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RESUMO

Este trabalho traz uma reflex&o sobre os componentes da meta-narrativa jornalistica nos
quais foram produzidas mensagens cujos objetivos foram os de construir imagens
‘positivas’ e ‘negativas do Presidente Luis Inacio Lula da Silva, configuradas pela
Rede Globo de Televisédo, desde a posse do seu primeiro mandato, em 2003, até a crise
politica dos escandalos do ‘mensaldo’, em 2005. Através da Anélise de Contetdo
puderam ser evidenciados os elementos que, além de formatarem a noticia para o padréo
televisivo, destacaram as questdes pertinentes entre o querer dizer e o poder dizer
intensificadas na pratica do jornalismo televisivo. O que foi considerado como
construcdo da imagem ‘positiva’ esté circunscrito ao momento da posse, tendo como
destaque a viagem da Caravana de Caetés, que buscou enfatizar as origens humildes do
Presidente. Em 2005, um ano antes das elei¢les presidenciais nas quais Luis In&cio Lula
da Silva foi candidato a reeleicdo, houve a divulgacdo de clipes produzidos pelas
agéncias de publicidade patrocinadas por partidos politicos ligados aos grupos
conservadores, que utilizaran a Rede Globo de Televisdo para propagar aos
telespectadores o discurso de que o presidente havia se desvencilhado das suas raizes,
mudado sua postura ideologica e que seu governo tinha dado espago para aliados
corruptos, dando a entender que o Pres. Lula poderia estar envolvido em situagoes
antiéticas, para que os eleitores ndo o reelegessem. Estas estratégias midiaticas, porém,
nao lograram éxito pois, o Pres. Lula foi reeleito em 2006. Os principais autores que
inspiraram este trabalho foram: Foucault (2006), Baudrillard (1991, 1993 e 2000),
Martin-Barbero (1993, 1997 e 2001), Canclini (1998), Debord (1997), Mcluhan (1996),
Vasconcel os (2006), entre outros.

Palavras-chave: Meta-narrativa. Jornalismo. Televisdo.



ABSTRACT

This work brings a reflection about the components of journalistic meta-narrative in
which messages whose objectives had been to construct “positives’ and ‘negatives
images of President Luis Inédcio Lula da Silva, configurated by the Rede Globo de
Televisdo, since the ownership of its first mandate, in 2003, until the political crisis of
the scandals of the ‘mensal@o’, in 2005. Through the Content Analysis the elements
could have been evidenced that, beyond formatting the notice for the televising
standard, had detached the pertinent questions between the want say and the can say
intensified in the practical one of the televising journalism. What it was considered as
construction of “the positive” image is circumscribed to the moment of the ownership,
having as it has detached the trip of Caravana de Caetés, that it searched to emphasize
the humble origins of the President. In 2005, one year before the presidential elections
in which Luis Inécio Lula da Silvawas a candidate to the re-election, had the spreading
of clips produced for the publicity agencies sponsored by on political parties to the
groups conservatives, whom they had used Rede Globo de Televiséo to propagate to the
viewers the speech of that the president if had desvencilhado of its roots, changed its
ideological position and that its government had given space for corrupt allies, giving to
understand that the Pres. Lula could be involved in antiethical situations, so that the
voters did not reelect it. These midiéticas strategies, however, had not cheated success
because the Pres. Lula had been reelect in 2006. The main authors who had inspired this
work had been: Foucault (2006), Baudrillard (1991, 1993 and 2000), Martin-Barbero
(1993, 1997 and 2001), Canclini (1998), Debord (1997), Mcluhan (1996), Vasconcel os
(2006), among others.

Word-key: Meta-narrative; Journalism; Television.
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O objeto desta pesquisa € a andlise dos componentes da meta-narrativa do material
jornalistico impresso e de audiovisual sobre o Presidente Luis Inacio Lulada Silva. Por ser de
natureza massificante, a producéo notici&ria desse jornalismo foi divulgada e apresentada
também em forma de proposta didética para produzir intencionalmente imagens ‘positivas’ e
‘negativas’ sobre este personagem presidencial. Estas foram configuradas pela Rede Globo de
Televisdo desde a posse do cargo de Presidente da Republica, em 2003, até a crise politica dos
escandal os do mensal 0" iniciada em 2005.

Asimagens ‘positivas séo de janeiro de 2003, quando foram feitas filmagens sobre a
viagem dos parentes do Pres. Lula de Caetés a Brasilia para as cerimonias da sua posse, para
mostrar as suas origens humildes, mostrando que na democracia brasileira um personagem
pobre e da zona rural pode chegar ao cargo maximo de uma nagdo. As imagens ‘negativas
foram feitas a partir de meados de 2005 para exibirem a ‘Crise do Mensaldo’, que foram
carregadas de mensagens has entrelinhas, as quais colocaram o Presidente da Republica como
suspeito de ‘permitir’ préticas de corrupgdo em seu governo e, por isso, ser considerado pelos
tel espectadores como eticamente inepto para ser reeleito no pleito de 2006.

O foco principal desta pesquisa recaiu nas mensagens midiéticas de 2005, um ano
antes das eleicdes presidenciais em que Lulafoi candidato a reeleicéo, houve a divulgacéo de
clipes produzidos pelas agéncias de publicidade patrocinadas por partidos politicos ligados
aos grupos conservadores. Estas utilizaram principal mente aRede Globo de Televiséo visando
propagar para os telespectadores o discurso de que o presidente havia se desvencilhado das
suas raizes, mudado sua postura ideoldgica e que seu governo tinha dado espaco para aliados
corruptos, dando a entender que Lula poderia estar envolvido ou permitindo préticas antiéticas

ém Seu governo.

Diante disso, apresentamos a seguinte problematizacdo como norteadora dessa
pesquisa: Quais foram os principais componentes da meta-narrativa jornalistica utilizados na
construcdo das imagens ‘positivas’ e ‘negativas’ do presidente Lula exibidas pela Rede Globo
de Televisdo em 2003 e 20057

Partimos das observactes extraidas do material televisivo, balizadas pelo método da

Andlise de Conteldo de Bardin (1979). Esses dados foram confrontados com o suporte

! Mensaldo foi o apelido pgorativo que a midia televisiva e a impressa deram aos favores que os deputados
supostamente receberam em forma de ‘ presentes’ e dinheiro para aprovarem matérias que seriam de interesse de
alguns setores empresariais brasileiros. E 0 nome relacionado aos crimes de corrupgdo do poder legislativo
brasileiro, especialmente aqueles ocorridos no decorrer do primeiro mandato do Presidente Lula no Brasil. As
investigactes sobre esses fatos foram interrompidas e seus resultados sdo, até hoje, inconclusos.
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tedrico de autores como Adorno (2002), Arbex (2001), Azevedo (2003), Baudrillard (1993,
2000), Bakhtin (1996), Borelli (1991; 1996; 2000), Bourdieu (1997), Canclini (1995, 1997,
1998), Colombo (1998), Debord (1997), Kunczic (2001), Martin-Barbero (1993; 2001),
Mattelart (1999), McLuhan (1996), Ortiz (1989), Parana (1996), Ramonet (1999). Esse foi 0
caminho tedrico e empirico que viabilizou a avaliagcdo do poder didatico da noticia televisiva
e as suas mensagens, contidas na construgdo das imagens ‘positivas e ‘negativas sobre o
presidente Lula, mediadas pela Rede Globo de Televiséo.

Essa dissertacdo foi estruturada em quatro capitulos. No primeiro capitulo,
apresentamos as reflexdes tedricas e a problematizacdo do nosso objeto de pesquisa. No
segundo damos visibilidade ao percurso metodol 6gico deste trabalho, que se baseou em dados
documentais, especialmente os de fontes audiovisuais. O terceiro capitulo da espaco para 0s

dados e analises relacionados as imagens positivas do Presidente Lula.

No quarto capitulo foram focalizadas as imagens negativas do nosso personagem,
cuja intencdo era a desmotivagdo dos eleitores para reelegerem o candidato-presidente. Nas
Consideragtes Finais mostramos o papel da midia nessa questdo politica-eleitoral e o malogro
das intencdes dos segmentos dominantes na construcdo das imagens positivas e negativas, ja

gue o Pres. Lulafoi reeleito com a maioria dos votos validos nas eleicdes brasileiras de 2006.



CAPITULO |

FUNDAMENTACAO TEORICA
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1.1 A questdo da estrutura narrativa dos noticiarios e seus componentes

simbolicos

A relacdo interdisciplinar entre o processo de Comunicagdo de Massa e a Educacéo é
uma constante na contemporaneidade, apresentando-se fundamental a formacdo dos
educandos e consumidores de modo geral. Estes sdo frequentemente bombardeados por
informagdes disseminadas, sobretudo pela televisdo, e nesse aspecto, a atividade educativa de
hoje necessita construir uma consciéncia favorével a formagdo de individuos, embora nem

sempre iSso acontega.

Quando orientados pelo principio da educomunicacgao, os telespectadores, além de
serem receptores exigentes, podem atuar como interlocutores criticos, fazendo com que a
midia contribua, verdadeiramente, com o crescimento de uma coletividade consciente da
realidade em que vive. Para isso, faz-se necessaria a compreensdo da didética televisual
envolvendo Educacdo e Comunicacdo, possibilitando que seja feita a devida exploragdo dos
elementos que fundamentam a noticia, jA que e€la pode ser trabalhada (ou ndo) como
ferramenta pedagogica imediata, dada a sua proposta de narrativa de suas mensagens.

A escolha da televisdo como ferramenta de andlise se da pelo fato de ela congregar,
no Brasil, aproximadamente 164 milhdes de pessoas’ que consomem a linguagem imagética,
efémera e imediata deste meio de comunicagdo. Essa linguagem agrega informagdo e
entretenimento, que caminham paral elamente com a assimilacdo de conteidos contraditorios e
que podem ser dialeticamente positivos ou negativos para a construcéo da compreensdo da
realidade dos tel espectadores.

A pesqguisa aqui proposta pretende mostrar esses elementos contraditorios da didatica
televisiva, buscando ocupar um espago educativo que as escolas ndo conseguem preencher,
pelo fato de ndo trabalharem os elementos cognitivos que fundamentam a estruturacdo da
noticia do ponto de vista técnico e narrativo (Martin-Barbero, 1993). Além disso, dentro das
préticas contemporaneas de trabalho do jornalista, tem crescido a atuacdo do
educomunicador, como define Azevedo (2003), cujo campo de atuacdo caracteriza-se pela

hibridac&o dos processos educativos com 0s da comunicagao.

2 Pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), realizada ao longo de 2002, aponta a
presenca de aparelhos de TV em 41 milhdes de domicilios, atendendo aproximadamente a 164 milhdes de
pessoas.
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“A escola, os meios de comunicagdo social, a familia, a convivéncia nas
ruas, 0s espacos publicos de convivéncia social e lazer, sdo locais onde se da
um verdadeiro emaranhado de influéncias sobre a crianca e o jovem. Essas
influéncias estar@o cooperando para a formagdo de cidaddos na medida em
que forem definidas estratégias de interacdo com objetivos comuns focados
na construcdo da cidadania’ (Azevedo, 2003, p. 06).

A sociedade contemporanea incorporou a narrativa televisiva da industria cultural
através do seu poder de alcance das multidfes, o que leva a construgdo de um pensamento e
comportamento fragmentados, que sdo causadores de homogeneizagdo e massificacdo dos
seus produtos. O mass media pds-moderno constroi seu imaginario tal qual um monitor de
TV, com afuncéo zapping do controle-remoto acionada.

Esta alusdo, que é fundamentada nas digressdbes mcluhanianas sobre o meio,
sobrepbe-se a forca tecnolégica diante da carga de enunciagdo a que um instrumento de
comunicagdo se propde. E narelagio entre tecnologia e propagacio de enunciados que o fazer
televisivo se revela completamente diferente dos demais meios propagadores de informagéo,
sendo uma profunda experiéncia de producdo e recepcdo, cujo meio se configura como a
propria mensagem (Mcluhan, 1996).

Seguindo essa linha de pensamento, Baudrillard (1993, p. 26) expde que:.

“A cotidianidade como enclausuramento seria insuportavel sem o simulacro
do mundo, sem o dibi de uma participacdo do mundo. Tem necessidade de
alimentar-se das imagens e dos signos multiplicados da vertigem da
realidade e da histéria [...]. Como caricatura, eis o telespectador acacapado
diante dasimagens|...]".

Em cinco décadas de histéria, 0 modelo televisivo brasileiro lapidou seu suporte
organizacional no padréo norte-americano priorizando estratégias mercadoldgicas como
judtificativa de sua existéncia. Com isso, ou, por causa disso, focalizaram-se 0s seus
enunciados imagéticos como instrumentos componentes, ou mesmo, mantenedores da atual
estrutura cultural, aos quais se deve pensa-los como produtos, considerando a 6tica que
representa o poder controlador do meio. Esse perfil faz com que a televisdo intensifique um
formato abstrato e genérico, conduzindo ao efémero toda a sua carga de conteldo, inclusive a

de teor jornalistico, cujo principio é registrar, noticiar e arquivar recortes do cotidiano.
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“O universo do jornalismo € um campo, mas que estd sob a pressdo do
campo econdmico por intermédio do indice de audiéncia. E esse campo
muito heterbnimo, muito fortemente sujeito a pressdo sobre todos 0s outros
campos, engquanto estrutura. Esse efeito estrutural, objetivo, anbnimo,
invisivel, nada tem a ver com o que se vé diretamente, com 0 que se
denuncia comumente, isto é com intervencdo de fulano ou sicrano [...]"
(Bourdieu, 1997, p. 77).

Segundo este autor, mesmo que a televisdo sgja conduzida pelo efémero, seu valor
audiovisual deve ser passivel de compreensdo em abordagens estéticas e estilisticas, assim
como O cinema e a literatura, respectivamente. As caracteristicas comerciais e tecnol 6gicas
devem ser consideradas, mas ndo podem ser colocadas em primeirissimo plano, haja vista ndo
fundamentarem - diretamente - o resultado da mensagem televisual, presente na convergéncia

entre producdo e recepcado dos seus enunciados.

O conjunto das producdes televisivas, incluindo as de teor jornaistico, deve
reconhecer em seus enunciados os contelidos passiveis de apreciacdo critica. Para Machado
(2001), a abordagem critica dotada de senso estético a respeito dessa modalidade audiovisual
€ reprimida diante dos métodos convencionais de andlise, cujo carater principal € aferir
valores de boa ou ma qualidade. Para isso, leva em consideracéo apenas o perfil do publico
consumidor a que determinada emissora ou programa especifico atende.

No campo circunscrito a atividade jornalistica, compreende-se a producéo televisiva
como agente mediador da difusdo da mensagem ao receptor. Vamos observar que esta
mensagem, por sua vez, sera conduzida com todos os componentes caracteristicos a
linguagem televisiva, proporcionando alteragdes no contetido narrativo da noticia. Trabal har-
se-a essas alteragbes como meta-narrativas, cuja finalidade é destacar ao telespectador a
ordem dos meta-acontecimentos, reforcando assim a proposta de alteracdo da mensagem

enquanto elemento de consumo.

Cabe aqui apresentar 0s conceitos de meta-narrativa e meta-acontecimento. Para
lasbeck (2000), o discurso meta-narrativo faz parte da |6gica do mundo contemporaneo, cuja
estrutura de pensamento € completamente fragmentada em suas interfaces, assm como 0s
enunciados transmitidos pela televisdo. No campo da noticia a meta-narrativa aparece como
uma narrativa col ocada além da objetividade dos fatos reai's, ou seja, € uma narrativa subjetiva
presente no contexto de um relato central, capaz de promover a captacdo de idéias que ndo se

relacionam exatamente com a realidade. Em Ultima instancia a meta-narrativa pode produzir
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outras interpretacbes do texto imagético, o que inclui distor¢cbes no relato objetivo da

mensagem.

De acordo com Rodrigues (1993), os meta-acontecimentos sdo ocorréncias postas na
ordem do discurso, compreendendo desde os fatos sequienciais até a ordem indireta dos
Mesmos, que Segue um contexto narrativo, podendo comportar-se como factéides®, ou seja,
fatos criados isoladamente, que podem redimensionar o sentido real de uma narrativa no
campo da noticia. Eles representam signos isolados que, quando justapostos, servem como
elementos construtores dos eventos contidos em um acontecimento e podem propiciar
reinterpretacdes dos receptores com relacdo aos fatos noticiados. Rodrigues (1993, p. 17)

complementa:

“No discurso jornalistico, o acontecimento constitui o referente de que se
fala, o efeito de realidade da cadeia dos signos, uma espécie de ponto zero da
significagdo. Por isso, uma das regras da prética jornalistica consiste em
afirmar que a opinido € livre, mas que os fatos sdo soberanos’.

Devido ao direcionamento coletivo do trabalho em busca dos resultados, enquanto
model os de apreciacdo estética, a producdo televisiva aparece em detrimento das necessidades
peculiares da finalidade jornalistica - informacdo sobre a realidade. Ao contrario, essa
producdo mostra o sujeito das reportagens como personagem, da mesma forma da estrutura
narrativa ficcional. Nessa perspectiva, Zanchetta (2006) mostra que os telgornais ndo buscam
estimular reflexdes e sim despertar o receptor para o0 exercicio das sensacdes e comogdes. De
acordo com esta l6gica, o recurso da transformacdo de uma reportagem em meta-narrativa é
resultado de uma espécie de ‘roteiro ideoldgico ficcional’* que devera estruturar a narrativa,
roteiro este no qual se pode prever o teor das meta-mensagens que sera consumido pelos

telespectadores. Seguindo essa ldgica de raciocinio, ele expde que:

“O interesse é 0 entretenimento [...] apenas [para] manter contato com o
espectador. A fuga cidade do texto verbal e arapidez dasimagens dificultam
a construcdo de uma idéia clara sobre 0 assunto, pois se recebe um contelido

% Colombo (1998) nos faz compreender factéide como o conjunto de fatos criados e disponibilizados aos media,
atendendo aos jogos de interesses econdmicos e de poder que envolvem a prética do jornalismo, tendo como
destaque as noticias encomendadas, que séo “ confortavelmente” trabalhadas no contexto aqui pontuado. O autor
expbe que o factoide ndo é necessariamente falso, sendo também composto por acontecimentos isolados a ordem
dos fatos, que sdo trabalhados corriqueiramente como noticia.

“ Essa expressao foi criada pelo autor da dissertaczo.
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fragmentado e superficial. O contelido pode ser mais rico em determinadas
circunstancias [...]. Os jornalistas costumam dizer que o telgjornal equivale a
uma primeira pagina de jornal impresso. Os efeitos sonoros e a leitura tensa
sdo também ingredientes de emogao” . (Zanchetta, 2006, p. 103-104)

Se manipulado ou ndo, 0 sujeito das reportagens - no caso, 0 Presidente Lula - vive
momentos de personagem, cuja ressonancia sera a identificagdo do grupo de telespectadores
que ele representa por ter sido migrante nordestino e operario pobre, diante do rapido e
fragmentado jogo de imagens refletidas no video como catalisador de comocéo por sereferir a
temas representativos do interesse coletivo (Martin-Barbero, 1997). Um dos seus principais
resultados se reflete na construcdo do pensamento politico dos receptores, o que pode
influenciar na escolha dos seus representantes e dirigentes no contexto eleitoral.

“Partindo do pressuposto de que a mensagem televisiva adquire seu sentido
final na recepgdo, que por sua vez é determinado por uma série de fatores
macro e micro sociais, objetivos e subjetivos, temporal e espacial, buscamos
compreender o papel desempenhado pela informacdo televisiva junto a
populacdo que, na sua maioria, sO participa da vida politica, econémica e
social do pais através datelevisdo” (Moura, 2002, p. 69).

As circunstancias fazem crer que um modelo idea de televisdo é aguele
comprometido em conduzir a sociedade as informacdes que a identifique, sem perder de vista
a capacidade dos telespectadores de elaborarem por S mesmos a compreensao e percepcao
critica das mesmas. Esta caracteristica esta - ou deveria estar - presente nas emissoras que
integram a Rede Publica Brasileira de TV. Essa proposta é fundamental a solidificacdo do
discurso de democratizagdo dos meios de comunicacdo, sobretudo os atrelados a
empreendimentos e corporacdes empresariais, uma vez gque os meios de rédio e teledifusdo
s80 concessdes publicas, mesmo representando lucrativos negécios. Porém, a proposta real
dessas corporacdes é a de exercer o poder controlador no alcance de interesses privados, como
indicam os autores criticos da Escola de Frankfurt sobre aindulstria cultural a qual seinsere a
TV (Adorno, 2002).

No contexto plural da informacdo, em que had o enaltecimento do carater
multicultural de nossa sociedade, a televisdo de qualidade tem como papel principal, no que
tange ao trabalho dos produtores de enunciados, assim como na interatividade com os seus

receptores, propor o que de fato € qualidade de mensagem. Acontece, porém, que o modelo
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narrativo das emissoras empresariais se vale de uma estrutura conjuntural que € muitas vezes

formada por uma massainculta, frivola e autoritéria (Martin-Barbero, 2001).

A linguagem televisiva se fundamenta no senso retorico na amplitude de enunciados,
cuja tendéncia expressiva percorre 0s campos da literatura, cinema e radio, tendo a primeira
modalidade enunciativa — a literatura — como referéncia maior, devido a construcéo
apropriada de um eixo narrativo voltado para a ficcionalidade. Num primeiro momento, essa
informacdo pode se apresentar como uma idéia pré-concebida que se tem do meio, como
ressonancia do cinema sonoro. Neste caso, nunca € demais lembrar que a narrativa
cinematografica buscou inspiracdo na concepcdo teatral, como também na literatura; aliés,
uma é fruto da outra. Na conceituacdo de linguagem podemos considerar o conjunto de

enunciados televisivos como resultado da nossa obra momentanea.

“De todas as teorias do género em circulacdo, a de Mikhail Bakhtin parece a
mais aberta e adequada as obras de nosso tempo, mesmo que Bakhtin nunca
tenha dirigido a sua andlise para o audiovisual contemporéneo, ficando
restrito como os demais ao exame de fendbmenos linglisticos e literérios em
suas formas impressas ou orais’ (Machado, 2001, p. 68).

A compreensdo da linguagem televisiva, no mais completo ambito de seu discurso,
requer assimilacdo completa de enunciados, valorizando os signos abstratos, componentes da
estrutura meta-narrativa, que colaboram para a construcdo da ordem direta e objetiva de um
discurso caracteristico. O caminhar paralelo entre a linguagem televisiva de entretenimento e
a narrativa que o veiculo adotou para disseminacdo da noticia, centrada no modelo da Rede
Globo, permite que profissionais e estudiosos da &rea se interroguem sobre a presenca do
personagem na matéria jornalistica, independente das categorias informativas ou

interpretativas.

Estabelecendo uma reflex&o diante do discurso que norteia os manuais de producéo e
edicdo em telgjornalismo, percebe-se que a narrativa jornalistica - em todos o0s seus nivel's -
esta alicercada nas informagdes pertinentes ao contexto da noticia, diante dos reflexos que
elas exercem sobre o personagem. Este, por sua vez, pode ser moldado conforme as
conveniéncias do sistema de comunicagéo que o expde, possibilitando, desta maneira, que o
sentido linear da compreensdo da noticia sgja distorcido. As distorgdes acontecem por

consequéncia da carga de meta-signos, acarretando, por sua vez, o direcionamento do
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sentido/significado do personagem no contexto da noticia. E esse sentido que devera ser

captado pel os tel espectadores-consumidores das noticias.

Para compreender o conceito de meta-signo, Matellart (1999) mostra que um signo
representalidentifica algo para alguém, no contexto inerente a relagdo transmissao-
interpretacdo. Acompanhando esta |6gica de raciocinio, lasbeck (2000) afirma que um meta-
signo nd conduz o interpretante diretamente a sua identificagdo, mas sm as vérias
possibilidades de interpretaciio a que o meta-signo € sujeito durante a transmissio. E essa
multipla compreensdo da narrativa que pode causar a distor¢éo da percepcao do real, quando

comparado ao contelido da meta-narrativa.

A pesquisa proposta nesta dissertagdo parte do pressuposto tedrico de que € possivel
a noticia de televisdo persuadir o telespectador, de maneira comprometedora, a incorporar a
interpretacdo da mensagem produzida pelo meio televisivo. Se essa assimilagdo dos signos
meta-narrativos for feita pel os receptores em fase de formagéo escolar, ela pode conturbar os
seus desenvolvimentos em termos intelectuais. Essa possibilidade existe por causa dos
elementos de teledramaturgia encontrados no espaco do telgjornalismo brasileiro:

“Como uma histéria, a noticia ndo é apenas lida, mas interpretada. Quando
guestionados a respeito da tensdo de comandar noticiarios vistos por milhdes
de espectadores, 0s apresentadores costumam evocar uma regra tipica dos
contadores de histéria: dizem que procuram narrar como se estivessem se
dirigindo a uma sO pessoa ou a um pegueno grupo sentado na sala de casa.
[...]. O encadeamento narrativo, por sua vez, ndo se limita a noticia. A
sequiéncia de noticias apresentadas ndo € uma sucessao desinteressada, nem
mesmo uma hierarquia de valor (noticias mais ou menos importantes para o
pais), mas sim uma busca do equilibrio em termos de tensdo: equilibram-se
noticias com destaque negativo e positivo, denincias em diversas areas e
noticias muitas vezes dispensdveis. Evita-se 0 acimulo de tensdes negativas.
s30 postas lado a lado noticias de economia e informacdes sobre fatos
extraordinarios, distante do cotidiano das pessoas [...]" (Zanchetta, 2006, p.
102).

Outros segmentos e faixas etérias da populacdo, como as classes populares de baixo
nivel de escolaridade, também podem ser prejudicados na compreensdo da realidade se essa
for desfalcada nas mensagens jornalisticas, porque os meta-acontecimentos das reportagens
contribuem de forma decisiva para a espetacularizacéo da noticia. Debord (1997) lembra que
0 espetaculo € uma espécie de ilusdo, um falseamento da realidade. Rodrigues (1993, p. 30),
nessa mesma linha de Debord, explica melhor o que € meta-acontecimento:
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“O meta-acontecimento ndo é regido pelas regras do mundo natural dos
acidentes da natureza, que atingem os corpos fisicos cosmicos, como 0s
cataclismos ou as inundagBes, nem os corpos individuais, como o
nascimento e a morte. E regido pelas regras do mundo simbdlico, 0 mundo
da enunciacdo. E sempre uma ordem ditada em funcio das dimensdes
associadas do querer-dizer e do poder-dizer. Articula as instancias
enunciativas do sujeito e do objeto de enunciagdo, individuais ou coletivas,
0s agentes e os atores. E a realizagio técnica das instancias discursivas; € um
discurso feito accdo e uma acgdo feito discurso”.

Enfim, a meta-narrativa € uma proposta discursiva elaborada pel os enunciadores, que
neste caso, sd0 compostos pelos ‘roteiros ideol 6gicos ficcionais planegjados pela Rede Globo
de Televisdo. Teremos oportunidade de verificar como suas meta-narrativas funcionam na
andlise dos dados empiricos relacionados com as imagens positivas e negativas do

personagem Lula.

Mas, esse formato de noticia jornalistica ndo surgiu repentinamente, ou segja, tem
uma construcao histérica que vem desde o nascimento da Rede Globo de Televisdo no Brasil.
Segundo Canclini (1997), a massificacdo no Brasil teve um grande avango na época de
Getulio Vargas, cujo populismo foi apoiado pelas emissoras de rédio que ele ajudou acriar, e
onde fazia discursos que o tornaram popular e querido pelos ouvintes, apesar das contradicdes

de seu governo ditatorial.

Durante a década de 1960, a televisdo brasileira consolidou-se como meio de
comunicagdo de massa, tendo o regime militar como o principal catalisador dessa realidade
(Ramos e Borelli, 1991). Segundo esses mesmos autores, a partir de 1964 o exército,
representando o Governo Federal, passou a investir no veiculo, pois se acreditava que ele
fosse a peca fundamental para implantagdo do projeto da administracéo da ditadura militar. O
objetivo deste projeto era mapear comportamentos e costumes peculiares as mais diferentes
&reas do territorio nacional.

Em meio a esse panorama, surge a TV Globo, propondo a difusdo de um jornalismo
moderno, moldado nos padrBes da Association Broadcasting Corporation (ABC); News
Broadcasting Corporation (NBC) e Center Broadcasting Society (CBS), consideradas como
as trés maiores redes de televisdo americana. Esses trés sdo os grandes conglomerados de
empresas de comunicagdo cuja producdo técnica influenciou o padréo brasileiro,
especialmente a Emissora Globo, que em 1967 comecou a se configurar como rede, com a

comprada TV Paulista e de outras emissoras espal hadas pelo pais.
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“Os meios de comunicagdo de massa se transformaram no veiculo através do
gual o regime poderia persuadir, impor e difundir seus posicionamentos,
aém de ser a forma de manter o status quo apds o golpe [de 1964]. A
televisdo, por seu potencial de mobilizac&o, foi mais utilizada pelo regime,
tendo também se beneficiado de toda infra-estrutura criada para as
telecomunicagdes’ (Matos, 2002, p. 35).

De acordo com esse mesmo autor, um acordo financeiro firmado entre o grupo
liderado por Roberto Marinho e a corporacdo norte-americana Time/Life permitiu que as
OrganizacBes Globo® se expandissem no segmento de televisdo. A injecdo de capital
estabel ecida no acordo facilitou investimentos em tecnologia, dinamizando a programacéo da
rede. Esse acordo refletiu o posicionamento politico governista adotado pela Rede Globo ao

longo de sua histéria.

E importante ressaltar que naguele momento a Constituiciio Brasileira proibia a
participagdo de capital estrangeiro nas empresas nacionais de comunicagdo. Todavia, 0
interesse que o governo militar tinha diante da tel evisdo fez com que o assunto fosse colocado
de lado, uma vez que a direcéo da Rede Globo permitiu que o regime tivesse voz ativa diante
do veiculo, até o fim dos anos 1970, quando a Ditadura Militar comegou a mostrar sinais de

desgaste.

Diante darelacédo entre aRede Globo e a Time/Life, sob protecéo do regime militar, o
telgornalismo brasileiro passou por um avanco tecnologico - trazendo, entre outros
elementos, camaras portétels, ilhas de edicédo e o videoteipe - vindo a culminar com a estréia
do Jornal Nacional, em 01/09/1969. O primeiro noticiario de TV, que foi transmitido
simultaneamente para diversos pontos das cinco regides brasileiras, levava ao telespectador
um modelo jornalistico cuja finalidade era bombardealo de informagdes digeridas, sem
abertura de possibilidades reflexivas, seguindo uma estrutura estética e operacional peculiar
ao jornalismo trabalhado naNBC.

“No Brasil [...] os meios de comunicacdo de massa — principalmente a
televisdo — e também a industria publicitaria tém refletido ndo apenas a
forma particular de desenvolvimento dependente do pais, mas ainda os
interesses politicos de quem esta no poder como ocorreu ao longo do periodo
daditaduramilitar de 1964 a 1985" (Matos, 2002, p. 09).

®> Segundo Matos (2003), trata-se da congregagdo de empresas constituida pel os meios de comunicagso de massa
impresso, radiofénico e televisivo, distribuidos na seguinte ordem: Jornal O Globo, Rede Radio Globo e Rede
Globo de Televis&o.
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O poder de alcance da Rede Globo cresceu durante a década de setenta, com a
implantagcdo da Rede Globo Nordeste (instalada no Recife), Rede Brasil Sul (formada pelas
emissoras de TV do Parang, Santa Catarina e Rio Grande do Sul), Globo Minas e Globo
Brasilia. Inicialmente essas emissoras eram responsavels por representar a rede, no que se
refere a transmissdo de sinal e formacdo de novos mercados em cidades que concentrassem a
forca econOdmica das suas respectivas regides, levando em consideracdo que a Rede Globo
Nordeste também encampava o Norte. Em meio aos interesses técnicos e comerciais, a prética
de jornalismo também passou a ser disseminada, visando a transformar pautas de cunho
regional em interesse nacional. Depois o trabalho passou a ser dividido com as emissoras
afiliadas.

Segundo Matos (2002), o sistema de emissoras afiliadas surgiu na perspectiva de a
Rede Globo superar 0 alcance regional e ter influéncia na concorréncia de mercados locais,
uma vez que as primeiras emissoras integrantes desse sistema eram pequenas redes
televisivas, que no final dos anos setenta ainda apresentavam configuragdes semelhantes ao
periodo inicial desse meio de comunicacdo. Acima de tudo, a referida emissora colaborou

abertamente com o governo militar na observacdo do comportamento social brasileiro.

Segundo Matos (2002), para controlar a préatica de jornalismo das afiliadas, foi criado
0 Padrdo Globo de Jornalismo, similar a0 modelo trabalhado pela NBC, que tinha 107
emissoras subordinadas a sua sistematica de atuagcdo no periodo de expansdo regional da Rede
Globo, entre os fins dos anos sessenta e meados da década de oitenta. Assim como nos
Estados Unidos, o padrdo brasileiro foi criado tomando por base o principa noticidrio do

grupo, que neste caso é o Jornal Nacional.

Esse padrdo, até hoje, adém de ditar a postura estética dos reporteres e
apresentadores, estabelece critérios para avaliagdo de pautas, determinam prioridades para a
edicdo de depoimentos, imagens e textos, e cria normas gramaticais muitas vezes sem
fundamento. Dentre as préticas vivenciadas enquanto trabalhamos como jornalista® ligado &
TV Asa Branca, apior foi ade forcar produtores e rep0rteres a criar situagdes que ndo existem
dentro do contexto de determinados fatos, mas quando simuladas ou teatralizadas, garantem a

carga de dramati cidade que esse sistema exige das reportagens.

® Durante setembro de 2000 e novembro de 2003 o autor deste trabalho atuou na equipe de jornalismo da TV
Asa Branca, emissora afiliada a Rede Globo de Televisdo em Caruaru — Pernambuco. Contratado como produtor
de reportagem, também chegou a desenvolver traba hos na condicéo de editor e repdrter.
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Diante da forca dos nucleos de teledramaturgia da Central Globo de Producdes, a
Central Globo de Jornalismo resolveu intensificar, a partir dos fins dos anos 1990, a
determinacdo de que um fato so deve ser noticiado quando a matéria contiver um personagem
contextualizando a situag&o que pretende ser mostrada. Na pratica era parte da orientagcéo
para a elaboracdo do ‘roteiro ideoldgico ficcional’ dos noticiarios e reportagens, de modo

geral.

Se por um lado o personagem € fundamental para o rendimento de uma boa
reportagem, permitindo que a noticia, sobretudo a que € transmitida pela TV se torne mais
dindmica confirmando o entendimento do tel espectador diante do fato exposto, por outro lado,
pode-se observalo como elemento capaz de transformar informagdes contidas na noticia em
signos imaginérios para os receptores. Essa forma de apresentar a noticia ndo pode ser
estabelecida como pardmetro dentro do jornalismo, uma vez que a maioria dos receptores,
guando apresentada a determinada situacdo na forma de noticia, sem ter um conhecimento

prévio do gque esta sendo mostrado, toma agquilo como a mais pura verdade.

“O discurso jornaistico sgja ele apresentado de forma escrita, oral ou
audiovisual, deve apresentar o fato jornalistico e ndo a histéria que envolve o
fato, pois o jornalismo se faz com verdades que tém um interesse publico e
ndo com verdades que sdo do interesse do publico. As primeiras envolvem a
comunidade, as segundas envolvem as particularidades [imaginadas pelos
receptores] (Pozenato, 1997, p. 31, itdlico e complemento nosso).

A partir do momento em que o personagem, como elemento fundamental do seu
contexto narrativo, € inserido na matéria televisiva (a noticia e sua estrutura narrativa), o
acontecimento jornalistico pode ser até suprimido. Com isso, Rodrigues (1993) faz ver que
guando os meta-acontecimentos passam a fazer parte do panorama da noticia eles atuam como
elementos de manipulagdo, como direcionadores da interpretacéo do telespectador diante da

mensagem. Essa € a base da didatica televisiva do noticiério da Rede Globo.

De acordo com a nossa experiéncia enquanto técnico atuante da TV Asa Branca,
cabe-nos informar que a filiada da Rede Globo de Televisdo situada em Caruaru/PE, é
responsavel pela cobertura jornalistica e transmissdo do sinal da Rede Globo para todo o

agreste de Pernambuco, além da Zona da Mata Sul e dos sertes do Moxotd e Pajeli’. Nessa

" Essas s#0 as microrregides que compreendem, respectivamente, as partes sudeste e norte do grande sertdo
pernambucano, formado ainda pel os sertdes do Sao Francisco (area sul) e Araripe (area oeste).



25

afiliada existem historias que ilustram bem a relacdo de imposicéo que a Central Globo de

Jornalismo mantém com as emissoras do seu grupo.

Percebemos, enquanto técnico dessa afiliada, que 0s casos muitas vezes sdo
peculiares as demais afiliadas. Ou sga, as reportagens sdo emitidas com linguagem que foge
aos padrdes regionais de entonacdo da fala, entre outras orientagdes da Central Globo de
Jornalismo. A justificativa para a manutencdo de um modelo de narrativa é a de fazer com
que o telespectador ndo consiga distinguir entre a postura fonética de um reporter do

Amazonas e outro do Piaui ou de Santa Catarina, por exemplo.

Esse conceito de regionalizacdo da linguagem ou prosddia (adaptacdo de um texto ao
sotaque de uma determinada regido) rui por completo quando o objetivo € mostrar uma
realidade que esta fora do cenario convencional do jornalismo da Rede Globo. Este é formado
pelo eixo Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo Horizonte e Brasilia, que, por sua vez, € somado a

seis metropoles. Porto Alegre, Curitiba, Salvador, Recife, Fortaleza e Belém.

Esse formato técnico dos noticiarios - linguagem Unica e sem sotagues regionais -,
acaba por eliminar a possibilidade de mostrar as especificidades de cada regido, ndo s6 na
linguagem, como também de todo o contexto cultural onde se inserem. Os jornalistas de cada
afiliada regional sdo entdo pressionados a aceitarem as recomendacdes da Central Globo de
Jornalismo, 0 que termina por modelar o imaginério dos telespectadores ao formato dessa
central comandada pelaregido do Rio de Janeiro e Sao Paulo.

Essa modelagem do imagin&rio mostra as caracteristicas da producéo televisiva
como espetaculo. Debord (1997) destaca que a condi¢do humana, nesse contexto, prefere as
imagens as coisas, refletindo um comportamento pautado na l6gica do espetaculo, onde as
imagens se destacam fundindo-se com o cotidiano. Nessa perspectiva, as realidades passam a
ser apresentadas em torno da sua unidade global, sendo trabalhadas como pseudénimos do

real e transformadas em inverséo da vida, no tocante as suas abordagens.

“O espetaculo apresenta-se a0 mesmo tempo como a propria sociedade,
como uma parte da sociedade e como instrumento de unificagdo. Como parte
da sociedade, ela é expressamente o setor que concentra todo o olhar e toda
consciéncia. Pelo fato de esse setor estar separado, ele € o lugar do olhar
iludido e da falsa consciéncia; a unificacdo que realiza é tao-somente a
linguagem oficial da separacéo generalizada” (Debord, 1997, p. 14).
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A midiatelevisiva dos noticiarios se apropria dos valores culturais formando, para o
receptor de sua mensagem, um universo hibrido entre realidade e ficcdo. O resultado direto
disso estd na materializagdo de simulacros (Baudrillard, 1993), que j& nascem concebidos
como reais, podando todas as perspectivas de o telespectador pensar nas outras possibilidades

do real além dos enunciados exibidos. Essa reflexdo é relacionada

“[...] @impossibilidade de desvincular cultura da contaminagdo onipresente
da ideologia, na medida em que os produtos culturais nas sociedades
modernas sdo permanentes, fabricados e absorvidos pelos mecanismos
vorazes da industria cultural. Nessa perspectiva, os produtores ndo criam,
repetem; os produtos ndo marcam rupturas, S0 sempre 0S Mesmos; e 0S
receptores ndo criticam, apenas consomem e reproduzem passivamente a
ideologiaintrinsecal...]” (Borelli, 1996, p. 30).

O modelo televisivo latino-americano, tendo como principal referéncia o brasileiro,
fundamenta-se nas relacbes estabelecidas entre a diversdo e o eixo narrativo do cotidiano,
exposto em forma de jornalismo e produtos ficcionais. Esses dois géneros encontram na

tradicdo oral a base para a configuracéo do seu contetdo.

No contexto de América Latina, essas reflexdes foram feitas no contexto dos Estudos
Culturais®, e ndo podem deixar de lado as situagdes de hibridismo cultural, que para Canclini
(1997) caracterizam os elementos maiores de nossa identidade. Seguindo a mesma linha de
pensamento, Martin-Barbero (2001) indica que as perspectivas referentes aos hibridismos
culturais, presentes em todos os instantes de nossa formag&o, permitem que a midiatelevisiva
- tendo como principal referéncia o modelo brasileiro - busgue na tradi¢céo oral os elementos
para identificacdo da sua linguagem. Desta forma, pode-se iniciar uma compreensdo diante
dos motivos que levam a inclusdo dos aspectos melodraméticos em todos os contetidos

televisivos, inclusive no campo da noticia.

Borelli (1996) ressaltou a importancia da cultura das sociedades modernas, que

articula a cultura popular e cultura de massa no sentido da construcdo do conceito de cultura

8 De acordo com Storni (2000), os Estudos Culturais ou Cultural Studies formam, desde os anos 70 do século
passado, uma escola inglesa de pensamento e de producdo tedrica iniciada em Birminghan, que engloba a cultura
popular e as produgdes da indUstria cultural de massa contemporéanea. Nesse sentido encampa a producéo
midiatica, ficcional, estética, literéria e outras da cultura popular de massa. Segundo Borelli (1996) e Storni
(2000), essa escola tedrica é apoiada por Bakhtin e Gramsci, entre outros, e teve como principais representantes
da sua primeira geragdo de tedricos os autores Raymond Williams e Stuart Hall. Na geracdo atual, estdo Jests
Martin-Barbero e Nestor Garcia Canclini, entre outros; no cendrio latino-americano e no territério brasileiro
temos Silvia Borelli, Renato Ortiz, Anténio Fausto Neto e os componentes do Grupo de Estudos de Telenovela
da Universidade de S&o Paulo, entre outros estudiosos.
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popular de massa. Isto porque, esclarece ela, ndo ha producdo de produtos massivos que
sobrevivam sem 0 resgate das tradigdes, assim como ndo ha manifestacdo popular que
prescinda dos mecanismos de producdo e consumo inerentes a cultura de massa. Esse
caminho € indicado por Martin-Barbero (1997), Canclini (1997), Ramos e Borelli (1991),
entre outros, e aponta no sentido de conceituar a cultura popular de massa ampliando as
possibilidades de reflexdo e quaificagdo desse conceito. Ele sO € possivel através da

articulacgéo, tanto das culturas tradicionais como das engendradas pela modernidade.

No entanto, Borelli (1996, p. 39-40) faz um aerta: “ deve-se ter cuidado para que essa
articulacdo conflituosa entre popular e massivo ndo signifique uma nova exclusdo, a da
producdo erudita, pois os entraves na imbricacgo entre os campos erudito e popular de massa
s80 muito semelhantes’. A mesma autora posiciona-se nesta luta entre o popular, massivo e

erudito, da seguinte forma:

“Essas formas narrativas [popul ar-massivas] organizam-se ao redor de outra
l6gica; I6gica que ndo prople rupturas estéticas, mas resgata, como em
gualquer outra literatura, matrizes tradicionais aparentemente perdidas na
imensa fragmentagdo do cotidiano modernizado. As bases de sustentagéo
dessas formas liter&rias localizam-se na repeticdo de um modelo que se
renova pela variacdo - e ndo pela ruptura - e na forte presenca dos géneros
como dimensdo prioritéria de ficcionalidade. Divertem, entretém, restituem e
estabelecem com o leitor [ou o receptor de TV] uma relagdo em que prazer,
riso, medo, lagrimas, ansiedades e fundamentalmente, excessos - afetivos e
emocionados - afloram, possibilitando também o resgate de experiéncias.
experiéncia de outra estética presente em qualquer tempo e qualquer espago
da historiada cultura’ (Borelli, 1996, p. 50).

A cultura popular de massa utilizada nos noticiérios, com a gjuda da ficcionalizacéo

dos personagens, como foi feito com Lula, € sempre atraente e produz audiéncia porque,

“I...] sgja pelo traco da escritura, pela voz do narrador ou pelas imagens
sonoras e coloridas [...] perpassam sentidos, percepcdes e intuicdes dos
homens do mundo moderno. [S&0] Imagens, vozes e escrituras que
configuram inequivocamente, outras formas de relacionamento e novas
conformagdes das subjetividades contemporaneas’ (Borelli, 1996, p. 51).

Além disso, essa linguagem produz senhas de identidade, ou sgja, viabiliza que os

telespectadores se reconhegcam e se identifiquem com os personagens. Nesse caso, O
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personagem focalizado foi o Presidente da Republica. Esse formato das reportagens da sua
posse estimulou 0s receptores para que eles se sentissem como semelhantes ao personagem
Lula, que foi pobre e saiu da zonarural nordestina, veio para a cidade grande do sul e ‘venceu

navida tornando-se Presidente da Republica.

Isso ocorreu no noticiario sobre a Caravana de Caetés a Brasilia, onde seus aspectos
biogréficos foram ressaltados na quest&o de sua origem pobre, migrante rural, que foi operario
e teve, inclusive, um dedo decepado por uma méquina, o que compde um forte apelo
emocional causado pelo elemento simbdlico imagético dessa limitagdo fisica do personagem.
Essas imagens configuram hipoteticamente o que consideramos como mensagens positivas.
Para esclarecer melhor o conceito de senhas de identidade e reconhecimento veja-se 0 que
declara Martin-Barbero (1997, p. 304):

“[...] re-conhecer significainterpelar, uma questdo acerca dos sujeitos, de seu
modo especifico de se constituir. E ndo sd os sujeitos individuais, mas
também os coletivos, 0s sociais, e inclusive os sujeitos politicos. Todos se
fazem e refazem na trama simbdlica das interpel agdes, dos reconhecimentos.
Todo sujeito esta sujeito a outro e é ao mesmo tempo sujeito para alguém. E
a dimensdo viva da socididade atravessando e sustentando a dimenséo
ingtitucional, a do ‘pacto socid’. [...] Comegamos a suspeitar de que o que
faz aforca da indUstria cultural e o que da sentido a essas narrativas ndo se
encontra apenas ha ideologia, mas na cultura, na dindmica profunda da
memoria e do imaginario”.

Segundo Storni  (2000), é importante complementar que 0s processos de
reconhecimento e identificagdo ocorrem principalmente com relacdo aos modelos de
subjetividade dos enredos e dilemas, que sdo programados para envolver os telespectadores.
Este é o verdadeiro apelo da televisdo como veiculo de comunicacdo de massa. Martin-
Barbero (2001) ressatou a influéncia do melodrama na configuragdo dos personagens
televisivos, sga nas ficghes, seja nos noticiarios, que atua como uma literatura dial6gica (no
sentido bakhtiniano), ou sga, aguela em que o autor (no caso, O roteirista da ficgdo ou
noticiario), ‘leitor’ (telespectador) e personagens intercambiam constantemente de posi¢ao.

De acordo com este Ultimo autor, hd uma mescla entre relato e vida, entre o que faz o
ator-personagem e o que ele passa a0 telespectador. E nesta mistura que se encontra a senha
de identidade, ndo no sentido de transplantar o enredo do noticiario as coisas da vida do
telespectador. Isto porque, ndo € a representacdo dos fatos concretos e particulares o que

produz, na ficcdo, o sentido de realidade, e sim uma certa generalidade que ‘olha para ambos
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os lados - ficcéo e realidade - e da consisténcia, através da identidade e reconhecimento, tanto
para os fatos particulares da realidade como para 0 mundo da ficgdo, que se misturam, muitas
vezes. Nessa mescla estédo, entre outras coisas, 0os modelos de subjetividade que déo
substéncia as interacdes entre TV e telespectadores (Martin-Barbero, 2001).

A producdo desses modelos de subjetividade, identificaveis e reconheciveis pelos
receptores, ndo se da num passe de méagica, ou dada apenas pela habilidade dos escritores,
roteiristas e jornalistas das emissoras. Como Martin-Barbero (1997) também ressaltou, ha
uma cultura que esta no cotidiano dos receptores, ou seja, sdo temas que fazem parte de seu

modo de viver e gue estdo ao mesmo tempo na TV e na vida dos tel espectadores.

E 0 que esse autor chama de mediagdes, que S30 elementos comuns justamente
porque estao entre os tel espectadores e 0s produtos televisivos emitidos. Por isso, em torno da
criacdo de enredos melodraméticos da TV, tanto nas ficgdes como nas reportagens, ha toda
uma producdo mididtica paraela que vai aém dos fatos a serem divulgados. E a
espetacularizacdo da noticia que faz a audiéncia dos noticiérios e faz as pessoas ficarem
ligadas & TV. E nesse sentido que se vai promover a leitura das imagens ‘positivas de Lula

em 2003, bem como as ‘negativas dos escandalos do mensaldo, em 2005.

1.2 A questao da cultura e seus valores na midia televisiva

Pensar a TV é também buscar uma resposta para indagacfes pertinentes ao seu valor
cultural. A mais comum, talvez pela demasiada importancia, diz respeito a esséncia de valor
cultural produzida pelo veiculo. Devido a forma fragmentada de justaposi¢cdo dos seus signos,
a narrativa televisual estabelece entre os interlocutores - representados pelos emissores e
receptores - uma espécie de confusdo mental diante do montante de valores culturais
transmitidos. Nesse emaranhado, ficam apenas sensacbes de um cotidiano configurado na
assmilacdo do simulacro de democracia, construido a partir da exposi¢do do poder como
espetacul o.

“Se a televisdo assim se impds, foi ndo sO porque e€la apresenta um
espetéculo, mas também porque ela se tornou um meio de interpretacéo mais
rapido do que os outros, tecnologicamente apta, desde o fim dos anos 1980,
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pelo sinal dos satélites, a transmitir imagens instantaneamente, a velocidade
daluz’ (Ramonet, 1999, p. 26).

O pensamento de Ramonet (1999) torna-se mais evidente no campo circunscrito a
prética jornalistica e aos interesses que determinam a linguagem televisiva, do ponto de vista
de transmissdo da referida informac&o ao receptor, umavez gque todos os elementos dial 6gicos
expostos sdo minuciosamente produzidos para atender as necessidades pontuadas por esta

midia

“Pois descrever [..] um evento ndo permite absolutamente ao jornalista
tomar distdncia, dar-se o tempo da reflexdo e da verificagdo, nem
compreender simplesmente 0 que se passa sob seus olhos [...] €le hesita,
interpreta, enfeita e, nolens volens, acaba finalmente enganando os
telespectadores. Impor a informagdo a velocidade da luz € confundir
informagédo com atualidade, jornalismo com testemunho. Isto levou a graves
equivocos’ (Ramonet, 1999, p. 111).

O modelo televisivo americano se fundamenta nas relacOes estabelecidas entre a
diversdo e o eixo narrativo do cotidiano, que € exposto em forma de jornalismo. Esse conjunto
contribui para a formacdo do imaginario popular contemporaneo, em que os individuos se
reconhecem e exercem ansias e frustragdes conduzidas pela for¢a da mensagem imageética,
confirmando a televisdo como instrumento de idealizagdo espetacular do cotidiano, no sentido
deilusdo (Debord, 1997).

Em resumo, o meio televisivo constitui seu modelo narrativo sobre o cotidiano, que
Ilhe serve como inspiragdo imediata. Em meio a essas ilusdes e idealizagOes, os valores
culturais aparecem como 0s mais atingidos, fundamentando esteredtipos ndo condizentes com
as realidades empiricas em suas matrizes. Vale ressaltar que € aintencdo dos emissores,
pelo que foi possivel detectar, com gjuda dos estudiosos e tedricos criticos da producéo
televisiva. Cabe entdo questionar: Os telespectadores assimilarédo de forma sempre passiva
esses contetdos e valores? Como os eleitores tel espectadores reelegeram o Pres. Lula, apesar
das mensagens negativas que se exibiu sobre ele, quais seriam as circunstancias em que 0s

consumidores-receptores ndo acatam os ‘roteiros ideol gicos ficcionais' datelevisao?

Em meio aos resultados do hibridismo televisual, a formagdo da consciéncia politica
dos telespectadores merece destague, uma vez que a TV impulsiona - principalmente no

modelo brasileiro - a estrutura mercantilista do meio de comunicagdo, assim como das suas
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respectivas mensagens. A ideologia, quando configurada em decorréncia do espetaculo
peculiar a TV, confirma uma segregacdo social, cuja principal caracteristica estd4 na dlite
compondo, determinando, formatando e conduzindo as diretrizes de todos os enunciados
exibidos e, pelo menos em parte, absorvidos, embora a idéia de passividade adorniana do

tel espectador ndo tenha mais a mesma forca de antes.

Esse fendmeno da passividade e ndo-passividade dos receptores € sociamente
conflituoso, pois segue as tendéncias contemporéneas, que no contexto mididtico e
mercadol 6gico neoliberal revela grande limitacdo no contexto da cidadania (Canclini, 1995),
umavez que a falta de engajamento politico contribui com a transformagdo de espaco publico

em publicitario - eisso ndo se aplicaapenasaTV.

“As midias audiovisuais (cinema a maneira de Hollywood, televisdo e boa
parte do video) constituem, a0 mesmo tempo, por antonomasia da
bricolagem dos tempos - que nos familiariza sem esforco, extraindo-os das
complexidades e ambiglidades da sua época, com qualquer acontecimento
do passado - e o discurso que melhor expressa a compressdo do presente, a
transformagdo do tempo extensivo da histéria no intensivo do instantaneo”
(Martin-Barbero, 2001, p. 35).

Em pouco mais de cinco décadas de atuagdo no territério latino-americano, a
televisdo tem se mostrado como das mais cosmopolitas as mais periféricas areas em que sua
estrutura organizacional € implantada, além de ser um instrumento de desordem cultural,
fomentada pelo constante dueto realidade/ficcdo. No mesmo instante em que esse modelo
mididtico mostra-se desta maneira, ocorre também que sua estrutura comunicativa - provedora
de enunciados - necessita dos valores de esséncia regiona para construcéo das identidades e

dos simulacros de memdria col etiva que este meio de comunicacdo tdo bem explora.

1.3 A Televisdo Brasileira: fragmentos e relatos historicos da formatacdo dos seus

produtos

A ficcionalidade dos noticiérios vem de longe, mas, nem sempre a Rede Globo de
Televisdo e outras emissoras apresentaram essa técnica, forma de organizacdo e producéo

simbdlica. Quando o paraibano Assis Chateaubriand Bandeira de Melo resolveu expandir o
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campo de atuacdo dos Didrios Associados’, manifestou a vontade de trazer para o Brasil um
veiculo de informagéo que era capaz de mexer, em um SO momento, com dois sentidos - visao
e audicZo. Este era conhecido como televisio™, e talvez Chateaubriand n&o tivesse imaginado
gue aquela tecnologia, adicionada a inventividade dos artistas, comunicadores e jornalistas
brasileiros, chamasse tanta atencéo pela forma com que a noticia podia ganhar elementos de

dramaturgia.

O fazer televisdo no Brasil, compreendendo gjustes técnicos e exibicdo de contetdo,
comecou no dia 3 de abril de 1950, com uma apresentacdo do cantor mexicano Frei José
Mojica. Ele ficou no Brasil entre os meses de marco e outubro daquele ano, em virtude de um
contrato com a industria de alimentos Peixe, para se apresentar em programas de auditdrio
semelhantes aos da Era do R&dio. Em 10 de agosto daguele ano, foi exibido um filme
mostrando o entdo ex-presidente Getulio Vargas comentando o seu desgo de voltar a vida

politica.

Os dois marcos de pré-estréia da TV brasileira trouxeram, embora que de maneira
intuitiva, uma pré-definicdo do que seria 0 modelo da nova midia, com a justaposicdo de
informacdo e diversdo. No primeiro momento foi exibida uma apresentacdo peculiar ao radio
- principal meio de entretenimento das pessoas que viviam nas grandes cidades daquela
década, conhecida como anos dourados; no segundo, foi avez de um modelo jornalistico que
antecedia as projecoes de filmes daquel e periodo (Matos, 2002).

Ainda seguindo o raciocinio de Matos (2002), na caracteristica experimental, que
marcou o inicio da TV brasileira, o telgjornalismo nacional comecou a ser praticado em 19 de
setembro de 1950, um dia depois da inauguracdo e estréia oficial da TV Tupi. O telgornal
Imagens do Dia trazia para os 300 telespectadores de S&o Paulo o apresentador Rui Rezende,
lendo e comentando assuntos que haviam sido manchete nos principais jornais. Para superar
as limitagbes técnicas e tentar dinamizar a prética do telgornalismo, em 1953 a TV Tupi

contratou o jornalista radiofénico Kalil Filho, conhecido desde 1941 como o Repérter Esso,

° Conglomerado de comunicacdo formado por emissoras de rédio e jornais, que simbolizaram o poder do
entretenimento e da informag&o no Brasil, entre 1940 e 1980, ano que marca o fim da TV Tupi (Paternostro,
2006).

19 Enxergar adistancia, se é que a gente pode definir ao pé da letra a seméantica dos seus radicais.

! Segundo Ramos e Borelli (1991, p. 25-54), no inicio as emissoras televisivas ndo cuidavam diretamente da
contratacdo dos artistas, atores e cantores, € Sim as empresas que as patrocinavam através de seus contratos de
publicidade, como a Industria Peixe, de extratos de tomate e congéneres, a Van-Ess, de desodorantes, a Colgate-
Palmolive e Gessy-Lever, de dentrificios e sabonetes, assim por diante.
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assim chamado por causa da patrocinadora, que era a distribuidora americana de derivados de

petréleo que tinha esse nome.

Com a contratacdo de Kalil Filho, o programa foi levado a televisdo e mesmo assim,
pouca coisa pdde ser feita com relagdo a dindmica do mesmo. O peso dos equipamentos, a
escassez de recursos técnicos e a inexperiéncia dos operadores - cuja aptiddo profissional
vinha da transmissdo radiofénica - fizeram com que as caracteristicas rudimentares do
jornalismo de televisdo perdurassem por oito anos. As dificuldades do periodo ndo
impossibilitaram que o Repdrter Esso se tornasse o primeiro grande referencia do
telgjornalismo brasileiro. Isso sd foi possivel gracas a forma peculiar de Kalil Filho em

apresentar as noticias.

Com relacdo a linguagem adotada pelo Reporter Esso, Paternostro (2006, p. 37)
relata que o telgornal ja comegou esbocando um discurso narrativo mais proximo da midia
televisiva, apresentando texto objetivo, enquadramento determinado pelo plano americano,
horario fixo - exibido diariamente, as 20h - e uma chamada de abertura que em pouco tempo
ficou sendo borddo do publico com relagdo a noticia televisiva: “Aqui fala o seu Reporter

Esso, testemunha ocular da historia”.

A primeira evolucdo do noticiario televisivo brasileiro veio em 1959, com a
inauguragdo da TV Excelsior. Seguindo formatagdo norte-americana, a emissora langou
quadros com a participacéo de comentaristas especializados. Em 1962, implantou o Jornal de
Vanguarda, que além de um visual dindmico e da utilizacdo de matérias gravadas atraves da
tecnologia do videoteipe, trazia apresentadores e especidistas - ao vivo - provocando
discussdes polémicas diante da ordem oficial dos fatos, seguindo também um roteiro pré-
estabelecido para a referida programacéo. Diante disso, o0 jornalismo da TV Excelsior se
abandonou definitivamente ao formato dramatirgico radiofénico, que era ainda muito

presente no telgjornalismo de entdo.

Atualmente, o telgornalismo apresenta-se como a ferramenta mais eficaz para
transmissao e recepcao da noticia no espago brasileiro (Pereira Jr., 2003). 1sso se deve ao fato
de se fazer uso da tradicdo oral, peculiar a cultura latino-americana, como pontuam Martin-
Barbero (2001) e Canclini (1998), somado ao alto indice de pessoas com baixa escolaridade
gue compde os segmentos da audiéncia televisiva. O segundo vetor aqui apontado mostra a
televisdo como um espago a que converge uma grande parcela de pessoas a obtencdo didria de
informagdes, a fim de reconhecerem o0 seu cotidiano, mesmo diante da parciaidade e



distorcéo a que a préatica jornalistica esta sujeita neste campo midiatico. Conforme Zanchetta
(2006), com apenas meio século de histéria e um perfil herdado de outros veiculos, como o
jornal impresso e rédio, o telegjornal é criticado por sua superficialidade. No entanto, € o meio

de imprensa com maior penetracdo e receptividade no Brasil.

Na experiéncia latino-americana, a década de 1950 avancou com a televisdo
ganhando espago em suas patrias, tendo a perspectiva de narrativa moldada na tradicéo oral
peculiar ao nosso povo (Canclini, 1998; Martin-Barbero, 2001). O interessante dessa relacao -
televisdo/cultura oral - é que, & proporcdo em que a narrativa apropriada ao circo eletronico™
foi se configurando, comecou a trazer elementos do cotidiano aproximados a vida do
telespectador. Esse pensamento ganha mais forga quando canalizado para o campo da

teledramaturgia, cujo marco inicia € o teleteatro.

“O teleteatro serd uma dessas experiéncias culturais a partir das quais se
pode rastrear 0 que significa o ingresso de uma sociedade no moderno e seu
desenvolvimento a partir dele, assim como as reagdes e reacomodacfes que
esse ingresso desperta [...] foi também uma das manifestacfes culturais que
permitem a um pais adotar um cardter moderno em meio a uma histéria de
barbéarie, contrastando a imaginacdo com a enorme e dramética precariedade
da convivéncia. [...] o teleteatro se diferencia de uma tradi¢cdo marcada pelo
costumismo e pela comédia ligeira que haviam entronizado a representacéo
superficial dos comportamentos e um deleite moralista sem maiores
compromissos’ (Martin-Barbero, 2001, p. 129).

No Brasil, os primeiros dez anos da producéo televisiva trazem o quesito dramaturgia
como algo experimental. Tudo comega pelo teleteatro, isto é, pequenas esquetes em que
atores recebiam o texto horas antes de entrar em cena. Eles tinham um ensaio répido com o
diretor e o resto ficava a cargo do improviso, sendo tudo apresentado ao vivo. Seguindo a
filosofia do teleteatro, surge a prética de novela, de inicio com tramas curtas, a exemplo de
Sua vida me pertence, registrada como a primeira telenovela brasileira. Com direcdo de
Walter Foster, a trama de 15 capitulos teve duas exibicdes semanais no periodo entre 21 de
dezembro de 1951 e 08 de fevereiro de 1952. O modelo brasileiro merece ser destacado,

porque o Brasil foi 0 pioneiro em transmissao televisiva na América Latina.

12 Termo criado por Nelson Rodrigues para definir a televisdo, diante do seu emaranhado de enunciados (Filho,
Daniel, 2001).
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“A televisdo e o teleteatro tiveram de enfrentar, bem depressa, uma série de
exigéncias de profissionalizacdo. SO que se tratou de uma profissionalizacao
empirica, feita mais de prética do que de conceitos, de talento
impressionante mais do que de aprendizagem sistematica, o que deixou seus
vestigios no desenvolvimento posterior da televisdo naciona” (Martin-
Barbero, 2001, p. 129).

O habito da telenovela diaria foi introduzido pela TV Excelsior, em julho de 1963,
com a novela 2-5499 ocupado. A tramafoi dirigida pelo argentino Alberto Migré e era parte
de uma estratégia do grupo Colgate-Palmolive para conquistar o mercado brasileiro. O roteiro
seguia a linha do melodrama cubano, que ja tinha ganhado forca na narrativa televisiva de
nosso continente, principalmente no modelo mexicano de folhetim eletrénico®®. Tarcisio
Meira e Gloria Menezes deram um tom mais tupiniquim a trama, que também foi exibida em
outros paises latino-americanos, com objetivo e roteiro iguais, a exemplo da Colémbia e do
Peru. Nesses paises, apenas mudaram os atores, porque até o titulo — 0597 esta ocupado — foi

mantido com semelhanca ao do Brasil (Ramos e Borelli, 1991).

Indiferente das localidades em que essa narrativa ficcional foi exibida, ela trouxe a
perspectiva comercial da televisdo americana que se disfarca em uma ordem estilistica,
trazendo para o artistico e dando espaco para o informativo, muito embora, nas primeiras
discussdes de ambito académico, percebemos questionamentos referentes a televisdo como
meio de divulgagdo e informacgdo, e nunca como instrumento de percepcdo artistica
(Suassuna, 2002).

Com aintroducéo datelenovela diaria os brasileiros passaram a se adaptar, cada vez
mais, ao horario das 20h para se sentarem frente a televisdo. Quem néo tinha, recorria aos
vizinhos ou parentes. Na medida em que o sina de transmissdo ia ganhando o pais, as
prefeituras tratavam de colocar um aparelho numa praca de grande movimento, e tal pratica

foi sendo extinta ao longo da década de 1990, a partir do barateamento dos televisores.

Para controlar a prética de jornalismo das &filiadas, foi criado o Padrdao Globo de

Jornalismo, j& mencionado anteriormente. Diante da for¢ca dos nucleos de teledramaturgia da

3 De acordo com Borelli (1996), vamos considerar folhetim como um fragmento de espaco presente no corpo de
um jornal dedicado a narrativa literéria, posta de forma seriada, seja ela de cunho ficcional ou construido através
de relatos baseados em histérias verdadeiramente vivenciadas no cotidiano. Ao certo, ndo se encontram meios
para posicionar o periodo e o ponto da Europa que servem de referéncia para localizar o surgimento do folhetim,
mas o importante a destacar aqui € que esse elemento comegou a ser evidenciado nos jornais europeus do século
XIX, sobretudo nos periddicos ingleses e franceses, acentuando o processo industrial na atividade jornalistica do
ponto de vista editorial. Borelli (1996) expde que o folhetim antecipa, no século X1X, o que vem a ser aindistria
cultural no século XX, porque esse elemento literério, que se desenvolveu durante toda a segunda metade do
seculo anterior como género ficcional, foi um dos grandes responsaveis pela vendagem de jornais.
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Central Globo de Producgdes, a Central Globo de Jornalismo resolveu intensificar, nos
ultimos anos, a determinagdo de que um fato sb deve ser noticiado quando a matéria contiver

um personagem contextualizando a situagdo que pretende ser mostrada.

A presenca determinada do personagem, ndo como agente da noticia, mas como
elemento da narrativa televisiva, coloca em cheque a sintese da filosofia jornalistica, onde, em
seu discurso, 0 acontecimento € o proprio género. Numa leitura em Pereira Jr. (2003), pode-se
observar que a partir do momento em que o personagem € inserido na matéria televisiva como
elemento fundamental do seu contexto narrativo, o acontecimento jornalistico pode ser
suprimido diante dos ‘pontos zero’ a que Rodrigues (1993) se refere. A carga de meta-
acontecimentos que passa a fazer parte do panorama da noticia serve como elemento de

mani pulagdo e como direcionador dainterpretacdo do telespectador diante da mensagem.

O discurso meta-narrativo faz parte da logica do mundo contemporéaneo, cuja
estrutura de pensamento € completamente fragmentada em suas interfaces, assm como 0s
enunciados transmitidos pela televisdo. Acontece que, no campo do telgornalismo a
mensagem requer cuidados em sua construcdo linguistica que respeitem as regras técnicas de
insercdo dos acontecimentos, que por sua vez, a0 serem elencados, correspondem a
construcdo discursiva da noticia. Esses acontecimentos, cuja hierarquia obedecem a Técnica
da Piramide Invertida'®, devem - para a compreens3o do receptor - se apresentar de maneira
clara e objetiva e completamente desacompanhadas dos seus meta-acontecimentos (Lage,
2006).

O uso do recurso da exibicdo dos meta-acontecimentos pode ser questionado pelo
risco de ele comprometer a compreensao das noticias. Um acidente de trénsito, por exemplo, €
acontecimento, que deriva da justaposi¢cdo de um avanco de seméforo com a interceptacéo de
outros dois veiculos; um possivel atraso ao dentista por parte de um dos envolvidos - por mais
ilustre que sgja - é meta-acontecimento, que se muito explorado, pode desviar por completo o
contexto desta noticia (1asbeck, 2000).

4 Técnica de escrita desenvolvida para os media americanos entre os anos 1930 e 1940, tendo como finalidade
tornar mais dindmico o fluxo das informagBes repassadas pelas agéncias de noticias destinadas, principalmente,
aos noticiosos eletronicos, transmitidos pelas emissoras de radio e televisdo. Dada a objetividade narrativa de
expor os contelidos presentes no contexto de uma naticia, a técnica também foi incorporada pelos periddicos
impressos, principalmente os jornais. De acordo com Lage (2006), o método consiste em destacar os elementos
mais importantes para harrativa de uma noticia no primeiro parégrafo do seu texto e os demais trabalhados nos
parégrafos subsequentes, de modo que se o Ultimo for retirado ndo comprometera a compreensdo do assunto
abordado, tampouco deixara o leitor alheio as informac8es centrais. Na Técnica da Pirémide Invertida, o espago
mais importante do texto € o primeiro paragrafo, denominado de Lead, cuja estrutura textual € desenvolvida a
partir da organizagdo de idéias que respondem seis questdes basicas. Quem? O que? Como? Quando?
Onde/Aonde? e Por qué?
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No modelo de telgjornalismo adotado pela Rede Globo e sugerido as suas emissoras
afiliadas, o personagem presente na narrativa de uma matéria assume aspectos de sujeito, ndo
pela devida contextualizacdo do assunto, mas sim pela concentragéo de dramaticidade que a
histéria passa a ter em torno dele. Nesse caso, 0 status quo deferido pela referida emissora
segue a maxima foucaultiana: a histéria, para se tornar continua, necessita da funcéo
fundamentadora do sujeito, cuja participagdo nas manobras ideol 0gicas de poder, pode muito
bem transformé&lo em personagem, que em sua sintese interpreta (Foucault, 2006). No que
tange ao jornalismo televisivo, interpretacdo se da através da fragmentacéo de um todo
real, tendo como principal objetivo a composicdo de um elemento que venha a contextualizar

0 enunciado maior que é anoticia.

A adequacdo conveniente do sujeito da informagdo televisiva, na condicdo de
personagem, legitima a condi¢éo humana diante da |6gica promocional do poder. Seguindo o
pensamento foucaultiano, somos levados a compreender que o real - e nele se estende o
conceito inicial de informac&o - ndo se apresenta mascarado ou falseado. A ideologiafrente a
transmissdo desse real € que torna essas duas condicoes perceptiveis, devido a subjetividade

existencial que é aplicada naformulacdo de qualquer conceito.

Foucault (2006) é categorico ao afirmar que o poder se certifica nos avatares da
ideologia. Nesse contexto, a ideologia se circunscreve aos significados transmitidos, que vao
além do fato basico da noticia. A composicéo e difusdo da noticia, assim como toda esfera
imagética que envolve os enunciados televisivos constitui, se ndo o maior, 0 mais importante
instrumento condutor das relacBes de poder contemporaneas. Esses sd0 0s instrumentos
tedricos que nos guiardo na analise das imagens positivas e negativas do personagem Lula
para esta dissertacao.



CAPITULO 11

PERCURSO METODOLOGICO DA PESQUISA
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Neste capitulo apresentaremos 0 percurso metodoldgico desta pesquisa, a comecar
pela justificativa da escolha desta temética. Em termos pessoais este trabalho se justifica pelo
fato de seu autor estar envolvido profissionamente com a érea do jornalismo, tanto como
docente de ensino superior em um curso de Comunicagéo e Jornalismo, como também pelo
fato de ja ter experiéncia como produtor de reportagem da Televisdo Asa Branca, afiliada a
Rede Globo de Televisdo em Caruaru/PE. 1sso aconteceu justamente em 2003, quando foram
feitas as filmagens da caravana da familia do Pres. Lula para Brasilia, por ocasido da sua
posse na Presidéncia da Republica. Em outras palavras, tivemos a oportunidade de vivenciar a
montagem da série de reportagens que foi plangjada para transmitir as imagens positivas do

Pres. Lula.

Elaborar um trabalho académico com esta tematica se tornou, portanto, uma forma
de rever e repensar um pequeno trecho de nossa historia profissional e de aproveitar para
mostrarmos esse testemunho da producéo televisiva, uma vez gue atuamos nesse processo da
viagem de Caetés a Brasilia como mediador da Central Globo de Jornalismo e da emissora
pernambucana, recebendo e repassando as ‘orientagcbes encaminhadas pela Rede Globo de

Televisao.

Foi nesta oportunidade de atuacéo profissional que comecamos a refletir sobre as
formas de manipulagéo de informagdes e mensagens, especialmente as de cunho televisivas,
paralevar os tel espectadores a absorverem e incorporarem as idéias e discursos que este meio
de comunicagdo pretendia transmitir. Percebemos entdo que nem sempre a midia retrata a
realidade como €la é, antes, a TV a molda e a constr6i segundo seus interesses, que se
coadunam com os das classes dominantes do capitalismo neoliberal globalizado, que quase
sempre se opdem aos do povo que assiste e consome as propostas ideol dgicas dos segmentos

detentores das concessdes televisivas.

Estas vivéncias, enfim, ensinaram-nos que as mensagens televisivas nem sempre sao
pautadas pela ética na politica, e essa didética massificante da espetacularizac&o ilusoria da
realidade (Debord, 1997) pode comprometer a consciéncia da realidade e os destinos
administrativos de uma nagéo, o que pode prejudicar as decisdes individuais e coletivas de

cada sujeito-tel espectador-€eleitor.

Em termos socioculturais e académicos, o trabalho é importante porque apresenta um
detalhamento das técnicas didaticas televisivas no processo de construgdo de mensagens que
recortam a realidade conduzida ou transmitida a sociedade, que sdo mediadas por linguagens
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caracteristicas da midia televisiva. Pelo fato de apresentar aspectos supostamente positivos ou
negativos do Presidente Lula, esta pesquisa evidencia as técnicas de manipulacdo da visdo da
realidade, especiamente aquelas captadas no ano de 2005, imediatamente anterior ao das
eleicbes de 2006, onde o personagem foi um candidato polémico por ndo atender aos
interesses de alguns segmentos politicos conservadores da classe dominante brasileira. Essas

s80 as principais justificativas dessa pesquisa.

Com base nessas premissas, Nossos objetivos de pesquisa foram:

Objetivo Geral

Analisar os principais componentes didaticos das meta-narrativas jornalisticas usadas
na construcdo das imagens “positivas’ e “negativas’ do presidente Lula exibidas pela Rede
Globo de Televisdo em 2003 e 2005.

Objetivos Especificos

> Analisar os dados da producéo imageética televisiva e de depoimentos sobre a
preparacdo, trajeto e chegada de parentes do Presidente Lula para sua posse
presidencial em 2003 como componentes das ‘imagens positivas deste

personagem;

> Interpretar a producdo imagética evidenciada na crise gerada pelas denuincias
de corrupcéo no governo Lula, registradas entre setembro e novembro de 2005

pelaRede Globo de Televisao;

» Dimensionar o poder didatico da noticia televisiva e suas mensagens, contidas
na construcéo das imagens ‘positivas’ e ‘negativas’ sobre o presidente Lula,

mediadas pela Rede Globo de Televisdo nos dois momentos da pesquisa.

Seguindo uma abordagem qualitativa, esta pesquisa focalizou dados documentais da
midia sobre 0 personagem Lula através do trabalho com a Andlise de Conteldo de Bardin
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(1979). Este método permitiu interpretar os niveis de enunciacdo dos depoimentos, meta-
narrativas e imagens editadas que foram exibidas pela Rede Globo de Televisdo nas
reportagens de 2003. Este material imagético confirmou a producdo da imagem ‘positiva’ do
presidente Lula, que foi construida durante todo o periodo eleitoral de 2002, intensificada ao
longo do segundo semestre de 2002, aém de ter sido construida durante toda uma jornada
anterior, iniciada nos idos de 1978, quando Lula liderava o Sindicato dos MetalUrgicos, na
regido do ABCD™ em S&o Paulo.

Na crise politica brasileira de 2005, que foi desencadeada pelo escandalo do
mensal o, foi confirmada a tentativa de se estruturar uma imagem ‘negativa’ do Pres. Lula
Isso foi feito atendendo os anseios frustrados dos segmentos dominantes, que arquitetaram,
através da Rede Globo — emissora que atua como um dos principais porta-vozes das elites

brasileiras — o retorno de um dos seus representantes do poder.

2.1 Constituicdo do Corpus de Anélise

Dentro do procedimento metodoldgico, a observacdo empirica do trabalho consistiu
na andlise do contelido imagético e dos depoimentos gravados em fitas VHS, que circularam
em torno das visitas do entdo presidencidvel Lula a Caetés. Esse municipio é a sua terra natal,
e fica localizado na microrregido do agreste pernambucano. Essas visitas e respectivas
filmagens ocorreram em 27 de abril e 06 de outubro de 2002, e foram usadas para a producéo
de pecas publicitérias (filmes e spots™® para réadio), que por sua vez foram utilizadas nos guias
eleitorais dirigidos pelo publicitdrio e coordenador de marketing da campanha Duda

Mendonca.

Também foi utilizado o material da realizacdo de atos publicos e o processo eleitoral
no referido municipio, dando destaque a participacéo de alguns dos seus parentes como
eleitores empolgados com as eleicdes. Finalmente, foram focalizadas as quatro etapas da
viagem dos parentes do Presidente Lula entre Caetés-Brasilia-Caetés, com o intuito de

participarem da solenidade e comemoracdes alusivas a posse presidencial, que ocorreu em 01

1> Area da regi&o metropolitana de S&o Paulo formada pelos municipios de Santo André (A), S&o Bernardo (B),
S30 Caetano (C) e Diadema (D), que integram o principa pélo daindistria metal Urgica brasileira

18 Material publicitério direcionado para midia radiofénica, cujo roteiro e mensagem sdo similares ao da
televisdo, mas, priorizando os elementos caracteristicos deste meio.
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de janeiro de 2003. A observacdo referente a viagem corresponde aos momentos da saida,

trajeto, chegada, permanénciaem Brasilia e retorno.

Vale ressaltar que neste primeiro momento da pesquisa manejamos as informacoes
extraidas do contetido exibido pelos noticiarios da Rede Globo de Televisdo, com participacéo
da TV Asa Branca — emissora afiliada regiona que é responsavel pela transmissdo do sina e
coberturajornalistica da Rede Globo. Ressalte-se que 0 seu raio de agdo compreende o agreste
pernambucano, que caracterizou o espaco referente a construcdo da imagem ‘positiva’ do

presidente Lula.

Para a coleta de dados sobre a imagem ‘negativa’, também produzida pela Rede
Globo de Televisdo, recolhemos o conteldo imagético e de depoimentos publicados em
revistas brasileiras de grande circulacdo, entre setembro e novembro de 2005, responsaveis
por expor para a sociedade o apice da crise politica marcada por denuncias de corrupgdo no
governo Lula. Para este momento foram escolhidas as reportagens exibidas pelo Jornal
Nacional, noticiario mais importante da rede televisiva em questdo, entre os meses de
setembro e novembro de 2005. Neste programa televisivo encontramos o desenrolar da Crise
do Mensaldo que foi geradora de sucessivas denuncias de corrupgéo envolvendo membros do
Governo Federal que trabalhavam diretamente com o presidente, assim como coletamos 0s
dados sobre os integrantes do alto escaldo do Partido dos Trabalhadores, do qual Lulafoi um
dos fundadores.

Paralelamente colhemos também os dados imageéticos da trajetoria do personagem
Lula quando foi candidato a Presidéncia da Republica em 1989, para que pudéssemos
verificar as mudancas de imagens e de discursos de campanhas. No entanto, esses dados
foram pouco utilizados nesta dissertacdo pelo fato de extravasarem nossos objetivos de

pesquisa.

A escolha da andlise de contelldo como referéncia metodol 6gica se deu pelo fato de
se encontrar nela a possibilidade mais conveniente para avaliar dados extraidos do material
elaborado e disseminado pelos meios de comunicacdo de massa, principalmente a televisio.
Esses agrupam em seus contetdos informacdes que despertam os sentidos da audicéo e da
visdo. Bardin (1979) mostra que a andlise de contelido, em seu curso historico, desenvolveu-
se como instrumento estratégico a compreensdo dos fenémenos envolvidos no campo das
comunicagtes, de modo que os resultados cientificos obtidos através deste tipo de pesguisa
apresentam, em sua diversidade, a abordagem qualitativa. Nesses termos,
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“A andlise de conteldo [...] pode ser aplicada a uma grande diversidade de
materiais, bem como, permite abordar uma grande diversidade de objetos de
investigacdo: atitudes, valores, representactes, mentalidades, ideologias, etc.
Pode-se assim us&la no estudo de embates politicos, de estratégias ou,
ainda, para esclarecer fendbmenos sociais particulares, em matéria de
comunicagdo, por exemplo, em gue se poderiam examinar os postulados
implicitos dos manuais escolares ou 0s esteredtipos veiculados pela
publicidade” (Laville, 1999, p. 214).

Através das observacOes feitas diante das reportagens (material imagético e de
depoimentos) exibidas pela Rede Globo de Televisdo, nos periodos de tempo pontuados
acima, foi possivel relacionar os apontamentos tedricos com 0S aspectos que nortearam a
construcdo das imagens positivas e negativas do presidente Lula. Chegamos entéo as meta-
narrativas, ou sga, as construcbes das mensagens grafadas na linguagem que conduzem o
expectador a compreensdo de outros conteldos ideoldgicos elaborados pela tecnologia

televisual, que vao além dos elementos que possibilitam a compreensdo imediata da realidade.

Em outras palavras, conforme forem os interesses dos meios de comunicagéo,
apresentam-se imagens construidas para que os telespectadores aceitem ou rejeitem o
personagem-candidato dentro do contexto da corrida eleitoral. Temos entdo a meta-narrativa
positiva do Pres. Lula, que transmitiu aimagem do her6i pobre e vencedor, e a meta-narrativa
negativa, que passava a idéia de um personagem inepto que permitia praticas de corrupgéo

NO Seu governo.

2.2 A Sistematizacdo dos Dados

Primeiramente, reuniu-se o primeiro lote de dados com todo o material imagético das
filmagens de 2003, bem como, os textos das entrevistas com os técnicos da TV Asa Branca,
filiada da Rede Globo dessa época, referente as imagens positivas sobre o entdo candidato
Lula, que havia sido recém-eleito a Presidéncia da Republica. Foram enfatizados os dados
deste personagem, tanto os das filmagens como os dados biograficos compilados e publicados

em formade livro por Parana (1996).

Em segundo lugar, organizou-se o primeiro lote de dados da seguinte forma: 1)
Orientagdes técnicas dos bastidores da Rede Globo para a afiliada Rede Asa Branca, de como

fazer as filmagens da reportagem, ou segja, que idéias deveriam ser expressas pelasimagens,



2) Mostrou-se, pela descricdo das imagens, como os parentes de Lula foram tratados
durante o percurso da viagem, levando-se em consideracdo aquele momento especial da posse
presidencial, enfatizando as origens pobres de Lula e a sua ascensdo ao poder. Foram essas
origens, que inclusive foram confirmadas pela biografia impressa de Lula, que compuseram a
sua imagem positiva como ‘heréi salvador da pétria’, da mesma forma como foi tratado

Collor, em sua eleicio para Presidente da Reptiblica em 1990

3) A terceiratarefa foi a de organizar o segundo lote de dados referente ao material
impresso sobre a Crise do Mensaldo, que foi sistematizado em ordem cronolégica, o qual
forneceu a meta-narrativa dainépcia do Pres. Lulaem combater a prética da corrupgdo em seu

governo.

4) A quarta tarefa foi a de reunir o material impresso paralelamente ao das fitas

gravadas sobre o material imagético da Crise do Mensal&o.

Do segundo, terceiro e quarto lotes de dados foi extraida uma sintese descritiva,
sendo que o material impresso e as fitas das imagens negativas formaram um so texto, ja que
seus conteidos apresentaram-se correlacionados. 1sso significa que foram sistematizados dois
blocos de dados empiricos referentes as filmagens e entrevistas de 2003, e mais dois lotes de
dados relativos a Crise do Mensaléo -, que foram analisados em termos de evidenciar as
técnicas da construcdo das imagens positivas e negativas, bem como, de dar visibilidade aos
interesses politicos - meta-narrativas - que estdo subjacentes as mesmeas.

Por dltimo foi feitauma avaliacdo do ‘ poder didatico’ da midiatelevisiva e impressa
no Brasil, especiamente em termos politicos e ideol bgicos, enfatizando, nesse caso especifico
de Lula, os principais elementos simbdlicos das mensagens como um todo. As aspas da
didatica televisiva sinalizaram as contradicbes da midia ao oferecer mensagens com
elementos simbdlicos da meta-narrativa que distorceram a visdo e compreensdo da realidade.
O nucleo basico da pesquisa proposta neste estudo € composto pelo material imagético e
impresso sobre o presidente Lula em 2003 - periodo referente a posse presidencia - e em
2005 -, colhido entre os meses de setembro e novembro, auge da crise politica marcada pelas

denuincias de corrupgao em seu governo.

17 Essa constatago foi feita e registrada pelo pesquisador e autor desta pesquisa.



CAPITULO I11

A IMAGEM POSITIVA DO PRESIDENTE LULA NA
MIDIA
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O presente capitulo aborda a propostas do primeiro objetivo especifico da pesquisa,
que se refere a andlise da producdo imagética televisiva e de depoimentos sobre a preparagéo,
trajeto e chegada de parentes do Presidente Lula para sua posse presidencial em 2004. Foi
através deste material que se encontrou os dados sobre a meta-narrativa da imagem positiva

deste personagem.

3.1 A imagem positiva do Presidente Lula na midia: A Campanha Eleitoral
de 2002

Dentro dos elementos que caracterizam os signos de contemporaneidade no espaco
latino-americano, vai-se encontrar a politica como instrumento favordvel a prética da
espetacularizacdo midiatica, atendendo em muitos momentos a légica do consumo, que, de
acordo com Canclini (1995), tais interesses chegam a substituir os sentimentos devotados ao
ser cidaddo para o ser consumidor e cidaddo. Do ponto de vista da politica, fazendo uma
ponte com o autor mencionado, observa-se que o consumo faz pensar, muito embora que esse
ato sgja envolvido com toda a cadeia dial 6gica em torno dos interesses necessarios a ordem do
CONsuUMmo.

“Para vincular o consumo com a cidadania, e vice-versa, é preciso
desconstruir as concepcbes que julgam os comportamentos dos
consumidores como predominantemente irracionais e as que somente véem
os cidad&os atuando em func¢do da racionalidade dos principios ideol 6gicos.
Com efeito, costuma-se imaginar 0 consumo como 0 lugar suntuoso e do
supérfluo, no qual os impulsos primérios dos individuos poderiam alinhar-se
com estudos de mercado e téticas publicitérias. Além disso, reduz-se a
cidadania a uma questdo politica, e se acredita que as pessoas votam e atuam
em relacdo as questbes publicas somente em razdo de suas convicgdes
individuais e pela maneira como raciocinam nos confrontos de idéas’
(Canclini, 1995, p. 35).

Diante da possibilidade de atender a ordem do consumo em substituicdo aos atos
peculiares as préticas cidadas, principalmente no que diz respeito ao engajamento politico,
encontra-se 0 direcionamento das intencdes de partidos subordinados as necessidades
apresentadas pelos articuladores de marketing, que para o bom éxito dos seus projetos,

recorrem aos espacos e profissionais oriundos dos sistemas de comunicagdo de massa,



a7

sobretudo a televisdo. Em decorréncia disso, observa-se a construcdo de arquétipos, que
muitas vezes distanciam 0 receptor-consumidor-cidaddo das verdadeiras identidades dos
sujeitos langados por esses partidos, para atuarem como candidatos. Nesse jogo, os candidatos
assumem o papel de personagem, atendendo, necessariamente, aos interesses estabel ecidos

nas estratégias do marketing eleitoral.

“Na perspectiva desta definicdo o consumo é compreendido, sobretudo pela
sua racionalidade econdmica. Estudos de diversas correntes consideram o
consumo como um momento do ciclo de producéo e reprodugdo socia: é o
lugar em que se completa o processo iniciado com a geracéo de produtos, em
gue se redliza a expansdo do capital e se reproduz a forca de trabalho [...].
Uma teoria mais complexa sobre a intencdo entre produtores e
consumidores, entre emissores e receptores, tal como a desenvolvem
algumas correntes da antropologia e da sociologia urbana, revela que no
consumo se manifesta também uma racionalidade sociopolitica interativa
[...]” (Canclini, 1995, p. 61).

Atendendo aos anseios da realidade de mercado, o marketing eleitoral trata de gerar
personalismos. Nessa prética, 0s interesses politicos estabel ecidos pelas clpulas dos partidos
sdo identificados, muitas vezes, com os interesses do candidato/personagem/produto exposto.
Nesse paradigma, a televisdo, que é transformada em palanque eletrénico, passa a ser 0 mais
importante catalisador e disseminador das plataformas de governo, bem como, para

construcdes oniricas de futuro melhor.

Na mesma intensidade em que as carreiras politicas vitoriosas dos candidatos a
cargos sdo moldadas, observam-se relagfes inversas, de modo que podem ser mensuradas
com a propria tragjetoria politica do Presidente Lula. Numa frenética busca pelo éxito, o elo
simbdlico estabelecido entre o eleitorado e os candidatos tem na mensagem televisiva a sua
mais importante forma de expressio. E a partir dela que o marketing politico vai trabalhar
aspectos referentes a postura e discurso, comportamento e oratéria, com o propésito de
agradar do ponto de vista visual, 0 maior nimero de pessoas, assim como qualquer produto

gue esteja sendo lancado no mercado.

Refletindo o marketing politico e as suas relagdes com o mercado, Bezerra (2006, p.
41) lembra que:
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“Desde o contelido pragmatico, passando pela forma de interpretacdo e
constituicdo do discurso até a apresentacdo visual do candidato, se faz
presente as técnicas do marketing politico e das sondagens de opinido com a
finalidade de atender a necessidade da identificac8o pessoal do eleitor com o
candidato, que consciente deste fato, procura provocar reconhecimento,
cumplicidade, enfim, identidade com o eleitor”.

O conceito de Political Marketing® surgiu nos Estados Unidos durante a campanha
presidencial de 1952, que marcou a disputa entre Dwight Eisenhower e Adlai Stevenson a
Casa Branca. Nesse pleito eleitoral, as técnicas de vendas - que se referem a apresentacéo e
exposicdo de um produto para ser julgado pelo consumidor como o melhor -, foram
incorporadas as atividades das campanhas eleitorais. Este processo mercadol égico ampliou o
impacto das mensagens junto aos eleitores, que passaram a ter acesso aos conteldos
peculiares aos discursos politicos através de imagens ordenadas de forma mais objetiva para
envolver mais o eleitorado. Esse trabalho, evidentemente, colocou em substituicdo os
discursos e imagens extensas, fazendo valer as méximas da publicidade, que permitiram criar

um impacto visual com a menor carga discursiva (Bezerra, 2006).

De acordo com este autor, as técnicas pertinentes ao direcionamento da mensagem
através das estratégias moldadas no marketing politico cresceram de forma rapida e foram
incorporadas ao sistema da propaganda politica americana, ainda nos anos 1950. Este sistema
serviu como parametro para os paises, a exemplo do Brasil, que passavam a implantar o

sistematelevisivo de comuni cagao.

O aperfeicoamento das técnicas publicitéarias como instrumentos de auxilio as
estratégias do marketing politico fizeram efetivar as agdes que, a0 serem expostas no campo
da imagem, deveriam superar as idéias extensas transmitidas através de longos discursos.
Com isso, 0 material mais importante, no que diz respeito a exposi¢éo de um candidato, ndo é
mais composto de cartas-propostas, palanques e os chamados corpo-a-corpo - contato direto
Com as Pessoas -, € sim 0s video-tapes (VTs). Estes, na visdo de Bezerra (2006), deixam de

lado as longas falas, enfatizam as imagens que devem expor as acfes construidas dentro dos

'8 De acordo com Bezerra (2006), nas pesquisas sobre Marketing Eleitoral, verificou-se que o processo eleitoral
norte-americano de 1952 marcou a introducdo dos recursos eleitorais, entre eles os elementos televisivos e o
computador, como meios indispensaveis para direcionar interesses politicos junto a populagdo. O segundo
equipamento em questdo foi cedido pela rede de televisdo CBS. O computador Univac foi utilizado para medir
as intencbes de voto dos americanos e durante o periodo de campanha o equipamento apontava, em seus
progndsticos, a vitdria de Eisenhower, enquanto que os métodos convencionais indicavam Stevenson como 0
vencedor. Os indices processados pelo equipamento entraram nas informagdes direcionadas pela midia
televisiva. O processo eleitoral terminou com avitéria de Eisenhower.
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objetivos que pretendem fazer florescer no receptor as significagdes que o leve a pensar
naguele sujeito como o ‘melhor’, o ‘mais capaz de realizar sonhos e solucionar problemas
coletivos.

“[...] hoje, o discurso politico ganhou uma nova forma. Ele € composto por
mensagens breves, simples, dialogadas e com linguagem cotidiana
(ordinaria) e submete-se a exposi¢des da vida privada, conforme padrfes da
tecnologia de informacdo e do marketing [...]. A ‘midiatizacdo da politica
na pés-modernidade é responsavel pela construcdo do conceito de que
‘governar é saber mostrar’, é ‘saber vender a suaimagem’, o que confirma a
imagem do homem politico como ‘individuo-espetaculo’ (Polénio, 2006, p.
1456).

Atualmente, as consultas de opinido sdo consideradas como el ementos fundamentais
no que diz respeito a tomada de decisdes a partir do conhecimento de expectativas e anseios
do eleitorado, que quando consultado, expde desegjos e necessidades mais urgentes para que 0
futuro governante solucione e viabilize a conducéo do que se espera como uma vida melhor
dos eleitores. A partir dai, os grupos designados para trabalhar a imagem de um postulante a
cargo eletivo podem identificar, no perfil dos eleitores consultados, o que os levara a se
reconhecerem diante de um candidato, das suas propostas e plataformas de governo.

Essas relacbes podem ser observadas durante a campanha presidencial brasileira
referente ao ano de 2002, quando o candidato Lula da época e atual presidente da Republica
Federativa do Brasil, disputou a eleicdo, em primeiro turno, com outros cinco candidatos
tendo o governista José Serra como principal concorrente. Ele era membro do Partido da
Socia-Democracia Brasileira (PSDB) e ex-integrante da equipe de governo do entdo

presidente Fernando Henrique Cardoso, nafuncéo de Ministro da Salde.

“No primeiro turno das elei¢les presidenciais brasileiras de 2002 disputaram
seis candidatos: Luis Inécio Lula da Silva — Partido dos Trabalhadores
(PT), apoiado pelo Partido Liberal (PL) e pelo Partido Comunista do Brasil
(PCdoB) -; José Serra - Partido da Social-Democracia Brasileira (PSDB),
apoiado pelo Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB) -;
Anthony Garotinho - Partido Socidista Brasileiro (PSB) -; Ciro Gomes -
Partido Popular Sociadistas (PPS), apoiado pelo Partido Democrético
Trabalhista (PDT) e pelo Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) -; José Maria
(Partido Socialista dos Trabalhadores Unificados (PSTU) e Rui Pimenta -
Partido da Causa Operaria (PCO). Dos partidos mais relevantes, o Partido
Progressista Brasileiro (PPB) e o Partido da Frente Liberal (PFL) néo
lancaram nem apoiaram oficialmente nenhum candidato. Nenhum candidato
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obteve maioria absoluta dos votos validos, passando ao segundo turno Lula
(44% dos votos validos) e Serra (23% dos votos vaidos)” (Carreirdo, 2004,
p. 179).

Entre os dias 06 de julho e 03 de outubro de 2002, periodo em que aconteceu a
campanha eleitoral que levou o personagem Lula a disputar, pela quarta vez em sua trgjetéria
politica, 0 segundo turno de um processo eleitoral a fim de chegar ao Paléacio do Planalto, a
populacéo brasileira pdde contestar uma nova configuragdo na imagem - do ponto de vista
midiético - do presidenciavel, que em muitos aspectos distanciava-se do perfil veiculado pelos
meios de comunicacdo de massa, principalmente a televisdo, durante a eleicdo de 1989
(HPGE, 1989).

Tomando como pardmetro a campanha de 1989, quando o principal adversario de
Lula era Fernando Collor de Melo, observamos que o direcionamento da imagem gque, para a
época, identificava uma alternativa de governo popular, de carater esquerdista, onde o seu
representante era um metal(rgico, ex-lider sindical e ex-deputado federal constituinte™,
oprimido, como toda a classe assalariada, preocupado com os direcionamentos sociais do
Pais, em virtude das relacbes que os governos militares estabeleceram com o Fundo
Monetério Internacional para organizagid do chamado Milagre Econdmico®. Nessa
campanha eleitoral o candidato Lula se apresentava de barba, camiseta e boné, que se

contrastava com aimagem de terno e rosto escanhoado de Fernando Collor de Melo.

No primeiro guia eleitoral da campanha, veiculado dentro do Horario Gratuito da
Propaganda Eleitoral - HGPE -, em 15 de setembro de 1989, o candidato Lula abriu ajornada
de programas que marcaram o inicio da campanha nos meios de radiodifusdo, destacando a
importancia de toda populacdo brasileira participar daguele momento, depois de 29 anos sem

eleger um presidente através do voto direto.

9 Denominacio dada aos parlamentares eleitos em 1986 para trabalharem no processo de elaboragdo da
Constituicdo Brasileira, que foi promulgada em 1988.

% Para Rodrigues (1990), o Milagre Econdmico Brasileiro compreende as agBes de investimento feitas pelo
governo ditatorial a partir de 1967, com o propésito de implantar, dentro de um plano de acles
desenvolvimentistas, investimentos em tecnol ogias de comunicacgéo que favoreceram a modernizagdo no sistema
de telecomunicaces do Pais, beneficiando diretamente a Rede Globo e os interesses empresariais de Roberto
Marinho. O estreitamento entre 0 Governo Militar e os bancos de Washington possibilitaram ainjecdo de capital
na economia brasileira, na transicdo entre os anos 1960/1970, favorecendo uma aceitagdo positiva do governo
ditatorial por parte de muitos segmentos da chamada Sociedade Civil Organizada e da classe média, influenciada
pelas mensagens ufanistas disseminadas, principalmente, pela midia televisiva, a exemplo de: ‘“Ninguém segura
este Pais’ e ‘Brasil: ame-0 ou deixe-0’.
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“Estamos perto de completar 29 anos sem votar para Presidente da
Republica. Depois de muitas lutas, muitas greves e cassacdes; depois de
muitas prisdes, muitos sofrimentos; depois de muitas frustracfes, nds
conquistamos o direito de votar para Presidente da Republica. A partir do dia
15 de novembro, vai pesar no ombro de cada um de nés, ou melhor, vai
pesar nas nossas costas a responsabilidade de dizer ao mundo e ao Brasil,
que Brasil a gente quer para nés e para os nossos filhos. E bem verdade que
as vezes vocé ndo gosta dos programas politicos na televisdo; é bem verdade
gue vocé prefira uma novela ou um programa humoristico, mas é bem
verdade que por mais chato ou cansativo que sgja um programa politico de
televisdo, € melhor do que os desfiles militares que nds nos habituamos ver
durante 23 anos. Nesse instante, é importante cada um de nds comegarmos a
perceber que votar € muito mais sério do que mudar um cana de televisdo,
porgue mudando um canal de televisdo e ndo encontrando o filme que vocé
gosta, vocé pode mudar para outro cana e se ndo gostar, desliga. Votando
errado vocé vai ter que esperar cinco longos anos para poder mudar de canal.
Por isso que nés da Frente Brasil Popular, uma frente composta pelo PT,
PSB e PCdoB, queremos convidar vocé a participar com a gente dessa TV
democratica, a participar com a gente da Rede Povo, para fazer nesses 58
dias de programa de televisdo, nesses 58 dias de campanha politica, a
televisdo mais democrética desse Pais, onde a figura principal ndo € o
candidato, a figura principal é vocé. Venha participar com a gente, e
participe desse momento extraordinario de democracia que vamos viver”
(LULA, no HPGE, 15/09/1989).

Por sua vez, as identidades apresentadas durante a campanha de 2002, expdem o
candidato Lula como um politico amadurecido, de terno e gravata, conhecedor do espaco
brasileiro - das potencialidades e antagonismos sociais - e interessado em dialogar com a
conjuntura internacional. Ele expressou a necessidade de incluir o Brasil nos patamares
necessarios as novas politicas de mercado, para, a partir desse principio, poder garantir a
manutencdo dos programas sociais apresentados em sua plataforma de governo como
proposta para reducédo de antigos problemas gque legitimam as nossas seculares desigual dades
sociais.

A apresentacéo do candidato Lula na campanha de 2002 foi diferente do primeiro
programa eleitoral veiculado na campanha de 1989 (HPGE, 1989), cujos el ementos estaticos,
do ponto de vista da imagem, denunciam a falta de grandes investimentos na area do
marketing eleitoral. Do ponto de vista do contelido, no que se refere ao discurso, esses audio-
visuais remetem aos aspectos da linguagem documental, que era aproximada ao
cinemanovismo?!, detalhando com aguns pontos de subjetividade as diferencas sociais e a

2! Termo que congrega em seu significado o conjunto de acBes ideoldgicas e valores estéticos dentro do
movimento Cinema Novo, vivenciado no Brasil entre meados dos anos 1950 e principios dos anos 1980. De
acordo com Jean-Claude Bernardet (1980) e Guido Bilharinho (1996), as consideracBes mais embleméticas
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grave crise econémica. O Partido dos Trabalhadores estreou o0 Hordrio Gratuito da
Propaganda Eleitora (HGPE) de 2002, destacando as formas de colocar o Brasil nos
patamares de competitividade, diante das principais economias mundiais, que eram
caracterizadoras da atual politica de mercado. Para isso, o presidenciavel Lula foi exposto

como o apresentador de um programa de governo, e de forma objetiva falou:

“Comecga agora 0 hosso primeiro programa do horério eleitoral e eu fago
guestdo em comecar agradecendo a toda a minha equipe, que durante
praticamente todo esse ano esteve ao meu lado dias inteiros, as vezes noites
inteiras, dando, cada um, o melhor de si, para que pudéssemos ter hoje nas
maos um Programa de Governo a atura do Brasil que todos nés queremos
construir” (LULA, no HPGE, 05/08/2002).

Ao contrario da campanha de 1989, esse momento marcou a apresentacéo
contundente de investimentos no campo do marketing eleitoral, tendo o publicitario baiano
Duda Mendonca a frente desse trabalho, com o objetivo de expor para a nagdo brasileira um
homem amadurecido pelo tempo; para os investidores internacionais e o empresariado
brasileiro, ou sgja, um politico sensivel as mudancas que o mundo sofrera diante da economia
de mercado, nos ultimos 13 anos (1989-2002). Para a classe média, foi visto como o lider de
uma equipe preocupada em manter o Brasil dentro de uma economia estével, facilitando ainda

mais a aquisi¢cao de bens de consumo.

Para a classe trabalhadora, ele foi visto como o exemplo de um homem que saiu dela
e se tornou um vencedor, chegando a disputar pela quarta vez a Presidéncia da Republica, de
modo que as evidéncias apontavam para a vitéria. Diante dessa possibilidade ele apresentava
como meta de campanha para 0 segmento dos trabal hadores as possibilidades de ser incluido

nas praticas de consumo, ampliacdo de frentes de trabalho - e, por conseguinte, a reducéo do

sobre este movimento/escola referem-se as jungfes de elementos caracteristicos da objetividade imagética
presente no neo-realismo italiano com cargas de subjetividade expostas em dramas psicol6gicos da nouvelle-
vague francesa, favorecendo assim, com a total ruptura dos padrdes cinematograficos brasileiros trabalhados
pelos estdios da Atlantida e da Vera Cruz, responsaveis em disseminar para todo o Pais - entre os anos 1940 e
1950 - as chamadas Chanchadas, que parafraseavam comédias e musicais americanos. Através de Bentes (1997),
podemos perceber que o Cinema Novo prop8e-se a externar o que pode ser considerado como Cultura Popular
Brasileira, construindo uma narrativa que prioriza em seus didlogos os vocabulos do cotidiano, falados pelas
pessoas que integram o Brasil Real e ndo tém espaco no Brasil Oficial, considerado por Glauber Rocha (1980)
In: Bentes (1997) como uma entidade que ofusca os anseios propostos pela nova estética. Do ponto de vista
imagético, é importante destacar que o Cinema Novo manifesta-se através da tradiciona linearidade filmica do
comego, meio e fim, imposta principalmente pela base cinematogréfica norte-americana, dando a possibilidade
dos receptores se identificarem com situacfes, lugares e personagens, ndo de maneira fantasiosa, mas de maneira
angustiante, préximado real. Ver em ‘Cartas ao mundo’ org. Bentes, lvana, 1997.
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desemprego. Suas propostas de campanha se referiam a aplicacdo de medidas de geracdo de
emprego e renda e a implantagdo de um programa com o intuito de acabar com a fome e 0
desenvolvimento de politicas publicas voltadas para melhoria da salide, educacdo e seguranca
publica.

Contrariando a ordem de discurso exposta na sua primeira campanha eleitoral, a de
1989, em que os partidos dos candidatos rivais batiam na tecla de que o candidato Lula ndo
tinha formagdo superior no guia eleitoral, por ser oriundo da legido de desvalidos do pais, em
2002 ele mostrou a forca da sua experiéncia a frente do Sindicato dos Metal urgicos do ABC,
em Sdo Paulo. O candidato Lula expressou em seus discursos que essa vivéncia lhe dava a

consciéncia das mudangas sociais necessarias para proporcionar um bem-estar as classes
trabalhadoras.

O guia eleitoral de 2002 mostrava, em destaque, a equipe que estruturou o Programa
de Governo do Partido dos Trabalhadores, mencionando a formagao, titulacdo, experiéncia
politica e profissional, daqueles que, com a eleicdo de Lula, estariam também como
responsaveis pela execucado das propostas apresentadas na campanha. A cada dia de exibicéo
do programa - segunda-feira a sdbado, entre 05 de agosto e 02 de outubro - 1° Turno - e 14 a
26 de outubro - 2° Turno -, os responsaveis por uma determinada érea do Programa de
Governo eram mostrados obedecendo a estética padréo apresentada durante o primeiro guia
eleitoral, que em 05 de agosto de 2002 exp0s.

“Equipe de Lula para &ea de Crescimento Econdmico e Geragdo de
Emprego e Renda:

José Dirceu - Advogado, formado pela PUC, Deputado Federal, Fundador e
Presidente Nacional do PT; Guido Mantega - Economista com doutorado
pela USP, doutor em Saociologia do Desenvolvimento com especializacéo na
Inglaterra, professor de economia da Fundac&o Getulio Vargas, Jodo Sayad
- Economista, secretario municipal de finangas de Sao Paulo, Ph.D pelaYae
University, Ex-Ministro-Chefe da Secretaria de Plangjamento da Presidéncia
da Republica; Aluizio Mercadante - Economista e professor universitario,
mestre em Economia pela UNICAMP, eleito o economista do ano de 2002
pela Ordem dos Economistas do Estado de S&o Paulo” (Narrador, no HPGE,
05/08/2002).

Observando os videos inseridos nos guias eleitorais expostos durante a campanha
presidencial de 2002, verifica-se que em todos eles os integrantes da equipe de governo,

sempre apresentados, eram destacados pelas suas formagdes académicas para, a partir dai,



serem pontuadas as experiéncias de trabalho e trgjetorias politicas. Ao longo do primeiro
turno foram apresentados 52 programas, entre os dias 05 de agosto e 02 de outubro, as
13h00min e 21h00min. Durante esse periodo, o partido dos trabalhadores dispds de cinco
minutos diarios, para, de forma muito atrativa e objetiva, despertar a atencdo dos
tel espectadores aos seus objetivos de campanha, dentro do tempo estabelecido pelo Tribunal
Superior Eleitoral (TSE).

A equipe de marketing eleitoral destinou 30 segundos para a exibicdo dos integrantes
da equipe de governo, subdivididos por areas de trabalho. O mesmo aconteceu durante o
segundo turno, de modo que apenas 0S pontos estratégicos para a campanha, COMoO
Crescimento Econbmico, Geracdo de Emprego e Renda, Saude, Seguranca e Educacgdo
fossem reforcados durante os guias eleitorais referentes ao segundo turno, que foram

apresentados entre os dias 14 e 25 de outubro, em horario igual a etapa anterior.

De acordo com os dados do HPGE (2002), a campanha eleitoral de 2002 foi
estruturada através diante da estratégia montada pelo coordenador da campanha, Duda
Mendonga, que foi instituido naquela época pelo Partido dos Trabalhadores como o seu
marketeiro oficial. Este marketing foi refor¢cado com o documentério Entreatos, dirigido pelo
cineasta Jodo Moreira Sales, com o0 propdsito de registrar numa matriz audiovisual 0s
principais momentos do candidato Lula a 30 dias de ser eleito, como também diante das
entrevistas do presidencidvel cedidas a Denise Parana (1996) para sua tese de doutoramento

em Historia Econémica pela Universidade de Séo Paulo.

Observamos que as técnicas audiovisuais da campanha de 2002 reforcaram aidéia de
gue um dos propdsitos em expor uma equipe de governo devidamente qualificada, com
discurso competente oriundo do meio académico, eximiam o entdo presidencidvel da‘culpa’ -
instaurada por segmentos da ‘elite’ politica brasileira, representados, principalmente, pelo
PFL, PMDB e PSDB - de ndo ter ‘preparo intelectual’ para chegar a Presidéncia da

Republica, por ndo possuir diploma superior.

E importante ressaltar que muitas das ‘ culpas % relacionadas a falta de diploma de
curso superior que foram imputadas ao candidato Lula pelas elites brasileiras durante a sua

trajetoria politica e nos momentos que antecederam o processo eleitoral de 2002, foi reforcada

2.0 que se refere aqui como ‘culpas diz respeito aos pontos presentes na formagso e, por conseguinte, na
identidade de Lula, que antagonizam com o perfil de status universitario e carreira profissional bem sucedida dos
representantes politicos que constituem o espaco das elites brasileiras. (NOTA DO AUTOR DESTA
PESQUISA).
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principalmente durante as campanhas presidenciais de 1989, 1994 e 1998. Essas mensagens
foram ressemantizadas por Duda Mendonga como instrumentos para corroborar a
configuragdo de uma imagem gue servia, ab mesmo tempo, como espelho dos segmentos de
eleitores mais pobres, dado a entender que eles também poderiam ser vencedores como 0
candidato Lula, bem como, mostrava aos setores da elite que 0s grupos em ascensao precisam

ser integrados aos seus espagos.

Fazendo uma observacdo, do ponto de vista mididtico, entre os elementos que
fundamentam a imagem do candidato Lula durante o processo eleitoral de 2002 e as relagoes
entre publico e privado, apresentadas por Thompson (1995), pode-se verificar que a exposi¢cao
daintimidade da sua histéria de vida é algo inerente a atividade politica contemporanea, o que
justifica o lancamento das ‘culpas’ como algo necessario a formagdo dessa nova imagem.
Essa € a diaética das imagens audiovisuais, que exprimem modelos simbdlicos de multiplas

significacOes e interpretagdes, a depender das técnicas de estruturacéo das mensagens.

E importante pensar que uma campanha eleitoral se desenvolve no espago publico,
como toda e qualquer relacdo legitimadora dos atos politicos. Nessa esfera, os candidatos
aparecem, simultaneamente, como atores, personagens e pessoas. Postos em um cenario, sao
direcionados a se exporem dentro das trés caracteristicas, deixando o eleitor diante das
relacles entre os espagos publico e privado do candidato (Thompson, 1995). Para o referido
autor, vai-se ter ai a chamada Publicacdo da Intimidade, que é melhor explicada por Bezerra
(20086, p. 58):

“A politica se desenvolve na cena publica na qual se apresenta ab mesmo
tempo o ator, o personagem e a pessoa. O politico é inserido em um cenério
e conduzido a se expor a partir dos trés papéis; o ator, com o qual mostra sua
imagem, seu carisma; o personagem, que desempenha o seu papel de
politico no exercicio das suas fun¢Bes préprias como tal; e a pessoa, que
mostra suas peculiaridades como individuo, que tem sentimentos,
pensamentos, enfim, ndo menos humano que os demais”.

Dentre essas trés caracteristicas, as duas primeiras - 0 ator e 0 personagem - ja
haviam sido focalizadas na campanha eleitoral e tiveram sucesso, em virtude da sua vitoria
nas urnas. Restava, entéo, o foco sobre Lula enquanto pessoa, que foi explorado justamente
pela Caravana de Caetés. Essa estratégia significava a participacdo do ‘Lula Pobre’ e

migrante rural que ascendeu ao maior cargo das elei¢des brasileiras. Por tras dessa mensagem
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estava a proposta de identificacdo da populacdo pobre rural brasileira com o hovo presidente,

gue na Situagdo de eleito n&o corria o risco de desagradar os eleitores oriundos das elites.

3.2 A imagem positiva do Presidente Lula na midia: a caravana de Caetes

A caravana para Brasilia foi organizada e formada pelo prefeito petista de Cagetés,
José Luiz de Lima Sampaio, conhecido popularmente como Zé da Luz, primo em terceiro
grau do presidente Lula. O custo total da viagem chegou a R$ 12 mil, rateados entre politicos
ligados a0 PT pernambucano e comerciantes locais. Algumas poucas pessoas que
participaram da viagem a pagaram do préprio bolso. Porém, todos os integrantes do grupo
tinham em mente que precisavam estar presentes para testemunhar presencialmente a posse
do Pres. Lula, pois afinal se tratava de um filho daquele pequeno municipio que estava na
capital federal assumindo a Presidéncia da Republica. Nesse contexto, a Rede Globo de
Televisdo, representada pela TV Asa Branca, aparece como a grande incentivadora da
empreitada, expondo para todo o Pais, através dos seus telgjornais, o trajeto percorrido pelos

conterraneos do presidente e a expectativa de um possivel encontro entre ele e a‘sua gente'.

De Caetés, hoje cidade emancipada com pouco mais de 25 mil habitantes, localizada
no Agreste Meridiona de Pernambuco, os familiares do presidente foram de caminh&o
apelidado como ‘pau-de-arara até Garanhuns, cidade-pélo da regido, localizada a 18
quildmetros de distancia. Precisamente, quarenta e dois moradores de Garanhuns, Caetés e
alguns outros municipios de Pernambuco, inclusive da capital Recife, pegaram um énibus em

direcdo a Brasilia, no domingo, 29 de dezembro de 2002, para prestigiar a posse de Lula.

De acordo com informagdes obtidas no Centro de Documentacéo - CEDOC - da
Rede Globo Nordeste, localizada no Recife, e da Central de Operagdes Técnicas - OPEC - da
TV Asa Branca, dfiliada a Rede Globo de Televisdo em Caruaru-PE, responsavel pela
cobertura jornalistica desta viagem, a caravana era integrada por vinte parentes diretos do
presidente Lula, entre os quais estava o prefeito de Caetés, Zé da Luz, mais algumas
liderancas do PT pernambucano que eram ligadas ao deputado federal Fernando Ferro, além

de um grupo de jornalistas®® de 6rgéos de imprensa locais e de abrangéncia nacional. Entre

% Em conversa com profissionais da imprensa pernambucana e a assessoria de comunicaggo estadual do Partido
dos Trabalhadores, confirmou-se a presenca de oito jornalistas vigjando com a caravana: Roberto Almeida
(Jornal Correio Sete Colinas e Radio Magano), do radialista Marcos Cardoso (Radio Sete Colinas FM) e do
reporter fotogréfico Hélder Carvalho, representantes da imprensa local, cujos 6rgaos aqui mencionados estéo
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eles estava a repoérter Beatriz Castro, que integrou 0 esguema de cobertura da posse

presidencial, montado pela Rede Globo de Televiséo.

Os mais apreensivos e inquietos com a viagem eram os primos de Lula, que nunca
tinham ido a Brasilia, e na oportunidade estavam indo pela primeira vez justamente para ver o
parente ilustre ser empossado na Presidéncia da Republica. O prefeito de Caetés, Zé da Luz,
preveniu aos membros da familia Silva que chegando |a seria muito dificil ter oportunidade de
conversar com o presidente. No entanto, nem por isso 0s parentes ficaram desanimados e
alguns estavam levando, inclusive, alguns presentes na bagagem, como sanddlias de couro e

outros artigos considerados tipicos do sertdo nordestino.

Em dezembro de 2002, na ocasido em que partiram de Caetés, os parentes do
presidente, que vivem da lavoura de subsisténcia, reclamavam dos altos precos dos alimentos,
como sanduiches e salgados que consumiram na estrada. Achavam tudo muito caro. Alguns
passageiros da caravana eram residentes do Sitio Varzea Comprida, de onde o Pres. Lula

havia partido ainda crianga, com a méae e os irmaos, para fugir da seca.

Os cerca de 2,2 mil quildmetros que separam Caetés de Brasilia foram percorridos
em 40 horas. A caravana saiu as 11h00min do domingo (29/12) e chegou ao Distrito Federal
as 02h00min da terca-feira (31/12), a pouco mais de 24 horas da posse. Com excecdo dos
jornalistas e algumas liderangas politicas, os integrantes do grupo - parentes do presidente
Lula e moradores de Caetés e Garanhuns, que integravam o grupo - ficaram instalados em um
centro de treinamento localizado em Valparaiso®. Apés algumas horas de descanso eles
aproveitaram o primeiro dia para conhecer o chamado Plano Piloto, projetado nos fins dos

anos 1950 pelo arquiteto Oscar Niemeyer.

Nesta ocasido, a viagem durou apenas 40 horas, muito diferente da viagem de * pau-
de-arara feita pelo migrante Lula ainda crianca. Essas diferencas foram insistentemente
lembradas pelos jornalistas do noticiario desta viagem, como se podera ver nos relatos a
seguir. O 6nibus possuia corpo de metal, com poltronas acolchoadas e reclindveis, ar-
condicionado e banheiro. Em nada lembrava o duro caminh&o de carroceria de tabuas e
cobertura de lona que levou Dona Lindu - mée de Lula - e sete filhos, no inicio dos anos 1950,

do Sitio Varzea Comprida, na zona rural de Caetés, a Sdo Paulo, em 13 dias de viagem. Em

sediados em Garanhuns-PE; enviados especiais dos periédicos recifenses Jornal do Commércio, Diario de
Pernambuco e Folha de Pernambuco cujas abrangéncias encampam todo o estado de Pernambuco e as principais
cidades nordestinas, entre capitais e pdlos regionais; a repérter Beatriz Castro, da Rede Globo e a jornalista
Angela Lacerda, do jornal O Estado de Sao Paulo.

2 Cidade localizada no estado de Goiés, distante 50 quildmetros da Capital Federal.
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entrevista concedida a Parana (1996), dentro da coleta de dados para producdo da sua tese O
filho do Brasil: de Luis Inacio a Lula, o atual presidente da Republica Federativa do Brasil,
com relacdo a viagem, exple:

“[...] quando minha mée resolveu ir embora, ela vendeu as terras dela por
treze mil cruzeiros. Minha mae vendeu o rel6gio, vendeu o jumento, vendeu
os santos, fotografia da familia, vendeu tudo, tudo o que tinha pra deixar o
Nordeste [...]. N6s saimos do Nordeste, minha mée e sete filhos. Sete,
porque 0 meu irméo Jaime tinha ido na frente. E quando chegou aqui esse
meu irmao mais velho descobriu que o meu pai tinha outra mulher [...] ele
comegou a escrever pedindo para mée vir, dizendo que era meu pai quem
queriaque mée viesse pracal...]” (Lula, In: Parang, 1996, p. 47-48).

Fazendo parte da caravana estava uma crianga que atendia pelo nome de Luis Inécio
da Silva, também apelidado pela mée, Maria do Socorro da Silva, de Lula. Entre aquela
crianca e 0 homem que estava, naguele momento, vivendo a ansiedade de receber a Faixa
Presidencial, havia como semelhanca o ponto de partida, a esperanca no futuro e os lagos de
parentesco.

Com grande agitacdo e vivacidade para participar da festa de posse, nem mesmo as
acomodagdes simples e sem luxo de Valparaiso, 0 cansaco provocado pelalonga viagem e o
constante assédio da imprensa, por onde passavam, tiraram 0 animo dos parentes de Lula.
Demonstrando muito orgulho das suas origens, cada um esperava ter a oportunidade de, pelo

menos, apertar améo do novo presidente.

Em um dos depoimentos do noticidrio estava o de José Cazuza Ferreira de Melo, 65
anos, primo e parceiro de partido do Pres. Lula. Ele afirmou que a lembranca gque ele tinha do
parente ilustre prestes a ser empossado era a de um menino sapeca e que lembrava muito do
momento em que ele vivera no agreste pernambucano. Relatou que do tempo em que Dona
Lindu e a familia deixaram aquela regido, lembra-se apenas da miséria. Assim como 0S outros
integrantes, seu José Cazuza estava ansioso, imaginando 0 qudo emocionante seria a

cerimonia de posse.

De acordo com a mesma fonte, Manoel Ferreirade Melo, primo de Lula, foi um dos
mai s extrovertidos da caravana, além de ser 0 mais parecido com o presidente. Caminhoneiro
de profisséo, chegou a morar com ele em Sdo Paulo no comego dos anos 1960, onde

trabalhava como metal Urgico. Outra espantosa caracteristica com o primo € o fato de Manoel
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também ter perdido um pedaco do dedo enquanto trabalhava como operério, mas, ao contrério
de Lula, que perdera o dedo mindinho enquanto trabalhava em uma montadora do ABC
paulista, Manoel perdeu o polegar.

Pelo fato de a Rede Globo de Televisdo transmitir ao longo dos seus telgjornais a
viagem da Caravana de Caetés, através das reportagens da jornalista Beatriz Castro, as
liderancgas do PT de Pernambuco diziam, no decorrer da viagem que o Presidente Lula havia
tomado conhecimento de que alguns parentes, politicos do agreste pernambucano e alguns
populares de Garanhuns e Cagetés estariam a caminho de Brasilia para a posse. No 6nibus, as
pessoas, por sua vez, nutriam uma grande expectativa de que o Presidente Lula receberia a

comitiva

3.2.1 A estada em Brasilia: esperanca de um encontro com Lula, esperanca no

futuro do Brasil

Gilberto Ferreira, 55 anos, primo do presidente Lula, espantou-se com Brasilia ao
constatar que a cidade além de moderna era bonita. Embora naquele momento a visita ao
parente ilustre ainda ndo estivesse acertada, isso ndo afligia nenhum dos familiares, pois o
Pres. Lula ja havia dito que se os parentes ndo conseguissem chegar até ele, ele iria ao
encontro deles. E o que afirmou o jornalista Rodrigo Hilério, que atualmente trabalha na
Assessoria de Comunicagdo do Ministério da Salde, e que, em 2002 integrava a equipe de
reporteres do jornal Correio Brasiliense, trabalhando naguela ocasido no esquema de

cobertura da posse presidencial, montado por aguele periédico.

E importante lembrar que Hil&rio é natural de Caruaru, formado em Comunicacéo
Social - Habilitagdo em Jornalismo - pela Universidade Catdlica de Pernambuco e passou a
fazer parte do corpo do jornal brasiliense supracitado apds ter passado pela redacdo do Diério
de Pernambuco, pertencente ao sistema dos Diarios Associados, assim como o Correio
Brasiliense. Em suas informacdes, o0 jornalista disse que os parentes integrantes da caravana
tinham grande esperanca de que poderiam encontrar com o Pres. Lula no dia da chegada:
“Penso que, se ndo fosse 0 atraso, esse encontro realmente teria ocorrido, uma vez que o
presidente, apesar de ndo ter recebido os parentes como havia prometido, demonstrou estima

pel os seus conterraneos e familiares’. E o que sera mostrado no relato que se segue.



“ Aconteceu que quando o dnibus chegou & Granja do Torto® j& eram duas
horas da manha. O presidente Lula ja havia se recolhido e ndo pdde sair para
saudar os conterraneos de Caetés e Garanhuns. As agéncias de noticias e os
principais jornais do pais registraram, no dia seguinte, que o presidente, em
decorréncia da hora avangada, quis se levantar para receber o ‘seu pessoa’.
Contudo, foi desaconselhado por assessores e assim, a imprensa perdeu a
oportunidade de ver um encontro que, sem dividas, seria muito especial.

Todavia, seus parentes e amigos estavam conscientes das responsabilidades
e encargos do novo Presidente do Brasil e ninguém iria querer ‘o impossivel’
em plena madrugada do Planalto Central. Desse modo, por iniciativa do Sr.
Marlos Duarte, coordenador da viagem, a comitiva foi até a portaria da
residéncia oficial do presidente e deixou alguns presentes para serem
entregues a0 Presidente Lula. Nada extravagante, apenas simples
lembrangas, como caixas de chocolates de uma empresa garanhuense,
representando as sete colinas que cercam 0 municipio, aém de um par de
sandalias de couro e algumas iguarias nordestinas. No entanto, antes mesmo
da entrega dos presentes, os fogos encomendados pelo prefeito de Cagetés, Zé
da Luz, comegcaram a explodir, dando beleza e glamour a madrugada
brasiliense.

A fadiga da longa viagem ficou esguecida, e cada integrante da caravana
admirou com prazer o festival de luzes expressando a chegada dos familiares
do Pres. Lula. Era apenas o comego da festa que se prolongaria pela manh,
tarde e noite, com quase 200 mil pessoas celebrando a ascensdo de um
homem simples ao poder”.

E o relato continuou:

“Jorge Araljo, integrante da caravana, comentou que o Brasil havia sido
descoberto outra vez. O velho comunista sintetizava bem o espirito dos
participantes da caravana, a maioria das pessoas simples, extasiadas com a
oportunidade de conhecer coisas novas. Cabe salientar que, no discurso da
posse, 0 Pres. Lula falou em redescoberta do Brasil, como se tivesse tido
conhecimento da frase do Sr. Jorge, ou como se este, de alguma maneira,
tivesse lido antecipadamente o pronunciamento do presidente.

Apbs os momentos de muito barulho e agitacdo provocados na Granja do
Torto, a caravana vigjou mais 50 quilémetros até Valparaiso, no estado de
Goids. Nos arredores dessa cidade, o pessoal aojou-se no Centro de
Treinamento dos Trabalhadores. Homens e mulheres foram distribuidos em
apartamentos diferentes, ficando cinco em cada quarto. Eram aposentos
espacosos, limpos, com banheiro privativo e agua quente.

Dormiram praticamente nada, foram deitar-se as quatro horas e as oito ja
estavam no refeitorio conversando, a0 mesmo tempo em que tomavam café
ou suco, acompanhado de pao, leite, frutas e ovos. Além de ver o Pres. Lula
frente a frente, queriam conhecer alguns dos principais cartbes postais da
capital federal, como o Memorial Juscelino Kubitschek, Torre de TV,

% Residénciaoficial de descanso dos presidentes brasileiros, localizada no entorno de Brasilia
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Catedral Nacional, Esplanada dos Ministérios, Congresso Nacional e os
pal &cios do Planalto e da Alvorada”.

Os integrantes da Caravana de Caetés ndo estavam habituados com a atencéo que
despertavam por onde passavam. O Onibus que utilizavam estava completamente enfeitado
com cartazes e faixas da campanha, expondo fotografias do presidente e a frase ‘Agora é
Lula’. Em todos os instantes, desde a saida do Sitio Véarzea Comprida, na zona rural de

Caetés, o grupo era acompanhado por jornalistas e curiosos.

E o relato do jornalista continuou:

“Por onde passavam, 0s passageiros ouviam buzinas e saudacfes positivas.
Durante o passeio que fizeram pela Esplanada dos Ministérios, um dos mais
assediados pela imprensa era 0 militante petista Jorge Aradjo. Com 84 anos
na época, ele era o integrante mais velho da caravana, porém agientou a
viagem com muita energia e era outro que ndo conseguia esconder a
ansiedade com a posse.

Cicero da Silva, outro dos primos de Lula, lembrava que daquele dia em
diante seria muito dificil falar com o primo presidente. Naquele periodo, a
Ultima ida do ent@o candidato Lula a Caetés havia sido em agosto de 2002,
durante a campanha eleitoral, e depois daquilo, provavelmente ndo teria
tempo disponivel pararetornar tdo breve.

Entretanto, na Caravana dos Silva?® poucos eram Silva de verdade. Dos 20
parentes do Presidente Lula, entre eles seis primos legitimos, a maioria tinha
sobrenomes Ferreira e Melo, os mesmos de Euridice Ferreira Melo da Silva,
adona Lindu, mé&e do entdo Presidente Lula. O sobrenome Silva, espécie de
codinome do povo brasileiro, o personagem Lula herdou de Aristides Inacio
da Silva, seu pai, que morreu alcodlatra. Os outros passageiros, como ja foi
mencionado, eram militantes do PT pernambucano e jornalistas.

O momento do encontro estava se aproximando e a ansiedade pairava no ar.
Todos que ali estavam tinham andado mais de dois mil quildmetros Unica e
exclusivamente para assistir a posse do presidente Lula. Ao menos eraesse 0
sentimento da maioria, sobretudo dos parentes do Presidente”.

Para os jornalistas, o deslumbramento ndo era tanto. L ogicamente que consideravam
a eleicdo do ex-operario e sua posse importantes, do ponto de vista histérico e factual, porém,
outros momentos importantes ja tinham sido - direta ou indiretamente - vivenciados por eles,
envolvendo o ator-personagem-pessoa Lula, ao longo de quatro elei¢cdes consecutivas em que

ele tentou chegar a Presidéncia da Republica.

% Denominagéo nossa.
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Contudo, os jornalistas sabiam das dificuldades, das contradicdes e frustracGes que
surgiriam para 0s parentes se encontrarem com o Presidente da Republica, bem como, dos
entraves no meio do caminho dos petistas. Por consequiéncia disso, com o interesse de integrar
a idéia do espetaculo, como propde Debord (1997), expuseram toda emocdo diante da
simplicidade da Familia Silva e com o entusiasmo e alento da multiddo que se dirigiu a
Brasilia naguele 01 de janeiro de 2002. L4 estavam as pessoas do povo, oriundas de todos os
recantos do pais, desde os pequenos municipios de Pernambuco, Paraiba, Ceard, Bahia, Rio
Grande do Norte, Piaui, Alagoas, Sergipe, Maranhéo; das longinquas cidades do Amazonas,
Para, Amapa, Roraima, Rondbnia e Acre; dos povoados agricolas e assentamentos do Rio
Grande do Sul, Santa Catarina e Parana e, por fim, dos operarios vindos dos setores
industrializados de S&o Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais e Espirito Santo. Recantos do
Brasil, devidamente representados na capital da Republica.

Neste contexto, em meio a tantas autoridades, jornalistas do mundo inteiro e com
grande presenca popular, os Silva até pareciam ter sido ‘engolidos pela multiddo. Mas, a
viagem dos parentes do Presidente foi um momento importante e um curioso momento da
Histéria do Jornalismo brasileiro, que envolveu Gilberto, Anténio, Manoel de Sérgio, Cazuza,
Bartolomeu Moraes, Maria Ferreira, Rogério Ferreira, Margarete, Cleonice, Lindalva, Cicero,

José dos Santos Ferreira e os demais.

Perante os integrantes mais jovens da caravana, a exemplo de Petronio Melo da Silva
- na época com 15 anos - Lula era visto como um idolo. O garoto, que também era
considerado pelos integrantes como primo do presidente, trabalhava na lavoura e nos seus
relatos a Rede Globo de Televisdo, considerava o personagem Lula como a prova de que as
pessoas podem passar por dificuldades e depois realizar o sonho de ter umavidamelhor.

O relato do jornalista Rodrigo Hilério foi assim concluido:

“Todos os integrantes da caravana estavam conscientes do seu
‘destino’. Por esse motivo, Cleonice Ferreira chorou copiosamente nos
instantes em que o Onibus circulou pelo centro de Brasilia, com os
pal &cios aparecendo aos seus olhos como se saissem de um sonho. E
ndo € de estranhar que Cicero Cardoso, também apresentado pela
Rede Globo de Televisdo como ‘primo’ do presidente Lula, também
tenha chorado tanto no plenério da Camara Federal, local em que o
presidente foi empossado. A mesma pessoa que havia sido
constantemente humilhada em Caetés, quando presidia o Diretério
Municipal do Partido dos Trabalhadores, que disputou o cargo de
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vereador e ndo conseguiu se eleger por ndo ter dinheiro para investir
em uma campanha, estava ali, no loca em que um homem, com as
origens similares as suas, receberia a outorga de posse, no inicio da
tarde de 01 de janeiro de 2003".

3.2.2 Emocao, espetaculo e participacdo popular: os instantes da posse do

Presidente da Republica

A descricdo que se segue também é parte da reportagem da Caravana de Cagetés. Luis
In&cio Lulada Silva, eleito Presidente da Republica em 27 de outubro de 2002, foi empossado
no Congresso Nacional num clima de muita emocgdo. Antes de chegar a sede do legislativo
brasileiro, o presidente percorreu - acompanhado da Primeira Dama, Sr* Marisa Leticia da
Silva - em carro aberto, um trgjeto de aproximadamente 1.500 metros, iniciado na Catedral

Nacional.

Nesse percurso, 0 esquema de seguranca mostrou-se bastante preocupado, precisando
tomar atitudes rgpidas e enérgicas, uma vez que muitas pessoas presentes naguele momento
conseguiram aproximar-se do Rolls-royce que o conduzia, enquanto acenava para a multidao.
A emocdo das ruas tomou conta do interior do Congresso Nacional e ao chegar, Lula foi
saudado pelos deputados petistas com o refrdo da campanha de 1989: “Olé-olé-olé-ola, Lula
Lul&la’!, repetidas muitas vezes, quando se ouviu, em coro, a musica/simbolo da primeira

campanha presidencial que concorrera:

“Sem medo de ser, sem medo de ser, sem medo de ser feliz. Lula-l4 brilha
uma estrela; Lula-ld, cresce a esperanca; Lulala num Brasil crianga, na
alegria de se encontrar. Lula-l4, é a gente junto; Lula-la valeu a espera, pra
valer meu primeiro voto, pra fazer brilhar nossa estrela. Sem medo de ser,
sem medo de ser, sem medo de ser Feliz” (ManifestagcOes Populares, posse
do Presidente Lula, 01/01/2003).

As principais redes de televisdo e emissoras de radio brasileiras transmitiram o
evento ao vivo, desde os primeiros instantes da manhd, mostrando o fluxo e expectativa das
pessoas que comegaram a se concentrar na Explanada dos Ministérios ainda na noite do
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momento historico.

Durante as solenidades de posse, 0 Pres. Lula mostrou-se descontraido e sua
expressdo, como ndo podia deixar de ser, era de felicidade. Porém, ele estava consciente de
suas responsabilidades, como bem mostrou em seu discurso de posse ainda no Congresso
Nacional. 1sso pode ser comprovado quando falou de improviso, depois de ter recebido a
faixa presidencial do entéo presidente Fernando Henrique Cardoso, no Parlatério Nacional,
localizado na Praca dos Trés Poderes, em frente ao Palacio do Planalto, local de trabalho dos

presidentes brasileiros.

Num discurso repleto de emogao, entre muitas coisas, Lula expds:

“Meus companheiros e minhas companheiras, Excelentissimos Senhores
Chefes de Estado presentes nesta solenidade, trabalhadores e trabalhadoras
do meu Brasil, meu querido companheiro José Alencar, meu vice-presidente
da Republica, minha companheira querida, dona Mariza, esposa do José
Alencar, minha querida esposa Marisa que, juntos, ja partilhamos muitas
derrotas e, por isso, hoje, estamos realizando um sonho que ndo é meu, mas
um sonho deste Pais que queria mudanca [...]. Eu tenho plena consciéncia
das responsabilidades que estou, junto com 0s meus companheiros,
assumindo neste momento histérico da nossa vida republicana [...]. Em
nenhum momento vacilarei em cumprir cada palavra que José Alencar e eu
assumimos durante a campanha. Durante a campanha ndo fizemos nenhuma
promessa absurda. O que nés diziamos e eu vou repetir agora € gue nés
iremos recuperar a dignidade do povo brasileiro, recuperar a sua auto-estima
e gastar cada centavo que tivermos que gastar, na perspectiva de melhorar as
condicdes de vida de mulheres, homens e criangas que necessitam do Estado
brasileiro [...]. Nos temos uma histéria construida junto com vocés. A nossa
vitdria ndo foi o resultado apenas de uma campanha que comegou em junho
deste ano e terminou dia 27 de outubro, antes de mim, companheiros e
companheiras lutaram. Antes do PT, companheiros e companheiras
morreram neste pais, lutando por conquistar a democracia e a liberdade [...].
Eu estou convencido de que hoje ndo existe, no Brasil, nenhum brasileiro ou
brasileira mais conhecedor da realidade e das dificuldades que vamos
enfrentar [...]. Eu ndo sou o resultado de uma eleicdo. Eu sou o resultado de
uma histéria. Eu estou concretizando o sonho de geractes e geraces que,
antes de mim, tentaram e n&o conseguiram [..]. Eu quero terminar
agradecendo a esta companheira. Eu quero fazer uma homenagem porque
hoje nés estamos aqui, Marisa muito bonita, toda elegante, ao lado do
marido dela, com essa faixa com que nds sonhamos tanto tempo. Entretanto,
para chegar aqui, nés perdemos quatro eleigdes. uma para Governador e trés
para Presidente da Republica. E vocés sabem que a cultura politica do Brasil
€ s6 homenagem aos vencedores. Quando a gente perde, ninguém da um
telefonema para a gente, para dizer: companheiro, a luta continua. As vezes,
ela e eu decidiamos que a luta ia continuar, porque ndo havia outra coisa a
fazer a ndo ser continuar a luta para chegar onde nés chegamos [...]. Eu
quero dizer a todos vocés que vieram de Roraima, do Acre, do Amapa, do
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Amazonas, que vieram de Rondbnia, do Mato Grosso, do Mato Grosso do
Sul, que vieram do Maranhao, do Piaui, do Ceard, que vieram do Rio Grande
do Norte, da Paraiba, de Alagoas, de Pernambuco, de Sergipe, companheiros
de Brasilia, mas também companheiros da Bahia, de Minas Gerais, do
Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana e Santa Catarina; quero
dizer inclusive ao povo do Rio Grande do Sul, aos meus irmaos de Cagtés,
minha grande cidade natal, que se chamava Garanhuns, aos companheiros de
Goiés. podem ter a certeza mais absoluta que um ser humano pode ter,
guando eu ndo puder fazer uma coisa, eu ndo terei nenhuma divida de ser
honesto com o povo e dizer que ndo sei fazer, que ndo posso fazer e que ndo
ha condices [...]. Por isso, meus companheiros e companheiras, um abraco
especial aos companheiros e companheiras portadores de deficiéncia fisica
gue estdo sentados na frente deste parlatorio. Meus agradecimentos a
imprensa, que tanto perturbou a minha tranqguilidade nessa campanha e
nesses dois meses, mas sem a qual a gente ndo iria consolidar a demaocracia
no pais. Meu abraco aos deputados, aos senadores. Meu abraco aos
convidados estrangeiros. Digo a vocés que, com muita humildade, eu ndo
vacilarel em pedir a cada um de vocés. me gude a governar, porque a
responsabilidade ndo é apenas minha, é nossa, do povo brasileiro que me
colocou aqui” [..] (PRESIDENTE LULA, no discurso de posse,
01/01/2003).

Todas as agdes que assinalaram a posse do novo presidente do Brasil foram assistidas
por Chefes de Estado amigos, delegagdes de vérios governos do mundo, dentre eles os
presidentes de Cuba, Fidel Castro, e o da Venezuela, Hugo Chavez. Em meio a multiddo que
acompanhou tudo da Esplanada dos Ministérios e da Praca dos Trés Poderes, eram vistas
va&rias bandeiras vermelhas dos chamados partidos esquerdistas brasileiros, como PT e

PCdoB, além das bandeiras de paises como Cuba, Venezuela, Argentina, Uruguai e Palestina.

Na saida do congresso o forte esquema de seguranca estava ainda mais reforcado
para evitar novas aproximagdes do publico. O que marcou a posse do novo presidente durante
todos os eventos foi 0 sorriso e 0s constantes gestos e acenos para a multiddo. Nem mesmo
algumas pancadas de chuva em Brasilia afastaram a multidéo, ou enfragueceram a emocéo
reinante no contexto. Nos momentos mais significativos do evento, como o discurso no
parlatério, para os populares presentes, o sol apareceu. Lula concluiu os atos publicos da
posse desfilando pela Esplanada dos Ministérios, em carro aberto, ao lado do vice-presidente
José Alencar, como previa o cerimonial oficial do evento. Em seguida, foi ao Palécio da
Alvorada, residéncia oficial do Presidente da Republica. A noite terminou com uma recepcao

presidencial para convidados.

O jornalista Rodrigo Hilério complementou:
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“Acompanhar ao vivo a cerimobnia de posse do Presidente Lula foi como
conseguir alcancar um sonho quase impossivel, ab menos para os integrantes
da Caravana de Caetés. Apds serem aplaudidos em plena Esplanada dos
Ministérios, acompanhados por policiais militares até a Praga dos Trés
Poderes e observarem o Pres. Lulareceber afaixa presidencial e discursar no
Parlatorio Nacional, quando foram mencionados por el e, agradecendo aquela
participacéo, eles ndo acreditavam bem em tudo o que tinha acontecido e no
gue os seus olhos viram.

De qualquer forma, as feicdes de satisfacdio ndo sairam dos rostos dos 20
parentes e demais membros da caravana, que retornaram para o Agreste de
Pernambuco a0 meio-dia da quinta-feira, 02 de janeiro de 2003. Além de
terem visto um Silva ascender ao comando do Pais, aquelas pessoas levaram
consigo a esperanca de que, a partir daguele dia, o povo seria ouvido e teria
as suas necessidades supridas. Na mente deles, com a posse do Pres. Lula, o
Brasil passaria a ser conduzido por um homem que emergiu das massas para
conquistar coracBes e mentes, transformando-se no ponto de convergéncia
das esperangas de todo um povo que agora perdera o medo de ser feliz”.

Esses relatos deixaram claro o roteiro previamente organizado para dar visibilidade
as meta-narrativas positivas que enfocam as origens humildes do personagem do Presidente
da Republica na sua primeira eleicdo. O gque antes foi considerado como um conjunto de
qualidades negativas do candidato - a falta de formacdo universitaria e os discursos
programéticos de esquerda - foi transformado através da ressignificacdo dos elementos
culturais-simbdlicos negativos em positivos, para despertar a identificagdo e reconhecimento
dos eleitores no personagem Lula, especialmente os das classes populares. O ‘herdi vencedor
de origem humilde e migrante nordestino’ foi também o elemento de mediacdo entre as

reportagens e os consumidores-tel espectadores dessas imagens.

O que mais se destacou nessas imagens positivas do Presidente Lula ndo foram as
suas qualidades e sim a sua tragjetoria vitoriosa de migrante pobre - operario sofrido com um
dos dedos da méo decepado - lider sindicar - deputado federal e vitorioso nas eleicdes para
Presidente da Republica. Paralelamente se pode observar a intensa euforia dos parentes e
populares pela sua vitéria como se fosse a deles proprios. Por tras da euforia comemorativa se
pode ler a enorme carga de expectativas sobre o desempenho do novo Presidente da
Republica, o que colocava no ar 0 seguinte questionamento: Sera que o Pres. Lula vai poder
resolver todos os problemas sociais brasileiros como os eleitores esperam dele? Esse foi 0
significado simbdlico das elei¢cdes em que o Personagem Lulafoi candidato vitorioso.

Sobre isso Martin-Barbero (2001) nos lembra que os elementos culturais-simbdlicos

gue estéo presentes tanto no produto televisivo como séo conhecidos entre os tel espectadores-
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consumidores sd0 as mediacdes, que servem inclusive para atrair a audiéncia dos

consumidores das mensagens, que neste caso foram as contidas nas reportagens.

As mediacOes, no caso em andlise, referem-se a transformacdo do Presidente Lula
em ‘herdi vencedor’ e a proposta do ‘roteiro ideolégico ficcional’ fez com que as pessoas que
estavam consumindo esses textos de imagens também se sentissem ‘heroicizadas' e com
possibilidades de serem ‘vencedoras' como o personagem Lula. Note-se a exploragdo da forte
carga emociona dos parentes do personagem Lula e o destaque a0 seu dedo mindinho
decepado, que denota o sofrimento da pobreza e as agruras do trabalho oper&rio que os
eleitores também vivenciam, e que foi relacionado ao familiar que também tem um dos dedos
cortados durante o trabalho. Estas foram as meta-narrativas e mediagdes das mensagens que
foram tratadas como positivas das reportagens da Caravana de Cagetés.

E importante distinguir agui a no¢&o de meta-narrativa damediacdo, onde a primeira
se refere ao ja citado ‘roteiro ideoldgico ficcional’, que 0 meio televisivo plangja e executa
tecnicamente, para, neste caso, transmitir as mensagens positivas sobre o personagem Lula
através das reportagens da Caravana de Caetés. Ou sgja, sdo as idéias (e interesses) unilaterais
dos enunciadores (Rede Globo) que compdem o produto audiovisual. JAamediacao se remete
aos elementos que existem em comum entre 0s tel espectadores e a mensagem eletrénica. Em

outras palavras, sdo elementos culturais-simbdlicos de natureza bilateral.

Vale ressaltar que essa diferenca que existe entre as duas categorias conceituais é
principalmente de cunho conceitual-tedrico, e, por isso, € mais passivel de ser analisada
academicamente. Os produtores e técnicos da televisdo ndo programam produzir ou meta
narrativas ou mediagdes ou ambas. O que eles produzem tecnicamente é aedi¢ao das imagens
- enquadramento dos elementos audiovisuais no ja citado ‘roteiro ideoldgico ficciona’, que
inclui o processo de cortes das mesmas, escolhas de imagens e depoimentos até alcancar ‘a

y 27

limpeza do texto imagético’ < - que é feita visando a transmissdo de determinadas idéias e

model os que deverdo - ou nédo - ser absorvidas pel os consumidores-tel espectadores.

Os ‘roteiros ideoldgicos ficcionais' sdo criteriosamente plangjados pelas emissoras
televisivas, mas, nem sempre sdo captados do modo como foram previstos. Em outras

palavras, nem sempre as meta-narrativas e/ou mediacdes sdo compreendidas e consumidas

%" Esta expressdo foi criada pelo pesquisador e autor desta dissertacdo, e se refere ao processo de organizagio das
imagens de modo que €elas expressem claramente o que foi plangjado no ja citado ‘roteiro ideolégico ficcional’.
Grande parte do trabalho de jornalismo televisivo esta relacionado as programagdes dos roteiros e edi¢oes das
imagens.
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pelos telespectadores, ou seja, ha sempre um percentual de incerteza quanto a aceitacdo das

mensagens pelas audiéncias. E por causa desse ‘percentual de risco’ %

gue existem as
inlmeras pesquisas que sdo feitas com os telespectadores sobre suas impressdes e avaliagles
dos produtos televisivos. Sobre este processo avaliativo se desta 0 poderoso Instituto
Brasileiro de Pesquisas de Opinido - IBOPE -, que € uma grande empresa cuja funcéo € a de

captar as ressonancias de aceitacdo ou n&o dos programas televisivos por seus consumidores.

Segundo Storni (2000), a Rede Globo de Televisdo tem até grupos telespectadores®
que sdo contratados para expressarem formalmente suas avaliagdes, cujos resultados sdo
medidos e quase sempre acatados nos casos dos seus principais produtos dos chamados
horarios nobres, como as novelas, por exemplo. Ha pesquisas sobre a TV nas ruas, na
Internet, por telefone etc., além de haver inlmeras agéncias de publicidade que desenvolvem
essas pesquisas. Enfim, a producdo das meta-narrativas e mediacbes sO seréo reamente
avaliadas depois da exibicio desses produtos. E exatamente pela motivacio da andlise do
efeito dos produtos midiéticos que estamos desenvolvendo esta pesquisa de leitura televisiva,
ainda que estejamos nos detendo apenas no estudo do produto e ndo das impressdes concretas

dos telespectadores.

Antes de fecharmos este capitulo, cabe aqui lembrar que a Rede Globo resolveu
produzir essas imagens positivas do personagem Lula so depois que ele foi eeito no segundo
turno das elei¢des de 2002. Foi como se esta emissora estivesse se ‘enquadrando’ na vontade
dos eleitores, j& que seus interesses empresariais a favor do candidato Serra ndo foram
contemplados nas urnas nem nas pesquisas de intencdes de voto feitas nesse periodo pré-

eleitoral, como analisaremos a seguir.

Desde os anos oitenta, no Brasil, a Rede Globo, com a sua linguagem culturalmente
compreensivel para os telespectadores, ocupou 0 papel de ser um espaco de producdo de
mediagdes entre os meios de comunicacdo e a audiéncia (Martin-Barbero, 2001), mesmo que
Seus interesses estejam mais inclinados para a politica dos dominantes que dos dominados.
Por isso, tornou-se um agente politico expressivo e um espago novo no jogo da politica
eleitoral. Muitas evidéncias apontam alteracdes importantes no comportamento dos meios de
comunicacdo de massa naguele processo eleitoral, principalmente o novo estilo adotado pela
Rede Globo, que de uma posicdo claramente governista nas elei¢oes antecedentes, deu lugar a

uma posi¢ao que pdde ser considerada mais democratica.

%8 Essa é mais uma expressdo do autor deste trabalho.
% Segundo esta autora, essas praticas sdo coordenadas pelo setor denominado de Central de Pesquisas.
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“A notével cobertura, desde a etapa pré-eleitoral, demarcou de modo
pronunciado a diferente estratégia de atuacdo da midia nos pleitos de 1998 e
2002. A Rede Globo chegou mesmo a anunciar que faria a maior cobertura
eleitoral da sua histéria. Em sintese, pode-se afirmar, sem exageros, que se
transitou do silenciamento de 1998 a superexposicdo das elei¢des de 2002
[...] Além das aparicbes e didlogos nos programas de variedades, de
entrevista e humoristicos, os telgjornais reabilitaram a prética de noticiar a
agenda dos candidatos, ‘esquecida em 1998, e inovaram em 2002, criando
um tempo destinado a longas e equanimente cronometradas entrevistas com
0s principais competidores, ainda antes do horario eleitoral. Somente na
Rede Globo foram realizadas entrevistas no Jornal Nacional, Jornal da Globo
e no Bom Dia Brasil e uma nova rodada de entrevistas foi realizada no
segundo turno eleitoral” (Rubim, 2004, p. 11).

Percebe-se, pelos dados acima, que a Rede Globo até tentou se distanciar do eco
causado pela campanha eleitoral do candidato Lula, mas, teve que se render aos resultados das
pesquisas pré-eleitorais, e depois, aos das urnas. Pode-se interpretar a construcéo das meta-
narrativas de imagens positivas do personagem Lula como a aceitacdo de uma realidade
irreversivel para aguele momento - a vitéria do candidato Lula. Recorde-se que, mesmo nas
derrotas o candidato Lula teve votagOes eleitorais expressivas que sempre representaram
ameacas para 0s candidatos que a ele se opuseram. No entanto, esta emissora tentaria reverter
0 sucesso do Pres. Lula produzindo imagens negativas na campanha eleitoral para a sua
reelei¢cdo no periodo de 2004-2005.

Esse movimento pendular de imagens positivas e negativas ilustra, entdo, o poder de
fazer propostas de leitura da realidade através das meta-narrativas de suas mensagens, mas,
evidencia também que este poder e suas respectivas técnicas podem convencer ou ndo 0s
eleitores-tel espectadores. No entanto, a histéria eleitoral brasileira mostrou que este poder até
existe, mas, € relativo, e, é neste sentido que queremos nos deter agora nos dados sobre os
efeitos das imagens negativas do Presidente Lula sobre os el eitores-tel espectadores, a seguir

no Capitulo IV desta dissertacéo.



CAPITULO IV

A IMAGEM NEGATIVA DO PRESIDENTE LULA NA
MIDIA
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Neste capitulo pretende-se fazer a leitura das mensagens midiaticas que foram
produzidas para compor a imagem negativa do Presidente Lula. No entanto, é importante
esclarecer que tivemos que fazer uma selegdo das mensagens divulgadas pela midia impressa
e televisiva, devido ao grande volume de dados que amealhamos e que poderiam

comprometer a objetividade desta pesquisa.

Utilizamos como critério de delimitagdo empirica a andlise das mensagens mais
bombardeadas pelo sensacionalismo dos meios de comunicacdo aqui selecionados, que estéo
citados nos itens a seguir. Reconhecemos que este é um critério subjetivo do autor desta

dissertacdo, embora que possa ser assimilado dentro da natureza qualitativa desta pesquisa.

4.1 Antecedentes da producédo da imagem negativa do Presidente Lula

No que diz respeito a visibilidade perante a opinido publica, 0 governo Lulainiciou
com énfase na imagem construida ao longo de duas décadas, destacando o discurso de
honestidade e alternativa de coeréncia para decidir o destino politico do Pais. Esses valores e
respectivas vivéncias foram legitimadas pela chamada ‘Grande Imprensa Brasileira),
integrada por veiculos de alcance nacional, tendo a frente o Sistema Globo de Comunicagao -
representado principalmente pela Rede Globo de Televisdo - as revistas Veja, Isto €, Epoca e

osjornais O Globo, O Estado de Sdo Paulo, Folha de Sdo Paulo e Correio Brasiliense.

Findando o primeiro ano de governo a grande imprensa, liderada, sobretudo, pela
Rede Globo e pela revista Veja, tratou de estabelecer criticas constantes ao governo petista,
enfatizando a existéncia de um esquema de cobranca de propinas a casas de jogos,
intermediadas por funcionérios da Casa Civil e pela Empresa de Loterias Estaduais do Rio de
Janeiro - LOTERJ.

Este caso, em particular, passou a ter repercussdo na midia nacional a partir do
momento em que arevista Veja expds, na edicdo de 18 de fevereiro de 2004, questionamentos
referentes a imagem de ética construida durante toda a trgjetéria de militéncia do Presidente
da Republica no Partido dos Trabalhadores. Concomitantemente, a Rede Globo comegou a
dar mais visibilidade ao caso, sempre destacando um possivel desconhecimento dessas
informagdes por parte do Presidente Lula. Esses fatos podem ser considerados como o inicio

da tentativa de configurar umaimagem negativa do Personagem-Presidente da Republica L uis
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Inécio Lula da Silva na midia, e que atingiu o apice treze meses depois, com 0 chamado

‘Esquemado Mensal&o’.

Para Makhoul (2008), em uma observagéo geral feita nas edicdes da revista Veja
entre 2004 e 2006, o discurso adotado pelo veiculo, em momento algum, destacou os casos de

corrupcao anteriores aos do mensal &o:

“[...] em fevereiro de 2004, o governo Lula enfrentou sua primeira grande
crise, com o0 caso Wadomiro Diniz. O entdo subchefe de Assuntos
Parlamentares da Casa Civil foi flagrado cobrando propina do agenciador de
jogo Carlos Augusto Ramos, conhecido como Carlinhos Cachoeira. O
episodio acontecera antes do governo Lula, em 2002, quando Waldomiro
presidia a empresa de loterias estaduais do Rio de Janeiro, a LOTERJ. Mas
isso ndo foi destacado [...]. Logo na primeira matéria sobre o caso, naedi¢ao
de 18 de fevereiro de 2004, a revista preferiu culpar o PT e questionar a
‘imagem de ser um partido acima do bem e do mal’. Outra estratégia para
afetar a imagem de Lula foi iniciada no caso Waldomiro Diniz: a de
comparar 0 presidente petista com o deposto Fernando Collor de Méello”
(Makhoul, 2008, p. 15, [grifos nossos)).

Esse destaque ja evidencia o foco sobre o personagem Lula colocando as primeiras
pinceladas negativas nas suas mensagens sobre ele. Durante esse episodio, a Rede Globo de
Televisdo, através do Jornal Nacional, passou a defender a implantagdo de uma Comisséo
Parlamentar de Inquérito - CPI -, com o proposito de apurar o0 caso, estabelecendo assim uma
relacdo direta com os interesses dos partidos direitistas fortemente representados pelo PSDB e
pelo PFL, que eram os principais opositores do governo petista. Nesse contexto, a Rede
Globo, influenciando o discurso de um dos mais importantes veicul os de imprensa do Pais - 0
Jornal Nacional - comecou a dar visibilidade a politicos ligados ao governo antecessor,
representado pelo ex-presidente Fernando Henrique Cardoso (PSBD), expondo a necessidade

de interromper, através de impeachment, uma gestdo que iniciara ha pouco mais de 15 meses.

O chamado ‘Caso Wadomiro Diniz' foi perdendo for¢a ao longo do inicio do
segundo semestre de 2004, mas, sem que fosse suprimido por outros pontos da agenda dos
mass media brasileiros. A tentativa de construir a imagem negativa do governo petista e, por
conseguinte, do Presidente Lula, continuou sendo o principal argumento da Rede Globo de
Televisdo e da revista Veja, que iniciaram o més de agosto daquele ano destacando um
suposto problema de sonegacéo fiscal, junto a Receita Federal, envolvendo o presidente do
Banco Centra Brasileiro Henrique Meirelles. Makhoul (2008) considera que a exposi¢ao
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desse caso por parte da midia néo passou da ‘plantacdo’ de um factéide - fato isolado™® -, uma
vez que ndo ficou comprovada a presenca do nome de Meirelles na lista de sonegadores da
Receita Federal, tampouco se comprovou relagdes que o envolvessem em ilicitos fiscais.
Todavia, tais constatacdes néo foram divulgadas e o assunto saiu de pauta, dessa vez dando

) 31

notoriedade a chamada ‘ Mé&fia dos Vampiros ** para desfocar um sensacionalismo sem bases

reais sobre o Presidente do Banco Central.

De acordo com as fontes referendadas no paragrafo anterior, o terceiro caso de
corrupcao destacado em 2004 tinha catorze anos de existéncia dentro do setor de compras do
Ministério da Salde. Nele, os casos mais freqlientes de desvio do erario publico eram o
superfaturamento e a aquisi¢éo de bens e produtos sem licitagcdo. Ao longo do seu periodo de
existéncia causou um prejuizo de mais de R$ 2 bilhdes e sb foi encerrado gracas a operacéo
de investigacéo da Policia Federal, que resultou na prisdo de catorze pessoas envolvidas, entre
empresarios e funcionarios do Ministério da Salide. Pelo fato de as prisdes terem envolvido
funcionarios federais de alto escaldo, mais uma vez o foco da situagéo foi 0 governo petista,
mesmo tendo sido o Presidente Lula quem determinou a Policia Federal para desmantelar

todo o esquema.

A Ultima cobertura de fatos constituindo o caso antecessor ao Mensaldo, aconteceu
no inicio de 2005, dando conta da possivel existéncia das Forcas Armadas Revolucionarias
Colombianas - FARC - usando o espaco da Amazonia Legal Brasileira e tendo beneficiado o
Partido dos Trabal hadores com US$ 5 milh&es durante a campanha de 2002. Discussdes sobre
0 assunto levadas a Federacdo Nacional dos Jornalistas - FENAJ - esclarecem que, de fato, as
noticias repassadas na cobertura intensificada principamente pela Rede Globo e pela revista
Veja® ndo passaram de especulacdes, de modo que até hoje ndo foram confirmados os
indicios de que o Partido dos Trabalhadores tenha recebido os chamados narcoddlares™,
encaminhados pelas FARC. Como se pode perceber, as tentativas da construcdo da imagem

negativa do Pres. Lulaforam insistentes e até fantasiosas.

%0 Ver o detalhamento do conceito de factdide no Capitulo | desta dissertacéo.

1 Com base nas leituras redizadas nos materiais consultados, explicamos o termo como uma organizagio
criminosa criada dentro do Ministério da Salde, no inicio dos anos 1990, encarregada de desviar dinheiro para o
pagamento de lobistas que atuavam diretamente com parlamentares que ‘apresentavam’ idéias contrérias aos
projetos encaminhados pel o executivo para serem analisados e votados pelo Congresso Nacional.

* Edicso de 11/08/2004, tendo como manchete de capa O PT tem salvag&o?

¥ Denominaggo utilizada pela midia que foi dada & moeda americana obtida através das transagdes comerciais
gue envolvem o narcotrafico colombiano.
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4.2 Indicios da ‘Crise do Mensalao’

A crise politica que compreende o chamado ‘Esquema do Mensaldo” trata-se do
pagamento de ‘propinas’ ** com dinheiro ptblico, repassado através de empresas fornecedoras
do atual governo federal, bem como, agéncias de comunicacdo que trabalharam durante a
campanha do primeiro governo do Presidente Luis In&cio Lula da Silva. Os valores destas
quantias foram considerados altos pela midia e eram pagos aos parlamentares federais para
gue eles, em troca do ‘presente’, votassem a favor da aprovagdo de projetos e emendas que

beneficiassem o governo.

Durante o periodo entre junho e novembro de 2005, observamos uma construcao
noticiosa, por parte da imprensa brasileira, sobre essas ma explicadas préticas, tendo a frente
a Rede Globo de Televisdo, dando énfase ao ‘escandalo de corrup¢do’ como o maior ja
registrado na histéria politica brasileira. Para Almeida e Miguel (2007), o envolvimento de
pessoas publicas em escandalos politicos e acusacfes de corrupcdo sdo fatos freqlentes no

Brasil pos-ditadura:

“Se a ditadura militar, gracas a repressao, conseguia refrear a exposi¢éo dos
malfeitos de seus homens, 0 mesmo ndo pode ser dito do periodo que deu
inicio a redemocratizacdo, em 1985, porque depois deste ano, foram tantos
0s casos de desvio de verbas e de outras irregularidades administrativas do
Bem Publico, que se torna dificil relembrar, mesmo os que sejam mais
importantes” (Almeida e Miguel, 2007, p. 98).

Varios foram os fatores que colaboraram para particularizar o mensaldo em meio a
tantos outros ‘desvios de conduta’ supostamente praticados pela elite politica nacional. Além
disso, este fato alcangou membros centrais do governo, os vinculados ao Partido dos
Trabalhadores - PT -, que fizeram da moralizacdo da politica seu respaldo e estandarte mais
ostentoso, antes que essas improbidades administrativas viessem a tona, especialmente no

periodo da campanha eleitoral para a Presidéncia da Republica.

As fontes midiéticas acima citadas se empenharam em demonstrar a aparente
insuficiéncia do governo em dominar a crise. Enquanto seu antecessor, Fernando Henrique

Cardoso, evitava a abertura de Comissdes Parlamentares de Inquérito, o Presidente Lula, com

% Pagamento indevido feito com dinheiro de origem suspeita ou usurpado fraudulentamente dos cofres publicos.
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um apoio mais fraco no Congresso Nacional, mostrou-se, de acordo com esse discurso
midié&tico, forgado a conviver com distintas CPI’ s especulando as a¢fes administrativas de seu

governo durante meses.

Diante das crises antecedentes, o escandalo do mensaldo tem como principal
particul aridade a presenca do seu principal delator, o deputado Roberto Jefferson, que através
das suas denincias atingiu a cupula do Partido dos Trabalhadores, que naguela época
representava 0 mais alto escaldo do governo federal. Nesse contexto, é importante destacar a
espetacul arizacdo midiética praticada pelos media brasileiros, a partir da supervalorizacéo que
a Rede Globo de Televisdo deu ao assunto, comegcando com a exposicdo do esguema de
corrupcdo dos Correios, denunciado através de uma entrevista concedida por Jefferson a
Folha de S. Paulo®, no dia 06 de junho de 2005.

“[...] Jefferson assegurou gque o0 governo pagava mesadas para deputados
votarem a seu favor e, foi a partir deste falo que se criou a expresséo
‘mensaldo’ . Depois disto, 0s principais jornais didrios e as revistas semanais,
entre outros veicul os de comunicacdo e as radios de todo o pais comegaram a
concorrer por novas dendncias e evidéncias contra autoridades da Republica,
reproduzindo a ‘dobradinha  midia/lCPI que, em 1992, levou a0
impeachment o entdo presidente Fernando Collor de Melo” (Almeida e
Miguel, 2007, p. 98)

Observando 0 comportamento da imprensa especiadizada em cobrir o cenério
politico brasileiro dos ultimos 20 anos, através de Rubim (2004), verificamos nos casos de
grande repercussdo, a exemplo do ‘mensaldo’, o0 interesse em garantir manchetes e/ou
consideraveis indices de audiéncia, a exemplo da Rede Globo de Televisdo. Esse
comportamento leva a corrida fregiiente do denuncismo, que para Kunciski (1998) se
caracteriza pela veiculagéo de noticias com cardter de deniincia, sem que haja as averiguacoes
necessarias, como determina a conduta jornalistica. A intencdo do denuncismo é exatamente

criar umaimagem negativa e sensacionalista para os supostos envolvidos nas denuncias.

Bezerra (2006) reflete que a prética do denuncismo possibilita que um meio de

comunicagdo, principalmente quando este € uma emissora de televisdo do porte da Rede

% PT dava mesada de R$ 30 mil a parlamentares, diz Jefferson. Esta foi a manchete do jornal Folha de Sao
Paulo em 06/06/2005, chamando a atencdo do leitor para as denuncias feitas por Roberto Jefferson sobre o
esguemado ‘mensaldo’.
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Globo, comporte-se como um espaco de execracao publica e duradoura, sobretudo quando as

suas enunciacfes estdo intimamente rel acionadas a interesses politicos.

“Os meios de comunicacdo de massa substituiram as pracas publicas na
definicdo do espaco coletivo da politica no mundo contemporaneo, mesmo
em paises como o Brasil, nos quais ainda ocupam as ruas importantes
movimentos sociais e de protesto. Devido a0 grau ainda elevado de
analfabetismo e ao baixo poder aguisitivo da maioria da populacdo, a
percepcdo popular da politica e da sociedade provém principalmente dos
meios eletrénicos de comunicagdo, o radio e a TV, e em menor escala, da
leitura de jornais e revistas, 0s poucos objetos de leitura popular regular [...].
A TV é hegemdnica na formatacdo do espaco publico e dominada por uma
empresa com forte vocacdo monopolistica. Enquanto na maioria das
democracias liberais avancadas a audiéncia da TV é repartida entre diversas
redes, e suas programacdes tém de se ater ao principio da neutralidade
politico-partidaria, no Brasil uma rede apenas, sob o comando da TV Globo,
domina a audiéncia e promove os candidatos de preferéncia das dlites [...]"
(Kuncisky, 1998, p. 16).

As informagfes aqui apresentadas se referem apenas as reportagens, trabalhadas
principaimente no espaco da Rede Globo de Televisdo, mostrando como uma parcela
dominante da elite empresaria brasileira - os controladores da imprensa - pensou a crise
politica. Nesse sentido, averigliemos as raz8es/motivos que deram a vitéria ao candidato Lula,
a despeito do apelo mididtico exaustivo dos meios de comunicacdo, em especia da Rede
Globo.

4.3 A neutralizacdo das imagens negativas do Presidente Lula

Conforme aponta Parana (1996), o Partido dos Trabalhadores, formado no apice do
processo de redemocratizacdo, em 1979, buscou convergir varios segmentos da esguerda
brasileira, integrando sindicalistas, politicos, intelectuais, artistas e liderancas ligadas a
chamada ala progressista da Igreja Catdlica. E importante destacar que essas categorias,
embora heterogéneas, tinham na militéncia contra o regime militar o ponto de convergéncia
de ideais e propostas para construcdo de um governo voltado as necessidades das classes

menos favorecidas.

As liderancas daquela época tinham como base e principal referéncia o sindicalismo

aplicado ao centro industrial do ABCD Paulista, e entre eles Lula, cuja notoriedade nacional
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veio durante o biénio 1977-1978, quando presidiu o Sindicato dos MetalUrgicos de Séo
Bernardo, liderando naguele periodo duas grandes greves operarias que se alastraram por toda
aquelaregido (Parang, 1996).

Através de Parana (1996), Ribeiro (2003), Vasconcellos (2006), Almeida e Miguel
(2007), chegamos a compreensdo de que a historia do PT € descrita de forma linear, mesmo
apresentando ritmos diferentes ao longo da sua trajetdria, partidaria buscando, de forma
pragmaética, estabelecer relacdes - com o propdsito de competir - no jogo politico tradicional.

Na esfera interna do partido, essa relacdo levou a composicdo de tendéncias,
moderadas - estabel ecendo ligagbes com grupos de centro-esquerda - e radicais, cujas ligactes
predominantes se deram com grupos esquerdistas tradicionais, que sempre fizeram questéo de
associar os atrasos politicos e econdmicos brasileiros as articulagdes mantidas pelos governos
militares com o Fundo Monetério Internacional. Para Almeida e Miguel (2007), essas
tendéncias ocasionaram um enfraguecimento no partido, a partir do momento em que este
passou a ocupar 0 governo federal, deixando-o mais sujeito as criticas e embates
desenvolvidos no espaco midiético.

Rubim (2004) aponta que nos ultimos anos antecessores a eleicdo presidencial de
2002 foram promovidas mudancas na construcao imagética do Partido dos Traba hadores e de
Luis In&cio Lula da Silva. Essas mudangas tiveram como principal referéncia as coligacfes
partidérias ocorridas em 2000, durante as elei¢cbes municipais, quando o objetivo do partido
foi ocupar grande parte das principais cidades brasileiras. De acordo com este autor, este
pleito serviu de prévia para as €l eicdes presidenciais, umavez que a midiatelevisivatratou de

construir umaimagem de ‘ amadurecimento politico’.

Ainda segundo Rubim (2004), esse processo mostrou que o partido, bem como o seu
principal representante, viviam um momento em que colocavam para avaliacdo do povo
brasileiro um periodo de maturacéo de idéias, cuja proposta, através da unido de forcas, era a
construgdo de um novo modelo politico para o pais. E perceptivel que entre 1979 e 2002 o
Partido dos Trabal hadores tenha transitado de uma fase cuja principal finalidade era projetar-
se como um partido classista. Ainda no inicio dos anos 1980 do século passado se destacava
lemas como ‘Trabalhador vota em trabalhador’, presente na primeira experiéncia eleitoral do
personagem Lula, em 1982. Vinte anos depois, 0 enfoque se deu no direcionamento de
mensagens validando a imagem de uma proposta ética, diante de uma politica universalista,
como o dilema de manter-se proximo e leal as bases de sua origem, para que através delas
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conseguisse ecoar 0 lema “‘Quero um Brasil mais decente’, que marcou o processo eleitoral

condutor & Presidéncia da Republica em 2002.

Segundo Rubim (2004), por conseguiéncia da nova roupagem determinada ao Partido
dos Trabalhadores no inicio dos anos 2000, verifica-se que as falhas registradas nos governos
petistas apresentam maior repercussao do que as ocorridas em governos anteriores. 1sso ficou
muito claro nas relagdes com os personagens deste partido presentes no governo do Presidente
Lula, cujos comportamentos e problemas foram considerados transgressores, e chegaram a ser
mais evidenciados do que no governo do presidente Fernando Henrique Cardoso - FHC -,

ocorrido no periodo de 1995 a 2002.

Um ano antes das eleicbes presidenciais, denuncias envolvendo prefeituras
administradas pelo PT ganhavam espaco nos principais telgjornais da Rede Globo de
Televisdo, que iniciou 0 processo eleitoral de 2002 dando apoio a0 governista José Serra,
membro da cUpula do PSDB e um dos principais articuladores do governo do presidente FHC.
Um dos casos de maior notoriedade foi 0 assassinato do prefeito de Santo André-SP, Celso

Daniel, ocorrido em janeiro de 2002, amplamente explorado pela midia.

Em depoimento & CP!I dos Bingos™, o irm&o desse prefeito, Bruno Daniel, expds a0
senado brasileiro, no dia 06 de outubro de 2005, que a morte do seu irmdo fora motivada pelas
denuncias feitas por ele, na tentativa de coibir um esquema de corrupc¢do que se instalava na
sua administragdo municipal, no qual o citado prefeito também estava envolvido.

De acordo com os relatos apresentados pelo Jornal Nacional de 06/10/2005, durante
0 depoimento, Bruno Daniel destacou que as denuncias davam conta do pagamento de
‘propinas’ dentro da prefeitura de Santo André, beneficiando empresarios do setor de
transportes publicos. Desta forma, 0 esguema, vindo a tona, prejudicaria a reputacdo do
prefeito Celso Daniel e seria, também, utilizado contra o Partido dos Trabalhadores durante a
campanha eleitoral de 2005.

As exposicoes feitas por Bruno Daniel, lancando ndo apenas o olhar da familia, mas,
dos companheiros do prefeito ligados ao Partido dos Trabalhadores, contestaram o parecer®’

% De acordo com as fontes midiéticas supracitadas, a Comissdo Parlamentar de Inquérito - CPI dos Bingos - foi
instaurada para investigar as méafias ligadas as redes de estabelecimentos de jogos eletronicos e Bingos, o que
incluia o trafico de drogas, como foi exposto pelo Jornal Nacional em 06/10/2005.

3" O parecer final do primeiro inquérito relatava que Celso Daniel havia sido seqiiestrado acidentalmente por
uma quadrilha responsavel pelo controle da favela Pantanal, na periferia de Santo André. O grupo era liderado
por lvan Rodrigues da Silva e pretendia raptar um comerciante da regido. Durante a agdo, lvan Rodrigues
determinou a soltura do prefeito, mas José Edson da Silva, um dos integrantes do grupo, descumpriu a ordem,
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das investigacOes redizadas pela Policia Civil do Estado de Sdo Paulo. A repercusséo
midiaticafez com que a Secretaria Estadual de Seguranca determinasse a abertura de um novo
inquérito, voltando a trabalhar com a hip6tese de crime politico, até hoje ndo confirmada. E
evidente que 0 assassinato de Celso Daniel e suas repercussoes foram apresentadas na midia

como parte das imagens negativas do personagem Lula.

Como j& apontamos anteriormente, o termo mensaldo atingiu a midia no dia 06 de
junho de 2005, a partir de uma entrevista concedida pelo entdo Deputado Federal Roberto
Jefferson ao Jornal Folha de S. Paulo. Todavia, os elementos iniciais da crise comecaram a
ser mostrados pela revista Veja em maio daquele ano referindo-se ao contelido de uma fita de
video mostrando o funcionario dos Correios, Mauricio Marinho, em negociagdo de ‘ propinas
com empresarios interessados em participar de licitagdes viciadas para a prestacdo de servicos
junto aquela empresa estatal .

A partir das exposicles iniciais destas informagdes na midia comecaram aparecer 0S
indicios que levaram ao conhecimento de um esguema que promoveu o financiamento ilicito
de campanhas eleitorais, que foi caracterizado pelo desvio de verbas destinadas a partidos em
troca de ‘favores concedidos por parlamentares. O dinheiro usurpado provinha de
instituicdes, organizagbes e empresas publicas e era destinado a0 pagamento mensal de
guantias que ultrapassavam as cifras dos R$ 50.000,00 (Cinguenta mil Reais), ficando
conhecidas como mensaldo. Diante do pagamento das avantgadas ‘propinas, o0s
parlamentares apreciavam e expunham pareceres favoraveis aos integrantes deste esquema de
corrupcao, possibilitando que estes, por sua vez, gozassem de prestigio diante do governo
federal.

Por conseqiiéncia das denuincias apresentadas pelo Dep. Roberto Jefferson, a Camara
dos Deputados e 0 Senado Federal realizaram duas Comissdes Parlamentares de Inquérito.
Estas Comissoes tiveram o propdsito de apurar tais ocorréncias e verificar a participacdo de
integrantes do primeiro escaldo do governo federal que eram ligados diretamente ao Partido
dos Trabalhadores e ao Presidente Lula nesse escandalo de corrupgéo. Em 09 de junho de
2005, portanto, trés dias apos a entrevista mencionada anteriormente, foi instalada a CPl dos

Correios, e em 20 de julho do mesmo ano criou-se a CPl da Compra de Votos.

alegando ter o rosto visto por Celso Daniel, conforme exp6s a versdo on-line do jorna Folha de S&o Paulo em
12/10/2005.
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Ambas foram acompanhadas exaustivamente, pel os meios de comunicacéo durante o
segundo semestre de 2005 e os primeiros meses de 2006, principalmente por setores da midia
brasileira, a exemplo da Rede Globo de Televisao, que ao longo desse periodo tentou construir
uma imagem de desintegracdo dos ideais petistas e um completo afastamento do Presidente

Luis Inécio Lula da Silva com relacdo as identidades que perfilam a sua trajetoria politica.

A crise politica do mensalé@o foi perdendo forca ao longo do segundo semestre de
2006, cedendo lugar as atencdes destinadas pela midia ao processo eleitoral que reelegeu Luis
Inécio Lula da Silva. As Comissdes Parlamentares de Inquérito foram fechadas nesse mesmo
periodo, sem terem chegado a nenhuma conclusdo quanto ao envolvimento direto do PT e do

Presidente L ula nesse escandalo.

Diante do que observamos, ao longo das edic¢des apresentadas pelo Jornal Nacional,
da Rede Globo de Televisdo, ao longo do segundo semestre de 2005, precisamente no periodo
entre 13 de setembro e 03 de novembro, separamos a crise desencadeada no Governo Lulaem
trés conjuntos de causas, cuja divulgagdo carregou nas tintas da imagem negativa do Pres.
Lula:

A. O primeiro da conta dos atos de corrupgdo envolvendo integrantes da cupula do
PT envolvidos no Governo Lula, contribuindo para construcdo de um discurso na
tentativa de ‘desmoraizar’ o partido, as suas liderancas, especiamente o
Presidente da Republica.

Nesse periodo eram comuns as acusacoes generalizando o partido como um todo
e/ou a equipe do Governo Federal, entre ministros, assessores e funcionarios do primeiro
escal 80, no suposto oferecimento das verbas desviadas aos pegquenos partidos que integravam
o chamado baixo clero do Congresso Nacional, como também na facilitagdo desses desvios.
As informactes foram repassadas pelo Jornal Nacional e davam conta de que o dinheiro era
encaminhado com o propésito de atrair os parlamentares ligados a pequenos e inexpressivos

partidos para base aliada do governo.

Seguindo a visdo de Makhoul (2008), é importante destacar que a crise se
caracterizou pela distribuicéo de ‘propinas’ repassadas por pessoas que estiveram envolvidas
no processo eleitora de 2002, mas que ndo integravam o0s grupos de liderancas que
construiram a trgjetéria do PT, a exemplo do marketeiro Duda Mendonga, do publicitario
Marcos Valério e do tesoureiro do PT Delubio Soares, que prestavam servico ao partido.
Seguindo o raciocinio de Vasconcellos (2006) e Makhoul (2008), cruzando com os elementos
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gue embasam a nossa pesquisa, verificamos que a crise foi causada por acles ilicitas
praticadas na esfera do governo federal e ndo apenas no Partido dos Trabalhadores.

B. No segundo conjunto de causas, a crise foi causada pelo fisiologismo presente em
alguns grupos que se ligavam ao PT, cujas condutas e préaticas se diferenciam da
corrupcao, mas, ndo estavam apoiadas na alardeada ética esquerdista desse partido.
Esses segmentos politicos se evidenciaram pelas constantes aspiracbes em
conseguir vantagens e ganhos sem haver exatamente uma “desobediéncia as
regras’, e essas préticas, que foram insistentemente divulgadas, contribuiram para

a construcéo daimagem negativa do Pres. Lula.

Havia também a propalada falta de experiéncia do Pres. Lula €/ou do PT para
governar, causando um destaque midiético - analisado por Almeida e Miguel (2007) - na
suposta falta de qualificacdo académica do Presidente ou do grupo partidario a que pertence.
A midia, em especia a Rede Globo, repetia a idéia de que o Pres. Lula ndo entendia a
realidade politico-social de seu pais, reflexo ndo da falta de inteligéncia, mas sim de seu estilo
voltado para um projeto fisiolégico de conservacdo do poder. Diante da constrangedora
situacéo de subestima a qual o Presidente da Republica fora colocado, Almeida e Miguel
(2007) refletem:

“A parte a nogéo grosseira da inteligéncia como uma caracteristica estética,
gue ndo aumenta com a massa de conhecimentos conquistados ao longo da
vida, ajustificativa da necessidade cultural somente confirma uma suspeicéo
gue ndo para de crescer conforme Lula vai cumprindo seu mandato: a de
que, tendo explorado e tornado a explorar os quatro cantos do pais, do que
tanto se orgulha, ndo compreendeu metade do contexto. A midia colocava
também que Lula jamais percebeu a complexidade da vida nacional, os
distintos tempos histéricos que nela existem, as analogias entre o Estado, a
politica e 0s incontaveis interesses em movimento na trajetéria do poder”
(Almeida e Miguel, 2007, p. 104).

Como se pode perceber na andlise dos autores acima citados, as imagens, 0s
depoimentos e a conducdo da cobertura jornalistica trabalhadas pela Rede Globo de Televisao
ao longo do segundo semestre de 2005 quiseram expor gque o Presidente Luis In&cio Lula da
Silva demonstrava desinteresse em compreender o que de fato estava acontecendo dentro dos

bastidores do escandalo de corrupcéo. Essa mensagem negativa significava a inépcia e falta
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de controle do Pres. Lula com relacdo a esses episodios como se a falta de ética dos corruptos

atingisse também ao Personagem-Presidente brasileiro.

No entanto, contraditoriamente, também havia imagens e informacfes disseminadas
pela rede televisiva que davam conta de que o Pres. Lula manifestava grande interesse e
preocupacao com crise politica, tentando, de certaforma, buscar meios para desassociar a
sua imagem com a dos personagens ligados ao Partido dos Trabalhadores que estavam
envolvidos na crise. Nesse contexto, a emissora em questdo, no mesmo periodo em que se
estende o0 processo de cobertura jornalistica, sobretudo no espago pertinente ao Jornal
Nacional, buscava distanciar-se do que estava acontecendo, uma vez que a sua pretensdo era

ficar no governo até 2010, independente de qualquer circunstancia.

C. No terceiro conjunto de causas da crise do mensaldo estdo as criticas feitas ao
aparelhamento da méaquina publica ou do Estado, que constituiu um dos motivos
dissmulados da continuidade e até de crescimento da corrupcéo, que foi a razéo
imediata da incursdo da crise politica O caso do mensalinho® confirmou a
desarticulacdo politica da administracéo do PT.

Este episodio foi gerado por Severino Cavalcanti - deputado na época, que foi eleito
presidente da Camara dos Deputados em fevereiro de 2005. Este foi 0 Unico caso na historia
da Republica em que um candidato governista ndo desfrutou dos beneficios e status do posto.
A dendncia do mensalinho marcou a difamac&o do poder legislativo, uma vez que se tratava
de um parlamentar avaliado como sem expressdo, despreparado e portador de um historico
gue o relaciona aos atrasos politicos brasileiros, fundamentados em tréfico de influéncia,
acOes populistas/clientelistas, abuso de poder e exposi¢oes de idéias reacionarias, conforme
foi evidenciado pela grande imprensa brasileira. Como sempre, destaca-se nesta categoria
midiética a producéo jornalistica da Rede Globo de Televisdo, através do Jornal Nacional,
durante o desfecho do caso entre os dias 15 e 21 de setembro de 2005.

Acrescente-se ainda a corrupgdo generalizada na politica brasileira, tanto a estadual
quanto a federal. As reportagens asseveravam que esta prética ndo era caracteristica brasileira

nem do governo petista. Mas, 0 exercicio da corrupcéo e as referéncias a falta de eficacia, a

% 0 caso do mensalinho compreende o processo de investigacdo das dendincias feitas pelo empresario Sebastido
Buani as revistas Veja e Epoca, envolvendo o presidente do Congresso Nacional, aquela época, o Dep. Severino
Cavalcanti. As denuncias vieram a tona em 03 de setembro de 2005, sendo repercutidas por 18 dias, até a sua
rendincia, ocorrida em 21 de setembro. As denuncias davam conta de que o parlamentar pernambucano recebia
de Buani cheques mensais de R$ 10 mil para que 0 empresario pudesse manter um restaurante instalado no setor
de alimentacdo do Congresso Nacional, conforme expds o Jornal Nacional em 15/09/2005.
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obsolescéncia ou a distor¢Bes do conjunto de ordens juridicas, seja eleitoral ou penal foram
imputadas na imagem negativa do Pres. Lula. Foram muito repetidas na midia as expressdes

que asseguravam gue penas suaves nao impediriam préticas delituosas.

Tratava-se da cultura brasileira de desobediéncia as leis - ou 0 conhecido ‘jeitinho
brasileiro’ -, a qual foi, algumas vezes, aludida para €lucidar os atos de corrupcéo que
desencadearam a crise que poderia gerar a falta de governabilidade do Pres. Lula. Ou sgja, a
situacdo precéria de condi¢cdes do ambiente politico em que se devem redizar as atividades
administrativas foram relacionadas ao ocupante da Presidéncia da Republica. Paralelamente, a
prética constante do denuncismo, a midia fez surgir o termo ingovernabilidade, que na idéia
de Kuncisky (1998) pode fazer gerar um clima de inseguranca diante da populagéo eleitora, 0
que em termos praticos, reforcaria a idéia, acompanhada do interesse de segmentos ligados a
velhos grupos dominantes, de que o Pres. Lula ndo seria reeleito. Esse era 0 propdsito

essencial da construcdo das imagens negativas relacionadas a este personagem.

As condic¢Bes materiais da prética do poder, da legalidade e da conservagéo politica
do governo fertilizam um ambiente favorével a incursdo de crises como a do mensaldo e
mensalinho, bem como o oportunismo da oposi¢do. Este segmento politico foi apontado como
participante dos fatos que levaram propriamente ao surgimento da crise, e de estendé-la, por
meio de provocagdes e estimulos, que somente aumentavam o desconforto e a
desestabilizacdo do panorama politico nacional, relacionados a imagem negativa do Pres.

Lula

Em contraponto a tudo isso, de acordo com Almeida e Miguel (2007) as solucdes
encontradas para a crise foram a averiguacdo meticulosa das denincias - o0 que foi
expressamente determinado pelo Pres. Lula -, com a divulgacdo completa dos esquemas de
corrupcao. Nesta disseminacdo mididtica se fez mencéo, repetidas vezes, a importancia do
Estado Democrético de Direito, em que um dos principios fundamenta que acusacdes devem

ser seguidas de provas compl etas para corroborar posteriores penas.

Também foi bastante repisada a mensagem de possivel punicdo dos culpados
indicando que ndo caberiam impunidades em situagcbes como essa, 0 que poderia diminuir a
descrenca dos eleitores e a inconstancia e a instabilidade da politica nacional. Os meios de
comunicacdo citavam sempre gque a reforma politica e respectiva alteracdo das leis deveriam

criar mecanismos que impedissem e restringissem a corrupgao.



Estd mais do que comprovado que a atual legislacéo eleitoral e partidaria € o reflexo
da cultura de corrupcdo existente no pais. Como explicou o entdo Deputado Federal Roberto
Jefferson durante o depoimento prestado a CPI dos Correios, em 30 de junho de 2005, e
exibido pelo Jornal Nacional da Rede Globo nesse e nos dias seguintes, as indicagcdes para
cargos de confianca na administracdo direta e em estatais compreendem expedientes para
captar ‘doages destinadas aos fundos de campanha dos partidos que apdiam o governo. Essa
prética contumaz tornou a corrupgdo um fato corriqueiro navida politica. Consideramos que o
mensaldo foi a conseqiéncia dessa pratica antiética de arrecadar fundos, consolidada pela
proliferacdo de partidos de aluguel® e pelo troca-troca de partidos. Nessas circunstancias, a
legislacdo atual estabelece constantes relagtes de corrupgao entre 0s setores governamentais,
institui¢ces privadas e publicas e pessoas fisicas.

Para Vasconcellos (2006), nesse cenario foi relevante desaparelhar a maquina
publica e o Estado, expressando, principalmente, o corte dos cargos de confianga, com a
procedente ‘profissionalizagdo’ da administragdo, impedir o imobilismo do Governo Lula
Este, por sua vez, deveria recorrer a ética do Congresso Nacional e responder efetivamente,
sem evasoes, as acusacOes. A ocasido também foi propiciaa uma reforma ministerial, referida
como imprescindivel para atenuar os efeitos da crise, separando alguns dos principais

envolvidos, bem como, para dinamizar a politica governamental.

N&o se aceitava que o Planalto - outro nome para o Governo Brasileiro -, em seu
suposto imobilismo, permanecesse com uma Situagdo que ia dando snais de
insustentabilidade. Naquela ocasido, verificou-se a hecessidade de afastar os suspeitos ligados
ao governo do PT, dos seus cargos para que eles pudessem responder as acusagdes e que 0
presidente concluisse a reforma ministerial projetada desde o inicio do seu governo, em 2003.
Essas medidas serviram, em grande medida, para neutralizar as imagens negativas do Pres.

Lula que estavam sendo construidas pela midia.

Para tanto, procurou-se lidar com transparéncia nas contas e atos da administragdo
publica, evitando associagcBes com grupos corruptos, buscando um nome isento de relacfes
com a crise politica vigente para substituir o Deputado Severino Cavalcanti na presidéncia da

Céamara dos Deputados. Por fim, o Governo Lula buscou a reestruturacdo do Partido dos

¥ Mattos (2006) define como partidos pequenos, sem expressdo politica no cendrio nacional, que ficam
esperando convites e boas oportunidades para estabelecerem coligagdes com partidos emergentes a fim de
aumentarem os seus tempos na Propaganda Politica Eleitoral veiculada por meios de radiodifusdo em troca de
ampliar as bases aliadas desses partidos, que sgjam em parlamentos de ordem municipal, estadual ou até mesmo
Federal.
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Trabalhadores excluindo grupos politicos aparentemente vistos como aliados e praticantes de
atividades antiéticas, que mesmo ndo comprovadas, estavam comprometendo a imagem do
Pres. Lula.

4.4 A imagem negativa do Presidente Lula pelo enfoque midiatico

Thompson (2002) aponta 0 escandalo midiatico como resultado de uma agenda
responsavel em publicizar assuntos, via mass media, para um publico composto de
telespectadores, com o proposito de esses sujeitos reprovarem a participacdo dos personagens
petistas envolvidos diante dos ‘erros’ cometidos nos ja citados escandalos de corrupcéo que

ndo foram comprovadas.

Este autor nos estimula a refletir que, nessa busca pela audiéncia as mensagens
direcionadas tiveram como interesse central induzir o receptor ao sentimento de desaprovacao
das acOes supostamente cometidas. A partir dai, Waisbord (1996) nos traz a confirmagdo de
que o espaco mididtico, especificamente o circunscrito a0 campo televisivo, expbe a
informacdo através de uma narrativa construida como uma novela em capitulos, onde os
agentes das noticias que deveriam informar apresentam-se como detetives agrupando indicios
gue confirmem a existéncia de um delito, apontando os seus respectivos autores. Com essas

estratégias as mensagens e narrativas garantem, assim, um falso destagque de ‘ credibilidade’ .

Dessa forma, as informagdes consideradas até agora indicam que o escandalo do
mensaldo, sobretudo o que a Rede Globo de Televisdo mostrou, teve predominantemente um
enquadramento episddico. Nos termos desenvolvidos por lyengar (1994), esse tipo de
enquadramento se caracteriza pela exposi¢ao de reportagens sobre a expectativa de novos e
surpreendentes acontecimentos, que foram divulgados insistentemente para tornar
tendenciosas as idéias captadas pel os receptores levando-os a responsabilizarem o Pres. Lula

pel os escandal os produzidos midiaticamente.

O enquadramento tematico do jornalismo, por sua vez, € mais contemplativo,
tornando a imputacdo de responsabilidade do Pres. Lula nos episodios dos escandalos de
corrupcao pouco clara em razéo da vasta quantidade de versdes conflitantes. No entanto, esta
visdo foi reforcada pela exibicdo de mensagens de cardter ‘publicitario’, da autoria dos
partidos vinculados aos segmentos dominantes - PSDB e PFL -, que foram veiculadas nos
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intervalos do Jornal Nacional e em todo o chamado Horario Nobre datelevisdo brasileira, que
vai das 20h as 00h.

Essas chamadas, diferentemente das mensagens originadas pelos noticiérios, traziam
apelos de conteido claro e marcados pela emocionalidade e suposta ética na tentativa de
incitar a populacéo se rebelar contra o governo petista. Note-se que essas mensagens ditas
como publicitarias tinham uma linguagem clara e objetivos diretamente voltados para a
reprovagdo e execracdo do Pres. Lula, que foi imputado pelos escandal os que supostamente
estariam ocorrendo na politica brasileira. Nelas a imagem negativa do personagem Lula foi

apresentada de modo inequivoco.

De acordo com Vasconcellos (2006), a reproducdo repetida de enguadramentos
episadicos, conseqiientemente, acaba causando um processo de priming™®, que é designado
para construir a responsabilidade publica dos ‘culpados pelos problemas divulgados.
Chegamos assim a questdo central deste estudo, ou seja, a construcéo técnica da imagem
negativa do Personagem-Presidente Lula, que inclui feicbes de estrutura e de
circunstancias da politica em meio a crise de 2005. As peculiaridades estruturais revelaram
uma crescente disposicdo a personalizacdo do sistema presidenciadista brasileiro que,

incorporado a0 meio televisivo em uma ‘democracia de publico’*

, reforca a importancia
simbdlica do Presidente, e a0 mesmo tempo agucam suas caracteristicas pessoais como

comando, confianga e honestidade.

Em contrapartida, na cobertura da midia no escandalo politico, a aparéncia
circunstancial teria enorme importancia nesse acontecimento. A predominancia do
enquadramento episodico no noticiario, num caracteristico processo de priming, reproduziu
um método crescente de imputacdo de responsabilidades que, ao relacionar pessoas de
confian¢a do Pres. Lula causou dois movimentos. primeiro o de inclusdo da audiéncia nos
programas que exibiram o desenvolvimento do caso, pois afinal de contas sdo assuntos

atrelado a pessoas proximas do Presidente. E, segundo, a propria participagdo do Presidente,

0 Priming midiético é a evidéncia dada diante de um comportamento exposto sucessivamente, conforme o0s
interesses dos media, pautado pelo agenda-setting (um agendamento que os mass media fazem diante dos temas
cotidianos, induzindo a sociedade a consideré-los como de ‘preferéncia geral’). Nesse contexto, Vasconcellos
(20086, p. 11) reflete que no comportamento do jornalismo politico, o processo de priming midi&tico, atuando em
situacOes de escandalo, exerce uma forte influéncia nas disputas simbélicas de imagens e na corrida de atores
politicos pela conquista do apoio popular através da midia.

“! Para Manin (1995) a chamada democracia de publico é constituida a partir do momento em que os eleitores
ndo buscam mais se identificar com as propostas dos partidos que teriam os seus candidatos como legitimos
representantes, mas sim com o desempenho destes diante do embate trabal hado no espetaculo midiético, ao qual
0 candidato sai da condic&o de sujeito e assume nuances de ator politico.
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gue também seguiria taticas midiaticas de utilizar as mensagens dos meios de comunicacéo a

seu favor.

Ou sgja, 0 Pres. Lula aumentou 0 nimero de apari¢cbes em publico com discursos
explicativos sobre as crises para dissolver 0 seu grau de responsabilidade no caso, pois se ndo
fizesse isso, estaria correndo o risco de perder de modo amplo e rgpido o apoio do povo.
Recorde-se que os indices de avaliagdo positiva do Pres. Lula nas pesguisas de opini&o quase
nao foram alterados substancia mente, apesar dos escandal os denunciados.

Tornando o assunto atual, o escandalo de 2005 teve todas as peculiaridades de
priming mididtico, com a construcdo de uma competicdo simbdlica de imagens publicas. A
vasta cobertura do caso foi a de pressionar o presidente a seguir estratégias para exercer
influéncia publicamente sobre a percepcdo do publico diante do seu grau de responsabilidade

NO CasO.

Como aponta Thompson (2002), existem escandalos cujo grau de importancia
estabelece unido direta a0 grau simbdlico do que, ou de quem, estd em jogo. A Crise do
Mensaldo atingia diretamente o Partido dos Trabahadores, que em 25 anos de atividades
construiu, estabeleceu e confirmou sua imagem ética na politica, protegendo a idéia de ser
uma alternativa salutar para o governo do Brasil. Esta postura foi contraria a dos partidos

direitistas e de centro esquerda, que se notabilizaram pela falta de ética.

Todavia, aintencdo da midia, especialmente a Rede Globo de Televisdo, era fazer a
crise se refletir também na figura e imagem simbdlica do Presidente Luis Inacio Lula da
Silva, que era, desde a sua primeira candidatura a Presidéncia da Republica, considerado
como um dos principais icones do partido e o0 mais importante elemento do Governo Federal.
Desta forma, coloca-se em jogo o poder simbdlico da imagem do Presidente, que numa
‘democracia de publico’, conforme aponta Antoniutti (2004), é formada através das ligacOes
estabel ecidas com as questfes pessoais que perpassam 0s quesitos de honestidade e conduta

ética, personificados no proprio Lula.

A guerra de imagens sobre o escandalo do mensaléo teve como palco central os
canais de televisdo que reproduziram, ao vivo, as sessdes das Comissdes Parlamentares de
Inquérito, julgadoras do caso. A TV Senado™, a0 longo do periodo de exposicéo mididtica do

escandalo em questdo, disponibilizou o contelido de suas gravacfes para as outras emissoras,

“2 Emissora estatal, mantida pelo Governo Federal, responsével pela transmissdo das ages referentes ao Senado
da Republica Federativa do Brasil.
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em especial a Rede Globo, fazendo aumentar o impacto do caso disseminado principalmente
através do Jornal Nacional, que era, e continua sendo, 0 programa jornalistico de maior

audiénciatelevisiva no territério brasileiro.

Vasconcellos (2006) aponta que, numa circunstancia inédita, uma pesquisa realizada,
a pedido do Senado Federal, pelo Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica -
IBOPE -, exp0s que 16% dos entrevistados acompanharam os desdobramentos da crise, assim
como a integra dos depoimentos prestados as CPIs, com o propésito de obter informacdes
mais precisas e poder emitir um juizo de valor mais raciona diante do caso. Enquanto isso, 0
receptor mediano, inicialmente subestimado pela idéia de facil manipulacéo, correspondeu ao
montante de 84% dos consultados, que se declararam vulnerdveis as composicles de idéias
monitoradas pelos apelos emocionais midiaticos. O foco central era o Presidente Lula, como
pode ser visto no editorial do Jornal Naciona apresentado em 15 de julho de 2005 pelo
comentarista Arnaldo Jabor.

“O PT teceu um sistema corrupto em nome de um socialismo imaginario. O
mais grave é a falta de solucéo para isto, pois so temos remédios do século
XIX para crimes do XXI. O Judiciario de muitas instancias pode ndo punir
ninguém. Sem pressdo do Executivo, o Congresso ndo fara uma reforma
politica profunda. A CPI é um rio sem foz. Enquanto isso, o Lula na Franga
diz: o Brasil ndo merece isso. Em vez de ficar deprimido, Lula devia parar e
dizer que vai punir doa a quem doer e investigar mesmo. Nao é o Lula que
periga. E um pais. O que o Brasil ndo merece € que 0 governo continue a
bloquear a faxina urgente do sistema politico. Se ndo vai doer no Lula”
(JORNAL NACIONAL, 15/07/2005, [grifos nossos]).

Nesta cronica a equacdo imageética ficou clara: PT = escandalos de corrupgéo = Pres.
Lula = ndo reeleicdo do Candidato-Presidente Lula. A fala de Arnaldo Jabor reforca o
posicionamento elitista da Rede Globo de Televisdo, que nos ultimos 40 anos esteve sempre
atrelado aos sistemas de governo direitistas. Naquela situagdo, 0 que se observava era uma
necessidade em construir a idéia de que o0 momento era motivado pela incompeténcia

administrativado PT, e por conseguinte, do Pres. Lula.

Segundo a Revista Imprensa (N° 205/out., 2005), neste caso, as transmissoes
simultaneas atingiram cerca de trés milhdes e meio de televisores. Antes de maio de 2005,
quando a crise explodiu, o canal apresentava NOVE horas de programacdo; apds esses

acontecimentos passou para TREZE horas ao vivo. Ja a Rede Globo de Televisdo chegou a
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atingir 82% dos receptores brasileiros, apenas no Jornal Nacional. Ressalte-se que este
noticiario tem como objetivo central resumir as noticias diérias reforcando os papéis e
posicdes da sociedade brasileira, domesticando os acontecimentos, transmitindo-os de forma
reorganizada para dentro do espaco estruturado do contexto domeéstico dos telespectadores
brasileiros (Oliveira J, 2006). Ou sgja, de acordo com este autor, esse noticiério trouxe,
simultaneamente, a ‘noticiada crise’ e a‘interpretacdo denuncista’ da mesma, como se viu no
editorial transmitido pela cronica de Jabor citado acima.

Um dos episddios mais acentuados das disputas de imagens entre o Pres. Lula e a
midia aconteceu no Jornal Nacional e no Programa Fantastico®, entre os dias 15 e 17 de
julho, quando trouxeram a primeira versdo de que o mensaldo era apenas uma operagao de
‘caixa dois * do PT. A primeira audiéncia do Senado Federal com o publicitario Marcos
Valério, que foi acusado de ter repassado as quantias do ‘mensaldo’ aos deputados, exibiu
imagens onde este negava seu envolvimento no caso, e foi ao ar no Jornal Nacional do dia 23

de junho.

Sete dias apos, o Deputado Federal Roberto Jefferson prestou depoimento na CPI dos
Correios, sendo transmitido ao vivo pelos principais sistemas de televisdo do Brasil. Naquele
momento, as televisdes reproduziram nos telgjornais da noite a intimidacdo feita pelo
deputado ao entdo ministro José Dirceu: “Zé sai rdpido dai, sendo vocé vai tornar réu um
homem inocente, o presidente Lula’, como expds o Jornal Nacional em 30 de junho de 2005.
E vélido salientar o caréter intimista e dramético da frase do Dep. Jefferson que foi exposta na
televisdo, fortalecendo ainda mais o processo de priming do caso. Dois dias apds o
testemunho do Dep. Roberto Jefferson, o Dep. e Ministro da Casa Civil José Dirceu concedeu
entrevista coletiva, que foi reproduzida ao vivo pelas redes televisivas brasileiras, na qual
divulgou seu afastamento do governo. Trechos dessa entrevista coletiva foram reprisados
durante o Jornal Nacional daquele sabado, 02 de julho de 2005.

Em uma entrevista exclusiva ao Jornal Nacional, através da jornalista Delis Ortiz, no
dia 15 de julho de 2005, o publicité&rio Marcos Valério confessou que armou um esguema

milionario de financiamento para o PT e que desempenhava ordens do entdo tesoureiro do

“3 Programa de teor jornalistico, veiculado pela Rede Globo aos domingos. Seguindo o formato de ‘revista
eletrénica repercute os assuntos disseminados pelo jornalismo da emissora, principalmente o Jornal Nacional,
entre outros temas cujo cardter se aproxima do entretenimento.

4 Caixa dois é a expressi que se utiliza para classificar os ganhos extras ou ‘propinas de origem ilegal e
antiética de um ator, no caso, dos deputados que foram contemplados por pagamentos que supostamente teriam
recebido paravotar afavor dos projetos de interesse do governo presidencial.
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partido, Delubio Soares. No sabado, 16 de julho, Delubio Soares deu uma entrevista ao Jornal
Nacional corroborando os empréstimos realizados por Vaério com uma ‘operacdo caixa
dois . Os dados compl etos dessa entrevista estdo nos anexos desta dissertacéo.

Seguindo a ordem de espetaculo orquestrado para a cobertura do caso, no dia 16 de
julho de 2005, a Rede Globo de Televisao, através do Jornal Nacional, antecipou algumas das
consideracBes que seriam apresentadas pelo tesoureiro petista DelUbio Soares, quando este
fosse convocado a prestar depoimento junto a CPl dos Correios. Ver essas declaragdes no

Anexo ll.

No domingo, 17/07/2005 o Fantastico exibiu uma entrevista concedida pelo
presidente Lula a jornalista brasileira Melissa Monteiro, que trabalha como free-lancer em
Paris, durante o encerramento da sua visita oficial a Franca. A gravacdo trazia em seu
contetido declaractes de que o Partido dos Trabalhadores, de fato, havia cometido a préatica do
chamado ‘caixa-dois’, assim como todos os grandes partidos. Iniciava-se, deste modo um
extenso debate publico entre os atores politicos sobre até que ponto a versdo tinha sido
‘armada’, ou sgja, montada como um espetaculo teatral, trazendo o Presidente da Republica
ainda mais para o nucleo central do escandalo, ja que ele foi o0 entrevistado. Naquela ocasi 8o,
0 objetivo do espetéculo era claro: a continuacdo da construcdo das imagens negativas do

Pres. Lula.

Na ocasido, 0 Presidente aproveitou para destacar algumas das ages que 0 seu
governo vinha desenvolvendo, diferenciando a administrag&o petista das antecessoras, mesmo
havendo por parte de alguns setores o interesse em querer intensificar aidéia de um desmando
governamental. Durante toda a entrevista, a jornalista Melissa Monteiro, seguindo a postura
da Rede Globo de Televisdo diante da cobertura dos fatos relacionados ao escandalo do
mensal &0, buscou levar o presidente a expor declaracfes que o comprometesse diante daquela
situacéo.

Todavia, a oportunidade foi satisfatéria para o Presidente Luis Inacio Lula da Silva
externar a sua preocupacao diante da crise politica, ndo negando a possibilidade de acBes
corruptas praticadas por membros do Partido dos Trabalhadores ligados ao seu governo. Ele
aproveitou a ocasido para se posicionar favoravelmente as investigactes trabalhadas pelas
comissdes parlamentares, constituidas por Deputados e Senadores, a fim de que as acusactes

fossem devidamente elucidadas, além de concordar com as puni¢fes cabiveis aos culpados,
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conforme podemos verificar a seguir, alguns trechos da referida entrevista do Presidente Lula,

gue esta disposta na integra no Anexo |11 deste trabal ho.

“De um lado vocé tem uma série de dendincias, naquilo que diz respeito a
possibilidade de investigacdo de um governo, nés estamos fazendo mais do
que jafoi feito em qualquer outro momento da histéria do Brasil. E tem um
problema grave, porque toda vez que vocé combate a corrupcdo, ela aparece
mais na imprensa e passa para a sociedade que tem mais corrupcéo
exatamente porque vocé estd combatendo. Nesses 29 meses de governo mais
de mil pessoas foram presas no Brasil, ou sgja, presas de verdade, por
sonegacado, por prética de corrupgdo. E nds vamos continuar utilizando todo
0 potencial que o estado tem para fazer 0 que precisa ser feito no Brasil.
Meus adversarios devem ter ficado um pouco indignados porque todas essas
denuincias de corrupcdo, ndo chegaram ao governo. Pelo contrario, as Ultimas
pesquisas mostraram gue 0 governo teve um crescimento ha opinido publica.
Isso significa que o povo brasileiro esta sabendo distinguir bem o que é
denlincia verdadeira, 0 que 0 governo esta apurando e o que é peca de
discurso de pessoas que querem fazer discurso. Ou sgja, toda vez que alguém
faz ilagBes sobre corrupcdo e ndo da o nome concreto, fica dificil de apurar.
O Congresso Naciona tem uma CPI que vai funcionar até outubro. Portanto
até la nés vamos ter ainda muita gente sendo ouvida, muita denincia.
Algumas serdo verdadeiras porgue terdo nomes e ai vocé tera como
investigar. Outras serdo ilagbes que vocé, muitas vezes, ndo tem como
investigar. Depois que a CPI terminar o trabalho dela, elavai ter que mandar
isso para 0 Ministério Publico e ai ele vai entdo decidir o que fazer com o
resultado. E importante lembrar que também n&o é a primeira vez que o
Brasil tem uma CPl. Nés gostamos muito de CPl e elas sdo feitas
sistematicamente e eu acho que isso faz parte do jogo democrético. O que é
importante para mim € gque eu gostaria que ndo acontecesse isso. Eu acho
gue o Brasil ndo merece isso porque €ele esta vivendo um bom momento na
sua economia, 0 Brasil estd vivendo um bom momento na geracdo de
empregos e eu gostaria que tudo fosse diferente. Mas ndo é. Faz parte da
politica, nés temos que encarar isso com a tranquilidade que um dirigente
tem que ter e vamos ver se 0S NOMeS aparecem e Se as provas aparecem para
gue as pessoas possam ser punidas [...]. Olha, eu tenho o PT como filho, por
que eu gjudei, sou um dos fundadores do PT. Acho que o PT esta sendo
vitima do seu crescimento, ou segja, em 20 anos chegamos a presidéncia do
Brasil, coisas que, em outras partes do mundo, muitos partidos demoraram
100 anos para chegar. A minha tese € de que o PT tem explicar para
sociedade brasileira que erros cometeu. Na medida em que o partido trocou a
direcdo e estd fazendo uma auditoria interna, o Tarso Genro tem o
compromisso de explicar para a sociedade onde e por que o PT errou, e 0
que vai fazer para concertar o erro. O que o PT fez do ponto de vista eleitoral
€ 0 gue é feito no Brasil sistematicamente. Eu acho que as pessoas ndo
pensaram direito no que estavam fazendo. O PT tem na éica uma de suas
marcas mais extraordinérias. E ndo € por causa do erro de um dirigente ou de
outro que vocé pode dizer que o PT esta envolvido em corrupcéo. Eu acho
gue a nova direcdo do partido sabera explicar para a sociedade o que
aconteceu com o PT e o que vai acontecer daqui prafrente”.
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De acordo com Oliveira Jr. (2006), em julho de 2005, 86% das noticias do Jornal
Nacional eram relacionadas ao mensaldo ou a algum episddio com relagdo ao assunto. Esse
foi 0 més da entrevista do presidente na Franca e também quando houve diversos
depoimentos de delatados na CPI dos Correios e na CPl do Mensaldo. Em agosto, quando as
percentagens variaram na casa dos 50%, foi o periodo em que o ex-publicitdrio Duda
Mendonga, responsavel pela campanha de Lula em 2002, foi a CPl e admitiu ter recebido
dinheiro do exterior para pagar os seus servicos de marketing eleitoral de diversos candidatos
petistas.

Mendonca prestou depoimento em 11 de agosto de 2005, causando mais conflito ao
processo de investigacdo pelo fato de ter declarado que o Partido dos Trabalhadores havia
utilizado dinheiro de Marcos Valério, depositado este momento em paraiso fiscal, para o
pagamento de despesas referentes a campanha de 2002, conforme expls a reportagem de

Erivaldo Pereira, apresentada no Jornal Nacional daguela data.

A seguir transcricdo da referida reportagem:

“Eram 4h da manh3, quando o publicitario Duda Mendonca deixou a Policia
Federal, em Salvador. Pegou um jatinho e foi direto para Brasilia. Ja tinha
avisado a parlamentares baianos da disposi¢cdo de também depor na CPI dos
Correios, junto a séciadele, Zilmar Fernandes.

SO depois de muita discussdo, a CPl aceitou os dois depoimentos. A sessao
da CPI parou 0 Senado para ouvir as revelagdes bombasticas que Duda ja
tinha feito a Policia Federal: o PT pagou por servigcos prestados em 2002,
com dinheiro de Marcos Valério depositado no paraiso fiscal das Bahamas.
O dinheiro saiu de cinco instituicdes financeiras no exterior. O pacote de
servicos incluia campanhas do presidente, senadores, deputados e do horério
eleitoral. Ao comecar a depor o publicitario se emocionou. ‘ Nesse momento,
minha mulher, minha irm& meus sete filhos estdo assistindo ao meu
depoimento. E 0 meu compromisso com a verdade € muito mais que meu, €
da minha familia, € de todos 0s meus amigos'.

Duda Mendonca, que ja trabalhou com varios partidos, disse que foi
chamado para fazer campanhas do PT em 2001. E fez um projeto incluindo
candidatos de S&o Paulo, do Rio e a campanha do presidente Lula. Cobrou
R$ 25 milhdes pelo pacote. Depois da eleicdo, ainda tinha R$ 11,5 milhdes
parareceber do PT.

Mesmo assim, ho ano seguinte fez um novo acordo para dar consultoria ao
partido, cobrou mais R$ 7 milhGes. A sdcia dele, Zilmar, era encarregada de
fazer as cobrancas ap ex-tesoureiro do PT, Dellbio Soares. ‘Zilmar que
conversava com o Delubio. Eu quero dizer que surgiram oportunidades até
de quase brigar com o Delubio porque eu queria receber o meu dinheiro’.
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Delubio prometeu buscar dinheiro com um amigo, que faria um empréstimo
para pagar as dividas de campanha. E mandou que Zilmar procurasse
Marcos Valério parareceber R$ 4 milhdes. Foi quando ela pegou a primeira
grande quantia em dinheiro vivo, numa agéncia do Banco Rural. ‘ Trouxe um
pacote de dinheiro e pds em cima da mesa. Fiquel preocupada, achei que
devia um cheque administrativo’, contou Zilmar. Mesmo se dizendo
constrangida, ela voltou para receber outras vezes no mesmo esquema. Ela
disse que dias depois foi chamada por Marcos Valério para uma operagcdo
mais arriscada ainda. Deveria abrir uma conta no exterior para receber o
restante.

Segundo Duda Mendonga, por indicacdo de Marcos Vaério ele procurou o
Banco Boston International e foi orientado a abrir uma empresa no exterior.
Foi aberta nas Bahamas, o nome: Dusseldorf. ‘E ele trouxe no formato de
uma empresa, para eu assinar como procurador e era empresa das Bahamas e
era a garantia de sigilo completo e pronto’. Pela conta da Dusseldorf, Duda
Mendonca diz que recebeu um depdsito em torno de R$ 10 milhdes.
Dinheiro que segundo ele ndo foi movimentado oficialmente.

A CPI, Duda Mendonca afirmou que tem como provar que recebeu dinheiro
de Marcos Valéio no exterior e que o dinheiro era para pagar dividas de
campanhas que o0 Partido dos Trabahadores tinha com ele. E o dinheiro
também vinha de outras contas no exterior.

‘Do Banco Rura Europa, enviando para a nossa conta US$ 25 mil, veio
diversos do embate Flérida Bank, eu tenho vérios do Trade Link, eu tenho
até uns com o nome esquisito, de Israel, se eu ndo me engano’.

Mas, contrariando uma nota que ele mesmo divulgou, onde afirmava que
todo o dinheiro recebido era contabilizado, Duda Mendonga confessou que
ndo declarou o valor ao Imposto de Renda. ‘A gente também ndo € bobo,
recebia dinheiro por fora. E ndo podia emitir nota fiscal, ta na cara que ndo
eradinheiro oficial’.

O publicitéario disse que ndo sabia quais campanhas foram pagas com
dinheiro ilegal. N&o foi claro sobre os recursos usados. ‘N&o posso garantir,
mas acredito que campanhado Lulafoi paga com dinheiro oficia’.

No meio do depoimento, o lider do governo no Senado, Aloizio Mercadante,
gue teve a campanha feita por Duda Mendonca se defendeu.

‘Eu jamais negociei qualquer contrato. Eu jamais soube de pagamento no
exterior, que havia empresa no exterior, que os valores chegam a isso que
esta sendo dito’, afirmou Mercadante, lider do governo no senado.

Segundo o publicitéario, o PT ainda lhe deve R$ 14 milhdes, referentes a
campanha de 2004. E este dinheiro, ele ndo desistiu de receber. Vai cobrar
da nova direcdo do partido.

Duda Mendonca disse que ndo pagou despesas pessoais do presidente Lula.
‘Durante a campanha eu pagava ao presidente os custos da campanha”.
(JORNAL NACIONAL, 11/08/2005)

Os numeros comprovam ainda que o Caso do Mensaldo concorreu por espago com 0
Caso do Mensalinho, que apareceu em setembro/2005, envolvendo o presidente da Camara

dos Deputados, Severino Cavalcanti. Com isso, 0 nimero de vezes em que o ‘mensald@o’ foi
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noticia sofreu um grande decréscimo naquele més, voltando a ascender rapidamente depois do
abandono do cargo do presidente da Camara. A percentagem média de matérias do Jornal
Nacional sobre o escandalo caiu entre setembro e novembro, més em que Lula, enfim, resolve

prestar uma entrevista ao programa Roda Viva®™ da TV Cultura.

O fato de o Pres. Lula limitar as entrevistas e a quantidade de discursos publicos na
época da crise, ndo significa que ele tenha tomado a decisdo de se privar da batalha pela
construcdo da sua imagem. Pelo contrério, o presidente buscou melhorar sua comunicagéo
com o povo. Paraisso, ele apelou mais vezes a cadeia de radio e televisdo, na qual podiafalar
direto com seus eleitores, sem o intermédio da imprensa, que cobrava esclarecimentos sobre o
‘mensaldo’. Em 2005, Lula fez cinco comunicados na TV, sendo que em trés deles, feitos no
periodo entre 0s meses de maio e setembro, buscava apresentar um enquadramento da crise
que beneficiasse, sobretudo, a expectativa que o publico tinha quanto a sua conduta ética
(Vasconcellos, 2006).

A andlise deste caso indica que Lula modificou realmente a perspectiva dos seus
discursos na televisdo, especialmente durante a época critica do escandalo, que ocorreu entre
junho e agosto de 2005. Nesse periodo, 0 gjuste personalista é predominante, evidenciando de
modo explicito como o presidente procurou construir sua imagem publica, passando a
imagem de um homem simples, com uma vida de compromisso com a ética, e, deste modo,
ndo poderia estar envolvido com as dentncias mostradas pela midia. Esta foi a estratégia de o
Personagem - Pres. Lula combater os conteldos negativos das mensagens enunciadas pela
midia.

Nos discursos do Pres. Lula, fundamentalmente aconteceram trés tipos de
enquadramentos, e um quarto, mais abrangente, no qual o Presidente Lula falava dos atos do
Seu governo em varias areas. Seus discursos, por conseguinte, tiveram o0s seguintes

enguadramentos como reflete Vasconcellos (2006):

a. Engquadramento personalista, quando o presidente destacava suas caracteristicas
pessoais, como sua histéria de vida, seu passado e compromisso com a ética, de
maneira a causar uma compreensao positiva em relagdo a seu cardter. Em outras
palavras ele recorreu a construcdo da auto-imagem positiva como foi, alias,

produzida em 2002;

“ Entrevista realizada em 09/11/2005, conduzida pelo jornalista Paulo Markun (&ncora do programa Roda Viva)
€ uma banca composta pelos jornalistas Herédoto Barbeiro (TV Cultura), Augusto Nunes (Jornal do Brasil),
Matina Susuki (Rede de Jornais Bom Dia), Rodolfo Konder e Roseli Tardeli (Agénciade noticia Aids).
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b. Enguadramento de distin¢do, quando o texto apontava uma prioridade de leitura,
na qual o publico deveria notar as diferencas do atual governo em relacéo a
administragdo antecedente;

c. Engquadramento de superacdo, quando o texto mostrava modelos ou enfatizava as
acOes do povo brasileiro, da gestdo ou do pais de forma a reconhecer a habilidade

de vencer as dificuldades; e

d. Enquadramento de acdo, que faz referéncia a trechos do texto em que had uma série
de tipos de enquadramento que competem entre si, mas que destacava a

importancia do governo que néo estavainativo.

No discurso de junho do mesmo ano, jA em meio a crise, 0 Pres. Lula seguiu
declaradamente o enquadramento personalista, fortalecendo suas caracteristicas pessoais, que
o diferem de todos os outros governos. Assim sendo, de acordo com a nossa leitura das suas
imagens, o presidente procurou reforgar, no imaginério do povo, sua integridade e sua historia
de homem empenhado com a ética na politica. Porém, o Pres. Lula também respondeu a
agenda e deu sua interpretacdo para as varias noticias sobre escandalos que ocorriam no
Brasil. Outra vez, apela para o enquadramento de diferenciacéo, destacando o que estava

sendo feito no seu governo.

“Se tem um governo que tem sido inexoravel no combate a corrupcéo, desde
o primeiro dia, € 0 meu governo [..]. Nunca o Brasil viu tanta gente
importante e poderosa sendo presa por corrupgdo e por fraude contra os
cofres plblicos como agora: empresarios, juizes, delegados, politicos,
policiais e funcionarios publicos graduados que ha anos, as vezes ha
décadas, atuavam impunemente” (PRES. LULA, no Jornal Nacional,
24/06/2005).

Apesar de que ndo tenha deixado a corrida, a fim de distinguir seu governo do
antecedente, o enquadramento personalista € predominante no discurso de junho acima citado.
O Pres. Lula destacou sua repulsa pessoal com a corrupgdo. Na sua fala, Lula utilizou 18
vezes referéncias em primeira pessoa, como por exemplo, “Tenho certeza’, “Meu governo”,
“Meu objetivo”, “O meu compromisso”, dentre outras. O discurso de junho aconteceu dezoito
dias depois de 0 Dep. Roberto Jefferson delatar 0 esquema de pagamento de mensalédo e

responsabilizar o Ministro José Dirceu, o Presidente do PT naguela época, José Genoino, o



96

Secretério-Geral do PT, Silvio Pereira e o Tesoureiro do PT, DelUbio Soares, de terem

introduzido o esquema, conforme se pode ver abaixo.

“E garanto a vocés que, enquanto eu for presidente do Brasil, todos os
orgdos do governo, os Ministérios e a Policia Federal, todas as institui¢des
democréticas estardo, sempre, cada uma em sua area, empenhadas em
examinar as dendncias, investigar e, se necess&io for, punir
exemplarmentg[...]. Em momentos criticos como o atual, parece que tudo se
nivela por baixo. Parece que todas as pessoas sdo iguais. Mas isso sdo apenas
aparéncias [...]. E garanto a vocés: se houve gente que tenha cometido
desvios de conduta, usarei toda aforca da lei [personalista]” (PRES. LULA,
naTV Globo, 24/06/2005).

Analisando o seu discurso de agosto, Vasconcellos (2006) mostra que o Pres. Lula
voltou-se mais uma vez para um comportamento personalista, ainda que tenha usado o
enquadramento de diferenciacdo. Como anteriormente, e agora de modo mais acentuado, 0
Presidente apresentou uma fala no qual sua personalidade foi colocada em primeiro plano,
como maneira de readquirir a confianca e a audiéncia. Isso foi feito demonstrando, mesmo
sem fazer referéncia, a sua prépria histéria politica de homem simples, integro e incapaz de se
envolver em casos de corrupgao.

Este mesmo autor salientou que este discurso, quica 0 mais importante de toda a
crise, aconteceu um dia apds o publicitéario da campanha do presidente, Duda Mendonca,
assegurar na CPI que haviarecebido verbade ‘caixadois pelo trabalho prestado em 2002. No
mesmo dia, ja havia boatos de que o Pres. Lula deveria discursar a nagdo no dia subsequiente,

em razéo da grande repercussao do episodio no Congresso.

Talvez a parte mais figurada do discurso personalista é quando o Pres. Lularecordaa
criagdo do Partido dos Trabalhadores, o qual tinha compromisso com a ética na politica e,
assim sendo, distinto do atual PT, sugerindo de tal modo uma interpretacdo de que ele,
pessoalmente, continuava leal as suas crencas. Nesse discurso, o Pres. Lula fez uso da
primeira pessoa vinte e sete vezes, nove a mais que o discurso precedente. Veamos o
exemplo do discurso personalista no trecho de um pronunciamento feito pelo Presidente em
12 de agosto de 2005, durante a abertura de uma reunido ministerial para tratar dos impactos
da crise diante do governo, veiculado pelo Jornal Nacional. Ver a integra desse discurso no

Anexo VI.
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“Estou consciente da gravidade da crise politica. Ela compromete todo o
sistema partidario brasileiro. Em 1980, no inicio da redemocratizacao decidi
criar um partido novo gue viesse para mudar as préticas politicas, moraliza-
las e tornar cada vez mais limpa a disputa eleitoral no nosso pais. Ajudei a
criar esse partido e, vocés sabem, perdi trés eleicles presidenciais e ganhei a
guarta, mantendo-me sempre fiel a esses ideais, téo fiel quanto sou hoje.
Quero dizer a vocés, com toda a franqueza, eu me sinto traido. Traido por
préticas inaceitdveis das quais nunca tive conhecimento. Estou indignado
pelas revelagdes que aparecem a cada dia, € que chocam o pais. O PT foi
criado justamente para fortalecer a ética na politica e lutar ao lado do povo
pobre e das camadas médias do nosso pais. Eu ndo mudei e, tenho certeza, a
mesma indignacéo que sinto é compartilhada pela grande maioria de todos
aqueles que nos acompanharam nessa trajetéria. Mas ndo € si. Esta € a
indignacdo que qualquer cidaddo honesto deve estar sentindo hoje diante da
grave crise politica. Se estivesse a0 meu acance, ja teria identificado e
punido exemplarmente os responsaveis por esta situacdo. Por ser o primeiro
mandatério da nacdo, tenho o dever de zelar pelo estado de direito. O Brasil
tem institui¢des democréticas solidas’ (PRES. LULA, no Jornal Nacional,
12/08/2005).

O habitual discurso em cadeia de radio e TV de 7 de setembro de 2005 foi
compreendido aqui por ser uma fala ainda dentro do periodo do estudo, que vai até novembro
de 2005. Essa alocucdo do presidente aconteceu num més em gue o noticiario do mensaldo
passou por uma queda por causa de outros boletins de corrupgéo: o caso Severino Cavalcanti,
o mensalinho. Nessa ocasido, 0s telgornais estavam preocupados em desvendar se 0 entéo
Presidente da Camara havia recebido ‘propina do dono de um restaurante que funcionava na

Camara

Com isso, nesse discurso, o Pres. Lulafaa da crise, porém de modo bastante simples.
A utilizacdo da primeira pessoa ocorreu onze vezes. O enquadramento mais manifesto € o de
superacdo, no qual o Presidente destaca a importancia da Independéncia do Brasil. Todavia

ele fez isso como uma mengdo as agitacdes pelas quais o pais e ele proprio atravessavam.

V g amos um trecho deste discurso (Anexo VII):

“Meus amigos e minhas amigas, sete de setembro é dia de emocéo e
reflexdo. Neste dia, 183 anos atras, comecamos a hos tornar uma nagao
independente, marco historico de uma luta iniciada bem antes e que continua
até hoje. Sim, porque a luta pela independéncia continuard enquanto houver
um s6 interesse nacional a defender e um Unico brasileiro a ser libertado da
miséria. No dia da Patria, quero refletir com cada um de vocés sobre a
extraordinaria capacidade que temos, povo e governo, de enfrentar e superar
desafios [...]. Se ha uma caracteristica marcante do povo brasileiro é a de
lutar contra a adversidade e vencéla. O diferencia do meu governo é
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justamente este, 0 de ndo recuar diante dos obstaculos, por maiores que
sejam e superé-los. Foi assm desde o inicio. Todos sabem que, quando eu
assumi a Presidéncia, o Brasil estava mergulhado em uma profunda crise
econdmica e social. O quadro era assustador: a economia estagnada, o
desemprego crescendo, a inflagdo disparando e a crise social prestes a
explodir. Muitos ndo acreditavam que eu fosse conseguir. Hoje, 32 meses
depois, cada um de vocés é testemunha: vencemos a crise econbémica e
recolocamos o pais nos trilhos. Juntos, governo e povo, fizemos o Brasil
voltar a crescer de modo sustentado. Os resultados estdo ai, a vista de todos”
(Pres. Lula, em cadeia hacional em 07/09/2005).

O exame dos discursos de Lula entre maio e setembro de 2005, na visdo de
Vasconcellos (2006) serviu para mostrar como 0 Presidente seguiu 0 enquadramento
personalista parareforcar aidéa de seu ndo envolvimento ou inclusdo no escandalo. Em meio
acrise, o enquadramento de diferenciacéo, em que o presidente destacava, sobretudo, as acoes
positivas do seu governo, passou por uma decadéncia, dando lugar a0 enquadramento
personalista. Nesse diapasdo, pode-se supor que o Pres. Lula buscou unificar os elementos
simbdlicos da construcdo da sua imagem pessoal, voltando-se ao imaginario da populacéo,
gue conhecia sua histéria de retirante e de homem simples que pelgjou para chegar onde

chegou.

Aqui aimagem positivado Pres. Lula construida nos dados da Caravana de Caetés se
unificou com o discurso personalista deste periodo, pois, neste constante recordar de sua
propria trajetéria nas suas falas, pode-se deduzir que este personagem acionou também a
memoria histérica dos receptores. A referida memaria foi construida naquelas reportagens e
noticiarios da midia arrolados no capitulo anterior desta dissertacdo, acrescidas da
demonstracdo, por palavras e obras, que ele ndo poderia estar envolvido nas denuncias

mostradas pelaimprensa.

Se for compreendido como uma solugdo para estabelecer uma imagem de
competéncia pelos feitos do Governo, o enquadramento personalista do Pres. Lula buscou
contestar a critica recursiva desde 1989, de que ele e o PT nédo tinham experiéncia para gerir o
pais. Em contrapartida, o enquadramento personalista também aponta uma maneira préopria de
0 Presidente falar com o povo - ao vivo ou aos tel espectadores - retomando constantemente a
sua historia em paralelo com a histéria brasileira. E um meio de fazer da sua prépria historia
um potente recurso retérico na afirmacdo dos lagos de confianga e consideracdo com o
publico. Seja por esta ou outras estratégias, 0 Pres. Lula conseguiu ser reeleito, e, até outubro

de 2008, quando esta pesquisa foi encerrada, ele manteve seus indices de aprovacdo acima de
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60%, segundo o Jornal Nacional de 10/10/08. Esses dados inspiraréo as nossas reflexdes

finais, a seguir.



CONSIDERACOES FINAIS
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Neste fechamento da nossa dissertacdo uma das questdes mais importantes foi 0 jogo
de imagens positivas e negativas do Pres. Lula. Nas primeiras estdo mais do que as
significagdes simbdlicas do ‘herdi vencedor’ que teve uma trgjetéria de sucesso que veio do

migrante pobre até a sua vitéria nas elei¢des presidenciais de 2002.

E que, por trés dessa visio positiva do personagem estava a expectativa de que ele
tivesse ‘super-poderes mégicos para dar conta de resolver os problemas socioecondmicos
brasileiros daquela época, 0 que seria obviamente impossivel em se tratando de desempenho
num cargo politico como o de Presidente da Republica. Essa expectativa foi uma comocéo
dos eleitores que foi explorada pela midia, e pode ser interpretada como uma espécie de
‘armadilha’, ou sgja, no primeiro problema dos telespectadores-eleitores com relagdo a
solucdo dos inimeros problemas brasileiro, estes teriam motivo para se frustrarem e se

decepcionarem com o Pres. Lula.

Com relagdo as imagens negativas do personagem, destacou-se que, apesar delas
houve a vitéria da reeleicdo do Pres. Lula. No periodo de 2004-2005 também pudemos
proceder a leitura de novos jogos de imagens, dando visibilidade a andlise de contetdo das
mensagens também construidas pelo proprio personagem nas oportunidades de divulgacéo
dos seus discursos e agdes. O resultado das urnas na reeleicdo do Pres. Lula foi
fragorosamente oposto ao “roteiro ideolégico ficcional” da midia brasileira, que programou
intensamente as imagens negativas esperando que o0s telespectadores-eleitores as
assimilassem. Em um pais téo popul oso, continental e complexo como é o caso do Brasil, ndo
se poderia afirmar que ha apenas a razéo da consciéncia politica dos eleitores para o triunfo

do Pres. Lula na suareeleicéo.

Ou sgja, existe uma somatdria de motivos importantes que estéo relacionados aos
resultados materiais de seu governo, o que pode ter influenciado a idéia de que o Pres. Lula
eraamelhor alternativa que se apresentava ao pais nas €leicdes presidenciais de 2006. Existia
também, nesta época, a influéncia benéfica da midia internacional: as multiddes que residiam
nos paises da América Latina decidiram dar apoio aos politicos de esquerda e centro-
esguerda, como confirmam resultados semelhantes ao Brasil acontecidos no Chile, Argentina,
Venezuela, Bolivia, Peru e Nicaragua, além das votagbes no México, Equador e em outros

paises deste continente.

Também houve uma campanha eleitoral feita pela Internet, que reforcou o que
popularmente se apelida de ‘boca-a-boca da informética, ou sgja, a campanha espontanea
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feita entre as pessoas, grupos sociais e membros das comunidades eletrénicas e que foram
supostamente enviadas por cientistas politicos de renome das mais importantes universidades
brasileira. Estas atingiram a classe média intelectual brasileira e destacaram os bons
resultados do governo do Pres. Lula na economia e nas politicas sociais, que podem ter sido

importantes apoios para a sua vitoria.

Em termos objetivos, o0 pais cresceu com a baixa inflaco: ele criou milhdes de
empregos; 0s pobres aumentaram sua renda e seu poder de compra; as regides mais castigadas
do Nordeste e do Norte melhoraram renda média e qualidade de vida; cresceu o ingresso dos
pequenos empreendedores ao crédito; decidiu-se o problema da divida externa e da sujeicéo
do Estado Brasileiro ao FMI; desenvolveram-se 0os negécios e as exportagdes, bem como,
melhoraram os portos e aeroportos; os ganhos das empresas aumentaram; o Brasil alcangou
auto-suficiéncia em petroleo e desenvolveu novas fontes de energia, dentre outros exemplos
(Rovai, 2006).

Segundo este autor nem tudo foi simples e facil. A taxa de crescimento foi pequeng;
o sul do pais teve sérios problemas econdémicos e climaticos; diminuiu a renda da grande
agricultura com a queda no valor de exportacdo de seus produtos; algumas areas da economia
padeceram com a competitividade da China; a classe média ndo teve 0 mesmo avango que as
classes populares tiveram; as estradas e ferrovias federais ainda ndo estdo em suas melhores
condigdes, conforme anunciara as fontes de noticiérios do cana a cabo da Globo News, entre

outras.

Roval (2006) destaca que os favorecidos foram em ndmero muito maior do que o0s
prejudicados. As benfeitorias sociais, resultados de agdes exclusivas do Governo Federal,
também foram determinantes para a nova vitéria do Pres. Lula. De acordo com este autor,
salienta-se: 0 Bolsa-Familia e outras acfes do programa ‘Fome Zero’; a gjuda a agricultura
familiar e aos pescadores; o programa ‘Luz para Todos'; o aumento do ingresso ao
saneamento béasico e a habitacdo; o Programa de Pogos no Nordeste; as aplicagdes sociais nos
Assentamentos dos Sem-Terra, o crédito de juros baixos aos aposentados e trabalhadores
ativos, com abatimento em Folha de Pagamento, o ‘ProUni’ e o programa ‘Primeiro
Emprego’, entre outros programas. Veamos, a seguir, alguns indices de melhorias do

Governo Lula.

Segundo os dados do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada - IPEA - e Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE -, divulgados pelo jornal Correio da Paraiba em
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01 de outubro de 2008, as taxas de desemprego em 2001 no Brasil eram as seguintes. IBGE =
9,4% e IPEA = 10,1%. As taxas de desemprego em 2007, no territorio nacional, no meio da
gestéo do Governo Lula eram as seguintes: IBGE = 8,2% e |PEA = 8,9%.

De acordo com a ultima fonte, o nimero de criancas de 5 a 15 anos trabal hando, que
em 2004 era de 2.778.183, baixou para 2.500.842 — 9,98% de queda - embora tenha havido
um aumento de cerca de 0,8% da populagdo desta faixa etéria. Além disso, o estudo do IPEA
aponta que o crescimento acumulado da renda média das pessoas ocupadas nos ultimos dois
anos foi de 10,5% e a massa de rendimentos entre 2005 e 2007 ficou proxima a 15%, o que

evidencia o efeito positivo das politicas sociais atuais do governo do Pres. Lula.

Se, na época da exposicdo mididtica da chamada crise do mensaldo a avaliagdo
positiva do Presidente Lula era alta, apesar das campanhas televisivas anti-reeleicdo, hoje ela
atingiu seus mais altos patamares. Em 29 de setembro de 2008 foi publicado no noticiario do
canal a cabo Globo News - que geralmente é reproduzido no Jornal Nacional da TV aberta da
Rede Globo - aavaliagdo do governo Lula: 69% dos entrevistados considerou o governo Lula
como OTIMO; 23% da amostra pesquisada considerou o governo Lula como REGULAR;
8% da mesma amostra considerou a gestdo do Pres. Lula como PESSIMA. Este indice foi
considerado neste telgjornal como 0 mais ato de toda a histéria das avaliagcbes de governo
feitas pelo IBOPE. Ressalte-se que cerca de 92% da populagdo consideram o governo Lula

aprovado como 6timo ou regular.

A grande surpresa destas eleices ndo foi a vitéria de um partido de origem na
esguerda e de um trabalhador de familia pobre como o Presidente da Republica, que pbs sua
marca na histéria politica brasileira a partir de 2002. A novidade foi o triunfo da opinido da
maior parte do povo contra a opini&o negativa dos dominantes, com 0s seus denuncismos,
alarmismos e criagdo de mensagens que tentavam imputar ao Pres. Lula a responsabilidade
pelos supostos escandalos e que foram tdo insistentemente apregoadas nas emissoras

televisivas, especialmente pela Rede Globo.

Percebemos que o denominado ‘ quarto poder naciona’ da midia, que no Brasil esta
nas maos de instituicdes dominantes poderosas, experimentou a manipulacéo das massas de
tel espectadores segundo os interesses das forcas politicas e das idéias de centro-direita, que ja

estavam majoritariamente representadas no Poder Legislativo e no Poder Judici&rio. As
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poucas excecdes entre as empresas de midia, como arevista Carta Capital*®, que deram apoio
a0 Pres. Lula, dudem ao jorna Ultima Hora, que nos anos 1950, praticamente sozinho,
protegia o governo de Getulio Vargas contra 0 massacre total que lhe conferia a midia

impressa desta época.

As campanhas midiaticas para gerar as denuncias e processos judiciais inconclusos,
crises por corrupcdo sem desfechos de definicdo das responsabilidades e respectivos
escandal os foram, no nosso entender, estratégias para 0os meios de comunicagdo tentarem, sem
conseguirem, impedir a expressiva votagdo com a qual o Pres. Lulafoi reeleito. Ou sgja, uma
espécie de golpe politico disfarcado de campanha mididtica que foi orquestrada pelos
segmentos e partidos politicos que ndo tinham interesse nessa reeleicdo. Segundo Faria
(2006), o Brasil ja havia vivido Golpes do Chefe do Executivo Naciona - com Vargas - e
Golpes Militares - com a proclamacéo da Republica e na Ditadura Militar dos anos 1960,

através do apoio militar e extinguindo a autonomia do Legidativo e do Judiciario.

Faria (2006) nos faz ver que em todos esses casos historicos, os golpes tiveram inicio
com o apoio da midia e se concretizou com a influéncia dela. Em 2006, foi desenvolvido no
Brasil um novo tipo de golpe, uma vez que os principais atores ndo eram do Poder Executivo

nem do Poder das Forcas Armadas e sim do poder da midia el etrénica.

Consideramos que os meios de comunicagdo através dos quais as noticias, as
opinides e 0 entretenimento alcancam o povo, procuraram estabelecer um novo governo,
exercendo influéncia sobre a consciéncia dos eleitores de modo instrumentalizado e massivo
contra a gestdo do Pres. Lula. As empresas midiéticas - que foram e sdo arauto dos interesses
capitalistas concentradores de renda, ultrapassaram a liberdade constitucional no ambito da
comunicagdo, bem como as empresas que se unem em cartel excedem a liberdade

constitucional no ambito da economia.

Essas e outras estratégias procuraram colocar o Presidente Lula e o PT na defensiva
politica, 0 que gerou um efeito interessante aos tel espectadores. ele proprio resolveu produzir
suas imagens positivas e meta-narrativas na luta midiética contra o que poderia colocar em
risco a sua reeleicdo. Esses episodios compdem o que podemos rotular de dialética midiética.

O tema Etica na Politica transmitiu a mensagem da necessidade do movimento *anti-

“ A edicdo de 13/10/2006 destacou a existéncia de um esquema mididtico contra o Pres. Lula e o Partido dos
Trabalhadores para coibir areeleicdo naquele ano. O texto assinado pelo jornalista Raimundo Rodrigues Pereira
destacava as tramas articuladas entre a Rede Globo e osjornais Folha de S&o Paulo, O Estado de Sdo Paulo e O
Globo, as vésperas do primeiro turno das el ei¢les.
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corrupcao’ contra as dentincias do mensaldo e outras ocorréncias anti-€ticas, especialmente as
relacionadas aos ocupantes de altos cargos do governo federa ligados ao PT. Com isso se
tentava manipular os tel espectadores-el eitores e consumidores dessas mensagens de modo que
estes deveriam acreditar que ‘ antes ndo havia a corrupgdo que existiu no decorrer do Governo
do Pres. Lula'.

Ressalte-se que a questdo ética enfeixa um conjunto de valores que possuem vasta
ressonancia comocional, e este foi o tom utilizado para compor as imagens negativas do Pres.
Lula. Para Faria (2006) essa estratégia legitima a entrada intensa do poderio midiético no jogo
da situacdo-oposicdo dos dominantes, na tentativa de modificar as intengdes de votos em

favor de um representante das elites brasileiras.

A vinculagdo da Rede Globo com os interesses dominantes tradicionais, oligarquicos
e concentradores de renda ficou expresso formamente no protocolo de auto-censura que ela
firmou com as suas emissoras afiliadas no decorrer dos anos 1970 e 1980, quando a mesma
estava em plena corrida de expansao para cobrir o territorio brasileiro, o que so seria possivel
se os grupos ligados com a Rede Globo estivessem em sintonia com os interesses da acéo
estatal.

Sobre isso Ramos e Borelli (1991, p. 84) esclareceram: “Desde 0 governo Castelo
Branco, o Estado autoritério passa a se preocupar com 0s assuntos da cultura, procurando
realizar diretrizes que favoregam o desenvolvimento de uma ‘cultura brasileira, de uma
‘identidade nacional’ compativel com suas premissas coercitivas’. Logo em seguida os
mesmos autores complementam: “Essas duas proposicdes, uma ‘nacionalista-autoritaria’,
outra preocupada com o ‘nivel cultural’ das programacfes, v8o depois se cristalizar na
Politica Nacional de Cultura, publicadaem 1975” (Ramos e Borelli, 1991, p. 85).

De acordo com a mesma fonte e pagina, as referidas proposi¢oes fizeram parte do
contelido de um documento expedido pelo chefe da Censura Federal em que se ponderava
sobre “0 que ‘deveria ou ndo ser mostrado natelevisdo”. Essa foi a estrutura ideoldgica que
permaneceu, 0 que é comprovado pela criagdo das crises politicas cuja meta era de impedir a
reeleicdo do Pres. Lula.

De acordo com a histéria recente da midia brasileira, a manipulacéo da massa de
tel espectadores-eleitores ja havia sido tentada com sucesso no caso do Pres. Collor, que foi
descrito por Storni (2000) em sua pesquisa sobre o contelido midiético do inicio dos anos
1990 no Brasil. Este presidente foi 0 primeiro eleito por voto direto depois da Ditadura Militar
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brasileira, ocasido em que ele disputou as urnas com o Candidato Lula, entdo um lider sindical
de origem pobre e que havia sido operério, razdo pela qual teve um dos dedos da méo
decepado por uma maquina. O dedo mindinho decepado de Lula Ihe conferiu um forte poder
simbdlico, pois, € a marca da sua origem de trabahador, mas, naquela época essa imagem foi

negativamente expressa pela midia.

E que ele tinha a aparéncia marcada pela barba e camiseta, a qual representava a
militdncia sindical e os trabalhadores brasileiros. A vitéria do candidato Collor ocorreu apos
uma eleicdo apoiada abertamente pela Rede Globo, onde ele usou a aparéncia imponente de
sucesso representado pelo terno e gravata, que se contrastou com a do trabalhador-lider
sindical de origem pobre e sofrida do candidato Lula. Enquanto este falava de problemas
sociais 0 outro mencionava solucdes como se fosse o0 ‘salvador da pétria brasileira’, pois,
além de acabar com a corrupcdo queria acabar com a inflagdo que minava a economia
nacional que mal se apoiava na especulacdo financeira. Ele venceu as elei¢bes em 1989, ap0s

dura batal ha nas urnas com o candidato Lula, o seu opositor.

Conforme relata Storni (2000), com as denuncias de corrupcdo feitas por Pedro
Coallor, irmdo do entdo Presidente Fernando Collor, esta gestdo entrou em colapso porque
também ndo conseguiu cumprir as suas metas de campanha de alavancar a economia

brasileira, o que evidencia gue ndo atendeu aos interesses dos dominantes da época.

Segundo esta autora, a Rede Globo desferiu entéo intensa campanha midiética contra
ele, e essas mensagens, junto com os movimentos denominados FORA COLLOR das ruas e
pracas das maiores cidades brasileiras, teve um desfecho fulminante com a rendncia ao seu
cargo na Presidéncia da Republica. Apds esse sucesso da manipulacdo dos tel espectadores,
que pressionaram os membros do Congresso Nacional para a ja citada renincia do Pres.
Collor, a Rede Globo de Televisdo passou a aperfeicoar 0 seu poder midiatico que intentava

comandar novamente os destinos politicos brasileiros.

Apbs os oito anos do governo presidencia de Fernando Henrique Cardoso, sucessor
do Pres. Callor, e que também foi apoiado pela Rede Globo, esta emissora acabou por apoiar
o candidato José Serra que competia ao cargo junto com o candidato Lula, agora com a
imagem de terno e gravata e barba feita e propostas de programa pontuais de politicas sociais.
Nos ultimos dias desta campanha eleitoral as pesquisas de intengdes de voto indicavam a
vitéria do candidato Lula. A Rede Globo teve que se render aos resultados favoraveis a este
candidato, apesar das batalhas midiaticas entre ambos.
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E nesse momento que presenciamos a campanha positiva para valorizar e exatar o
novo Presidente da Republica através das reportagens do que intitulamos de Caravana de
Caetés, na qual os parentes pobres foram levados com o0 apoio da Emissora Associada da
Rede Globo de Pernambuco para a posse do Pres. Lula em janeiro de 2003. Mas, no meio de
2005 comegaram as campanhas para a geracdo da imagem negativa do Presidente Lula, as

guais denominamos como * tentativa de gol pe dissimulada’ .

As programagcfes sociais do governo e os projetos estratégicos e téaticos do comando
da campanha eleitora - assinada pela assessoria de Duda Mendonga, que também foi
envolvido nas denuncias - foram importantes para a vitoria da reeleicdo do Pres. Lula. Elas se
basearam na experiéncia politica que estava em vigor no primeiro governo € no amplo
conhecimento do Pres. Lula sobre a redlidade do Brasil, dém de ter havido um
aperfeicoamento nos meios cientificos de medicéo da opinido publica por meio de constantes
pesguisas quantitativas e qualitativas em todo o pais. Mas, ndo existe davida de que a questéo
da ética ou da corrupcéo foi afeicdo aparente e ndo o nucleo central desta guerra mididtica. O
gque estava em pauta, realmente, foi o interesse de os dominantes de centro esquerda
retomarem o cargo presidencial. Neste sentido temos algumas reflexdes a pontuar, como

Veremos a seguir.

Em primeiro lugar, as empresas midiéticas elegeram a corrup¢do como o tema-
chave da campanha anti-Lula, com a finalidade de exibir mensagens de supostas corrupgdes
do governo e do PT. Com efeito, como o principio da ética na politica e da batalha contra a
corrupcao estava entre 0s principios mais exaustivamente acastelados pelo personagem Lula
nas suas campanhas eleitorais e pelo PT ao longo de sua histéria, e, deteriorar a imagem de
defensores da ética petista poderia ser realmente letal para a reeleicdo do Pres. Lula diante da
sociedade brasileira. Mas, o resultado das urnas na reeleicdo do Pres. Lula mostrou que a

maioria da populacéo decidiu utilizar outros critérios para escolher em guem votar.

Em segundo lugar, o uso da questdo ética como fachada da campanha anti-Lula
pode ndo ter mudado o apoio popular a gestdo do Pres. Lula, mas, essa ofensiva foi captada e
aceita pela classe média e mesmo por alguns intelectuais. Mas, a pretensdo de, através dos
tradicionais ‘formadores de opinido’, atingir as classes mais pobres ndo deu certo. Em 2005,
os eleitores populares tinham uma solida avaliacéo positiva sobre o0 governo e, por isso, ndo
se deixaram influenciar. Em outras palavras, a realidade dos fatos venceu a construcéo
midiatica do boicote dareeleicéo do Pres. Lula.
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Em terceiro lugar, como os ‘problemas de corrupcdo do governo brasileiro’
procediam fundamental mente de reclamages dos aliados do Congresso Nacional, o atague na
questdo ética seria feito no sentido de minar o alicerce de apoio parlamentar ao governo e lhe
atribuir continuas derrotas na Camara dos Deputados, 0 que conseguiram por algum tempo.
Foi neste processo que os membros das casas legisativas conseguiram assegurar a instalacéo
das CPl’s e vencer 0s governistas na elei¢cdo da Mesa da Camara no inicio de 2005. Outro
fator que foi exibido na midia para desencadear a crise do mensaldo foi a complexa ruptura do
PT que ocorreu nesta mesma época, por causa das ja citadas denuincias de ‘caixa dois contra
alguns dos seus membros, mas, tudo isso acabou se tornar um fato isolado e com pouca
expressao mididtica.

Neste contexto houve trés grandes decisdes estratégicas de Lula que serviram para
melhorar sua imagem e desenvolver as condicdes de vitéria eleitoral. A primeira foi ade ele
conseguir se manter afastado das acusacdes a integrantes de seu governo e de seu partido,
apartando-0s ou apoiando a entrega de seus postos. Esta postura do Pres. Lula se tornaria
decisiva para alimentar o reforco da sua contra-ofensiva de imagens que |he favoreceram nas
eleicoes.

A segunda foi a sua atitude de se voltar para as classes populares vigiando pelo pais,
gerando a producgdo de muitas reportagens, que foram oportunidades de ele se expressar sobre
os fatos relacionados aos escandalos. Ele vigjou pelos vérios recantos brasileiros comegando
pelo Nordeste, cujas estruturas politicas ainda tradicionalistas e oligarquicas, poderiam ser
influenciadas pelas campanhas midiaticas anti-Lula, se ndo fossem a sua presenca e discursos
esclarecedores feitos nesta regido. A terceira grande decisdo estratégicafoi a de reorganizar o
governo, com a retirada dos petistas nos principais postos do governo, a fim de assegurar de
novo uma maioria parlamentar. Essa nova mobilizacdo do PT no processo de troca de
liderancas e de eleicdo direta de seus novos rumos foi um elemento importante nestes trés

movimentos estratégicos.

Apesar de todas as controvérsias, polémicas, escandalos e crises, o Pres. Lula pdde
comemorar e mostrar que possui grande vitalidade e forca na politica nacional. Ja com o PT
ndo ocorreu 0 mesmo. Este partido poderia até ter crescido muito mais, ndo fossem as grandes
falhas cometidas por importantes gerenciadores e parlamentares vinculados a ele, cujas
atitudes exibidas pela midia geraram dividas e suspeitas para a campanha das oposi¢oes
contraLula e o partido.
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Para Sammogini (2006), no momento histérico em que o candidato Lula foi eleito
pela primeiravez, em 2002, o contexto politico da América Latina estava sendo envolvido por
um processo de ‘esquerdizagdo’ do poder, representado por movimentos eleitorais de Hugo
Chaves na Venezuela, dos Kirchner na Argentina, logo depois Evo Moraes na Bolivia, Peru,
Equador e outros. Como ja nos referimos acima, foram esses novos governantes
‘esquerdizados’ que apoiaram a chegada do Pres. Lula no governo brasileiro. A maior parte
destes processos, inclusive no Brasil, sucederam ou foram eleitos pouco depois das quedas
das ditaduras da direita latino-americana, 0 que mostra que a consagracdo do candidato Lula

no Brasil ndo foi mera coincidéncia.

A trgetéria de Lula e seu modo personalizado de atuar na politica democrética
brasileira ndo existiu apenas porque ele quis se destacar na midia brasileira e mundial, embora
isso também tenha sido explorado por ele sem subterflgios. 1sso ocorreu porque ele foi aceito
e se assumiu no Brasil e no mundo como o icone que simbolizou a esquerda brasileira antes
de ser presidente, ou sgja, como o lider sindical da histdria politica brasileira e, agora, como
icone da democracia em tempos de globalizacdo atual.

Para fecharmos esta dissertacdo queremos destacar que a producdo televisiva é
importante porque €, em muitos casos, a Unica fonte de conhecimentos e de informacéo para
os telespectadores. Como qualquer outro conhecimento, essa producéo € didética, embora que
seu contelido dialético possa mostrar tanto 0s aspectos positivos da conduta dos seus lideres,
especialmente os democrati cos de centro-esquerda, como evidenciar as criticas a eles, que, no
caso em tela foram criadas através das idéias e interesses dos segmentos capitaistas
dominantes brasileiros. Pode-se constatar essa didética na producéo de imagens negativas do
Pres. Lula, mas, que, nesta fase especifica o poder de massificagéo eletrénica ndo atingiu os
objetivos de blogquear a reeleicdo, ja que esta ocorreu com mais de 60% do total dos votos

validos em 2006, conforme aponta Faria (2006).

Cabe agui relacionarmos a evolucdo da imagem do Governo Lula na midia ao
recente fendbmeno histérico da vitéria do candidato negro e democrata Barack Obama nas
eleicOes presidenciais dos Estados Unidos, que ocorreram em novembro de 2008 como
também pdde ser observado ao longo das edi¢bes do Jornal Nacional em novembro de 2008.
Ambos - o0 Pres. Lula e o candidato eleito Barack Obama - estimularam o envolvimento,
participacdo e consciéncia dos eleitores, que, ao escolhé-los, votaram também nos simbolos
da esperanca da diminuicdo das desigualdades sociais e na possibilidade de solucéo dos
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problemas socioecondmicos de seus respectivos paises, apesar da densa e arriscada

expectativa que 0s cercoul.

Convém ressaltar que, tanto no Brasil como nos Estados Unidos houve tentativas de
manipulacdo das intencdes de escolha dos el eitores desses candidatos, mas, nos dois universos
0s interesses dominantes foram derrotados. Esses resultados nos ensinaram que € necessario
gue se pense no papel decisivo do telespectador-eleitor: ele € quem decide e determina as
eleicBes. E evidente que essa escolha e decisio podem ser ou ndo influenciadas pela midia, a
depender da conjuntura politica das elei¢cdes e do simbolismo expresso pelos candidatos que
foi captado pelos eleitores. Enfim, a didética televisiva das classes dominantes nem sempre
traz conhecimentos e consciéncia politica aos seus telespectadores-eleitores. Essa é a grande
magia do papel educativo da TV: na aprendizagem que lhes é essencial o0s
telespectadores-eleitores-educandos € que escolhem o que, como e quando aprender o

que Ihes beneficia.
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ANEXO |

Transcricdo da entrevista do empresario Marcos Valério a Jornalista Delis
Ortiz, exibida pelo Jornal Nacional em 15/07/2005

Na entrevista que deu nesta sexta-feira ao Jorna Nacional, 0 empresdrio Marcos
Valério entrou em contradicdo em pelo menos trés pontos em relagéo ao que tinha declarado

na CPI dos Correios no dia seis de julho [de 2005].

Questionado sobre o destino do dinheiro obtido em saques milionérios, durante a CPI
arespostafoi:

“As quantias em dinheiro muitas vezes séo sacadas para pagar fornecedores, cachés
de artistas que estdo no interior gravando, esse investimento sera apresentado devidamente no

forum adequado”.
Janaentrevista, 0 empresario contou que o dinheiro era para pagar dividas do PT:

“Eram dividas que vinham do passado e preparacdo para campanha eleitoral de 2004,

era um empreéstimo exclusivamente ao Partido dos Trabal hadores”.

Na CPl Marcos Valério admitiu ter avalizado apenas um empréstimo para o Partido

dos Trabal hadores, tendo inclusive que pagar uma parcela.

“Eu falei com o senhor DelUbio Soares que eu ia pagar a parcela que estava vencida,
0S juros, e que eu ndo iria mais figurar como avalista do contrato porque eu néo poderia ter

problema na minha vida de execucéo.”
Na entrevista, em vez de um empréstimo confessou: “Foram varios’.

O dinheiro ia para o ex-tesoureiro do PT, Delubio Soares? Na versdo dada a CPl,

“Nunca passel dinheiro para o senhor Delubio Soares.”
Naentrevistaao Jornal Nacional a histériafoi outra

“O montante total dos empréstimos foi repassado literalmente ao PT, na figura do

tesoureiro, de pessoas que eleindicava, queiam aagéncia’.

Marcos Valério declarou ainda na entrevista de ontem que esta deixando as empresas
dele.
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“Até porque o nome Marcos Valério hoje so vai acabar com elas. Eu estou abrindo
méo das agles, estou vendendo, estou negociando com meu socio a minha saida e eu fui um
empresario, vou deixar claro, fui um empresério de publicidade, s iss0.”

A nova versdo sobre a origem e o0 destino do dinheiro movimentado por Marcos
Vaério e as contradicBes entre as duas declaracdes dele, fizeram integrantes da CPl dos
Correios concluir: o empresario terd de dar novas explicacfes quando for reconvocado e 0
breve possivel. Ele também deve ser submetido a uma acareacdo com o ex-tesoureiro do PT,

Delubio Soares, que presta depoimento na proxima quarta-feira.

“O que noés esperamos € que ja na proxima semana la na CPIl dos Correios, o senhor
Dellbio Soares, que era o grande amigo do senhor Marcos Valério, possa trazer novas
informagdes e pare uma vez por todas de tentar negar agquilo que certamente vai ser

descoberto mais cedo ou maistarde.” (Eduardo Paes, PSDB/RJ).

“E aterceira versdo, sera a Ultima? Podera ter uma quarta, uma quinta. N&o so dele,
como também do Delubio, que chegou a acusar até as €elites de fazer esse jogo. Entéo é
preciso que nos procuremos ver com todo o cuidado se ndo est4 havendo uma conversagdo
ente os dois para fechar a investigacdo nos dois’, alertou o senador Ney Suassuna, lider do
PMDB.

“Né&o ha davida nenhuma de que ele faltou com a verdade ou omitiu fatos que hoje
podem ser absolutamente registrados e muito bem caracterizados’, comentou o senador
Delcidio Amaral, do PT/MS, presidente da CPI dos Correios.

“No6s temos que fazer a investigagdo conforme o presidente Lula tem nos orientado.
Com a profundidade, agilidade e com a imparcialidade. Punindo a tudo e a todos que
estiverem envolvidos com qualquer ato ilicito”, avisou a senadora Ideli Salvatti, do PT/SC,
vice-lider do governo no Senado (JORNAL NACIONAL, 15/07/2005).
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ANEXO 11

Transcricdo da entrevista do empresario Delubio Soares a Jornalista Delis
Ortiz, exibida pelo Jornal Nacional em 16/07/2005

Delibio Soares confirmou que fez com o empresario Marcos Vaério véarios
empréstimos de boca, de quase R$ 40 milhdes, que, hoje, com juros, chegariam a mais de R$
90 milhbes. Dellbio culpa o sistema eleitoral, que, segundo ele, obrigaria os partidos a

manterem uma contabilidade irregular e insiste que fez tudo sozinho.

JN: Ontem no Jornal Nacional, o publicitario Marcos Valério disse que, a pedido do senhor,
contraiu varios empréstimos que foram repassados ao PT. O dinheiro dos empréstimos era
retirado em parcelas por pessoas e empresas relacionadas pelo Sr. O senhor confirma?

Delubio Soares: Eu confirmo. O PT, na campanha em 2002, ficou com varias dividas
referente aos diretorios regionais, das campanhas estaduais, e nds precisavamos liquidar esses
débitos. No inicio de 2003, solicitamos junto a0 Marcos Valério, que nos colocou a
disposicao uma pessoa que tinha bens para isso, e concordou em fazer esses empréstimos. E
nos fizemos esses empréstimos para saldar despesas das campanhas eleitorais de 2002 nos
estados e, em seguida, nés também solicitamos empréstimos, outros empréstimos, para

preparar o partido nas disputas da eleicdo de 2004 e também da base aliada.

JN: Como o PT pretendia arrumar dinheiro legalmente para pagar essa divida, que € uma
divida de certaformailegal ?

Deltubio Soares: Né6s vamos fazer junto as filiadas do PT, junto a sociedade, esse
esclarecimento. Porque as campanhas eleitorais, no Brasil, tém recursos ndo contabilizados.
Acredito eu que sdo todos os partidos. NOs estamos assumindo, e eu estou assumindo, como o
ex-tesoureiro do PT, essa questdo perante a nacdo. Que nos fizemos nesse periodo de 2003,
2004, dinheiro n&o contabilizado.

JN: Um caixadois?

DelUbio Soares: As pessoas tém varios nomes para chamar. NOs estamos chamando de
dinheiro n&o contabilizado. Esses recursos serdo, agora, apresentados como retificagdo junto
ao Tribunal Superior Eleitoral, que vai tomar definicdo. Por que o Brasil vive essa
situacéo? Por causa da maneira do financiamento das campanhas, a situacdo dos partidos

brasileiros, hoje, da maneira que é feita, ndo é suficiente para sustentar os partidos. E 0s
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partidos normalmente recorrem as empresas que financiam o partido com nome declarado,

normal mente ficam com medo de ter seu nome, em ser prejudicado no futuro.
JN: Esses empréstimos foram feitos todo na base pessoa do boca a boca, sem papel ?

Delubio Soares: N&o ha nenhuma responsabilidade de outras pessoas. 1sso € entre mim e ele,

eu assinei com ele um documento, particular, autorizando a ele fazer os empréstimos.

JN: Mas o senhor ndo acha, h& de concordar, que esse esguema de empréstimos, retiradas em
dinheiro vivo, é muito préximo daquele usado por pessoas que querem esguentar a dinheiro
obtido de maneira ilegal? Inclusive algumas pessoas da oposi¢cdo e mesmo alguns orgaos de
imprensa ja estdo chamando esse esquema de operacdo Uruguai 2, lembrando esgquema que

foi feito na época do governo Collor para esquentar dinheiro ilegal que ele tinha em maos.

DelUbio Soares: N&o ha nada parecido. Eu discordo totalmente dessa comparacdo. NOs
fomos em duas instituicdes bancérias, pegamos o empréstimo e fizemos os pagamentos das
necessidades do partido dos trabalhadores, dos partidos da base aliada para sustentar uma

campanha eleitoral em 2004.

JN: O senhor recolhia os recursos, mas quem distribuia eram critérios da direcéo do partido e

de ciéncia do presidente [do PT] José Genoino, do presidente afastado, José Dirceu?

Delubio Soares: O ministro José Dirceu ndo participou, ndo sabia, nunca discuti esse assunto
com ele. O presidente Genoino, na época, era o coordenador, era o presidente do partido, era
nosso porta-voz e definia a politica de alianca. A execucédo ficava sob minha responsabilidade.

JN: Mas ele sabia que as pessoas tinham que ir a uma agéncia bancaria?
Delubio Soares: N&o sabia. O presidente Lula ndo sabia. O partido é o partido, o0 governo é o

governo. O Partido dos Trabal hadores n&o trata assunto financeiro com o governo.

JN: O senhor acha incrivel que isso tudo pudesse ter sido feito sem que a direcéo do partido

tivesse muito por dentro do esquema?

Delubio Soares: Nés devemos ter dado que foi um empréstimo de aproximadamente R$ 39
milhdes, durante dois anos. Essa é a primeira realidade. O primeiro empréstimo foi para
resolver, gjudar os diretérios regionais do PT a liquidar débitos com fornecedores, que

ficavam nos diretorios regionais da campanha de 2002.

JN: Mas em algum momento alguém chegou e disse: senhor Dellbio, serd que a gente ndo

tem que pagar aquele empréstimo? Nunca se pagou henhuma prestacéo?
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Dellbio Soares: O Marcos Valério me cobrou vérias vezes.

JN: Eu digo os dirigentes do PT, eles ndo diziam para pagar a divida? Isso torna a gente
entender, fica dificil a gente entendeu como foi esse processo, como que a direcdo toda do

partido ficou alheia a origem do dinheiro.

Delubio Soares: A definicdo politica de apoiar uma candidatura em determinada cidade, de
um candidato a prefeito, a vice ou de uma chapa, prefeito e vereadores, como fazer a
campanha, por isso que nés estamos revelando a sociedade brasileira que as campanhas

eleitorais tém dinheiro que néo é contabilizado. 1sso nds estamos assumindo.
JN: A direcéo do partido também sabia disso, entdo?

Deldbio Soares: A direcdo do PT anterior sabia. A nova direcdo esta sendo informada.
Inclusive publicou uma nota hoje. Vai discutir na sua executiva na terga-feira. A nova direcéo
sob orientacdo do companheiro Tarso Genro, 0 nosso presidente. O companheiro Genoino e a
direcdo anterior sabiam que tinha que fazer uma campanha eleitoral e me designaram que era
de minha exclusiva responsabilidade que fizesse essa questdo. Eu estou assumindo enquanto

pessoa fisica, essa questéo.
JN: Quem eram as pessoas que retiravam dinheiro?
Delubio Soares: Eram pessoas do PT e da base aliada.

JN: Todos, por exemplo, politicos que foram a agéncia do Banco Rural em Brasilia, foram |a

para pegar esse dinheiro?
Delubio Soares: Nem todas as pessoas que foram o banco foram com essa situacéo.

JN: Todas as pessoas que foram levantadas nas Ultimas reportagens, politicos e assessores de

politicos, inclusive do PT, que foram ao Banco Rural, foram |a para pegar esse dinheiro?

Dellbio Soares: A investigagdo vai mostrar com clareza essa situagdo. Primeiro, a origem do
dinheiro. O dinheiro ndo foi ilegal. Foi dinheiro de um empréstimo que foi colocado a
disposicdo para determinados pagamentos. 1sso foi 0 que aconteceu e isso vai aparecer na
investigacdo. O empreéstimo, o saque, e aonde foi o dinheiro. N6s estamos assumindo que isso
foi paraacampanha eleitoral e para a preparacao do Partido dos Trabalhadores, preparacéo da

base aliada para organizar as elei¢es de 2004.

JN: O que se pode dizer do Mensaldo? Ele existe?
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Dellibio Soares: Essa histéria do Mensaldo ndo é verdadeira E mentira da pessoa que
apresentou isso a nagdo. N&o corresponde a verdade, ndo tem compra de voto, ndo tem
compra de deputado para votar a favor do governo. Essa histéria de Mensaldo ndo é
verdadeira. O PT ndo compra voto. O PT ndo aceita colocar no partido que ele comprou
deputados para votar com o0 governo. As votagdes no Congresso Nacional seguem um ritmo
normal da situagdo de cada proposta. Tem hora que o governo ganha e tem horas que o
governo perde.

JN: O senhor concordou em falar e foi um dia depois que o publicitario Marcos Vaério
deformou a visdo que eles tinham dos fatos. 1sso € s uma coincidéncia ou houve acerto entre

vocés dois?
DelUbio Soares: Nao, ha uma coincidéncia dos fatos.

JN: Porque o publicitario Marcos Valério aceitou fazer esse empréstimo sem uma garantia

real? O que o PT ofereceu aele?

DellUbio Soares: Qual era a expectativa do Marcos Vaério em relacdo ao PT? Ele queria ser
um publicité&rio do PT. Ele queria apresentar, ele apresentou ndo s6 ao PT, mas todos os
partidos da base aliada e tentou pegar as campanhas eleitorais, preparando em 2003, 2004
para fazer as campanhas eleitorais de 2004. 1sso era um desgjo de desviar, ampliar a sua
agéncia de publicidade. Além das contas na rede privada e em varios organismos publicos,
também para o marketing eleitoral. (JORNAL NACIONAL, 16/07/2005).
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ANEXO I11

ENTREVISTA DA JORNALISTA MELISSA RIBEIRO COM O PRES.
LULA EM PARIS SOBRE A POSSIVEL OCORRENCIA DE “CAIXA
DOIS” NO PT (PROGRAMA FANTASTICO DE 17/07/05)

Exclusivo! Numa entrevista concedida a uma jornalista brasileira que trabalha para
televisdo francesa, o presidente Lula falou sobre a crise politica que o Brasil atravessa. Disse
que os escandalos de corrupcdo serdo apurados até o fim. A entrevista a repérter Melissa

Monteiro foi em Paris, sexta-feira passada, dia 15 de julho.

Em relacdo ao PT, Lula disse que o partido errou ao fazer, do ponto de vista eleitoral,
0 que segundo €ele, se faz sistematicamente no Brasil. Em entrevista ao Jornal Nacional, o
empresario Marcos Valério, na Ultima sextafeira, e, no sdbado, o ex-tesoureiro DelUbio
Delubio Soares, usaram argumentos parecidos. O Fantastico ndo teve interferéncia na escolha

das perguntas, mas comprou os direitos de exibic¢éo da mesma.

Melissa Monteiro: Infelizmente o Brasil atravessa uma nova crise politica, nés ja
atravessamos outras crises no passado, ligadas a corrupgdo. Quando é que o Brasil vai se

livrar definitivamente dessa doenca, qual é a cura definitiva?

Lula: De um lado vocé tem uma série de dendncias, naquilo que diz respeito a possibilidade
de investigacdo de um governo, nés estamos fazendo mais do que ja foi feito em qualquer
outro momento da histéria do Brasil. E tem um problema grave, porque toda vez que vocé
combate a corrupcdo, ela aparece mais ha imprensa e passa para a sociedade que tem mais
corrupcao exatamente porque vocé esta combatendo. Nesses 29 meses de governo mais de mil
pessoas foram presas no Brasil, ou sgja, presas de verdade, por sonegagdo, por prética de
corrupcdo. E nds vamos continuar utilizando todo o potencia que o estado tem para fazer o
que precisa ser feito no Brasil. Meus adversarios devem ter ficado um pouco indignados
porque todas essas denuncias de corrupgdo, ndo chegaram ao governo. Pelo contrario, as
Ultimas pesquisas mostraram que 0 governo teve um crescimento na opinido publica. 1sso
significa que o povo brasileiro esta sabendo distinguir bem o que é denlincia verdadeira, o que
0 governo esta apurando e o que é pega de discurso de pessoas que querem fazer discurso. Ou

sgja, toda vez que alguém faz ilagdes sobre corrupcdo e ndo da o nome concreto, fica dificil de
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apurar. O Congresso Naciona tem uma CPI gue vai funcionar até outubro. Portanto até la nés
vamos ter ainda muita gente sendo ouvida, muita denincia. Algumas serdo verdadeiras
porque terdo nomes e ai vocé terd como investigar. Outras serdo ilagcBes que vocé, muitas
vezes, ndo tem como investigar. Depois que a CPI terminar o trabalho dela, ela vai ter que
mandar isso para o Ministério Piblico e ai ele vai entdo decidir o que fazer com o resultado. E
importante lembrar que também ndo € a primeira vez que o0 Brasil tem uma CPl. NOs
gostamos muito de CPI e elas sfo feitas sistematicamente e eu acho que isso faz parte do jogo
democrético. O que € importante para mim € que eu gostaria que ndo acontecesse isso. Eu
acho que o Brasil ndo merece isso porque ele estd vivendo um bom momento na sua
economia, o0 Brasil esta vivendo um bom momento na geracdo de empregos e eu gostaria que
tudo fosse diferente. Mas ndo é. Faz parte da politica, n6s temos que encarar isso com a
tranquilidade que um dirigente tem que ter e vamos ver se 0S NOmMes aparecem e Se as provas

aparecem para gue as pessoas possam ser punidas.
Melissa Monteiro: O senhor acredita que ha males que vém para o bem?

Lula: A minha tese é que nGs precisamos aproveitar esse momento que esté acontecendo no
Brasil para sermos mais duros, criarmos mais mecanismos de protecdo do Estado brasileiro e
vamos fazer. Goste quem gostar, doa a quem doer, nds vamos continuar sendo implacaveis na
apuracdo da corrupcado e quem tiver que ficar bravo com o governo, que fique. Mas se tiver,
nos vamos apurar. Esse € o papel da Policia Federal, do Ministério Publico, esse é o papel do
governo. Mas 0 gque nos precisamos € trabalhar com fatos verdadeiros para que possamos

mostrar o resultado concreto das investigaces para a sociedade.

Melissa Monteiro: Vossa exceléncia sente um peso muito maior hoje do que quando foi
eleito Presidente da Republica?

Lula: Néo, hoje eu tenho muito mais consciéncia do que é administrar um pais como o Brasil.
Na verdade, quando eu tomel posse tinha uma preocupacdo muito forte com a questéo da
politica econbmica, e isso foi resolvido por gque tivemos paciéncia, ndo tomamos nenhuma
atitude populista, porque soubemos esperar 0 tempo certo de fazer as coisas. E, agora, deveria
ser 0 momento em que a gente estaria colhendo aquilo que plantamos em 2003 e 2004. N&o
estava previsto acontecer era nenhum erro politico, nenhuma crise mais forte, mas aconteceu.
E nds esperamos que, se cada instituicdo cumprir o seu papel, resolveremos isso. O Brasil néo
pode. De forma nenhuma, jogar fora uma oportunidade como essa. O Brasil € mais respeitado
no mundo. Tem mais for¢a nos organismos multilaterais, tanto na ONU, quanto na OMC, e
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nos precisamos fazer deste respeito que conguistamos uma conquista de beneficios para o

povo brasileiro, sgja no comércio, seja na politica.
Melissa Monteiro: Sente saudades do tempo em que era sindicalista ou oposi¢éo?

Lula: Saudade ndo, até por que passei a vida inteira para chegar onde cheguei. Na verdade
guando vocé é oposicdo tem mais facilidades, ndo tem a responsabilidade de fazer, s6 de
cobrar. Eu sempre tento fazer analogia com coisas simples que as pessoas possam entender.
Muitas vezes, dentro de casa, um filho ao pedir dinheiro para o pai, € que o pai nega, ele (o
pai) pode estar sendo 0 mais verdadeiro dos seres humanos. Mas o filho acha que o pai estava
negando uma coisa que ele poderia fazer. Na politica € a mesma coisa. Se vocé quiser ser
sério, sO podera fazer aquilo gque é possivel fazer. Nao pode inventar, gastar o que ndo tem,
fazer populismo, prometendo coisas que vocé ndo vai conseguir fazer. Trabalhar com a
verdade é muito fazer. A desgraca da mentira é que, ao vOcé contar a primeira, passa a vida
inteira contando mentiras para justificar a primeira. E a verdade n&o. Ela vocé disse ela hoje,

dagui a cem anos vai dizer outravez. Ent&o eu prefiro ser verdadeiro.

Melissa Monteiro: O senhor foi criador do PT. E impossivel ndo associar a sua imagem a
imagem do partido. Hoje ele comemora 25 anos e, infelizmente, esta envolvido em todas

essas denuncias de corrupcdo. Onde foi que o pali, Lula, errou?

Lula: Olha, eu tenho o PT como filho, por que eu gjudel, sou um dos fundadores do PT. Acho
que o PT esta sendo vitima do seu crescimento, ou sgja, em 20 anos chegamos a presidéncia
do Brasil, coisas que, em outras partes do mundo, muitos partidos demoraram 100 anos para
chegar. A minhatese € de que o PT tem explicar para sociedade brasileira que erros cometeu.
Na medida em que o partido trocou a diregdo e esta fazendo uma auditoria interna, o Tarso
Genro tem o compromisso de explicar para a sociedade onde e por que o PT errou, e 0 que vai
fazer para concertar o erro. O que o PT fez do ponto de vista eleitoral € o que é feito no Brasil
sistematicamente. Eu acho que as pessoas ndo pensaram direito no que estavam fazendo. O
PT tem na ética uma de suas marcas mais extraordinérias. E ndo é por causa do erro de um
dirigente ou de outro que vocé pode dizer que o PT est4 envolvido em corrupcdo. Eu acho que
anova direcdo do partido sabera explicar para a sociedade o que aconteceu com o PT e o que

val acontecer daqui pra frente.
Melissa Monteiro: Mas o senhor estima gue alguma culpa nesta crise do PT e do pais?

Lula: Nao. Ja faz tempo que deixel de ser presidente do PT. Fui presidente por trés anos.
Depois da presidéncia da Republica, ndo pude mais participar das direcdes do partido, das
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reunides dos diretdrios. O PT tem muita autonomia com relacdo ao governo. E o governo tem
mais autonomia ainda em relagdo ao PT. Eu acho que o partido teve um problema que € a
questdo da direcdo. Houve um tempo em que os melhores quadros da politica de esquerda no
Brasil eram dirigentes do PT e depois que nds ganhamos prefeituras, governos estaduais,
elegemos muitos deputados e eu ganhei a presidéncia, grande parte desses quadros vieram
para 0 governo e a direcdo ficou muito fragilizada, enfraquecida, possivelmente por isso

cometemos erros que outrora ndo cometer jamos.

Melissa Monteiro: Como o senhor vé o Lula, daqui a um ano e meio, em 2006, apés as
eleicles presidenciais?

Lula: Eu n&o estou pensando ainda em 2006. Tenho ainda um ano e meio de mandato a
cumprir e isso vai exigir de nés uma capacidade de trabalho muito grande. Nos temos muitas
coisas acontecendo no Brasil e precisamos cumprir 0 nosso primeiro mandato. N&o discuti
ainda a questdo da reeleicdo. N&o tenho pressa de discutir. Eu tenho que cumprir um
programa de governo que eu prometi ao povo brasileiro em 2002. Depois vamos pensar em
2006. A perspectiva que tenho é que 0 ano de 2006 sera muito melhor para o Brasil do que foi
2005, 2004, 2003. E acho que 2007 sera melhor que 2006, que 2008 sera melhor que 2007. Eu
acredito no Brasil, num ciclo de crescimento sustentavel duradouro, que possa durar 10, 15 ou
20 anos. Por isso eu acho que o Brasil esta no caminho certo e ndo temos porque mudar de
rota (FANTASTICO, 17/07/2005)



CXXXIV

ANEXO IV

TRANSCRICAO DA REPORTAGEM DO JORNALISTA ERIVALDO
PEREIRA, APRESENTADA DURANTE O JORNAL NACIONAL DE
11/08/2005, REFERENTE AO DEPOIMENTO DE DUDA MENDONCA
NA CPI DO MENSALAO

Eram 4h da manhd, quando o publicité&rio Duda Mendonca deixou a Policia Federal,
em Salvador. Pegou um jatinho e foi direto para Brasilia. Ja tinha avisado a parlamentares
baianos da disposicdo de também depor na CPl dos Correios, junto a socia dele, Zilmar

Fernandes.

SO depois de muita discussdo, a CPl aceitou os dois depoimentos. A sesséo da CPI
parou 0 Senado para ouvir as revelacbes bombasticas que Duda ja tinha feito a Policia
Federal: o PT pagou por servigos prestados em 2002, com dinheiro de Marcos Valério
depositado no paraiso fiscal das Bahamas. O dinheiro saiu de cinco institui¢des financeiras no
exterior. O pacote de servigos incluia campanhas do presidente, senadores, deputados e do
horério eleitoral. Ao comegar a depor o publicitario se emocionou. “Nesse momento, minha
mulher, minha irmd, meus sete filhos estdo assistindo a0 meu depoimento. E 0 meu
compromisso com a verdade € muito mais que meu, é da minha familia, é de todos os meus

amigos.”

Duda Mendonga, que ja trabalhou com varios partidos, disse que foi chamado para
fazer campanhas do PT em 2001. E fez um projeto incluindo candidatos de S&o Paulo, do Rio
e a campanha do presidente Lula. Cobrou R$ 25 milhdes pelo pacote. Depois da eleicéo,
aindatinha R$ 11,5 milhdes para receber do PT.

Mesmo assim, no ano seguinte fez um novo acordo para dar consultoria ao partido,
cobrou mais R$ 7 milhdes. A siciadele, Zilmar, era encarregada de fazer as cobrangas ao ex-
tesoureiro do PT, Delubio Soares. “Zilmar que conversava com o Delubio. Eu quero dizer que
surgiram oportunidades até de quase brigar com o Delubio porque eu queria receber 0 meu

dinheiro”.
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Delubio prometeu buscar dinheiro com um amigo, gque faria um empréstimo para
pagar as dividas de campanha. E mandou que Zilmar procurasse Marcos Valério para receber
R$ 4 milhdes. Foi quando ela pegou a primeira grande quantia em dinheiro vivo, numa
agéncia do Banco Rural.“Trouxe um pacote de dinheiro e pds em cima da mesa. Fiquei
preocupada, achei que devia um cheque administrativo”, contou Zilmar. Mesmo se dizendo
constrangida, ela voltou para receber outras vezes no mesmo esquema. Ela disse que dias
depois foi chamada por Marcos Vaério para uma operacdo mais arriscada ainda. Deveria

abrir uma conta no exterior parareceber o restante.

Segundo Duda Mendonca, por indicacdo de Marcos Valério ele procurou o Banco
Boston International e foi orientado a abrir uma empresa no exterior. Foi aberta nas Bahamas,
o nome: Dusseldorf. “E ele trouxe no formato de uma empresa, para eu assinar como
procurador e era empresa das Bahamas e era a garantia de sigilo completo e pronto”. Pela
conta da Dusseldorf, Duda Mendonca diz que recebeu um depdsito em torno de R$ 10

milhGes. Dinheiro que segundo ele ndo foi movimentado oficialmente.

A CPI, Duda Mendonga afirmou que tem como provar que recebeu dinheiro de
Marcos Valério no exterior e que o dinheiro era para pagar dividas de campanhas que o
Partido dos Trabalhadores tinha com ele. E o dinheiro também vinha de outras contas no

exterior.

“Do Banco Rural Europa, enviando para a nossa conta US$ 25 mil, veio diversos do
embate Flérida Bank, eu tenho varios do Trade Link, eu tenho até uns com 0 nome esquisito,

de Israel, se eu ndo me engano”.

Mas contrariando uma nota que ele mesmo divulgou, onde afirmava que todo o
dinheiro recebido era contabilizado, Duda Mendonca confessou que néo declarou o valor ao
Imposto de Renda. “A gente também n&o é bobo, recebia dinheiro por fora. E ndo podia emitir

notafiscal, ta na cara que ndo eradinheiro oficial”.
O publicitario disse que ndo sabia quais campanhas foram pagas com dinheiro ilegal.
N&o foi claro sobre os recursos usados. “N&o posso garantir, mas acredito que campanha do

Lulafoi paga com dinheiro oficial”.

No meio do depoimento, o lider do governo no Senado, Aloizio Mercadante, que

teve a campanha feita por Duda Mendonca se defendeu.



CXXXVI

“Eu jamais negociei qualquer contrato. Eu jamais soube de pagamento no exterior,
gue havia empresa no exterior, que os valores chegam a isso que esta sendo dito”, afirmou
Mercadante, lider do governo no senado.

Segundo o publicitario, o PT ainda Ihe deve R$ 14 milhdes, referentes & campanha

de 2004. E este dinheiro, ele ndo desistiu de receber. Vai cobrar da nova dire¢éo do partido.

Duda Mendonga disse que ndo pagou despesas pessoais do presidente Lula. “Durante

a campanha eu pagava ao presidente os custos da campanha’. (JORNAL NACIONAL,
11/08/2005).
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ANEXO V

TRANSCRICAO DO DISCURSO DO PRESIDENTE LULA PARA AS
COMEMORACOES DO DIA 1° DE MAIO DE 2005

Amanha € o 1° de Maio, um dia extremamente importante no mundo inteiro: Dia do
Trabalhador. O dia em que homenageamos todos aqueles que constroem as acOes que,
legitimamente, buscam a justica, reconhecimento e, sobretudo, melhores condi¢des de vida
paras e para asuafamilia[...]. O 1° de Maio &, e sera sempre, um dia muito importante na
minha vida. E como se fosse o proprio dia do meu aniversario. Afinal, ndo faz muito tempo,
eu estava em cima de um palanque, ao lado de dezenas de outros companheiros, com o
microfone na méo, reivindicando e criticando governantes insensiveis que, logo apos a

eleicdo, davam as costas ao trabalhador [...].

Compreendo, portanto, melhor do que qualquer outro Presidente, a legitimidade e a
importéncia das reivindicagdes feitas neste dia. E falo nisso com a visdo de quem ja foi
sindicalista e hoje é o Presidente da Republica, e que tem, por isso mesmo, a exata dimensao
do problema, vista pelos dois lados [...]. Hoje sei que € possivel, sim, construir solucdes para
gue os trabalhadores brasileiros possam aumentar a sua renda e ter mais tranquilidade e mais
seguranga no seu emprego.

Mas hoje sel, também, por outro lado, que isso ndo pode ser conseguido da noite para
odia[...]. Todas as solugdes sérias, verdadeiras e, sobretudo, seguras, passam por etapas que
tém que ser construidas passo a passo, lado a lado, pelos trabalhadores e pelo governo. N&do ha
nenhuma hipotese possivel de se construir avangos duradouros e conquistas verdadeiras para
o Brasil e para o trabalhador brasileiro sem o crescimento solido e seguro do nosso pais e sem
a sua economia em ordem, com a inflagdo sob controle e as contas publicas equilibradas [...].
Como ndo canso de repetir, ndo existe mégica. Toda grande conquista exige esforco e
perseveranca.

Quantos anos gritamos nas ruas. “Fora FMI”? Era o grito de milhdes de brasileiros
gue, como eu, gostariam de ver o nosso pais livre de uma velha e crénica dependéncia
econémica[...]. Em dois anos, como Presidente, descobri que era possivel, sim, sem traumas
nem rupturas, realizar esse sonho de toda uma geracdo. Mas que isso SO seria possivel se antes
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conseguissemos fortalecer 0 nosso pais, conquistar a credibilidade internacional e retomar o

crescimento econdmico, aumentando as exportagdes e equilibrando as contas publicas|...].

O resultado desse esforgo foi que em apenas dois anos conseguimos sair do FMI, de
cabeca erguida e pela porta da frente, passando o Brasil a andar sem muletas e com as suas
proprias pernas, fato elogiado pelo mundo inteiro [...]. A partir de amanha entra em vigor, em
todo o pais, 0 novo sal&rio minimo, no valor de R$ 300,00. Um valor significativo, com um
ganho real acima da inflagdo, como ha muito tempo ndo acontecia. E é importante, também,
levarmos em conta que hoje a inflacdo esta sob controle, 0 que aumenta substancialmente o

poder de comprado sal&rio minimo [...].

Entretanto, tenho plena consciéncia de que ainda ndo é o aumento ideal. Deus sabe
como eu gostaria de estar aqui, agora, anunciando um sal&rio minimo maior. Mas isso ainda
ndo pode ser feito nesse momento, pois desequilibraria as contas da Previdéncia, que hoje ja
carregam um déficit de 37 bilhGes de reais, jogando por agua abaixo tudo o que ja
conseguimos nesses dois anos de governo [...]. Garanto a vocés que qualquer brasileiro
responsavel, sério e verdadeiramente comprometido com o trabalhador brasileiro, no meu
lugar, faria exatamente o que estou fazendo [...]. Quero o salario minimo crescendo sempre e
todos 0s anos, sem retrocessos nem Crises para 0 NOSSo pais, como tantas que ja aconteceram
no passado [...].

Vejam, tenho apenas dois anos e quatro meses de governo, € sempre bom lembrar
isso. E, nesse curto espago de tempo, muita coisa ja mudou neste pais. Dois milhdes e
quatrocentos mil empregos formais com carteira assinada foram criados nos ultimos dois
anos, 0 que ndo acontecia ha muito tempo [...]. SO para dar uma idéia do que isso significa,
enquanto a média de criacdo de empregos nos oito anos do governo anterior foi de 8 mil
empregos por més, desde que assumi a Presidéncia, a média do Brasil € de 91 mil novos

empregos por més, ou sgja, 11 vezes mais|...].

Outra importante conquista para o trabalhador e para os aposentados deste pais foi a
regulamentacdo dos empréstimos com desconto em folha de pagamento. Esse tipo de
empréstimo permitiu juros mais baratos, libertando os brasileiros das méos dos agiotas. No
meu governo, o microcrédito também ganhou uma dimensdo nunca vista. Para que vocés
possam entender bem o0 que isso significa, enquanto no governo anterior eram
disponibilizados, em média, 30 milhGes de reais por ano, somente para este ano ja
disponibilizamos 600 milhdes de reais, 20 vezes mais|...].
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Enfim, meus amigos, essas e outras dezenas de acdes de governo que ja estdo sendo
implementadas nos permitem olhar para a frente com otimismo e confianga, certos de que
num futuro ndo muito distante conseguiremos transformar este nosso Brasil num verdadeiro
pais de todos[...]. Muito obrigado e boa noite. (LULA, na TV Globo, 30/04/2005).
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ANEXO VI

TRANSCRICAO DO DISCURSO DO PRESIDENTE LULA EM
AGOSTO DE 2005 EXIBIDO PELA TV GLOBO EM 12/08/2005

Estou consciente da gravidade da crise politica. Ela compromete todo o sistema
partidario brasileiro. Em 1980, no inicio da redemocratizacéo decidi criar um partido novo
que viesse para mudar as praticas politicas, moraliza-las e tornar cada vez mais limpa a
disputa eleitoral no nosso pais. Ajudel a criar esse partido e, vocés sabem, perdi trés eleicdes
presidenciais e ganhei a quarta, mantendo-me sempre fiel a esses ideais, téo fiel quanto sou
hoje. Quero dizer a vocés, com toda a franqueza, eu me sinto traido. Traido por praticas
inaceitaveis das quais nunca tive conhecimento. Estou indignado pelas revelagbes que

aparecem a cada dia, e que chocam o pais.

O PT foi criado justamente para fortalecer a ética na politica e lutar ao lado do povo
pobre e das camadas médias do nosso pais. Eu ndo mudei e, tenho certeza, a mesma
indignacdo que sinto € compartilhada pela grande maioria de todos aqueles que nos
acompanharam nessa trgjetéria. Mas ndo é sd. Esta € a indignacdo que qualquer cidaddo
honesto deve estar sentindo hoje diante da grave crise politica. Se estivesse ao meu alcance, ja
teria identificado e punido exemplarmente os responsavels por esta situacdo. Por ser o

primeiro mandatario da nacdo, tenho o dever de zelar pelo estado de direito.

O Brasil tem instituicdes democréticas slidas. O Congresso estd cumprindo com a
sua parte, o Judici&rio esta cumprindo com a parte dele. Meu governo, com as agdes da
Policia Federa, estdo investigando a fundo todas as denuincias. Determinei, desde o inicio,
gue ninguém fosse poupado, pertenca ao meu Partido ou ndo, sga aliado ou da oposicéo.

Grande parte do que foi descoberto até agora veio das investigacOes da Policia Federal.

E vamos continuar assim até o fim, até que todos os culpados sgam
responsabilizados e entregues a Justica. Mesmo sem prejulgélos, afastel imediatamente os
que foram mencionados em possivel desvio de conduta para facilitar todas as investigacoes.
Mas isso sO ndo basta. O Brasil precisa corrigir as distor¢cbes do seu sistema partidario
eleitoral, fazendo urgentemente a tdo sonhada reforma politica. E necessario punir corruptos e
corruptores, mas também tomar medidas dréasticas para evitar que essa situagcdo continue a se

repetir no futuro.
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Quero dizer aos Ministros que € obrigacéo do governo, da oposi¢éo, dos empresarios,
dos trabalhadores e de toda a sociedade brasileira ndo permitir que esta crise politica possa
trazer problema para a economia brasileira, para o crescimento deste pais, para a geracéo de
empregos e para a continuidade dos programas sociais. Temos que arregacar as mangas e
redobrar esforcos. Peco que aumentem, ainda mais, a sua dedicacéo. Se atualmente voceés,
Ministros e Ministras, trabalham até 11 h da noite, trabalhem um pouco mais, até meia noite,
uma hora da manhg, porque nés sabemos que muito ja fizemos, mas muito mais temos que

fazer porque o Brasi| precisa de nos.

Queria, neste final, dizer ao povo brasileiro que eu ndo tenho nenhuma vergonha de
dizer ao povo brasileiro que nds temos que pedir desculpas. O PT tem que pedir desculpas. O
governo, onde errou, tem que pedir desculpas, porque o povo brasileiro, que tem esperanca,
que acredita no Brasil e que sonha com um Brasil com economia forte, com crescimento
econdémico e distribuicdo de renda, ndo pode, em momento algum, estar satisfeito com a

situacdo que 0 NOsso pais esta vivendo.

Quero dizer a vocés: ndo percam a esperanca. Eu sei que vocés estdo indignados e
eu, certamente, estou t8o ou mais indignado do que qualquer brasileiro. E nos iremos
conseguir fazer com que o Brasil consiga continuar andando para frente, marchando para o
desenvolvimento, para o crescimento da riqueza e para a distribuicdo de renda. E eu tenho
certeza que posso contar com o povo brasileiro. (LULA, na TV Globo, 12/08/2005).
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ANEXO VII

TRANSCRICAO DO DISCURSO DO PRES. LULA NO DIA 07 DE
SETEMBRO DE 2005 TRANSMITIDO EM CADEIA ABERTA DE
RADIO E TELEVISAO

Meus amigos e minhas amigas, sete de setembro € dia de emocgao e reflexdo. Neste
dia, 183 anos atras, comegamos a nos tornar uma nagao independente, marco historico de uma
luta iniciada bem antes e que continua até hoje. Sim, porque a luta pela independéncia
continuara enquanto houver um so interesse nacional a defender e um Unico brasileiro a ser
libertado da miséria. No dia da Pétria, quero refletir com cada um de vocés sobre a

extraordinaria capacidade que temos, povo e governo, de enfrentar e superar desafios|...].

Se ha uma caracteristica marcante do povo brasileiro € a de lutar contra a
adversidade e vencé-la. O diferencial do meu governo € justamente este, 0 de ndo recuar
diante dos obstaculos, por maiores que sejam e superé-los. Foi assim desde o inicio. Todos
sabem gue, quando eu assumi a Presidéncia, o Brasil estava mergulhado em uma profunda
crise econdmica e social. O quadro era assustador: a economia estagnada, o desemprego
crescendo, a inflac8o disparando e a crise social prestes a explodir. Muitos ndo acreditavam

gue eu fosse conseguir.

Hoje, 32 meses depois, cada um de vocés é testemunha: vencemos a crise econdémica
e recolocamos o pais nos trilhos. Juntos, governo e povo, fizemos o Brasil voltar a crescer de
modo sustentado. Os resultados estdo ai, a vista de todos. A economia cresce, a industria
cresce, 0 COMErcio cresce, as exportacdes crescem, 0 emprego cresce, 0 sal&rio cresce, cresce
a transferéncia de renda para os pobres, a inflagdo cai, o custo da cesta basica também cai.

Dessavez, o crescimento € para todos, com geracdo de empregos e distribuicdo de renda.

Gragas a Deus, e a muito trabalho, nosso governo jacriou 3 milhdes e 200 mil novos
empregos, com carteira assinada. Nao € tudo que precisamos. Mas ja é bastante e tenho
orgulho disso. O Brasil entrou definitivamente na rota do desenvolvimento. E nada nos
desviara desse caminho. A divida social teria desanimado gquem ndo estivesse, como eu,

habituado a enfrentar dificuldades. Mas pusemos méos a obra, implantamos programas sociais
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inovadores, passamos a enxergar e a cuidar dos pobres deste pais. Ainda temos muito o que

fazer, mas os resultados ja estdo aparecendo.

O Brasil estd mudando para melhor. E mudaré cada vez mais, porque foi para isso
gue viemos, parajuntar o econdmico com o social, parajuntar os niUmeros da economia com a
qualidade de vida das pessoas. E estamos semeando o futuro, investindo fortemente na
educacdo e na infra-estrutura [...]. Hoje, podemos dizer com humildade, mas com o
sentimento do dever cumprido: o Brasil est4 se tornando um pais cada vez mais produtivo e
solidario. Permitam-me nesse dia da Pétria, dia da soberania nacional, celebrar com vocés
uma grande conguista: este ano alcancaremos a nossa auto-suficiéncia na producdo de

petréleo, que tornara o Brasil muito menos vulnerdvel diante das crisesinternacionais...].

Por isso, digo a vocés com toda a convicgdo: da mesma forma que soubemos vencer
0 desafio da crise econdmica, e estamos vencendo o desafio da divida social, saberemos
superar com coragem e serenidade as atuais turbuléncias politicas. A crise politica também
serda vencida, pelo Congresso, pelo governo e pelo povo brasileiro. Sera vencida com a
apuracao cabal de todas as denuincias e com a punic¢éo rigorosa dos culpados. Nem eu nem
vocés admitiremos qualquer contemporizacdo, nenhum acordo subalterno. Doa a quem doer,

sejam amigos ou adversarios.

O fundamental é que a verdade prevaleca e que ndo haja impunidade. Que as CPIs
apurem, que a Policia Federal investigue, que o Ministério Plblico denuncie, e que a justica,
soberana, julgue [...]. O que ndo podemos, de modo algum, € permitir que essa crise politica
seja manipulada por interesses menores e se aastre artificialmente, contaminando de modo
abusivo e desnecessario a vida nacional [...]. Por isso, fago questdo de tranqiilizar as pessoas
de bem, e advertir aos mal intencionados, que as turbuléncias politicas ndo vao tirar o governo
do seu rumo. A politica econdmica sera mantida, a politica social continuara sendo ampliada,

a politica externa seguird seu curso e a vigilancia ética sera redobrada.

E preciso separar 0 joio do trigo para que possamos punir quem deve ser punido,
inocentar quem deve ser inocentado, corrigir 0 que deve ser corrigido e seguir em frente,
construindo um pais mais transparente, com nossa democracia fortalecida. Porque o Brasil é
maior, muito maior do que tudo isso. E ndo podemos perder as oportunidades econémicas e
sociais que nés mesmos construimos, a custa de muito sacrificio. Conto com cada um de

VOCES para que 0 pais continue a crescer, a gerar empregos e a distribuir renda. Que estejamos
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todos a altura do pais sonhado pelos fundadores da nacionalidade. Obrigado e boa noite.
(LULA, em cadeia nacional, 07/09/2005).
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