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Resumo 

Este relatório de estágio foi realizado no âmbito do mestrado em Comunicação, 

Marketing e Media Digitais da Universidade Lusófona do Porto. O estágio totalizou três 

meses de trabalho, e foi realizado na empresa lndielisboa, com foco na produção da oitava 

edição do festival de cinema infantil e juvenil lndieJúnior Porto. Pretende-se analisar os meios 

de comunicação utilizados para a promoção do festival lndieJúnior Porto, sendo as atividades 

realizadas em ambiente de estágio, a metodologia usada para atingir estes fins. Procura-se 

realizar também um levantamento teórico sobre festivais de cinema e a sua importância no 

âmbito nacional, bem como os meios de comunicação disponíveis atualmente e qual a 

importância da sua utilização na promoção de festivais de cinema. 

De modo a complementar esta recolha de informação, foi realizado um questionário 

com o objetivo de analisar a utilização das redes sociais por parte do público do festival e a 

interação deste com os conteúdos publicados nas páginas oficiais do festival lndieJúnior 

Porto. 

No final, foram analisados todos os resultados obtidos através dos diferentes 

métodos de investigação, de modo a dar uma resposta ao objetivo delineado para este 

relatório. 

Palavras-chave: Festivais de Cinema, Meios de Comunicação, Marketing, 

Promoção, Redes Sociais. 
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