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Na fotografia, ha uma realidade tdo penetrante que se
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fotografo.
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RESUMO

Na ultima década, as tecnologias digitais revolucionaram a forma como captamos e
gravamos a realidade através de imagens. Alegadamente, o que devia muitas vezes ser um
registo fiel da realidade é, na verdade, frequentemente aumentado e transformado
digitalmente.

O designer grafico, enquanto comunicador e promotor de relacdes entre individuos e
produtos, opera em canais onde a imagem fotografica mais se evidencia e fa-lo, muitas vezes,

modificando o seu significado.

Esta investigacdo pretende oferecer uma interpretacdo das causas inerentes ao
processo de tratamento de imagens fotograficas pelos designers graficos. A metodologia
adotada, do tipo de estudo de caso, envolve uma amostra de 6 designers gréficos profissionais.
A abordagem qualitativa € conduzida por entrevistas semiestruturadas e apoiada por
instrumentos de investigacdo visual: analise de fotografias e producéao de videos, estes Gltimos
realizados pelos préprios designers.

Apos analise dos dados, as principais conclusdes indicam que o designer grafico
pode ser visto hoje como um profissional multifacetado para o qual, apesar da desvalorizacéo
em matéria fotogréfica, esta constitui uma das suas principais ferramentas. A modificagdo da
realidade representada, mais do que a consciéncia deste profissional grafico, é reflexo da

evolugdo tecnoldgica e traduz o meio onde este se insere.

Palavras-chave: designer, fotografia, manipulacdo, digital.
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ABSTRACT

In the last decade, digital technologies have revolutionized the way we capture and
record the reality through images. Reportedly, what must often be a faithful record of reality

is actually often increased and transformed digitally.

The graphic designer, as a communicator and promoter of relations between
individuals and products, operates in channels where the photographic image is more evident
and do it often changing its meaning.

This research aims to provide an interpretation of the causes inherent in the
photographic imaging process by graphic designers. The methodology adopted, the type of
case study involves a sample of 6 professional graphic designers. The qualitative approach is
conducted by semistructured interviews and supported by instruments used in visual research

such as analysis of photos and videos, the latter made by the designers themselves.

After analyzing the data provided, the main findings indicate that the graphic
designer can be seen today as a multifaceted professional for which, despite the devaluation of
photographic material, this is one of its main tools. The modification of the represented
reality, more than the consciousness of this professional, is a reflection of technological

changes and reflects the environment in which it occurs.

Keywords: designer, photo, manipulation, digital.
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ABREVIATURAS, SIGLAS E SIMBOLOS

AC Anélise de conteudo

App Application

BRD Blue Ray Disc

CD Compact Disc

CF Compact Flash

DNG Digital Negative

DSLR Digital Single Lens Reflex
DTS Digital Theater Systems

DVD Digital Versatile Disc

GB Giga Bytes

HD High Definition

HDR High Dynamic Range

HTTP Hyper Text Transfer Protocol
ISO International Standards Organization
JPEG Joint Photographic Expert Group
LCD Liquid Crystal Display

LED Light Emitter Diode

MB Mega Bytes

MP Mega Pixels

MPEG Moving Picture Experts Group
PC Personal Computer

PPI Pixels Per Inch

RGB Red, Green and Blue

SD Security Digital

SLR Single Lens Reflex

UHD Ultra High Definition

USB Universal Serial Bus

WPP World Press Photo

WWW World Wide Web
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INTRODUCAO

A fotografia nasce da necessidade de registar o real da forma mais fiel possivel.
Contudo e fruto de 190 anos de evolucéo, este pressuposto parece cada vez mais inadequado.
Neste estudo avaliamos esta afirmagdo, & luz da tecnologia atual, considerando o uso de
imagens fotogréficas pelo designer grafico em producgdes digitais.

A fotografia digital parece ter aproximado o designer ao fotdgrafo incentivando
ainda a experimentacdo por todo um publico curioso pelos, sempre tentadores, engenhos e
apetrechos tecnoldgicos. Os avancos tecnoldgicos verificados na Gltima década tém
contribuido para massificar a pratica fotografica através de uma abundante oferta de
equipamento especializado. Paralelamente, o desenvolvimento ocorrido na éarea dos
dispositivos moveis tem atribuido novas dimensdes culturais a fotografia. Imagens
manipuladas, editadas ou alteradas digitalmente de alguma forma, tornaram-se comuns.
Grande parte delas encontram-se alegadamente alteradas para favorecer, enaltecer, satisfazer
ou aproximar a realidade a visdo idealista do seu criador e marcam habitualmente presenca
em praticamente todos os meios de comunicagéo visual, particularmente nos canais editoriais

e virtuais.

Dada a importancia e impacto que as imagens podem auferir como instrumento
impulsionador de acdes, influenciador de comportamentos e regulador de tendéncias,
consideramos necessario conhecer um pouco melhor o modo como sdo produzidas. Os
criativos aparentam compadecer com a alegada tendéncia para alterar imagens e até afeigoar-
se com elas. Importa saber, no contexto desta dissertacdo, a posicdo de um dos principais
intervenientes que opera no seio destas mudancas: o designer gréafico. Ele, que é um dos
principais responsaveis, através da comunica¢do que ajuda a produzir, com a tecnologia

disponivel, por saciar visualmente os caprichos de uma sociedade consumidora de imagens.

Duas questdes encabecam esta investigacao:
1. Que uso faz o designer grafico contemporaneo da tecnologia digital para produzir
imagens fotogréficas?

2. Quiais as razdes que levam os designers graficos a transformarem as imagens?
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A delimitacdo do estudo é clara nas questdes de partida. Evoca os designers gréaficos
no tempo presente e concentra-se nas imagens fotograficas digitais produzidas através da
tecnologia atualmente existente. Estabelecemos como objetivo central desta investigacdo
oferecer uma interpretacdo sobre as causas do tratamento aplicado as imagens fotogréficas.
No sentido de entender o que leva os designers graficos a modifica-las, averiguamos até que
ponto a transformacdo processada nas imagens € arbitréria, necesséaria ou incontornavel. Por
ser um universo de investigacdo muito vasto, concentramo-nos nos designers que participam

no estudo e neles circunscrevemos o fendmeno.

No contexto tecnologico contemporéneo, € para nds crucial entender as motivacdes e
condicionalismos dos designers para melhor compreender as decisdes que se espelham na sua
comunicacdo. A prética da imagem fotografica como processo e resultado da visdo do
profissional em design gréafico ndo é um assunto comum em trabalhos académicos. Toda a
tematica que envolve imagens fotograficas aparenta centrar-se vulgarmente nos fotografos.
No que concerne a esta investigacdo, a interpretacdo das questdes de partida por designers
graficos é determinante. Por se tratar de uma categoria profissional que, no nosso entender,
melhor conhece o0 meio visual, mas que muitas vezes é menosprezada, consideramos ser uma
6tima oportunidade para coletar contributos preciosos, de um ponto de vista pouco explorado,

para a compreensdo do assunto.

O tema da transformacdo digital de imagens acaba por se revelar um assunto
renovado na medida em que é abordado por um grupo de designers graficos contemporaneos,
a luz tecnologias e técnicas de producdo atuais. O manuseamento de imagens fotograficas é
pratica corrente em projetos gréficos cabendo frequentemente aos designers a sua idealizacdo,
concecdo, producdo e comunicacdo através de canais de distribuicdo e comunicacdo que
privilegiam o impacto visual. Tentamos reunir dados para colmatar as insuficiéncias de
informacdo. O estudo opera com métodos visuais focando-se em aspetos tecnolégicos mas
estabelecendo relagBes que se estendem a producdo, imagem e audiéncia, seguindo o modelo
proposto por Gillian Rose no seu livro Visual Methodologies de 2012. Adotamos uma
metodologia qualitativa, do tipo de estudo de caso. A revisdo da literatura serve como
elemento impulsionador para contextualizar a temética que se tenta compreender através da
realizacdo de entrevistas a designers gréficos, producéo de imagens e interpretagdo de videos

realizados pelos préprios designers. Ao todo envolvemos 6 designers profissionais.
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Seria impensavel realizar um trabalho desta dimensdo sem apreco pelo tema. A
paixdo que ambos nutrimos pelo ato de criar manifesta-se nas profissdes que decidimos
ocupar. Averiguar os lacos relacionais entre a imagem fotogréfica e o designer gréfico foi
para n6s um empolgante desafio que, para além do acrescido conhecimento que trouxe do
meio artistico revelou-se, ao envolvermos os designers, uma enriquecedora experiéncia
humana. O resultado deste empenho conjunto de ano e meio de trabalho é o que mostra ao
longo destas 230 paginas.

A dissertacdo encontra-se segmentada em 6 capitulos. Os quatro primeiros
capitulos remetem-se para a coleta de informacdo proveniente da revisdo da literatura.
Constituem a primeira parte da investigacdo e fornecem informacdo. A segunda parte é
dedicada a descricdo e justificacdo dos processos metodolégicos que adotamos no
decorrer da investigagédo e por fim, na terceira parte, revelamos e analisamos os resultados

apurados.

O primeiro capitulo comeca com uma explanagdo técnica das tecnologias que
envolvem as imagens digitais e o significado que adquirem no contexto cultural atual,
nomeadamente através da tecnologia disponivel. O segundo capitulo analisa a
proximidade que se tem vindo a estabelecer entre a imagem e os meios informéticos e
mostra como este fator tem alterado a forma como se trabalha com imagens. O capitulo
seguinte, terceiro, contextualiza os varios significados que tém vindo a ser atribuidos as
imagens no sentido de melhor compreender aquilo que hoje representa e abre caminho
para 0 quarto capitulo que abordada transformacdo da imagem como como resultado
criativo da interferéncia do fator humano aproximando-a e relacionando-a com o design.
O capitulo quinto explora em detalhe a metodologia qualitativa utilizada neste estudo.
Justifica e fundamenta o uso de entrevistas e instrumentos de pesquisa visual: analise de
imagens e producdo de videos. No Ultimo capitulo, reunimos todos os dados recolhidos e
interpretamos o seu conteddo. Demonstramos os resultados e discutimos o seu significado.
Por fim, mencionamos as principais conclusdes da investigacéo, as limitagdes encontradas no

estudo e evidenciamos algumas pistas e sugestdes para dar continuidade a este estudo.

Esta dissertacdo respeita a Norma APA no que respeita a citacOes e referenciacdo

bibliogréafica.
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PARTE 1: OS ALICERCES DA INVESTIGACAO

CAPITULO |
ATECNOLOGIADIGITAL
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1.1 O consumo tecnoldgico

A tecnologia digital estd definitivamente estabelecida. O termo digital é tido
vulgarmente como o resultado de uma evolucdo tecnoldgica qualitativa. Esta culturalmente
relacionado e associado a melhor qualidade e isso deve-se a tecnologia que nos rodeia ter
assistido, de facto, a uma melhoria acrescentada com a chegada de sucessivas inovagoes
digitais.”

As “deslumbrantes possibilidades do novo meio digital” (Fontcuberta, 2012/2014, p.
15)% ndo tém passado indiferentes perante uma sociedade avida pelo consumo. Para este autor,
a aderéncia do publico a tecnologia digital pode ser explicada pelo facto de esta ser “muito
mais pratica, mais rapida, mais potente, mais barata e mais limpa“ (Fontcuberta, 2012/2014,
p. 62) justificando-se assim a velocidade com que dominou o meio audio visual e introduziu

novas préaticas na vida quotidiana.

Figura 1: plataforma digital interativa localizada no Largo de Camdes, em Lisboa.
Permite captar imagens digitais e enviar de imediato o resultado via correio eletrénico.
Antdnio Oliveira, 2015.

A evolucgdo tecnoldgica e o interesse por ela manifestado tém potenciado a disputa
pelo fabrico de equipamentos cada vez mais sofisticados, econdémicos e compreensivelmente

mais acessiveis. Como resultado, a oferta digital tém-se multiplicado, expandido e difundido,

! S&o disso exemplo diversos formatos fisicos como o CD, DVD, BRD, as emissées de TV digitais ou os
formatos de som digital: Dolby Digital e DTS.

2 Joan Fontcuberta. Professor universitario espanhol, autor e curador. Aclamado artista e fotégrafo. Mais em:
http://cphmag.com/fontcuberta-hasselblad/, acedido em 14 de agosto de 2016.
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COm Novos equipamentos a surgirem em intervalos de tempo cada vez menores. Para isso tém
contribuido brilhantes campanhas de publicidade que criam a apeténcia para manter o
mercado em permanente mutacdo. Paralelamente e potenciado pela procura, tem-se verificado
um aumento significativo nos canais de distribuicdo e nos pontos de venda. Torna-se
necessario alimentar este frenesim, que tanto sustenta os fabricantes, na demanda por oferecer
as carateristicas mais desejadas, como 0s consumidores, pelo entusiasmo na busca da sugerida
perfeicdo. Este ciclo, segundo Curtin® (2007), incentiva a modernizacio e permite, através do
aumento da producdo, reduzir os custos associados a tecnologia. Seduzido perante tamanha
quantidade e diversidade e por acreditar na sua necessidade técnica, o consumidor é impelido
a adquirir e a renovar constantemente os seus equipamentos digitais. Lipovetsky* entende que
“a propria revolucdo do consumo foi revolucionada. Estabeleceu-se uma nova fase do
capitalismo de consumo: ela ndo é mais do que a sociedade do hiperconsumo” (Lipovetsky,
1944/2007, p. 12).

Pela comodidade, acessibilidade e polivaléncia, a Internet mudou a sociedade e o
modo de comunicar (Baum et al., 2007/2009). A conivéncia da evolugdo digital com o
universo virtual da Internet estimulou a partilha de informagédo e conhecimento de uma forma
pratica e acessivel. E tal parece ir de encontro ao interesse manifestado pela generalidade dos

individuos que preferem uma tecnologia simples e invisivel.

Os dispositivos mdveis introduziram a necessidade de estar permanentemente
contactavel. Os protocolos globais de comunicagdo permitiram relacionar agilmente a maioria
dos aparelhos digitais. Os contributos do manuseamento destes aparelhos, por um universo de
utilizadores cada vez mais expressivo, tém sido visiveis pelas exigéncias acatadas pelos
fabricantes. O resultado dessa interacdo vem-se refletindo na implementacdo de ferramentas
que evidenciam o poder comunicacional alcancado pela tecnologia digital. Realcamos, neste
contexto, a interagdo mais agil entre dispositivos, a otimizacdo no envio, divulgacéo e partilha

de contetidos na Internet, nomeadamente pelas redes sociais.

O encanto tecnoldgico pode ser explicado pelo conforto e gosto de estar contactavel
e conectado o que explica também a principal atracdo pela Internet.

® Denis Curtin. Autor e editor americano com dezenas de livros e manuais publicados sobre imagem, fotografia e
equipamentos fotograficos. Mais em: http://www.shortcourses.com/, acedido em 16 de agosto de 2016.
* Gilles Lipovetsky é filésofo, investigador e professor Francés na Universidade de Grenoble.

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 18


http://www.shortcourses.com/

Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

Campana® (2015), evidéncia o uso da tecnologia pela possibilidade de consultar os
contetdos que os outros partilham e por promover a participacdo em conversas e «chats».
Tudo isto torna “mais facil, rapido e cbmodo manter o contacto a partir de qualquer lugar e a
meio de qualquer atividade” (Campana, 2015, p. 3). A jornalista acrescenta ainda a
importancia e relevancia dos videojogos que tornam a tecnologia digital divertida. Este
fenémeno lidico, anteriormente analisado por Nicholas Miroeff® (2003), tera levado este
autor a postular que o trabalho e os tempos livres estdo cada vez mais concentrados nos meios

de comunicacdo visual.

1.2 O triunfo da imagem digital

O entusiasmo inicial pela fotografia digital ocorre na Gltima década do século XX
através da oferta de uma nova e entusiasmante experiéncia de fotografar. Para Fontcuberta
(2012/2014), uma das premissas anunciadas com mais destaque foi o imediatismo, algo que a
Polaroid prometia e tentava cimentar ha anos com a sua gama de maquinas analégicas
instantaneas’. Segundo Curtin, uma das principais razbes para a rapida passagem da imagem
em pelicula para o digital “deve-se ao facto da fotografia estar inserida num mundo que se
tornou digital” (Curtin, 2007, p. 1V).

Criada a euforia, alguns obstaculos impediram a imediata e plena afirmacdo da
fotografia digital. Entre eles, o facto dos primeiros aparelhos comercializados serem
demasiado dispendiosos em consequéncia de grandes investimentos numa tecnologia que
inicialmente ndo apresentava realmente muitos atributos qualitativos face ao, entdo comum,
processo analdgico (Fontcuberta, 2012/2014). Em meados dos anos 90 do século passado, as
maquinas fotogréficas digitais eram tecnicamente muito limitadas e qualitativamente pouco
aliciantes, fatores que conduziram a maioria ao fracasso comercial. Inovagdes e
aperfeicoamentos sucessivos viriam a criar um apelo cada vez mais irresistivel ao meio e
fomentaram a divulgacdo da prética fotogréafica digital que se democratizou de uma forma que

a sua homdloga analdgica nunca conseguiu. Ndo se tratou apenas de instantaneidade, mas

® Mércia Campana é jornalista e redatora para a revista PC Guia; revista portuguesa sobre tecnologias digitais
de informacéo e comunicacéo.

® Nicholas Miroeff é tedrico em imagem comunicacional e professor em Estudos de Cultura Visual. Mais em:
http://www.nicholasmirzoeff.com/index.html, acedido em 16 de agosto de 2016.

" Comercializada em 1948, a primeira cAmara instantanea foi idealizada por Edwin H. Land, inventor americano
e cofundador da Polaroid Corporation. Mais em: www.polaroid.com/history, acedido em 16 de agosto de 2016.
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também de outros fatores tais como a acessibilidade, traduzida pelos precos mais reduzidos ou
ainda diversas melhorias técnicas nos formatos, peso e facilidade de transmitir e partilhar
imagens (Fontcuberta, 2012/2014).

Curtin (2007) relembra que foi devido a expansdo ocorrida na comercializagdo das
camaras digitais que ocorreria a desejavel redugdo dos pregos e a consequente abertura do
mercado aos utilizadores casuais. Aos consumidores generalistas, entusiastas e avidos pelas
novas tecnologias, que tinham sido os primeiros a aderir a fotografia digital, segue-se a
maioria dos profissionais, ja na primeira década deste século, com a tecnologia estabilizada

num patamar qualitativo comparavel ou mesmo superior ao processo pre-digital.

Depois de ter aliciado os amadores pela facilidade e automatismos, a fotografia
digital conquista finalmente o mercado profissional pela produtividade, potencialidade e
perfecionismo. Confirmada a superioridade, os beneficios dos equipamentos fotogréaficos
digitais tornam-se inegaveis perante a generalidade dos utilizadores. A fotografia deixou
finalmente de ser encarada como um luxo. Os custos, o tempo e o esfor¢o deixaram
definitivamente de ser constantemente avaliados (Curtin, 2007). A forma digital de captar
imagens revolucionou o registo, a conversdao e a apresentacdo das imagens fotograficas
(Curtin, 2007). O autor afirma poder assumir-se que a fotografia digital substituiu o0 processo
analégico em menos de uma década devido a crescente qualidade alcangada pelas imagens
digitais. Todavia, aponta como a verdadeira razdo a facilidade de uso e partilha logo apés a
captura de imagens.

A fotografia digital evoluiu, difundiu-se e implementou-se em multiplos aparelhos de
consumo. Telefones inteligentes, computadores, «iPads», «tablets», televisores ou aparelhos
de reproducdo de video, baseiam-se na imagem® e todos trouxeram novos recursos a
fotografia. Fortaleceram-na, justificaram a razdo da sua existéncia e mudaram radicalmente o
seu significado o que leva Fontcuberta (2012/2014) a evidenciar que a soberania da imagem

esta agora plenamente consolidada.

# O termo imagem tem o seu conceito mais lato ao designar o visivel ao nivel da percecdo humana. Por exemplo:
o reflexo num espelho. Em inglés encontra-se ainda o termo «picture» utilizado para designar representagdes
visuais. Por exemplo: pinturas ou desenhos. JA «photo» ou fotografia é a designacgdo para uma imagem obtida
pelo processo fotografico.
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1.3 O fascinio cultural pela imagem digital

Cultura é um conceito complexo. Num contexto generalista, o termo pode ser
definido como o resultado da aplicacdo e pratica de varios ideais capazes de influenciar as
praticas quotidianas, tidas como referéncias por um determinado grupo de individuos (Rose,
2012)°. Para Mirzoeff (2003) o fomento por essa cultura visual, na qual o consumidor se
identifica e usa experimentalmente ou profissionalmente como meio informativo, ludico ou
recreativo, demonstra ndo so a sua indispensabilidade mas também sugere uma relacdo de
prazer por interagir com a tecnologia visual. Segundo Freeman™® tal acontece por existir “um

certo fascinio por aquilo que é novidade” (Freeman, 2012/2015, p. 6).

As imagens digitais sdo hoje extremamente abundantes e versateis. Reclamam
relevantes fung®es comunicacionais na vida contemporanea. Para Short™* (2013) assumem um
papel muito diversificado e adquirem importantes conotacGes sociais e culturais. A autora
refere mesmo que as imagens estdo entre os bens considerados mais preciosos. No campo do

grafismo e segundo Costa*?:

“A matéria da visdo é aqui um composto de imagens, textos e cores, que de forma relativa
procuram 0 prazer, o interesse, a convic¢do ou a agressao visual. Mas a fruicdo estética - o
prazer do olho - esta sobretudo associada as imagens” (Costa, 2011, p. 23).

Uma das alteracbes mais significativas trazidas pela tecnologia digital ocorreu na
forma de transmitir imagens. Os canais de distribui¢do virtuais inundaram-se de imagens que,
com uma simplicidade impar, tornaram-se amplamente disponiveis. Webb®® (2010/2015)
salienta no entanto que a tecnologia ndo € a Unica razdo que justifica o volume e a velocidade
na distribuicdo de imagens. O autor evidéncia a mentalidade coletiva e a ansia contemporanea
por obter tudo rapidamente: “o mundo simplesmente se converteu em um amontoado de
fotografias” (Webb, 2010/2015, p. 6). Este professor considera existir uma mentalidade

coletiva, que anseia pela velocidade como reagéo para tudo fotografar. Defende por isso que a

° Gillian Rose. Professora de Geografia Cultural. Especialista no uso de metodologias e abordagens visuais. Mais
em: http://www.open.ac.uk/people/gr334, acedido em 14 de agosto de 2016.

19 Michael Freeman. Experiente editor e fotdgrafo inglés. Trabalha ha mais de 30 anos para a Smithsonian
Magazine. Autor de dezenas de livros, publicagdes e artigos sobre praticas fotogréficas. Mais em:
http://www.michaelfreemanphoto.com/, acedido em 16 de agosto de 2016.

1 Maria Short é escritora, fotdgrafa e professora de fotografia na Universidade de Brighton, no Reino Unido.
Mais em: http://mariashort.co.uk/, acedido em 16 de agosto de 2016.

12 Joan Costa. Designer e artista espanhol Mais em: http://www.joancostainstitute.com/joancosta.html

3 Jeremy Webb é professor, editor, fotografo e artista com mais de 25 anos de experiéncia em imagem. Mais
em: http://jeremywebbphotography.com/, acedido em 10 de setembro de 2016.
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expansdo continua da cultura digital é responsavel por reacender o interesse no mundo da

fotografia como uma forma de arte de massas (Webb, 2010/2015).

Sontag salientava que as evolucdes que se verificaram nos meios audiovisuais eram
apenas extensdes logicas do modelo estabelecido pela fotografia (Sontag 1977/2012). Via a
fotografia como “um rito social, uma defesa contra a ansiedade e um instrumento de poder”
(Sontag, 1977/2012, p. 16). A autora entendia-a também como um poderoso meio de
persuasdo, controlo e autoridade sobre a qual “as sociedades industriais transformam os seus
cidaddos em viciados” (Sontag, 1977/2012, p. 32). Opinido semelhante tem Fontcuberta
(2012/2014) ao referir que a quantidade de imagens produzida e consumida torna os
individuos viciados no seu manuseio. Thompson®, por seu lado, evidéncia que a fotografia
“conecta-se com outras disciplinas, outros modos de pensar e incita a analise de multiplos

pontos de vista” (Thompson, 2013, p. 79).

Os meios visuais dominam a vida social através de diferentes tipos de tecnologias
como o cinema, a fotografia, a televiséo ou as redes sociais e oferecem diferentes experiéncias
do mundo em termos visuais (Rose, 2012). As imagens preservam historias, registam eventos
e documentam noticias. Um dos usos correntes, onde mais se evidenciam, enquanto
instrumento persuasor, consiste no estimulo que conferem através do seu impacto visual
(Short, 2013). Webb acrescenta que *“a fotografia tem o poder de nos influenciar
profundamente, afetando nossa vida emocional, nossas atitudes e nosso comportamento”
(Webb, 2010/2015, p. 141). Sontag associava a sociedade capitalista a uma cultura baseada
em imagens onde a maquina fotografica se coadunava com a necessidade de subjetivar e
objetivar a realidade e onde a producdo e consumo de imagens exigiam cada vez mais
imagens. Sontag comparava esta ansia a uma forma de luxuria, inesgotavel na sua demanda
porque, segundo considerava, as possibilidades da fotografia eram infinitas (Trachtenberg,
2013)*. A autora via na Idgica do consumo a necessidade desesperada para fotografar tudo.
Esta logica pressupunha a existéncia de um ciclo no qual estava implicita a necessidade de
descartar e renovar infinitamente imagens (Sontag 1977/2012).

14 Susan Sontag (1933-2004). Escritora, realizadora, professora, autora e ativista politica americana. Mais em:
http://www.susansontag.com/SusanSontag/, acedido em 16 de agosto de 2016.

5 Jerry L. Thompson é artista e fotégrafo. Mais em: https://mitpress.mit.edu/books/why-photography-matters,
acedido em 15 de agosto de 2016.

®Alan Trachtenberg, Autor, editor e professor americano na Universidade de Yale. Mais em:
http://www.encyclopedia.com/article-1G2-2591000157/trachtenberg-alan-1932.html, acedido em 16 de agosto
de 2016.
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Atualmente, a grande maioria das imagens produzidas tem pretensdes ludicas e
objetivos assentes na diversdo, fatores que abriram caminho a banalidade por um consumo
desenfreado mas também rapidamente descartavel e facilmente esquecido. Para Short (2013),
a influéncia das imagens é tal que tem a capacidade de modificar a realidade. Como
consequéncia, ficam a mercé dos sentidos e podem abranger as mais variadas condicbes

subjetivas de representagéo.

A tecnologia tornou os equipamentos compreensiveis por criangas e idosos assim
como a um vasto leque de individuos sem conhecimentos relevantes na area da imagem
fotografica, inexperientes ou apenas curiosos por «gadgets». Como reflexo, observou-se uma
alteracdo significativa a nivel dos consumidores: “os que mais fazem fotos ja ndo sdo os
adultos, mas os jovens e os adolescentes” (Fontcuberta, 2012/2014, p. 31). Dada a
acessibilidade, ndo é por isso de estranhar que, por vezes, os profissionais sejam preteridos
pelo «desenrasca» do amadorismo e do experimentalismo no qual muitos ignorantes se

aventuram.

A fotografia digital insere-se num contexto econémico e social no qual a informagéo
assenta essencialmente em suportes virtuais e “responde a um mundo acelerado, a supremacia
da velocidade vertiginosa e as exigéncias do imediatismo e da globalidade” (Fontcuberta,
2012/2014, p. 14). A imagem fotogréfica deixou de ser uma mera recordacdo. O mundo
virtual e a rapidez da sociedade atual impGe que as fotografias sirvam como “exclamaces de
vitalidade, como extensdes de certas vivéncias, que se transmitem, compartilham e

desaparecem, mental e/ou fisicamente” (Fontcuberta, 2012/2014, pp. 32-33).

Perante a abundéncia de imagens, a razdo de continuarmos a fotografar explica-se,
pelos usos predominantes e diversificados que a fotografia conhece atualmente (Fontcuberta,
2012/2014). Um comportamento de comunicagdo social baseado nesse ritual de transmisséo e
partilha tem emergido. A maioria dos dispositivos que captam imagens garante também

algum tipo de conectividade social.

As redes sociais tornaram-se ferramentas comunicacionais por exceléncia para
divulgacéo de informacdo. Constituem, hoje, uma peca fulcral na comunicacdo pessoal como

montra de produtos, bens e servigos ou como meio de divulgacdo de portfolios virtuais. Estes
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usos apelam ao uso da imagem e incentivam ainda mais a sua necessidade. Como tal, ndo é de
estranhar que a fotografia encontre no meio da tecnologia virtual um canal por exceléncia

para se mostrar e evidenciar (Pachal, 2012)"".

E facil partilhar imagens. Multiplicaram-se os recursos e as opgdes de utilizagao.
Exemplos disso séo os, bem-sucedidos, servigos oferecidos pelo Instangram ou Picassa ao
proporcionarem ferramentas como bancos «online» de fotografia, armazenamento,
visionamento e partilha. Como refere Curtin (2007), a publicagdo de imagens, conjugada com
o desenvolvimento e expansdo da Internet, projetou um rumo totalmente novo as imagens
digitais. Para Curtin (2012) ¢ algo que esta relacionado com a necessidade comunicacional do
ser humano e acrescenta que é “esta possibilidade de partilhar constantemente fotografias com
qualquer pessoa, em qualquer lugar, que torna a fotografia digital tdo atrativa” (Curtin, 2007,
p. 7). “Criaram-se «photologs», «blogspots», Flickr, Facebook, Twitter, Myspace... uma
variedade de «sites» na rede em que as pessoas colocam suas fotografias para que todos
possam ver e comentar” (Fontcuberta, 2012/2014, p. 32).

O crescente desenvolvimento das ligacbes «wireless» e conexdes de rede cada vez
mais velozes estimularam ainda mais o ato da partilha (King 2005)". As carateristicas mais
desejadas viram-se agora para a otimizagdo dessas funcionalidades, no aperfeicoamento de
ecrds tacteis e pelo desenvolvimento de aplicagbes que facultem fungdes intuitivas,

simulacdes ou efeitos especiais, agdes que tanto parecem agradar aos consumidores.

Teré sido precisamente a ignorancia pelos desejos dos consumidores que precipitaria
a Kodak para um desfecho inglério de bancarrota em 2012. Ao ignorar a relevancia que a
tecnologia digital viria a assumir na fotografia e na sociedade, a empresa americana,
“interpretou erradamente as formas como 0s novos consumidores queriam interagir com as
suas fotografias, as tecnologias envolvidas e as forcas de mercado” (Pachal, 2012, para. 2).
Focou-se na pelicula, refere o autor, enquanto a maioria da concorréncia apostou em
aplicacbes e automatismos do agrado dos consumidores como sejam as funcionalidades de
detecéo de face, de sorrisos ou a correcdo olhos vermelhos. Estas ferramentas, por mostrarem

7 pete Pachal. Autor canadiano, perito da Mashable em electrénica e produtos de consumo. Mais em:
http://mashable.com/author/pete-pachal/ acedido em 14 de agosto de 2016.

18 Julie Adair King. Professora e autora na tematica da fotografia digital, cAmaras e «software». Mais em:
https://www.waterstones.com/author/julie-adair-king/42214, acedido em 11 de agosto de 2016.
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preocupacdo em compreender os desejos dos consumidores, revelaram-se determinantes por
manter 0 seu interesse ao apostar na renovacdo dos equipamentos a medida que o

desenvolvimento tecnoldgico permitia a incorporagdo de novas fungdes.

1.4 A expanséao dos dispositivos digitais

H& anos que as camaras fotograficas deixaram de ser os Unicos aparelhos a captar
imagens. A entrada no século XXI deu a conhecer toda uma diversidade de aparelhos que, ndo

sendo equipamentos dedicados exclusivamente a fotografia, também captam imagens.

Desde 0 J-SHO04, o primeiro telefone mével com camara incorporada, fabricado pela
Sharp e langado no ano 2000 (Sharp Corporation, 2016), a incorporagdo de camaras nos
telemdveis tem sido constante e tornou-se numa das carateristicas mais procuradas no ato da
compra destes aparelhos. Um dos usos mais proeminentes da fotografia nos ultimos anos esta
mesmo relacionado com a implementagdo de funcionalidades para captar registos fotogréficos
nos telemdveis. King (2005) especulava ja que a difusdo de imagens por todos os dispositivos
electrénicos era uma questdo de tempo. “A explosdo de fotografias [...] j& para ndo falar das
«selfies» veio com o telemdvel” (Ankarcrona, 2015)*° e com isso a possibilidade de registar
acontecimentos em tempo real. Evidenciando uma preferéncia gradual e generalizada pelas
camaras presentes nos dispositivos mdveis, Curtin observa que “de entre os modelos digitais
de apontar e disparar, as mais procuradas pelo consumidor s@o as incorporadas nos
telemdveis” (Curtin, 2007, p. 15).

Segundo Pachal (2012) os telemdveis foram os principais responsaveis que
catapultaram as fotografias para a dimensdo social que atualmente adquirem. Em revés, refere
0 autor, a sua expansao tem contribuido para o declinio do mercado das camaras compactas.
A propagagdo da tecnologia fotografica a dispositivos como telemdveis, «tablets» ou
«smartphones», alargou consideravelmente a oferta e diversificou em muito o publico-alvo. O
registo de imagens, presente num crescente namero de aparelhos, teve de se tornar um ato
pratico, de entendimento facil, efetuado através de um manuseio amigavel que permitisse

eficazmente captar, visualizar, produzir e gerir imagens (Baum et al., 200/2009).

19 Christoffer Ankarcrona é produtor de programas de televisdo. Trabalha em vérios projetos para a TVI incluido
O Observatério do Mundo.
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Figura 2: panoplia de aparelhos digitais.
Em comum tém a carateristica de todos registarem imagens fotograficas.
Antdnio Oliveira, 2016.

Gustavo Dias® (2015) afirma que a paixdo fotografica esta agora o alcance de todos
gragas aos avangos implementados nos «smartphones». Acrescenta ainda que o ato de
fotografar é cada vez mais uma tarefa facil, realizavel e praticavel por qualquer pessoa com
aptidao para explorar as capacidades do seu equipamento e entendedora dos seus principios
basicos. O patamar tecnoldgico contemporaneo permite que alguns destes aparelhos captem
imagens que, sob alguns parametros, rivalizam com as camaras fotograficas dedicadas (Baum
et al., 2007/2009). Ao fazé-lo assumem claramente esta pretensdo e canalizam a comunicacao

para uma vertente essencialmente visual onde a fotografia desempenha um papel primordial.

Durand® constata que “o smartphone é a camara de eleicdo de muitos” (Durand,
2015, p. 66). Para Zhang® (2015) é inegavel a relevancia do contributo fotografico
disponibilizado pelos dispositivos moveis no esfor¢co por alcancar e igualar as camaras
digitais em especificidades técnicas. Heyman? (2016) estima que em 2017 apenas 13% das

fotografias sejam tiradas por cdmaras fotogréficas.

Como intuito de comparar até que ponto a tecnologia dos dispositivos moveis
evoluiu, Gustavo Dias realizou, para a revista PC Guia, em 2015, um exaustivo teste que
colocou a prova uma das mais sofisticadas camaras fotogréaficas da Canon, a «fullframe» EOS

20 Gustavo Dias é jornalista, editor da revista portuguesa de tecnologias de informacéo, PC Guia.

2! Ricardo Durand é jornalista de tecnologias. Colabora na redagéo de artigos para a revista PC Guia.

22 Michael Zhang. Americano, é graduado em Ciéncias da Computacao, programador e empreendedor. Criou e
gere o «blog» Petapixel, uma referéncia virtual em imagem fotografica. Mais em: http://petapixel.com/about/,
acedido em 16 de agosto de 2016.

2% Stephen Heyman. Escritor e autor de artigos para vérias publicagdes incluindo o New York Times.
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5Ds, com cerca de 50MP e comparou os resultados com alguns «smarthphones» de topo:
iPhone 6 Plus e Samsung Galaxy S6. Estes aparelhos foram testados em registos que
incluiram fotografia de paisagem, macro, noturna e longa exposi¢do. As conclusées dos testes
apontaram para a superioridade da camara fotografica mas ndo deixaram de mencionar a
impressionante evolucdo verificada nos «smartphones». Saliente-se que os testes fizeram uso
de uma das melhores e mais recentes camaras fotograficas da marca japonesa, com um custo a
rondar os 3500€ (apenas corpo) enquanto o «smartphone» mais caro do teste ficou-se pelos
780€. Segundo o autor do artigo, fotografar com um «smartphone» é perfeitamente possivel
em condigdes ideais de luminosidade mas os problemas surgem em situa¢6es mais complexas
com escassez de luz ambiente. Tecnicamente, a grande diferenga reside na dimenséo e

qualidade dos sensores, fator onde as volumosas camaras digitais tomam vantagem.

Fotografia e video marcam frequentemente presenca nos mesmos equipamentos. A
implementacdo de fun¢des de video, em quase todos os equipamentos fotogréaficos digitais,
justifica-se pela necessidade de expandir os usos da fotografia indo de encontro a vontade dos
consumidores. O crescente interesse pelos «drones» é disso prova. Na sua esséncia, o video é
um conjunto de imagens em movimento e a tecnologia digital possibilita, sem grande esforco
técnico, a inclusdo de video nos mesmos equipamentos que captam imagens. “A tecnologia
digital trouxe a possibilidade de misturar os varios dispositivos. As cadmaras de video podem
captar fotografias e as maquinas fotograficas podem gravar” (Baum et al., 2007/2009, p. 194).
Esta abordagem de filmar e fotografar, antes apenas possivel através de avido ou helicoptero,
esta atualmente a expandir os limites do video e da fotografia a patamares que apenas agora

comegaram a ser descortinados.

O mercado das camaras fotogréaficas, destinadas exclusivamente aos aficionados da
fotografia, também se modificou. Os modelos de cAmaras fotogréficas evoluiram e sucedem-
se a um ritmo frenético que continua bem patente nos dias de hoje (Santos, 2012)%*. E isso
deve-se a tecnologia digital, pois nunca “tinham sido desenvolvidos tantos modelos de
camaras fotograficas e, sobretudo, com tantas novas funcionalidades” (Santos, 2012, p. 110).
O patamar semiprofissional e profissional adaptou-se a habitos e necessidades de um publico

aspirante. Como consequéncia, tem vindo a ser cada vez mais dificil diferenciar

2 Joel Santos. Autor, editor e fotografo profissional portugués galardoado com varios prémios fotograficos
nacionais e estrangeiros incluindo o primeiro prémio Visdo/BES na categoria Natureza, em 2006. Mais em:
http://joelsantos.net/about-me/biography/, acedido em 16 de agosto de 2016.

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 27


http://joelsantos.net/about-me/biography/

Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

convenientemente entre equipamento fotografico designado como amador daquele, dito,
profissional. Mesmo os modelos mais basicos incorporam potentes funcionalidades que
asseguram uma razoavel qualidade nos seus resultados. A maioria dos modelos atuais,
independentemente da gama, comporta tecnologia avancada, como estabilizadores de
imagem, processadores avangados e uma pandplia alargada de fungbes automaticas “que
permitem explorar competentemente uma situacdo fotografica sem cair em grandes

complexidades técnicas” (Santos, 2012, p. 111).

Vaérios tipos de camaras tém emergido no mercado com objetivos e propositos
diferenciados. Destacam-se 0s modelos compactos, «bridge» e «reflex» (Santos, 2012). Cada
tipo apresenta as suas vantagens e desvantagens em funcdo do custo, tamanho, peso,
ergonomia, robustez, qualidade de imagem e desempenho global.

As camaras compactas encontram-se agora em franca recessdo. Constituiram outrora
a principal alternativa aos volumosos corpos das camaras «reflex». Contudo, limitadas pelos
pequenos sensores de imagem e sistemas Oticos que incorporam, comprometem
frequentemente o registo e revelam um fraco desempenho em variadissimos contextos
fotograficos nomeadamente quando a luminosidade é escassa (Santos, 2012). Em
comparacgdo, as maquinas do sistema «reflex» oferecem normalmente um melhor desempenho
global, possuem uma ergonomia superior, sdo mais robustas e incorporam componentes de
elevada qualidade que possibilitam a captura de registos de grande nivel técnico. Pela
possibilidade de trocar de objetivas e pelos modos manuais que incorporam, sdo 0s modelos
que mais potenciam a exploracdo criativa da fotografia (Santos, 2012). Num patamar
intermédio, as camaras «bridge» possuem funcBes e pretensdes que vdo para além das
capacidades e possibilidades das cdmaras compactas mas sem alcancar a exceléncia dos
modelos «reflex». A sua principal vantagem é a objetiva incorporada que geralmente possui
um fator de ampliagdo muito superior e por uma fracdo do preco comparativamente as

objetivas disponiveis para as cAmaras «reflex».

As imagens digitais resumem-se a valores eletrénicos. A complexidade do processo
que possibilita a sua visualizacdo é, numa primeira instancia, omissa. O «hardware» analisa 0s
dados e compde a imagem simplificando todo o processo ao utilizador (King, 2005).

«Pixel». E o elemento mais pequeno de qualquer imagem digital. Segundo explica
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Curtin (2007) quando Varios «pixéis» sdo combinados formam padrGes em mosaico que
constituem a base de qualquer imagem digital. Ao serem convertidos para valores numéricos,
estes minusculos pontos de cor, permitem codificar a imagem para varios formatos
adequando-a a diversos fins e utilizagcbes (Crambridge in color, 2016). A luz, essencial na
fotografia digital, desempenha um papel fundamental ao concentrar-se na superficie
fotossensivel do sensor da camara. Este componente interpreta a intensidade luminosa e
processa a imagem resultante. Estes dados sdo entdo codificados digitalmente e armazenados
em dispositivos de memoria capazes de salvaguardar informacdo. A quantidade de detalhe
capturado esta diretamente relacionada com o namero de células presentes no sensor. Cada
célula representa um «pixel» e do nimero total de «pixéis» depende da capacidade do sensor.
Segundo explicam Rodrigues & Pinto* (2013), este nimero expressa 0 tamanho maximo de
uma imagem e define a sua resolucdo.?® Apesar de ndo ser, tecnicamente, o atributo mais
importante, o nimero de «pixeis», expresso vulgarmente em milhdes, é a carateristica mais
explorada comercialmente e uma das mais apreciadas entre os consumidores (Rodrigues &
Pinto, 2013).

Atualmente um dos principais compromissos da tecnologia digital face a fotografia
relaciona-se com o tamanho dos sensores e a quantidade de células neles presentes. Quanto
mais pequenas forem estas células maior sera a probabilidade de sofrerem interferéncias
derivadas da prépria luz que nelas incide (Santos, 2012). Esta é a razdo pela qual nem sempre
um maior nimero de pixéis é benéfico para a imagem digital. Ndo obstante, uma maior
quantidade de pixéis, torna possivel realizar posteriormente alteracdes digitais mais
complexas e com um maior grau de perfeicdo. Nesta perspetiva, a quantidade de pixéis torna-
se essencial para auferir pormenor as imagens e revela-se uma mais-valia na necessidade de

realizar ampliacGes ou impressdes (Rodrigues & Pinto, 2013).

Fontcuberta (2012/2014), refere que desde sempre se colocou em causa a capacidade
da camara fotogréafica em registar plenamente o realismo, ou seja a cena diante a cdmara. Por
muito sofisticado que seja o equipamento, multiplos condicionalismos técnicos, sempre

impuseram distor¢fes e anomalias aos registos que impediram a sua total autenticidade

> Angela Rodrigues e Isabel Pinto. Professoras e formadoras portuguesas em &reas técnicas e graficas. Mais em:
http://www.centroatl.pt/titulos/so/photoshopcs6/autoras.html, acedido em 31 de agosto de 2016.

% por exemplo: um sensor com 16 milhdes de células esta teoricamente habilitado a captar imagens de 16
Megapixéis (MP).
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(Fontecuberta, 2014). Ha sempre uma margem de imprevisibilidade na captacdo de uma
fotografia. Mesmo nos equipamentos fotograficos mais recentes, 0s sensores recebem a
informacdo de modo diferente consoante o tamanho, modelo e versdo. A prépria forma como
o fazem j& é uma interpretacdo a realidade. Freeman corrobora desta opinido ao considerar
que “uma reproducdo totalmente fiel é algo que ndo existe” (Freeman, 2012/2015, p. 12).
Independentemente da gama, pre¢o e valor, nenhum sistema ou cémara estd isento de

problemas inerentes a prépria ética nem a tecnologia digital que a suporta.

As imprecisfes revelam-se muitas vezes através de pixéis, representados nas imagens
de forma anormal, que geram perda de nitidez, fraco contraste, dominantes de cor, aberracoes
cromaticas, distorcdes e efeitos de vinhetagem (Santos, 2012). Para corrigir estas deficiéncias
e potenciar a0 maximo a exploracdo criativa dos registos captados, torna-se necessaria a
integracdo com 0s computadores pessoais € 0 uso de ferramentas de tratamento de imagem
presentes em diversas aplicacdes e programas de «software» grafico. Neste sentido, maquinas
fotograficas, dispositivos mdveis e computadores pessoais compatibilizaram-se e encadearam-

se por conveniéncia.

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 30



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

CAPITULO II
A CUMPLICIDADE BINARIA
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2.1 A relagdo informatica

O desenvolvimento dos computadores pessoais na década de 80 do século XX viria,
nas décadas seguintes, a canalizar toda a electronica para a informatica. A fotografia digital
ocorreu paralelamente com a popularizacdo dos computadores e trouxe, ainda nos anos 90,
alguma autonomia a profissionais e amadores. Uns e outros deixaram de estar dependentes de

processos laboratoriais complexos, morosos e dispendiosos (King, 2005).

Num ato pioneiro, em 2002, a Microsoft incorporou uma imagem real como fundo
do seu sistema operativo Windows XP. A fotografia de 1998, captada por Charles O"Rear?’
foi eleita pela Microsoft devido a sensacdo de harmonia e serenidade que transmitia. Bliss é
uma das fotografias mais populares do mundo e foi responsavel por estabelecer, perante o

senso comum, a relagéo de afinidade definitiva entre a informatica e a imagem fotografica.

Figura 3: fotografia Bliss de Chris O"Rea, Windows XP (esquerda).
Atual localizacao segundo pesquisa no Google maps (direita).
Fotografia esquerda: Anténio Oliveira, 2016.

A fotografia digital entrou genuinamente na engrenagem computacional ao viabilizar
a interligacdo entre computadores, camaras, «scanners» e impressoras. Com isso conheceu
todo um novo e entusiasmante potencial que, conjugado com potentes programas e aplicacoes
informaticas, passou a oferecer fantasticos recursos e magnificas oportunidades no &mbito do
tratamento de imagem. Como explica King (2005) é ao transportar as imagens para um
computador que se tem a liberdade para criar e apenas pelo recurso ao equipamento
computorizado se pode tirar 0 maximo partido das potencialidades da fotografia digital. “Ao

2 Charles O’Rear. Fotdgrafo americano. As suas fotografias tém aparecido em milhares de publicacdes em todo
0 mundo inclusive na National Geographic. O seu trabalho pode ser visto em Getty images através de:
http://www.gettyimages.pt/search/2/image?artist=charles%200%20rear, acedido em 15 de agosto de 2016.
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aliar a arte da fotografia as ciéncias da era informatica, as camaras digitais permitem-lhe
exprimir a sua criatividade, enquanto funcionam como ferramentas de comunicacgdo” (King,
2005 p. 2).

2.2 A evolugéo do «software»

E o «software» que torna possivel aceder as imagens e manobréa-las nos
computadores. No sentido de facilitar e evidenciar as possibilidades artisticas e as capacidades
criativas, o «software» de tratamento de imagem evoluiu consideravelmente nos Gltimos
quinze anos. Nesse sentido, tem vindo a ser munido de um crescente nimero de ferramentas e
capacidades técnicas que permitem, com maior simplicidade, realizar operacdes cada vez
mais complexas. Freeman afirma que o desenvolvimento deste «software» chegou mesmo a
ofuscar, em varios aspetos, 0s avancos ocorridos nas camaras digitais e destaca o
aperfeicoamento verificado nas técnicas ndo destrutivas, como as camadas de ajuste ou o
manuseamento de objetos inteligentes, que permitem facilmente repor alteracdes aplicadas as
imagens (Freeman, 2012/2015).

Programas como o Lightroom, DxO Optics, Picasa ou o Paint Shop Pro entre tantos
outros, tém surgido e competido por um lugar de destaque como «software» de vertente

essencialmente fotografica (Lawton, 2016)%.

Tom Ang refere que “um fotdgrafo digital passa pelo menos tanto tempo no
computador como a captar imagens” (Ang, 2016, p. 356). De entre uma vasta gama de
programas dedicados a imagem, o Adobe Photoshop, consta como a principal referéncia em
tratamento, edicdo e manipulacdo de imagens fotogréficas. O programa, criado por Thomas
Knoll e John Knoll, foi lancado em 1990 pela Adobe Systems e tem revolucionado a forma

como a transformacéo de imagens tem sido possivel desde entdo (Magno, 2010) %°.

O Amplamente difundido, o Photoshop permite a realizacdo de variadissimas tarefas
que vao desde a simples visualizagdo, recorte, enquadramento e reconversdo até processos de

recuperacdo e tratamento avancado de imagem atraves de complexas montagens (Rodrigues

%8 Rod Lawton. Fotégrafo profissional, também editor em revistas tecnolégicas, autor de varios livros e artigos
técnicos em revistas e «websites». Mais informacdo em: http://rodlawton.co.uk/ acedido em 16 agosto de 2016.
2% sérgio Magno. Editor para a revista Exame Informatica e formador para as tecnologias informaticas.
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& Pinto, 2013). Ao fornecer as ferramentas para remover, modificar ou adicionar contetdo,
quase sem esforco,® torna o ato de transformar imagens, facil e divertido. Um convite a
exploracdo. Treinar as habilidades basicas necessarias para distorcer, manipular ou combinar
fotografias no Photoshop estd ao alcance de praticamente qualquer pessoa com um
computador. As autoras salientam a possibilidade, através do Photoshop, em combinar
diversos recursos para reparar uma imagem. Ambas consideram que 0 mais importante no uso
deste tipo de aplicagdes consiste em “lembrarmo-nos das imensas potencialidades que o
programa oferece e sermos criativos para usar e ‘misturar’ todos os recursos” (Rodrigues &
Pinto, 2013, p. 118). Barbato salienta a importancia que o programa tem vindo a adquirir ao
ser utilizado constantemente por profissionais na area do design, fotografia, video, 3D e até
mesmo no campo da pesquisa medica e cientifica (Barbato, R. 2008/2010).

Para Ward®" o Photoshop é uma ferramenta libertadora, Gtil para aqueles que tém
“mentes criativas, mas que tém dificuldades de se expressar através de meios manuais”
(Ward, 2009, p. 201). Sutardja, Ramadan, e Zhao, comentam que “as ferramentas de
manipulacdo de imagens como aquelas proporcionadas pelo Adobe Photoshop alcangam
grande expressdo artistica e permitem aos seus utilizadores criarem manipulages que testam
os limites da percecdo natural. Distinguir imagens auténticas de imagens manipuladas tém-se
tornado cada vez mais um processo intricado ao ponto de ser necessario envolver especialistas

forenses para a sua correta identificacdo (Sutardja, Ramadan, & Zhao, 2015, p. 2).

2.3 Os formatos para imagem

Para gerir os ficheiros produzidos pelos diferentes tipos de equipamentos habilitados
a fotografar e gerados pelos programas de imagem que 0s suportam, os fabricantes tém-se
esforgado por encontrar e estabelecer normas de codificagdo comuns. Dos varios formatos de
imagem surgidos, destacamos dois: 0 JPG e «Raw». Comuns como opc¢do mas diferentes na
abordagem, importa conhecé-los para entender as suas verdadeiras potencialidades.

% O que ndo implica um grau de aprendizagem moroso. Por essa razao e também pelo preco, o Photoshop ndo é
0 programa mais indicado para iniciantes ou utilizadores casuais. Existem, para isso, indmeras alternativas no
mercado, economicamente mais acessiveis e faceis de entender numa logica generalista.

1 Al Ward é perito em Photoshop e autor de varios livros sobre o programa da Adobe. Escreve para publicactes
como o Planet Photoshop, Photoshop CAFE, ou Photoshop User. Mais informacdo sobre obras autor em:
https://www.apress.com/index.php/author/author/view/id/2735, acedido em 13 de agosto de 2016.
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2.3.1 JPG: consideragoes

JPG. Formato que se popularizou com a expansdo da Internet pela necessidade de
transferir e partilhar imagens no contexto virtual. Foi universalmente adotado e por isso todos
os equipamentos fotograficos digitais atuais estdo habilitados para o reproduzir (Santos,
2012). Trata-se de um formato comprimido. A finalidade principal do JPG consiste em
reduzir significativamente peso ao tamanho dos ficheiros gerados e com isso rentabilizar
eficazmente a gestdo de memoria. Permite, com isso, um armazenamento mais célere e um
visionamento mais rapido especialmente quando se trabalha em rede ou se lida com uma

grande quantidade de ficheiros (Rodrigues & Pinto, 2013).

Aquando da codificagdo de um ficheiro JPG é empregue a imagem uma compressao
de dados, com vérios niveis de eficicia, que possibilita reduzir até cem vezes o peso original
do ficheiro. Contudo, este processo provoca sempre alguma perca de informacdo que é
irrecuperavel (Santos, 2012). Em muitos casos, como referem Rodrigues e Pinto (2013),
aplicar um valor minimo de compresséo € suficiente para reduzir drasticamente o peso dos
ficheiros e manter uma qualidade muito proxima ao original. Praticamente impercetivel em
utilizagBes virtuais, a degradagdo gerada por esta compressdo, pode tornar-se demasiado
evidente quando a imagem é impressa, ampliada ou alterada digitalmente (Rodrigues & Pinto,
2013).

O resultado final de um ficheiro em JPG é sempre um compromisso entre a taxa de
compressdo aplicada e a qualidade restante. Tendo em conta o propdsito, a imagem resultante
pode ou ndo ser adequada. Embora o formato JPG seja o preferido por entusiastas e amadores,
relembra Curtin (2007), é também utilizado por profissionais em multiplas ocasifes onde ndo
se justifica a necessidade de realizar procedimentos que alterem significativamente as

imagens.

Inerente ao seu proprio sistema de codificacdo, 0 processamento de imagens JPG
pelos equipamentos fotograficos implica que varios ajustes automaticos sejam efetuados,
aplicados e gravados de forma permanente no momento da exposicdo. Estes sdo realizados a
revelia do utilizador e afetam diversos parametros como o equilibrio de brancos, o contraste, a

saturagéo ou a nitidez (Santos, 2012).
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2.3.2 «<Rawn»: considerac0es

«Raw». Palavra de origem inglesa que significa cru. Designa, no contexto
fotografico, os varios formatos de imagem, ndo processados, existentes (Freeman,
2012/2015). O formato «Raw», alega este autor, alterou a abordagem face a captura de
imagens ao oferecer a possibilidade de corrigir posteriormente erros ocorridos no momento do
registo. Parametros como a exposicdo, o equilibrio de brancos, a tonalidade ou correcbes
quanto as distorcdes provocadas pelas objetivas utilizadas, passaram a ser efetuadas

posteriormente com uma qualidade impossivel de alcancar com o formato JPG.

O interesse pelo ficheiro «Raw» reside essencialmente no facto deste reter a maioria
das informacdes, de forma ndo processada,* que o sensor da méaquina consegue registar no
ato da captura (Magno, 2010). Ao permitir que a interpretacdo da informacdo seja feita
convenientemente pelo utilizador, o formato «Raw» remete o trabalho para uma fase posterior
(Santos, 2012) onde a margem de manobra é consideravelmente superior aquela oferecida
pelo formato JPG (Carroll, 2014)*. E possivel, através do formato «Raw», guardar as
imagens sem a maioria dos automatismos e alteragdes potencialmente destrutivas, presentes
indiscriminadamente nos ficheiros JPG (Krug & Niggemeier, 2013)%. Em «Raw», os dados
relativos a imagem captada sdo gravados com a imagem mas ndo aplicados de forma
permanente. Esta vantagem torna-se mais clara em imagens fotografadas sob condigdes
probleméticas de iluminacdo e traduz-se geralmente por uma qualidade tonal superior,
detalhes mais nitidos e cores mais precisas (Freeman, 2012/2015). A escolha pelo formato
«Raw» no ato de fotografar revela-se, por isso, a mais apropriada para quem deseja explorar
ao maximo as potencialidades oferecidas pela fotografia digital (Santos, 2012) ja que, do
ponto de vista técnico e criativo, é o que oferece maior liberdade no que toca ao tratamento de

imagem em computador.

Pelas suas carateristicas, o formato «Raw» impde a inevitavel passagem das imagens

fotogréficas por algum tipo de «software» que interprete o seu algoritmo de codificagdo e com

%2 Segundo Curtin (2007), s&0 apenas quatro os pardmetros, no ato do registo, que interferem no formato «Raw»:
a abertura, o tempo de obturacéo, a sensibilidade e o foco.

% Henry Carroll é fotografo, escritor e professor de fotografia. Fundou a Frui, uma das mais influentes empresas
britanicas prestadoras de servicos e cursos de fotografia. Mais em: http://www.henrycarroll.co.uk/about/, acedido
em 16 de agosto de 2016.

% Mathias Krug e Stefen Niggemeier. Ambos de origem germanica. O primeiro editor fotogréfico, o segundo
fotojornalista.
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isso, torna a informética imprescindivel para a imagem fotogréafica. Tem ainda contribuido
para evidenciar o potencial criativo individual e simultaneamente induzido a experimentacdo
de toda uma gama de sofisticados efeitos digitais acentuando, cada vez mais, a dificuldade em
discernir fotograficamente que parametros foram efetivamente modificados (Fox & Caruana,
2012/2014)*,

O «software» de tratamento de imagem tem vindo a adquirir cada vez mais
competéncias para processar ficheiros «Raw». Esta capacidade, que j& se encontra
solidamente implementada em diversos programas avangados como o Apple Photos, Corel
AfterShot Pro, Phase One Pro e mesmo nos mais acessiveis, Faststone Image Viewer,
IrfanView ou PhotoMe.* Todos permitem tratar dados ndo processados, otimiza-los e

preparé-los para o trabalho posterior (Davies, 2016)>".

O formato «Raw» encontra-se largamente disponivel num namero crescente de
camaras fotogréficas, maioritariamente «reflex» ou «bridge» com pretensdes profissionais
mas continua ainda afastado da maioria dos dispositivos méveis cujo Unico propdsito ndo seja
o fotogréfico (Santos, 2012). Existem, contudo, alguns inconvenientes associados a este
formato que importa mencionar. A necessidade de instalar «software» especifico para aceder,
editar e gravar as imagens em «Raw» assim como as constantes e necessarias atualizagdes que
estes programas requerem, através de «firmware», tém colocado entraves a ampla adogéo
deste formato. A aprendizagem exigida para operar estes programas e as técnicas necessarias
para deles tirar verdadeiramente partido também ndo se justificam em todas as ocasides
(Santos, 2012). A dimensdo dos ficheiros gerados, agravado pela necessidade de manusear
grandes volumes de imagens, requer «hardware» de topo e apropriados recursos de rede para
lidar com toda a informacdo, situacdo que dificulta com frequéncia 0 seu manuseamento
(Curtin, 2007). Por fim, torna-se necessario converter os ficheiros «Raw» para formatos mais

comuns, como o0 JPG, de forma a facilitar o seu uso, partilha ou impressédo (Magno, 2010).

Para usufruir do melhor que o «Raw» e o JPG oferecem, diversos modelos de

% Ana Fox. Autora e professora britanica especializada em fotografia e video. Natasha Caruana. Artista
fotografica britanica, cofundadora do estidio destinado a artistas: studioSTRIKE. Mais informacéo:
http://www.natashacaruana.com/bio/, acedido em 16 de agosto de 2016.

* InGmeros programas, gratuitos ou comerciais, incluem a leitura de formatos «Raw» nas suas especificacdes.
No entanto, nem todos se mostram eficazes e/ou praticos na leitura destes formatos.

¥ Amy Davies. Jornalista entusiasta pelas artes visuais, fotografia e video. Mais informacdo em
https://amydavies.com/, acedido em 14 de agosto de 2016.
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camaras fotogréficas tém vindo a incorporar funcionalidades que permitem gravar as imagens
em ambos os formatos. Mostramos de seguida duas versdes de uma mesma imagem. Foram
registadas no mesmo local e com as mesmas regulagdes: uma em formato «Raw», a outra em
JPG. Para evidenciar as diferencas efetuamos um «crop» sem alterar ou modificar qualquer
pardmetro. Os resultados mostram uma nitidez superior obtida pela captagdo em «Raw» assim
como a preservacdo da maioria dos detalhes apds ajustes em poés-producdo. Repare-se, na

versdo JPG, na perca dos detalhes nos ramos da arvore e na fachada exposta ao sol.

Figura 4: imagem «Raw» e parte da mesma imagem com «crop» a 100% na zona da casa.
Antonio Oliveira, 2015.

Figura 5: imagem JPG e parte da mesma imagem com «crop» a 100% na zona da casa.
Antdnio Oliveira, 2015.

Uma breve referéncia ao formato DNG. Conhecido como o Negativo Digital,
apresentado pela Adobe Systems em 2004, o DNG objetiva desde entdo padronizar 0s varios
ficheiros «Raw» existentes (King, 2005). Reclama como vantagens uma maior versatilidade,
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menor peso dos ficheiros gerados e a capacidade de conter metadados (Santos, 2012). Na
tentativa de suprimir a atual existéncia dos mdaltiplos formatos «Raw», o DNG tem
encontrado a resisténcia dos fabricantes que preferem ser proprietarios dos seus préprios e
exclusivos formatos. O facto de ser praticamente apoiado pela empresa que o criou, tem
constituido o principal entrave a sua difusdo (Curtin, 2007).

N&o obstante, as vantagens e desvantagens de cada formato, Fox & Caruana,
(2012/2014) salientam que sdo inegaveis as abordagens fotogréficas fruto dos conhecimentos
oferecidos pela experimentacdo digital. E isso apenas € possivel gracas as extraordinarias
ferramentas digitais, disponibilizadas em programas especializados de pés-producdo,®

fortemente apoiadas em formatos de imagem ndo destrutivos.

2.4 O fluxo de trabalho em imagem

A prética digital de capturar imagens veio alterar significativamente o modo de
encarar a fotografia. Esta passou desde entdo a basear-se muito mais numa cultura que
valoriza a pos-producdo como etapa fundamental no processo que envolve o trabalho com
imagens (Freeman, 2012/2015). Qualquer processo criativo no qual se inclua, por alguma
forma, tarefas de tratamento de imagem, pode ser esquematizado através de etapas
relativamente padronizadas. Habitualmente inicia-se com a captura da imagem e 0 seu
armazenamento em dispositivos de memdria. Segue-se a realizacdo de ajustes no proprio
aparelho ou a transferéncia das imagens para o computador. Faz-se entdo a revisdo e
organizam-se os ficheiros. Posteriormente, na fase de pos-produgdo, procede-se ao tratamento
de imagem, através de técnicas que incluem tarefas de edicdo e de manipulacdo. Por fim,
procede-se a distribuicdo, envio ou partilha das imagens e o seu arquivo em memoria fisica ou

através de servigos de armazenamento «online» (Freeman, 2012/2015).
2.4.1 A edigédo de imagem

A edicdo, operacdo efetuada na fase de pés-producdo, prepara a imagem para
publicacdo editorial ou virtual. A sua realizagdo pressupde um beneficio, técnico ou estético,

% Termo generalista que pode significar editar, manipular, melhorar, tratar arranjar ou corrigir. Constitui uma
etapa integrante do fluxo de trabalho com imagens digitais. Fulcral para o sucesso de um projeto visual e
determinante no momento de decidir, acolher, comprar ou rejeitar a ideia, valor ou o pensamento transmitido.

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 39



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

acrescido para a imagem. Curtin (2007) menciona o facto da fotografia digital poder ser
editada com o objetivo de reduzir ou eliminar os seus defeitos ou torna-la mais pequena para
0 uso na Internet. King (2005) refere a capacidade, através da edicdo, de corrigir alguns
parametros presentes na imagem digital. Realca a possibilidade de nivelar, recortar,
reenquadrar, corrigir a exposicdo, alterar o contraste, modificar a luminosidade, mudar a

saturacgéo, alternar o balango de brancos ou acentuar a nitidez.

Auxiliada por poderosos automatismos, a edi¢do tém vindo a tornar os processos de
alteracdo de imagens digitais cada vez mais céleres. Gradualmente, recursos como recortar,
reenquadrar ou aplicar filtros em tempo real tém vindo a surgir em inameros dispositivos
mdveis atraves de multiplas aplicagdes. Para Durand (2015) “atualmente, apps nativas da
maquina fotogréfica dos dispositivos mdveis ja permitem editar minimamente as imagens”
(Durand, 2015, p. 66). S&o disso exemplo, refere este autor, utilitarios como o Aviary,
Instagram, Phototastic ou Picsart. Outros, como o Serif Affinity Pro ou o Cyberlink
PhotoDirector, inserem-se no campo mais avan¢ado com suporte para editar ficheiros «Raw».
Com maior ou menor grau de complexidade, todos propde fungdes de tratamento de imagem.
Constatando a crescente implementacdo de funcionalidades de edig&o nos aparelhos digitais,
Curtin (2007) antevia nas proprias camaras fotograficas uma extensdo dos computadores e
proferia que que nesta “infindavel lista de carateristicas haverd um ponto de viragem em que a
complexidade das funcionalidades sera tal que ultrapassara a utilidade das mesmas tornando-
as desnecessarias” (Curtin, 2007, p. 13). E no entanto ao trazer os ficheiros digitais para o
computador que o processo de edigdo é verdadeiramente potenciado revelando-se, por isso, 0

equipamento indicado para realizar tarefas mais exigentes e complexas.

Figura 6: imagem editada em pds-producéo (esquerda) e original (direita).
Antdnio Oliveira, 2016.
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2.4.2 A manipulagdo de imagem

O verbo manipular consta no dicionario com significados diversos. Pode designar
habilidade e destreza na atividade com as méos, tornar falso, alterar, adulterar, modificar,
enganar ou viciar (Porto Editora, 2016).

No campo das artes computorizadas, o termo manipulacdo pode entender-se como
uma edicdo mais complexa na qual a imagem é modificada ao ponto de desvirtuar
significativamente o seu conteddo original. Manipular uma fotografia implica a ocorréncia de
alteracdes intencionais com o objetivo de produzir algo diferente do original. Inclui, por
exemplo, as acOes de colar, disfargar, substituir, reposicionar, adicionar ou retirar elementos.
Constituindo uma tarefa opcional na fase de pos-producéo do fluxo de trabalho em fotografia

digital, & uma etapa essencialmente criativa.

Qualquer imagem é fruto do resultado da expressdo de pensamentos, sentimentos e
ideias (Short, 2013). A fotografia pode representar a aparéncia visual de uma coisa mas
também pode ser tecnicamente construida ou manipulada para apresentar um ponto de vista
ou ideia particular. A autora realgca que a fungcdo da imagem comeca desde logo pela
abordagem inerente ao conceito que origina a sua producéo. Quanto aos seus objetivos, estes
podem ser estabelecidos pela visdo pessoal ou pelo uso previsto (Short, 2013).

Designers, fotdgrafos e criativos®® estdo presumivelmente cientes do impacto que
uma imagem fabricada pode ter no espectador. Por isso, as transformacgdes de que sdo alvo
ocorrem, grande parte das vezes, de forma planeada. Short (2013) frisa que alguns tipos de
imagens sdo deliberadamente construidos “para transmitir determinada ideia ou conceito em

relagcdo a uma realidade alterada, descontextualizada ou representada” (Short, 2013, p. 16).

Os pressupostos da necessidade de manipulagdo sdo sempre subjetivos. Certo é que
“a fotografia altamente construida envolve o espectador de uma maneira que desafia ou

distorce suas nogdes de verdade e realidade” (Short, 2013, p. 16). A tarefa pressupde um ato

% para descomplicar, o termo designer é aqui usado para conotar qualquer individuo capacitado academicamente
e profissionalmente para exercer a atividade, seja essa a sua funcdo a tempo inteiro ou ndo. O termo fotdgrafo é
aplicado ao responsavel pela captacdo de uma imagem, seja ou ndo essa a sua profissdo. Por criativos entendem-
se individuos que apliquem, com um determinado objetivo, algum tipo de processo que venha a alterar o formato
original de uma imagem.
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de reflexdo onde se torna necessario analisar, repensar e questionar todas as decisdes (Fox &
Caruana, 2012/2014). O controlo dos pardmetros que afetam a imagem depende

exclusivamente de opg¢0es criativas individuais (Curtin, 2007).

Figura 7: imagem manipulada em pds-producao (esquerda) e original (direita).
Antonio Oliveira, 2016.

A manipulacdo complexa requer geralmente poderosos recursos informaticos.
Potenciada por sofisticados programas de imagem como o Adobe Photoshop mas possivel em
inimeras aplicacdes®’, a manipulacio digital tem vindo a despertar cada vez mais interesse

entre designers, fotdgrafos e cativado publicos sem pretensées profissionais.

0 para informagdo mais detalhada, aconselha-se uma pesquisa no Google Store através do endereco:
https://play.google.com/store/search?q=image&c=apps&hl=pt%20;%20https://itunes.apple.com/pt/genre/ios-
fotografia-e-video/id6008?mt=8, acedido em 14 de agosto de 2016.
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CAPITULO Il
O MITO DA IMAGEM FOTOGRAFICA
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3.1 A necessidade de comunicar

Carateristica intrinseca do ser humano, a necessidade de estabelecer relacbes
racionais ou emocionais com o mundo tem servido, desde sempre, como pretexto para
comunicar. Demonstrando o interesse em registar memorias por meio de imagens, as
primeiras manifestacdes de comunicagdo pictorica terdo surgido através de gravuras rupestres,

em reproducdes de cenas de caca e alusdes a magia (Magno, 2010).

ExteriorizagOes e interpretacdes do mundo tém sido constantemente materializadas
cada vez que novos métodos para registo de imagens sdo descobertos. Seja em pedra,
madeira, papel, em suportes de gravacdo analdgica e digital ou armazenamento virtual, o

conhecimento que se tem do mundo e da sua histéria deve-se ao seu registo.

1826.

Niépce*! conseguiu, ap6s oito horas de exposicdo, registar uma imagem de forma
permanente. Chamou-lhe View from the window at le Gras e tratou-se do culminar de uma
série de tentativas e experiéncias, conseguido de forma pioneira, através da exploracdo da
ciéncia da luz, da quimica e da 6tica (Photography School Spéos, n.d.). O resultado, apesar de
muito pouco preciso, desprovido de meios-tons, com grande indefinicdo e auséncia total de
pormenores como consequéncia do extenso periodo de exposi¢do, viria a tornar-se célebre por

ser geralmente considerado o primeiro registo fotografico do mundo.*

Na época, Niépce defeniu assim o seu processo: “A descoberta que anuncio ao
publico pertence ao pequeno nimero daquelas que, pelos seus principios, 0s seus resultados e
a feliz influéncia que irdo exercer nas artes, se contam entre as inven¢ées mais Uteis e mais
extraordinarias” (Trachtenberg, 2013, p. 31). Em defesa desta descoberta, o inventor francés
alegou o alcance do seu feito atribuindo-lhe conotagdes méagicas (O Mundo da Fotografia
Digital, 2015). A técnica agora apresentada permitia, seqgundo Niépce, que qualquer pessoa,
pudesse obter complexos e pormenorizados registos da realidade pois, segundo o inventor,

“0s meios de execucdo sdo simples, ndo exigem nenhum saber especial para serem utilizados,

*1 Joseph Nicéphore Niépce (1765-1833). Foi um litégrafo francés que consagrou grande parte da vida &
tentativa de captar imagens que pudessem ser utilizadas na Litografia. Descobriu acidentalmente um processo de
fixar imagens. Mais em: http://petapixel.com/2013/10/02/first-photo/, acedido em 10 de agosto de 2016.

2 N#o é inteiramente consensual. Existem registos de experiéncias bem-sucedidas anteriormente. Mais em:
http://fotografiatotal.com/as-primeiras-fotografias-da-historia, acedido em 13 de agosto de 2016.
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bastando apenas cuidado e um pouco de habito para conseguir os melhores resultados”
(Trachtenberg, 2013, p. 32). Na verdade, evidéncia Willette*® (2014), a dificuldade de
fotografar, reproduzir e ver, tornou desde logo claro que o processo de Niépce tinha

limitacdes.

Daguerre** da continuidade ao trabalho de Niépce apds a sua morte. Aperfeicoou 0
método de fotografar e apelidou-o de daguerre6tipo®. Apesar dos constrangimentos, como 0s
custos associados e a impossibilidade da copia a partir da placa original, provou que este
procedimento era suficientemente vidvel para ser comercializado. Arago enalteceu a
invencdo de Daguerre na Camara dos deputados, a 3 de julho de 1839, ficaram patentes as
maltiplas aplicacdes possiveis para a fotografia em campos como a astrofisica, filosofia e
astrologia (Trachtenberg, 2013). A invencdo de Daguerre é anunciada ao mundo em 19 de
agosto de 1839, na Academia Francesa de Ciéncias, numa conjuntura de transformacfes na

sociedade e na cultura europeia, fruto do recente processo de industrializacao.

Talbot, um cientista inglés contemporédneo de Daguerre, nos seus processos de
investigacdo sobre a imagem fotogréafica, viria a acrescentar um passo determinante que
ficaria para a histdria da fotografia: o Calétipo, como assim se designou, permitia a copia e
portanto uma difusdo em massa impossivel de realizar com o daguerre6tipo, apesar deste

altimo possuir mais qualidade.

A fotografia adquiriu, desde logo, uma notdvel admiracdo que a distinguiu
imediatamente perante uma vasta audiéncia de publicos diferenciados (Koch, 2009/2011)*'.
Poe®® evidenciou, em 1840, a relagdo da imagem fotogréfica com a alegada mecénica do meio

e referiu-se nestes termos a fotografia: “O aparelho em si deve der considerado, sem margem

*% Jeanne S. M. Willette. Historiadora americana e critica de arte. Criadora do «website» Art History Unstuffed.
Mais em: http://arthistoryunstuffed.com/jeanne-s-m-willette-author/, acedido em 16 de agosto de 2016.

* Louis Jacques Daguerre (1787-1851). Foi um cendgrafo francés, pintor e aprendiz de arquiteto. Mais em:
http://www.photohistory-sussex.co.uk/dagprocess.htm, acedido em 14 de agosto de 2016.

** Processo que consistia basicamente no registo de uma imagem positiva sobre uma placa de cobre revestida a
iodeto de prata. Resolvia o problema da fixagéo das imagens e reduzia consideravelmente o tempo de exposi¢éo.

“® Francois Dominique Arago (1786-1853). Entre outras ocupacdes foi astrénomo, fisico e politico. Mais em:
https://www.britannica.com/biography/Francois-Arago, acedido em 11 de agosto de 2016.

*" Roberto Koch é fotégrafo e curador italiano, organizador de eventos relacionados com imagem fotogréfica,
com cerca de 30 anos de experiéncia. Mais em: http://www.journalismfestival.com/speaker/roberto-koch,
acedido em 15 de agosto de 2016.

“® Edgar Allan Poe (1809-1849). Conceituado escritor, critico, poeta e autor americano. Mais em:
http://www.eapoe.org/index.htm, acedido em 16 de agosto de 2016.
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para duvidas, como o mais importante, e talvez extraordinario, triunfo da ciéncia moderna”
(Trachtenberg, 2013, p. 55). As primeiras discussdes em torno da fotografia terdo sido
centradas na utilizacdo constante e crescente das maquinas na producédo de bens. A fotografia,
surgiu como um “instrumento decididamente moderno, um sinal e uma profecia dos tempos
de mudanca” (Trachtenberg, 2013, p.13). Um simbolo incontestavel de progresso que foi

rapidamente entendido como um novo meio de comunicagéo.

3.2 O impacto inicial da fotografia

“Muitas invencgdes cientificas da época pareciam de certo modo miraculosas ao
publico em geral” (Trachtenberg, 2013, p. 55). A fotografia foi disso uma referéncia. N&o é
pois de admirar que o processo fotogréafico, recém-divulgado, assumisse contornos magicos

perante uma sociedade maravilhada com a facilidade de uso e a acessibilidade do processo.

No empenho pela afirmacdo, a fotografia enfrentou nos primeiros anos da sua
existéncia um paralelismo que a dividiu entre a técnica, na ansia pela representacdo fiel da
realidade e a arte, onde se esforcou como movimento artistico no intuito de se equiparar a
pintura e elevar o seu estatuto a uma das belas-artes. Vinculando-se aos dominios da ciéncia e
da técnica, a fotografia conseguiu atrair simultaneamente a atencdo do meio cientifico e
artistico (Sontag, 1977/2012). Cientistas e artistas viram-na como um desafio. No meio
cientifico, a fixagdo de imagens sobre suportes fotossensiveis, era o culminar de um
extraordinario progresso com inumeras utilizaces no campo da perce¢cdo humana. Para o
meio artistico, a fotografia possibilitava produzir imagens realistas de forma muito mais fiel,
rapida e eficaz, do que qualquer pintor poderia jamais realizar (Fontcuberta, 2012/2014). Foi,
por exemplo, através do estudo das imagens de acdo rapida que, pela primeira vez, se teve a
correta perce¢do dos movimentos locomotores do cavalo, algo que se ilustrava mal a seculos
(Langford, 1981/1983)*.

A fotografia serviu de estimulo a investigacdo e constituiu por si s6 o ponto de
partida para novas abordagens visuais alterando definitivamente os modos de reproducdo de

pessoas e objetos. Revolucionaria, na forma e nos resultados, a imagem fotografica impos-se

* Michael Langford é designer e fotografo. Professor canadiano com diversas obras e estudos publicados no
campo da fotografia e do design. Mais em: http://www.mikeonlocation.com/, acedido em 16 de agosto de 2016.
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rapidamente a pintura, ao desenho e a gravura. Colocou em causa o trabalho e a subsisténcia
de pintores e desenhadores que ilustravam, até entdo e sem concorréncia, a realidade. A
constatacdo dos resultados alcancados pela fotografia faria o pintor francés Delaroche™
proferir, em 1895, o célebre comentério: "A partir de hoje, a pintura estd morta!"
(Trachtenberg, 2013, p. 13).

O entusiasmo inicial pela fixacdo da imagem ficou patente nas palavras de Aboott>
numa referéncia a invencao de Daguerre, na qual Abbott salientava a possibilidade das classes
sociais, com menor poder econdmico, poderem adquirir um retrato fotografico. Para além do
retrato, rapidamente se tornou evidente a importancia da fotografia no campo documental, de
viagem, como testemunho em cenarios de guerra, como canal de alerta para tematicas sociais
e ambientais ou apenas pela simplicidade no registo da banalidade da vida quotidiana
(Trachtenberg, 2013).

Antes do final do século XIX havia j& experimentacdes fotograficas com
estereoscopia,® fotografia a cores®® e fotografia em movimento® (Guillemot & Talamon,
2000). A entrada no séc. XX da-se com a imagem fotografica em plena fase de ascensdo e
reconhecimento, estabelecendo-se como prova fidedigna e derradeiro registo da realidade.

3.3 A realidade da imagem fotografica

Aos olhos da sociedade do século XIX, a formacéo das imagens fotogréficas sobre
uma superficie fotossensivel era algo que acontecia de forma auténoma e sem aparentes
intervencdes humanas o que parecia provar inequivocamente a transcricdo da realidade

(Fontcuberta, 2012/2014). Este fator tera sido suficiente para alimentar a crenca da fotografia

%0 paul Delaroche (1797-1856). Influente pintor francés e professor na Academia Francesa das Belas-Artes.
Mais em: http://www.visual-arts-cork.com/famous-artists/paul-delaroche.htm, acedido em 10 de agosto de 2016.
! Berenice Abbott (1898-1991). Escultora, fotégrafa e artista de origem americana. Mais em:
http://www.atgetphotography.com/The-Photographers/Berenice-Abbott.html, acedido em 10 de agosto de 2016.
52 Charles Wheatstone (1802-1875) apresentou, em 1833, um dispositivo que combinava duas imagens para
produzir uma percecdo de profundidade. Designou-o por espelho refletido estereoscépico. Mais em:
http://mww.cybersight.org/bins/content_page.asp?cid=1-8989-8994-9004, acedido em 16 de agosto de 2016.

%% A primeira fotografia colorida, permanente, obtida pelo processo Autochrome, data de 1861 pelo fisico James
Clerk Maxwell (1831-1879). Mais em: http://www.theguardian.com/artanddesign/picture/2013/jul/09/first-
colour-photograph, acedido em 16 de agosto de 2016.

% O cinematdgrafo dos franceses Irmaos Lumiére, é o culminar de varios melhoramentos para produzir imagens
em movimento. A primeira sessdo comercial foi realizada no Grand Café de Paris, no ano de 1895. Mais em:
http://precinemahistory.net/1895.htm, acedido em 8 de agosto de 2016.
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como um credivel e confidvel registo documental. Fontcuberta (2012/2014) ndo duvida que a
suposicdo de veracidade é um principio presente desde o inicio da fotografia. Sobre o assunto,
Sontag confiava que a origem mecanica do processo fotografico tinha associado a imagem
fotografica a realidade de forma inequivoca (Trachtenberg, 2013). Hine> afirmava, nos
primeiros anos do século XX, que a fotografia possuia um realismo préprio por ter uma
“atracdo intrinseca que ndo se encontra noutras formas de ilustragdo” (Trachtenberg, 2014, p.
126). Segundo W. Hine, esta era razdo que levava o senso comum a acreditar que a fotografia

nao mentia.

No sentido de entender se a imagem é o que pretendia mostrar, Arnheim®
classificava as fotografias segundo os parametros de autenticidade, verdade e corre¢do. No
primeiro, averiguava a existéncia de processos de edicdo ou manipulagdo. Para o segundo,
procurava perceber se a imagem correspondia ao que a cdmara realmente tinha captado, isto é,
se os tons eram fiéis, se as distor¢des Oticas ndo afetavam a imagem ou se as proporcdes eram
corretas. Por Ultimo, tentava entender se a imagem mostrada transmitia corretamente a
afirmacéo dos factos (Trachtenberg, 2014). Para Webb a fotografia nunca poderé representar
inteiramente a verdade. No entanto, detém o poder para moldar a historia pelo simples facto
de estar, culturalmente, associada & verdade. O autor exemplifica-o na forma como certos
eventos ou acontecimentos tém vindo a ser percecionados através das imagens que 0S
representam (Web, 2010/2015).

Tagg®’ afirma que o caréter vinculativo da fotografia e a constatacdo generalizada
como meio credivel resulta na sua utilizagdo por estabelecimentos cientificos, departamentos
estatais, policia e tribunais. Algo que ndo acontece com outros meios (Trachtenberg, 2014).
Para Freeman, a fotografia tem sempre uma base assente numa representacdo de algo que
existe ou existiu, portanto real, pelo menos no sentido em que, independentemente se
encenado, composto ou fabricado, esteve em frente a camara (Freeman 2007/2012).
Fontcuberta (2012/2014) salienta que reconhece existir uma vontade consciente em acreditar
nas imagens. O autor cré que, na sua maioria, o0s individuos estdo conscientes do fator da

intervengdo humana mas tal ndo impede a necessidade humana de tendencionalmente

% Lewis Wickes Hine (1874-1940). Foi um fotdgrafo americano, conhecido pelo uso habilidoso da arte. Mais
em: https://www.britannica.com/biography/Lewis-W-Hine, acedido em 15 de agosto de 2016.

% Rudolf Arnheim (1904-2007). Filésofo alemdo, especialista em arte e historia. Mais em:
https://dictionaryofarthistorians.org/arnheimr.htm, acedido em 16 de agosto de 2016.

%7 John Tagg. Professor inglés com 40 anos de experiéncia de ensino em universidades britanicas e americanas.
Mais em: https://www.binghamton.edu/art-history/faculty/jtagg.html, acedido em 9 de agosto de 2016.
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acreditar num fenémeno que conota como credulidade generalizada. No entender de Sontag
“a necessidade de comprovar a realidade e de engrandecer a experiéncia através das
fotografias € uma forma de consumismo estético a todos nos entregamos” (Sontag,
1977/2012, p. 32).

3.4 A subjetividade da imagem fotografica

Desde a sua invencdo que a fotografia tem dividido opinides entre 0s que a
consideram como uma tecnologia que simplesmente grava as coisas como elas séo e os que
contestam este principio. A vasta pandplia de equipamento digital e aparelhos de
comunicagdo desenvolvidos nos ultimos vinte anos mudaram significativamente a cultura
visual das geracOes que se desenvolveram apds a Ultima década do século XX. Rose (2012)
cré que a natureza das préprias imagens digitais estd a mudar a visdo contemporanea. A
tecnologia por detras da sua producgdo tem colocado em causa 0 sentido de verdade outrora

associado a imagem fotogréfica.

Robinson®® ndo negava que os meios mecanicos reforcaram inicialmente a crenca na
objetividade da fotografia mas também acreditava na necessidade de subjetivar os resultados.
Afirmou que “a teoria da arte contemporénea impunha a adesdo as convengdes do realismo,
embora exigisse a0 mesmo tempo algumas manifestacbes do génio e da emocdo do artista
num quadro” (Trachtenberg, 2013, p. 105). Sontag, advertia que “as imagens fotograficas
dificilmente sdo assim té@o reais” (Trachtenberg, p. 339). A autora argumentava que era a
realidade que se assemelhava cada vez mais aquilo que as camaras fotogréaficas registavam e
que, paradoxalmente, a realidade comecava a ser examinada e avaliada segundo a sua
fidelidade as fotografias. Acrescentava que foi devido a essa forma rapida e aparentemente
indcua de possuir a realidade que revelou a fotografia como um poderoso meio para controlar
essa mesma realidade (Sontag, 1977/2012). Para a autora, a fotografia tornava-se num canal
de informacdo por exceléncia capaz de transformar as proprias nocbes de realidade.
Kracauer™ constatou que, num impeto criador, muitos fotdgrafos depressa ambicionaram

produzir imagens que ndo fossem meras representacOes da realidade (Trachtenberg, 2013).

%8 Henry Peach Robinson (1830-1901). Um dos mais influentes fotégrafos do movimento Pictorialista na
segunda metade do século XIX. Mais em: https://www.britannica.com/biography/Henry-Peach-Robinson,
acedido em 10 de agosto de 2016.

% Siegfried Kracauer (1889-1966). Prestigiado critico alemdo de cinema e literatura. Mais em:
http://www.ucpress.edu/book.php?isbn=9780520271838, acedido de 19 de julho de 2016.
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Para Fontcuberta, Daguerre cedo tivera a consciéncia de que a sua invengdo possuia
“carateristicas de fidelidade e precisdo tdo prodigiosas que eram capazes causar COmMOGAao
suficiente para transmutar a curiosidade em acontecimento. O daguerre6tipo ja anunciava ndo
apenas a “sociedade da informacdo”, mas também a “sociedade do espetaculo™ (Fontcuberta,
2012/2014, p. 107). A este respeito, Sontag afirmava que “a capacidade da cédmara para
transformar a realidade em beleza deriva da sua relativa insuficiéncia como meio para
vincular a verdade® (Sontag, 1977/2012, p. 113). Para a autora, esta era a justificacdo para a
necessidade de embelezar a realidade e razéo pela qual “em rigor, nunca se pode compreender
nada a partir de uma fotografia” (Sontag, 1977/2012, p. 31). Na busca por este padréo
idealista residia, segundo Sontag, o verdadeiro incentivo que levava as pessoas a fotografar.
Para esta autora, “a fotografia acabou por se tornar, mais do que o mundo, o padrdo da
beleza.” (Sontag, 1977/2012, p. 87). Robinson considerava a fotografia, nas suas primeiras
décadas, como o “exemplar mais perfeito de realismo que o mundo pode produzir”.
(Trachtenberg, 2013, p.110). Contudo, acrescenta o autor, 0 processo sofreu as consequéncias
da exigéncia de todo um conjunto de individuos que ndo se contentaram com meros registos.
Segundo Robinson “por mais realista que um homem possa ser, ele ndo aguenta demasiados
factos; é facil fartar-se de tanta realidade, e quer um pouco de mistificagdo como um escape”
(Trachtenberg, 2013, p.110). Emerson afirmava, na ultima década do século XIX, que as
imagens fotograficas eram confidveis. Atribuia-lhes mérito pelo facto de “podemos confiar
nelas como registos histéricos” (Trachtenberg, 2013, p. 117). No entanto, também via na
fotografia uma forma satisfazer o artista. Para além das poses e cenarios pouco naturais,
desenvolveu técnicas, através de efeitos e ocultacdo de defeitos, de embelezar a realidade.
Robinson reconhecia o processo fotografico como algo que se apresentou como verdadeiro

mas que rapidamente procurou outras formas de expansao para extravasar a realidade.

Figura 8: ilusdo Otica, imagem ndo manipulada.
E o reflexo de luzes interiores no vidro que faz crer que existem objetos a pairar no céu.
Antdnio Oliveira, 2015
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Sontag é perentoria: “O facto de as fotografias serem frequentemente elogiadas pela
sua franqueza e honestidade mostra que, na sua maior parte, ndo sdo, obviamente, inocentes”
(Sontag, 1977/2012, p. 88). Freeman alerta para o facto da tecnologia digital levar a
consideracOes erradas. O autor aponta o dedo as vozes criticas que repudiam o facilitismo
oferecido pelos meios de tratamento digital “como se a Unica coisa que impedisse 0S
fotografos de cometer uma fraude fosse a dificuldade técnica. Na realidade confiar na
autenticidade inata do meio era uma atitude ingénua” (Freeman, 2007/2012, p. 184).

O fotégrafo italiano Palmisano® n3o tem davidas em afirmar que o pos-
processamento tenciona frequentemente enaltecer o original simplesmente porque este nem

sempre corresponde as expectativas iniciais (Krug & Niggemeier, 2013).

Embora elogie a aptiddo visual, por superar as interpretacdes padronizadas e
automatizadas das camaras fotograficas, Santos (2012) reconhece a possibilidade de realizar,
através do equipamento fotogréfico, varios truques, como o congelamento da agdo ou
arrastamentos de luz, que ndo sdo possiveis a0 homem percecionar de forma natural. O autor

vé na fotografia uma forma de “ir além dos nossos sentidos” (Santos, 2012, p. 14).

A fotografia, invengdo que nasce para competir com a pintura na representacdo do

real, tem vindo a aproximar-se cada vez mais da fantasia, do irreal, e do inexistente.

8 Claudio Palmisano. Fotografo e artista digital Cofundador da 10b, um centro profissional de fotografia sediado
em Roma. Mais em: http://www.claudiopalmisano.com/, acedido em 15 de agosto de 2016.
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CAPITULO IV
A IMAGEM FOTOGRAFICAE O DESIGN
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4.1 A intervencdo humana

Emerson® afirmou, ainda antes do final do século XIX, que ndo era o aparelho que
escolhia a fotografia, mas o homem que a operava (Trachtenberg, 2013). Também Robinson ,
contrariamente aos criticos que defendiam a total objetividade da fotografia e como tal, algo
gue nunca poderia ser considerado arte, considerava que a obra final continha, de algum
modo, a influéncia do seu autor (Trachtenberg, 2013). J& Zayas® diferenciava a fotografia
documental que considerava “uma investigacdo livre e impessoal” (Trachtenberg, 2013,
p.144) da fotografia artistica, que entendia como uma “representacdo sistematica e pessoal”
(Trachtenberg, 2013, p.144) no sentido em que exprimia “uma ideia preconcebida para
provocar uma emocao” (Trachtenberg, 2013, p.144). Kracauer notava que “dentro dos limites
deste meio, sem recorrer a qualquer método de controlo que ndo seja fotografico [...] o
fotografo pode partir de um registo literal e ir até onde quiser” (Trachtenberg, 2013, p.189).
Também Weston® considerava que existiam demasiados meios para controlar a fotografia e
enumerava, como exemplo, decisbes que permitiam mudar a composi¢do, o angulo da
camara, a incidéncia da luz, o filtro ou variar os tempos de exposi¢édo, como forma de alterar
os resultados (Trachtenberg, 2013). Por seu lado, Koch refere-se a fotografia como um meio
“capaz de testemunhar um ato como um registo fidedigno” (Koch, 2009/2011, p. 7) mas
também lhe atribui “um grande potencial como um meio de expressdo pessoal” (Koch,
2009/2011, p. 7).

As decisdes sempre fizeram parte do processo fotografico. Seja pela escolha de
equipamentos, regulagdo de parametros ou adocdo de determinadas técnicas, cada juizo
influencia o resultado final. Parecem estar, pois, implicitas ao longo de todo o processo,
validaces e interpretagdes humanas. Segundo o fotografo espanhol Ignacio Palacios,®* as
escolhas, decisbes e interpretacdes sdo inerentes ao proprio ato de criar e ndo podem ser
ignoradas (Palacios, 2015).

81 peter Henry Emerson (1856-1936). Foi um fotégrafo inglés que se esforgou por promover a fotografia como
uma forma de arte independente. Mais em: https://www.britannica.com/biography/Peter-Henry-Emerson,
acedido em 15 de agosto de 2016.

82 Alan Marius Zayas (1880-1961). Foi artista, ilustrador e escritor mexicano que fez carreira nos EUA. Mais
em: http://www.oxfordartonline.com/public/page/GAO_free_article_DeZayas, acedido em 12 de agosto de 2016.
6 Edward Weston (1886-1958). Foi um dos mais influentes fotégrafos americanos do século XX. Mais em:
http://edward-weston.com/edward-weston/, acedido em 5 de agosto de 2016.

% Ignacio Palacios. Fotdgrafo de origem espanhola. Especializado em imagem e assumido entusiasta das
técnicas digitais. Trabalha para a National Geographic, Australian Geographic e Lonely Planet Guides. Mais
em: http://www.iptravelphotography.com.au/about.php, acedido em 1 de agosto de 2016.
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“A camara por si sO é capaz de produzir fotografias. JA& compor uma imagem e
personaliza-la requer esfor¢o” (Freeman, 2007/2012, p. 129). Este autor cré que uma
fotografia, ao cuidado de um individuo experiente e empenhado, pode ser muito mais do que
um simples registo automatizado e acredita mesmo que, para se obter uma boa imagem, é
necessario estabelecer um equilibrio na relacdo entre homem e maquina (Freeman,
2007/2012). Tambem Sontag salientava a relevancia em privilegiar o individuo e as suas
acOes renegando a camara e toda a tecnicidade a ela associada para segundo plano (Sontag,
1977/2012). Sobre o assunto, Carroll (2014) evidencia que “saber exatamente quando
pressionar o botdo do obturador é um dos aspetos simples mais importantes da fotografia”
(Carrol, 2014, p. 102). O autor cré que a obtencdo de uma boa fotografia depende
essencialmente da visdo do individuo. Todos os aspetos técnicos servem apenas como auxilio
em decisfes primeiramente humanas. O ser humano pensa, sente e emociona-se.
Intencionalmente ou inconscientemente interpreta e toma partido, acrescenta Fontcuberta
(2012/2014). Para Freeman “os fotdgrafos compdem as imagens de acordo com as suas
intengdes” (Freeman, 2007/2012, p. 6).

Carroll esclarece que o ato de ver implica um complexo processo que associa
multiplos recursos do foro sensorial de forma a responder aos instintos. Afirma, por isso, que
“0 que é fascinante para uma pessoa € banal para outra” (Carroll, 2014, p. 7). Fotografar ndo
se resume ao emprego de um conjunto de técnicas ou regras mas essencialmente a
sentimentos, avaliacbes e abordagens onde se realca a importancia da visdo, como

carateristica sensorial e Unica, que despoleta emoces diferentes de individuo para individuo.

Fontcuberta (2012/2014) salienta a importancia das decisbes nos registos pois
considera que nestes atos reside uma grande margem para a abstracdo. Sobre o assunto,
Freeman questiona: “pode uma boa fotografia ser calculada para apelar a uma determinada
audiéncia?” (Freeman, 2011, p. 24) ou “sera necessario que uma boa fotografia seja sempre
desafiante?” (Freeman, 2011, p. 24). Segundo o autor as repostas sdo ambiguas e tém de ter
em consideracdo a audiéncia para o trabalho em questdo, a competicdo e a opinido dos
criticos. Para Freeman, apenas uma pequena parte da fotografia, propriamente dita, €
construida e fabricada. Palacios assume que a maioria dos profissionais tém a plena
consciéncia de que ao regular a abertura, a velocidade do obturador ou pela escolha das

objetivas, estdo a alterar a cena diante dos seus olhos e conscientemente a alterar a realidade.
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A este proposito Fontcuberta salienta que “a formacdo da imagem aparece como um
encadeamento de decisdes” (Fontcuberta, 2012/2014, p. 64). Isto torna a imagem pictorica e
digital idénticas na subjetividade pois apenas a técnica varia. E precisamente, pela sua
singularidade e potencialidade criativa que o fotografo deve valorizar a sua visdo, acrescenta
(Webb, 2010/2015). Carrol (2014) entende que a visao e interpretacdo pessoal s&o muito mais
valiosa, do ponto de vista artistico, do que os conhecimentos técnicos e neste ponto considera
que o fotdgrafo € mesmo o grande responsavel pelos resultados fornecidos pela camara.

4.2 A adulteracado da imagem

Strickland®® acautela que existe uma ideia deturpada acerca da imagem fotografica e
do que esta representa. Segundo a produtora, a fotografia aparentemente facil oculta na
verdade a sua real dificuldade. Considera Strickland (2012) que para muitos profissionais
fazer uso de filtros e aplicar toda uma pandplia de efeitos nas imagens é condicao suficiente
para as transformar em arte. Fox e Caruana reconhecem que em relacdo ao tratamento de
imagem “é facil se deixar levar e “exagerar” nos efeitos digitais” (Fox & Caruana, 2012/2014,
p. 94). Para Boering®® (2015), a maioria dos fotégrafos parece ndo conseguir resistir a
tentacdo de utilizar os potentes recursos de pds-processamento para melhorar esteticamente as
imagens.

Campbell®’

entende ser grande o potencial para a manipulacdo fotografica ao longo
do processo fotografico, desde a sua captura até a sua distribuicdo (The New York Times,
2015). Fontcuberta (2012/2014) reafirma que “Toda a fotografia é, antes que espelho,
especulacdo, ja que € essencialmente uma manipulacdo mais ou menos inconsciente”
(Fontcuberta, 2012/2014, p. 56). Para Palacios (2015) o ato fotografico implica captar algo de
especial, ndo necessariamente 0 que estava presente. Quanto ao estilo e quantidade de
alteracOes, Palacios afirma que tem tudo a ver com o uso e a finalidade ao que se alia a

criatividade imputada ao registo.

8 Ashley Strickland é produtora e editora para a CNN. Mais em: http://edition.cnn.com/profiles/ashley-
strickland-profile#about, acedido em 16 de agosto de 2016.

 Lars Boering. Experiente fotégrafo holandés, conselheiro de imagem e professor. Mais em:
http://www.worldpressphoto.org/news/2014-11-10/lars-boering-new-managing-director-world-press-photo,
acedido em 15 de agosto de 2016.

¢7 David Campbell é escritor, produtor e professor de Cultura e Estudos Visuais. Desde janeiro de 2016, exerce o
cargo de Gerente de Comunicacdo e Marketing na fundacdo World Press Photo. Mais informacdo em:
https://www.david-campbell.org/, acedido em 15 de agosto de 2016.
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Ingledew (2013/2016) atribui as fotografias o facto de inspirarem a mente e
despertarem a imaginacdo humana. Fontcuberta alerta que a fotografia deve agora ser
observada “como um dominio da nova ordem proporcionado pelos meios electrénicos cujo
efeito de “desrealizacdo” ndo se reduz a representacdo do real, aplicada a imagem, mas
corresponde a todas as nossas maneiras abstratas de construir a realidade” (Fontcuberta,
2012/2014, p. 103). Short (2013) estabelece vérios niveis de verdade em funcdo de
parametros que abrangem a perspetiva do seu autor, decisdes de ambito técnico e caracter
estético ou a forma como uma determinada situacdo ou ideia se quer representada.
Determinante, para além dos aspetos técnicos inerentes a escolha do equipamento ou do
formato da imagem, é a intencdo do sujeito retratado: pela pose, abordagem gestual ou
indumentaria. O publico pode atribuir um significado ou valor especifico a imagem que, por

sua vez, é consequéncia do modo como é representada, vista e mostrada (Short, 2013).

A fotografia, que historicamente registou uma faceta de pretensa em registar
acontecimentos de forma fiel e real, tem-se debatido com a crescente constatagdo de que pode
ser facilmente adulterada. Na opinido de Fontcuberta (2012/2014), este fator relega-a para
uma mera representacdo da realidade. Esta problematica “diz respeito as op¢des do fotdgrafo
contemporaneo” (Fontcuberta, 2012/2014, p. 150). A tecnologia digital tem contribuido para
acentuar o descredito popular em relacdo a fotografia enquanto documento mas tal ndo é
consequéncia das possibilidades de transformacdo que a tecnologia digital proporciona. Para
Fontcuberta, o facto esta essencialmente relacionado “com a simplicidade do seu manejo”
(Fontcuberta, 2012/2014, p. 66). E isso, segundo o autor, tem ajudado a criar toda uma “nova
consciéncia critica por parte dos espectadores” (Fontcuberta, 2012/2014, p. 66).

Short (2013) realga que as imagens digitais vieram acentuar o dilema ético no que
respeita a verdade inerente na manipulacdo de imagens. Atualmente, as mais importantes e
controversas questdes éticas sao as morais. Questdes éticas sdo, no entanto, dificeis de balizar.
A quantidade aceitvel de pds-processamento é matéria de subjetividade e de interpretacdo
ndo consensual. Palacios (2015), que defende a isengdo de técnicas de retoque em trabalhos
documentais, justifica que esta dificuldade é acentuada pelo proprio equipamento
fotografico®.

%8 O fotografo exemplifica este problema questionando se uma imagem apenas é verdadeira pelo uso de uma
objetiva de 50mm de distancia focal, a que mais se aproxima ao campo de visao humano.
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Quando se trata de julgar decisdes criativas, Albert® frisa a importancia de saber os
limites defendendo a necessidade de interpretar primeiro uma imagem (Krug & Niggemeier,
2013). Webb evidéncia que o dilema moral sobre o uso de técnicas de edi¢cdo e manipulacéo
de imagem acentuou-se pelo uso das cémaras digitais (Webb, 2010/2015). Segundo
Fontcuberta, a pratica de técnicas de manipulacdo floresceu com a fotografia digital “com a
qual j& se conta e a que quase ninguém presta atencdo” (Fontcuberta, 2012/2014, p. 131) o
que vai de encontro aos desejos de um publico consumidor que parece aceita-la sem colocar
reservas. Para Fontcuberta, “nds, os espectadores, somos 0s responsaveis pela nossa
percecao” (Fontcuberta, 2012/2014, p. 152). A imagem digital passou a significar algo que é
construido ou passivel de ser construido. E isso, evidencia o autor, representa uma mudanca
na relacdo cognitiva entre o individuo e a fotografia que passou a residir no facto da maquina
fotogréfica digital incentivar & pratica de técnicas de manipulacdo. E precisamente pela
facilidade de ser manipulada que a imagem fotografica €, muitas vezes, considerada uma
falsidade (Fontcuberta, 2012/2014).

As imagens fotograficas nunca sdo inocentes. Interpretam, representam e mostram o
mundo nas mais diversas maneiras (Rose, 2012). Assume-se vulgarmente que as imagens sdo
fabricadas e retocadas. Interroga-se constantemente a sua veracidade. O que dantes era visto
como uma realidade irrefutdvel agora é visto com desconfianca (Strickland, 2012). Esta
nocdo, no entender de Fontcuberta (2012/2014), deve-se parcialmente ao uso de
computadores que passaram a partilhar um espago comum com as imagens digitais como
preciosos auxiliares na criacdo grafica. “Estamos, portanto, condenados a aprender a conviver
com essa desconfianga fazendo uma pedagogia que transcenda o ingénuo conceito de
“manipulacdo de imagem™ (Fontcuberta, 2012/2014, p. 141).

No campo do design gréfico, a imagem ndo € um mero objeto desprovido de sentido,
objetivos ou pretenses.” O seu significado sempre foi sujeito a definicdes culturais proprias.
Sekula™ afirmava que “toda a comunicacdo é, em maior ou menor medida, tendenciosa;

“todas as mensagens sdo manifestacOes de interesses” (Trachtenberg, 2013, p. 387).

% Micah Albert é um fotografo americano. «Freelancer» no campo da fotografia documental. Trabalha para a
Redux Pictures Photo. Mais em: http://www.micahalbert.com/info/, acedido em 15 de agosto de 2016.

" 0 uso de imagens fotogréficas para enaltecer individuos, interesses, fomentar carreiras, vender produtos,
servigos ou ideias esté historicamente documentado com multiplos exemplos de embustes.

™ Allan Sekula (1951-2013). Foi um fotdgrafo americano, historiador e critico de arte. Influente artista e
cineasta. Mais em: http://bombmagazine.org/article/2754/allan-sekula, acedido em 15 de agosto de 2016.
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Para Fontcuberta (2012/2014) a criacdo da imagem esta envolta huma engrenagem
economicista que visa o lucro fécil e fomenta a adulteracdo para apadrinhar “politicas
editoriais, simpatias ideologicas, logicas mercantilistas ou pressdes de «lobbies»”
(Fontcuberta (2012/2014, p. 141). Short (2013) evidencia que o problema ndo é distinguir
entre imagens com pretensbes criativas e documentais. Muitas vezes, géneros diferentes
tendem a fundir-se no produto final. A autora reconhece que a fotografia criativa e
documental tém objetivos distintos mas cré que existe um engano associado quando se tenta
fazer, por exemplo, que as pessoas adquiram atributos que as tornem mais atraentes ou que 0s
lugares parecam mais bonitos. Esse tipo de manipulacdo é efetuado com o objetivo de
favorecer o conteudo e de agradar. Visa, sobretudo, interesses comerciais e na realidade,
comenta Short (2013), é apenas uma distracdo e baseia-se muitas vezes em algo que

vagamente ou nunca existiu.

Lyttle”® encontra as justificacdes para o uso da manipulagdo em razdes estéticas. Cré
que, embora exista uma preocupacdo para nao alterar a verdade, o0 mercado assim o determina
ao exigir que as imagens se destaguem e isso apenas se consegue, segundo ela, através da
adocdo de técnicas que envolvam processos de edigdo ou manipulacdo (The New York Times,
2015).

Para Webb a problematica que se coloca no tratamento de fotografias ndo é novidade
uma vez que, na sua opinido, “sempre houve manipulagdo na camara escura por meio do
retoque ou da dupla exposi¢do, mas esses efeitos sdo muito mais faceis de serem reproduzidos
digitalmente e mais dificeis de serem detetados” (Webb, 2010/2015, p. 190). Palacios (2015)
afirma que a manipulacdo de imagens remonta ao aparecimento da prépria fotografia. Para
Short (2013), as imagens fotograficas também foram sempre manipuladas. A autora refere
que, “na melhor das hipoteses, representam a visao subjetiva do fotdgrafo num determinado
momento” (Short, 2013, p. 182).

Freeman ndo duvida que “sempre houve manipulacdo de imagens — realizada
abertamente para efeitos especiais, como na publicidade, ou clandestinamente para levar o
observador ao engano -, mas esta exigia um grande esforco” (Freeman, 2007/2012, p. 184).

2 Melyssa Lyttle é fotografa independente, sediada na Florida. Especializada em projetos documentais e
viagens. Editora e «freelancer» com varios trabalhos publicados no The New York Times. Mais em:
http://www.melissalyttle.com/index, acedido em 15 de agosto de 2016.
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Sobre 0 assunto, Roh”® evidenciava o papel que a fotomontagem desempenhava na percecdo
do que era a fotografia referindo-se ao termo como uma “profunda necessidade da imaginacao
humana” (Trachtenberg, 2013, p. 178).

A adulteragdo de imagens fotograficas veio a tornar-se um meio de expressdo
adotado por artistas de movimentos como o Dadaismo, Cubismo ou Pop-arte. Langford
salientava a importancia que artistas famosos, como Richard Hamilton’* ou Andy Warhol,”
tiveram a partir da década de 60 na generalizacdo do emprego comercial deste tipo de técnicas
(Langford, 1981/1983). Para Langford as imagens alteradas s&o comuns e essencialmente
“fantasias, que sdo aceites como parte integrante da atividade artistica e da promocdo e
apresentacdo de produtos” (Langford, 1981/1983, p. 12). Por considera-las ébvias, entendia
que ndo pretendiam enganar ninguém e por isso apelidava-as de “fascinantes e irreais”
(Langford, 1981/1983, p. 12).

As antigas tecnicas de manipulacdo, como a sobreposicdo de negativos ou a
fotomontagem, podem estar totalmente obsoletas face as técnicas digitais mas parece inegavel
gue acompanharam a fotografia ao longo de praticamente todo o seu percurso. “Essas formas
arcaicas de manipulacdo abriram caminho as trucagens digitais atuais” (Fontcuberta,
2012/2014, p. 113).

4.3 O impulso criativo

As camaras digitais trouxeram para a fotografia uma entusiasmante abordagem na
exploracdo das capacidades criativas e visdes artisticas individuais (King, 2005). Fontcuberta
(2012/2014) € da opinido que ninguém duvida que a tecnologia digital trouxe para a fotografia
uma liberdade de criagdo sem precedentes. Strickland (2012) enaltece a tecnologia digital por
oferecer aos artistas um meio de poder materializar em imagens os resultados das suas mentes
imaginativas. Para Palacios (2015) a manipulagdo pode afetar a fotografia de maneiras
distintas. Se por um lado, parece promover o desenvolvimento de criatividade, por outro pode

" Franz Roh (1890-1965) Historiador alemao e critico de arte moderna com formacdo em Histéria de Arte e
Filosofia. Mais em: https://dictionaryofarthistorians.org/rohf.htm, acedido em 15 de agosto de 2016.

™ Richard Hamilton (1922-2011). Artista e pintor inglés. Mais em: http://www.tate.org.uk/art/artists/richard-
hamilton-1244, acedido em 15 de agosto de 2016.

> Andy Warhol (1928-1987). Influente artista americano no campo da arte, fotografia e pintura. Mais em:
https://www.britannica.com/biography/Andy-Warhol, acedido em 15 de agosto de 2016.
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destruir a beleza de um registo captado com toda a sua naturalidade. Contudo é perentério no
seu julgamento pessoal ao afirmar que criar imagens com «software» de tratamento grafico €
um ato criativo fruto de uma experiéncia pessoal que é, acima de tudo, gratificante. A

dramatizacdo de fotografias é para Honnef’

uma reacdo ao crescente fluxo de imagens,
presente e acessivel especialmente na Internet (Krug & Niggemeier, 2013). O professor refere
que a competicdo entre os produtores de imagens € muito forte. Para se evidenciarem e
superarem a concorréncia tém de recorrer a ferramentas de tratamento digital de imagem.
Coyne’’ observa que o desenvolvimento digital tornou o «software» de tratamento de imagem
acessivel a todos que nele viram a possibilidade de tudo ver e de expandir a sua visdo criativa

(Strickland, 2012).

Por vezes, aponta Palacios (2015), o «software» de tratamento de imagem permite ao
artista divagar e fazer praticamente tudo o que Ihe ocorre e isso, segundo Palacios, reforca os
valores de motivacdo e inspiracdo. Desde que estejam assegurados os valores de seriedade, o

autor que ndo Vé razdo para abdicar das ferramentas digitais.

No entender de Lanford (1983) “A fotografia € um meio de expressdo e comunicagdo
que pode ser usado com a mesma liberdade de imaginacdo que qualquer outro meio”
(Langford, 1981/1983, p. 6). Para Arden’® “todas as pessoas criativas precisam de algo com
que se possam rebeliar, é 0 que trds excitacdo as suas vidas” (Arden, 2003/2008, p. 11).
Palacios (2015) acrescenta que € possivel estabelecer uma relagéo entre fotografia e criacéo,
recurso gque entende integrante do processo criativo e no qual os limites devem ser julgados
pelo critério individual de quem os produz. A questdo adensa-se quando as alteracbes
aplicadas ndo sdo efetuadas com um intuito exclusivamente criativo mas tentam induzir o
observador ao engano favorecendo o conteudo ou fazendo-o crer em algo que nunca existiu.
Esta conjuntura é usualmente utilizada na imagem comercial e nela mais se reflete (Webb,
2010/2015). Para (Krug & Niggemeier, 2013) ndo se trata de saber se esta informagéo € pos-

processada ou ndo mas apenas de entender como e porqué.

® Klaus Honnef. Critico de arte alemdo. Editor, curador e professor de fotografia. Mais em:

http://www.klaushonnef.de/, acedido em 15 de agosto de 2016.

" Patrick Coyne é designer e editor da Communication Arts. Mais em: http://aigasf.org/about/people/coyne,
acedido em 15 de agosto de 2016.

"8 paul Arden (1940-2008). Foi diretor criativo da Saatchi and Saatchi e um influente autor em publicidade e
motivacdo. Mais em: https://www.theguardian.com/culture/2008/apr/09/advertising, acedido em 15 de agosto de
2016.
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Os procedimentos que envolvem frequentemente acGes de tratamento, edigdo ou
manipulacdo de imagem, constituiram sempre um foco de discordia. Longe de uma posicéo
consensual, todos parecem ter uma opinido formalizada que chega a radicalizar-se. Parte da
sociedade apelida de fraudulenta qualquer alteracdo a imagem. Para a outra facdo, parece ndo
haver limites quando se trata de a enaltecer (Freeman, 2012/2015).

cruzeiro
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Figura 9: uso de imagem fotogréafica como base para criacdes artisticas em design.
Antdnio Oliveira, 2016.

Em sua defesa Palacios (2015) argumenta que a manipulacdo sempre esteve presente
na generalidade das artes deste a pintura ao desenho ou a escultura. O espanhol ndo deixa de
elogiar os programas de tratamento de imagem por considera-los ferramentas modernas
através das quais encontra a possibilidade de processar e reforcar qualquer imagem e edita-la
para coincidir com a sua visao inicial. Estas tarefas, segundo Palacios (2015), requerem
muitas vezes pequenas correg0es e ajustes que programas como 0 Photoshop resolvem de

forma muito eficaz.

As criticas apontadas ao tratamento de imagem parecem acentuar-se quando a
tentativa de enganar € consciente e em campos onde ndo deveria acontecer. Palacios (2015)
sublinha que o fotojornalismo é a area onde existe menos tolerancia devido a condutas mais
rigorosas. Mesmo assim a manipulagdo parece estar frequentemente presente ou ser tentada.

Palmisano relembra o prémio arrecadado pelo seu compatriota e fotdgrafo Francesco Zizola"

™ Francesco Zizola. Fotografo italiano sediado em Roma. Fundador da agéncia Noor. Mais em:

http://www.zizola.com/, acedido em 15 de agosto de 2016.
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atribuido em 2008 pela fundagcdo World Press Photo® na categoria People inserido em News,
second prize stories. Palmisano evidencia as cores de uma fotografia de um campo de
refugiados na Colémbia com arco-iris no céu onde, segundo Palmisano, os tons foram téo
saturados, através de técnicas de tratamento de imagem, que o resultado tem muito pouco de
real. E isto é permitido, conclui o italiano com espanto (Krug & Niggemeier, 2013). Zizola,
por seu lado, prefere destacar o papel das ferramentas digitais e afirma que o foco principal do
seu trabalho consiste na experimentacdo (Krug & Niggemeier, 2013).

4.4 A relacdo com o design

Fotografia e design fundem-se muitas vezes em contextos projetuais que requerem
ambas as valéncias. Nao raras vezes, 0 mesmo individuo comporta ambas as competéncias.
Os artistas visuais usam, com frequéncia, ferramentas e técnicas de design no sentido de
enaltecer as fotografias (Webb, 2010/2015). Segundo Costa “a complementaridade entre a
imagem e o texto na comunicacdo baseia-se no facto de os sistemas texto escrito/imagem se

dirigirem a um Gnico canal de percecéo: a visdo (Costa, 2011, p. 39).

Segundo Costa “hoje em dia, o design concebido para os olhos constitui 0 meio
fundamental da comunicacdo social. Os seus objetivos mais nobres sdo trabalhar para
melhorar o aspeto visual daquilo que nos rodeia, tornar o mundo inteligivel, aumentar a
qualidade de vida” (Costa, 2011, p. 12). Realcando a forma como os setores da publicidade,
da impressa, do meio editorial, do mundo da moda e até do fotojornalismo dependem de
imagens, “é possivel dizer que os fundamentos do design tornam também nossa fotografia um
pouco melhor” (Webb, 2010/2015, p. 6). Na opinido deste autor, uma boa fotografia gera
atracdo que provém da aplicacdo particular dos fundamentos do design. E através da
combinacgéo de diferentes elementos do design, onde se incluem processos de tratamento de
imagem, que as imagens podem ascender a um patamar superior de convic¢do (Webb,
2010/2015). O autor tem analisado as artes visuais, em especial a pintura e a fotografia, na
tentativa de encontrar e estabelecer um conjunto de principios designados por elementos de
design. Estes fundamentos sdo essenciais para estabelecer, através de multiplos fatores

sensoriais, de ordem visual, a relagdo entre observador e imagem. Determinam, por exemplo,

8 \World Press Photo. Organizacio independente, sem fins lucrativos, criada na Holanda, 1955. E responsével
pela organizagdo do mais prestigiado concurso internacional de fotografia jornalistica. Na edi¢do de 2016 contou
com a participacdo de 5775 fotojornalistas de 128 paises. Foram sujeitas a avaliacdo 82 951 fotografias.
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como a composicdo é percecionada, interpretada e julgada pelo publico (Webb, 2010/2015).
*Quando se fotografa, confia-se numa capacidade natural ou no conhecimento profundo dos

principios do design” (Freeman, 2012, p. 6).

S&o inimeras as opcdes criativas, sugestivas de consideracfes estéticas induzidas
pelo design. Enumera-se o enquadramento ou corte, a inclusdo ou excluséo de elementos,
relagbes espaciais como a profundidade e escala, o dngulo de visdo, composicgéo, disposicéo
dos objetos ou elementos, formas de iluminag¢do, o uso da cor, aproveitamento das linhas e
sentido de direcdo, sugestdo de texturas, uso de contrastes, padroes, formas, fluxos de
orientacdo e conducdo do olhar, no¢Bes de harmonia, equilibrio ou desequilibrio (Webb,
2010/2015). Costa refere mesmo que “o texto, que quase sempre convive com as imagens,
costuma ser, com excecao do design editorial, o Gltimo interesse do designer grafico” (Costa,
J. 2011, p. 23).

Freeman é categdrico ao afirmar que o design é o elemento mais importante para a
criacdo de uma boa fotografia. O autor enaltece que a capacidade de interpretar a
potencialidade de uma imagem, organizando os Varios elementos gréficos de forma atraente, é
um dos objetivos mais importantes na fotografia (Freeman 2007/2012). Considera ainda que o
ensino do design “recebeu menos atencdo do que merecia“ (Freeman, 2007/2012, p. 6) e
enfatiza a fotografia digital a qual afirma, tem cabido “o potencial de revitalizar o design“
(Freeman, 2007/2012) 2012, p. 6).

A fotografia comporta uma série de elementos gréaficos bidimensionais que
correspondem as formas presentes nas imagens. Na perspetiva do designer, o tratamento
desses elementos é ndo sé aceitavel como desejavel (Freeman 2012). O autor explica que “o
que escolhemos identificar como ponto, linha ou forma numa fotografia depende
normalmente do modo como noés préprios optamos por considerar a imagem, 0 que pode ser
influenciado pelo conteddo e pelo nosso entendimento e interesse sobre 0 mesmo” Freeman,
2007/2012, p. 65). “Os fundamentos do design estdo presentes em todas as fazes do processo
de criagdo de uma imagem” (Webb, 2010/2015, p. 29). O autor sustenta que a importancia da
“construcdo criativa e cuidadosa de uma imagem” (Webb, 2010/2015, p. 141) é fundamental

para passar uma mensagem.
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Uma fotografia comporta valores estéticos que sdo ajuizados perante um “conjunto
de aspetos aos quais 0 olho humano reage (como cores, a dire¢do das linhas, a luminosidade e
dimensdo dos motivos entre outros” (Santos 2012, p. 64). O conteldo fotografico apoia-se
com frequéncia em fundamentos do design que sdo expressos pela composicéo,
enquadramento ou disposicdo de elementos. No entender de Costa “a cor € o grande suporte
da imaginacdo criativa” (Costa, 2011, p. 67). Para Webb a intencdo e a composicdo
fotografica sdo os dois fatores mais importantes para criar uma boa fotografia (Webb,
2010/2015). “Podemos incorporar elementos do design a uma imagem como uma espécie de
esquema invisivel, algo capaz de criar uma estrutura que servird de apoio para a composi¢do”
(Webb, 2010/2015, p. 29).

E através de uma composico eficaz e consciente que o espectador entra em contacto
com o tema fotografado. A perspetiva que se apresenta ao observador, depende de um
conjunto de interpretagdes que objetivam frequentemente criar e proporcionar as imagens
fortes argumentos como instrumentos de grande impacto visual (Webb, 2010/2015). “A
composicdo é iminentemente subjetiva [...] vive do olhar, do gosto e, por vezes, do instinto
particular” (Santos, 2012, p. 64). Carroll (2014) real¢a a importancia do enquadramento por
ser o responsavel por enfatizar vérias partes da composicdo num dado registo fotografico O
autor diz tratar-se de “uma nocao vaga e subjetiva” (Carroll, 2014, p. 9) mais sentida do que
calculada.

Webb considera que os fundamentos do design, quando aplicados a fotografia,
resultam em composi¢cdes mais compreensiveis para o espectador. Santos (2012) encontra no
conhecimento as mais-valias necessérias na altura de construir uma composi¢do. O autor
alega que “ter o melhor equipamento do mercado ndo é garantia de bons resultados
fotograficos” (Santos, 2012 p. 110).

Na imagem fotografica, a presenca do design ou de consideragdes sobre ele, ndo se
resume apenas a fase da sua producdo. Para Webb, o design esta também implicito na forma
como as imagens sdo mostradas (Webb, 2010/2015). Neste sentido, pode-se realcar a
colocagéo de imagens em determinados locais, a proximidade ou afastamento em relacdo a
outras imagens ou objetos, a escolha do suporte impresso, a moldura ou aparelho responsavel

pela visualizagao.
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Salgado® salienta, no documentério realizado por Wim Wenders, O Sal da Terra:
“Se vocé juntar varios fotografos num mesmo lugar, cada um fara fotos diferentes porque,
necessariamente, eles vém de lugares diferentes. Cada um desenvolve a forma de ver. Cada
um em funcdo da sua Histéria” (Abreu et al. (Prod.) & Wenders (Dir.), 2014). Numa critica a
imagem concebida por intuicdo, sem raciocinio, Freeman (2007/2012) introduz a questdo da
intencionalidade que considera mesmo a principal responsavel pela semelhanca verificada em

muitos trabalhos de individuos diferentes.

Num incentivo pela busca de inspiracOes e solucgdes criativas, Kelby relembra que
“se fizermos exatamente o que todos os outros fazem, as imagens gque registamos vao parecer
todas iguais” (Kelby, 2013, p. 89). Para Webb, a grande quantidade de fotografias que
circulam, virtualmente ou em suportes impressos, carece, na sua maioria, de fundamentos e
justificacBes assentes em solidas interpretacGes substanciais e artisticas (Webb, 2010/2015).
Isso ndo abona, para este autor inglés, a favor dos seus autores. Webb ndo hesita em
considerar que o individuo “que faz do seu senso de design e trabalha com estilo e visdo,
produz imagens que sdo mundos a parte daqueles criados quando se tem meramente a
velocidade e a conveniéncia em mente” (Web, 2010/2014, p. 6). Para isso, acrescenta o autor,

€ necessario gosto, visdo e dedicacao.

“Todos fotografos devem se lembrar de que, embora os fundamentos do design
possam ser aplicados eficazmente em muitos casos, eles ndo sdo uma solugcdo magica capaz
de transformar algo corriqueiro em uma coisa extraordinaria” (Webb, 2010/2015, p. 161).
Estes fatores influenciam a leitura da imagem e a percecdo sobre o seu verdadeiro significado
pelo que importa aplica-los de forma adequada e contextualizada. Webb cré que é vantajosa a
forma como o design liberta os impulsos criativos mas também salienta que a cumplicidade
entre fotografia e design ndo estd isenta de esfor¢o. O autor destaca o apoio do design a
fotografia pelas “inimeras possibilidades” (Webb, 2010/2015, p. 175) mas reconhece existir
“uma variedade de escolhas que deverdo ser feitas ao longo do caminho” (Webb, 2010/2015,
p. 175). Para o autor, isso leva a supor que em fotografia, ndo existem formulas que garantam

resultados 6timos.

81 Sebastido Salgado é um dos mais reconhecidos fotdgrafos brasileiros. Com um estilo préprio, a temética das
suas imagens recai muitas vezes em preocupagdes ambientais. Mais em: https://mww.artsy.net/artist/sebastiao-
salgado, acedido em 15 de agosto de 2016.
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Torna-se necessario ver o designer na perspetiva de alguém inserido numa economia
de consumo. Enquanto profissional, os seus objetivos podem variar em funcdo das
circunstancias culturais e sociais nas quais se insere. O que produz é resultado das suas
consideracdes, convicgdes, conceitos esteticos, emocionais e intelectuais, carateristicos do seu
meio (Crouch & Pearce, 2012). O designer produz design. Esta afirmacdo, para além do
6bvio, sugere segundo 0s autores que o designer é capaz de tomar as suas proprias decisdes e
o resultado do que produz é compreendido pelos outros como parte integrante do mundo onde
estd inserido. Ou seja, 0 designer esta munido de um conjunto de atributos intelectuais e
emocionais que podem ser usados para facilitar o modo como o mundo é entendido pela
sociedade. Tal, molda o design e torna o designer apto a responder em diferentes condicGes
em circunstancias distintas. A sociedade, ela propria, podera esperar diferentes visdes éticas,
morais ou outras, daquilo que o designer devera criar tornando o designer sempre dependente

das expectativas dos outros (Crouch & Pearce, 2012).

O design grafico e a fotografia como auxiliar na criacéo e desenvolvimento de uma
identidade é o nome do relatério de estagio que Rafaela Lucas elaborou, em 2015, para a
Faculdade de Belas Artes da Universidade do Porto. O estudo, segundo a aluna, pretendeu
demonstrar a importancia das areas do design e fotografia para o processo criativo. Nas
elagdes conclusivas do estudo entende-se a distin¢do entre a fotografia e o design para um
proposito criativo, comum. Foi observado que o desenvolvimento da tecnologia tornou
importante para o designer possuir conhecimentos noutras areas, nomeadamente fotografia e

video, como modo de estimular a criatividade.

Joana Silva Marques, aluna da Universidade de Aveiro, apresentou em 2014 a sua
dissertacdo de mestrado intitulada A fotografia e o design Grafico. No estudo, a aluna
referencia as ferramentas digitais que usou em projetos fotograficos na agéncia onde estagiou
tentando estabelecer relacdes entre fotografia e design. Focou o estudo no estagio que realizou
e concluiu essencialmente que a fotografia e o design acabam por se completar existindo uma

necessidade em compreender as duas areas individualmente.

Aluno da Faculdade de Arquitetura da Universidade de Lisboa, Filipe Fernandes,
apresentou em 2013, Fotografia no design de comunicagdo. Esta investigacdo, para

dissertacdo de Mestrado, centrou-se no estudo da utilizagdo da fotografia no design de
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comunicacdo mais precisamente no seio de campanhas publicitarias. Como objetivo, o autor
tentou integrar a fotografia no design de comunicacdo e demonstrar com isso as vantagens e
desvantagens dessa associagdo. A componente projetual do trabalho assentou na criacdo de
um trabalho fotografico com caracter de sensibilizacdo social. O aluno concluiu que a
fotografia € uma mera construcdo do real, um meio expressivo revelador de uma mudanga

comportamental que interfere na forma como as pessoas agem através do que vém.

Porventura, a investigagdo que encontrdmos e que mais se assemelhou a dissertacao
que aqui apresentamos seja da autoria de Ricardo Marcelino. Na sua dissertacdo de mestrado,
elaborada em 2012, para a Universidade Federal de Pernambuco intitulada: Design e
fotografia: uma anélise sobre as relagbes que se estabelecem entre a imagem fotogréfica
digital e as metodologias de design, o aluno procura analisar o impacto causado pela
tecnologia digital sobre a pratica do design do ponto de vista metodoldgico, através das
relacdes que se estabelecem entre a imagem fotogréfica digital e as metodologias de design. O
estudo conclui que existem padrfes comportamentais que sugerem a realizagdo de tarefas
idénticas. Como diferenca substancial salientamos que a investigacdo a nosso cargo nédo se
foca na historia do design ou da fotografia mas centra-se no proprio meio: a imagem. E a

partir dela que construimos toda a investigacao.
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PARTE 2: PLANO DE INVESTIGACAO

CAPITULOV
METODOLOGIA DE INVESTIGACAO
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5.1 Mote para a investigacao

A ideia de usarmos as imagens digitais como material de investigacdo para a
dissertacdo de mestrado que aqui se apresenta ocorreu primeiramente em meados de
dezembro de 2014 e desde ai tomou consisténcia. A visita a exposi¢do de fotografia intitulada
Modernidades, ja em 2015, lancou definitivamente caminho para a exploracdo da temética
que relacionou as imagens fotogréficas ao designer através da seguinte interrogacéo:

- Num periodo em que é tdo facil e comodo ver imagens através de multiplos meios e

dispositivos, como se justifica a realizacdo destas exposicoes?

A partir dai emergiram outras especulacdes:

- Que tipo de imagens se mostra para cativar o visitante a deslocar-se
propositadamente a estes espacos?

- Que carateristicas apresentam as imagens expostas? Serdo tecnicamente alteradas
na tentativa de as enaltecer? Ou sera que, na procura da alegada pureza de outrora, se negam a
todo e qualquer artificio?

- Qual a interferéncia da tecnologia digital atual na producdo destas imagens?

O crescente interesse pelo tema, entretanto comentado com alguns colegas de
profisséo, levou gradualmente a crer que este podia constituir um assunto merecedor de

investigacdo se tratado convenientemente.

Com o objetivo de afinar o tema como enquadramento possivel para dissertagdo de
Mestrado, visitdmos vinte e quatro exposicdes, que tiveram lugar no ano de 2015, em vérios
pontos da capital portuguesa. A tematica baseou-se sempre na imagem e abrangeu, entre
outros géneros, fotografia artistica, documental e fotojornalismo. Observagdes preliminares,
nos locais, indiciaram desde logo 0 uso de imagens tratadas digitalmente.® A questdo
revelou-se no entanto sensivel: ora assumida na sua plenitude, ora dissimulada na aparente
tentativa de a negar. Para elucidar melhor o resultado destas observages e a titulo meramente

indicativo, apresentamos a tabela 1.

8 Na auséncia de informagBes nos locais de exposicdo, esta interpretacdo é nossa. Consideramos como
tratamento de imagem ndo s6 a manipulacdo, onde existe de facto uma adulteracdo nos dados da imagem, mas
também quaisquer a¢des de edi¢do ou alteracdes introduzidas durante o processo de producgdo e impressao.
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Exposicoes

i Grau de tratamento
N°. Titulo Género ]
Impercetivel Moderado Evidente

1  Modernidades Documental B
2 Asturias Fotojornalismo |
3  Allumar Fotojornalismo B
4  Trow the Pale Down Fotografia de Rua [ |
5  Gente de ca e de la* Viagens [ |
6  Ocelogio da luz e da sombra Documental [ |
7  Arde arestas Concetual E
8  Macau Fotografia de Rua B
9  World Press Photo "15 Fotojornalismo B
10  Génesis Viagens H
11  ATerceira Imagem Documental E
12 Cidade em Movimento Fotografia de Rua [ |
13 Vozes interiores Artistica [
14  Encenacdo & Revelacdo Artistica B
15 Expo Fabrica da Pélvora Fotografia de Rua B
16  Flores e Insetos Flores/vida animal B
17 Nos outros Fotojornalismo H
18 #26 Indefinido [
19 Carpe Diem Indefinido [ |
20 International Garden Photo  Flores E
21 Kodachrome Fotografia de Rua B
22 ONU Documental [
23  Aface das letras* Concetual [
24 The lives of water™ Fotojornalismo [
Totais 9 3 12
Totais percentuais 37,5% 12,5% 50%

62,5%

Tabela 1: relagéo das exposigdes fotograficas com o grau de tratamento das imagens.
Nas exposi¢des assinaladas com asterisco ndo foi permitido captar imagens.
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Em 62,5 % das exposicOes visitadas constatdmos a existéncia de tragos reveladores
de algum tipo de tratamento digital. Desse valor, consideramos que 50% das imagens
mostraram sinais incontestaveis de tratamento. Por outro lado, 37,5% das exposi¢cdes ndo

mostraram evidéncia de tratamento nas imagens em exibicéo.

As observancias iniciais®® mostraram ainda que a classificacdo por género foi
complexa e por vezes subjetiva mesmo apds posterior consulta atenta do material informativo
disponibilizado nos respetivos espacos. As variagdes quanto a intengdo das imagens expostas
dificultaram esta diferenciacdo. Em duas situacOes, que representam 8% das exposicoes
visitadas, este parametro foi mesmo indiscernivel. Fotografia, a arte e design também
pareceram fundir-se numa relacdo dificil de separar o que conduziu ainda a uma outra

interrogacdo: como referenciar os seus autores? Serdo artistas? Fotografos? Designers?

rhrowugl TS
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<

Figura 10: material coletado, alusivo as exposi¢des visitadas.
Antdnio Oliveira, 2016.

5.2 Problema

Botelho e Cruz afirmam que “ndo existe pesquisa se nao for determinado um
problema” (Botelho, 2013, p. 6). Stake® (1995/2012) é perentério ao afirmar que a deteco de

8 As visita as exposicoes foram registadas através de captagdo de imagens com autorizagdo prévia, solicitada e
concedida, nos locais de exposicdo. A totalidade desses registos pode ser visto na pasta: expos_obervacao_2015,
referenciada como APENDICE |, constante no DVD, anexado & dissertacéo.

8 Robert E. Stake. E professor e diretor do Centro de Investigacdo Educativa, na Universidade de Illinois.
Especializou-se em métodos qualitativos, particularmente pelo uso de estudos de caso. Mais em:
https://education.illinois.edu/circe/Robert_Stake.html, acedido em 16 de agosto de 2016.
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um problema pressupde que a sua resolucdo seja Gtil. Creswell®

(2014) revela que o
problema de pesquisa € uma questdo que leva a necessidade de um estudo; pode surgir da
literatura, ter origem numa experiéncia ou pode advir de um assunto refletido na vida pessoal
ou laboral do investigador. O autor aconselha primeiro a identificar uma questdo ou problema
averiguando a necessidade de pesquisa e 0 objetivo a que o estudo se propde. A forma como
os dados sdo recolhidos e como se espera alcancar a finalidade do estudo deve ser ponderada
numa fase posterior. Identificar um problema de pesquisa significa também encontrar
respostas que beneficiardo, para além da classe abordada e do proprio investigador, outros

publicos (Creswell, 2014).

Os designers graficos estdo entre os utilizadores cuja base de trabalho assenta
vulgarmente na imagem e por isso contam-se entre 0s que mais frequentemente recorrem a
tecnologia para alcangarem os seus propoésitos profissionais, comerciais e pessoais. Fazem-no
de uma forma constante e rotineira utilizando complexos processos que incluem comummente

técnicas digitais de manipulacéo de imagens fotogréficas.

Espera-se que os designers graficos contemporaneos, como utilizadores experientes,
movidos pela necessidade e engenho, sejam individuos bastante familiarizados com os
programas de tratamento de imagem. Regularmente contam-se entre 0S que estdo mais
habilitados no emprego das técnicas que estes exigem. De uma forma natural, muitos
designers revelam uma aptiddo para a préatica fotografica que os leva a explorar o campo com
especial interesse. Do mesmo modo, ndo € raro encontrarem-se fotografos com competéncias
em design. Fotografos e designers tém aprendido a conviver tirando partidos das valéncias
especificas de ambas as areas. As funcgdes de uns e outros fundem-se com alguma frequéncia
tornando dificil, por vezes, separar valéncias profissionais. Para Webb (2010/2015), esta
cumplicidade ndo é de estranhar uma vez que a fotografia serve como um canal de
comunicagdo por exceléncia para o design enquanto os fundamentos do design podem ser

aplicados de forma proveitosa na fotografia.

Na investigacdo exposta, cré-mos que ao envolver os designers acrescentamos uma

mais-valia & investigacdo pelo ponto de vista abrangente e Unico, que estes profissionais

8 John W. Creswell é professor de Psicologia Educacional na Universidade de Nebraska, Lincoln. Ministra
cursos sobre investigacdo, metodologia, légica e projetos de pesquisa. E também autor de varios livros e artigos
cientificos. Mais em: http://johnwcreswell.com/, acedido em 15 de Agosto de 2016.
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detém. Salientamos que a producdo de imagens fotogréficas é prética corrente em projetos
graficos cabendo frequentemente aos designers a sua concegdo, producdo e decisdo quanto

aos canais de distribuicdo e comunicagdo que mais privilegiem o impacto visual.

5.3 O foco da investigacao

5.3.1 Questdes de partida e objetivos

Decidimos abordar, através desta investigacdo académica, as possibilidades que a
tecnologia atual oferece no campo da producdo de imagens digitais. Estabelecido o assunto na
sua generalidade, o ponto de foco ficou definido pelas seguintes questdes de partida:

1. Que uso faz o designer grafico contemporaneo da tecnologia digital para alterar
imagens fotogréficas?

2. Quiais as razdes que levam os designers graficos a transformarem as imagens?

Tendo sempre presente o titulo da investigagdo, Creswell (2009) considera que um
estudo de investigacdo pode facilmente tomar numerosos caminhos a medida que se
aprofunda a exploracdo do tema. O autor relembra por isso a importancia de manter a
pesquisa constantemente focada nas perguntas de partida. Pelo facto de representam as frases
mais importantes de todo o estudo, estas questfes precisam de ser convenientemente claras e
especificas (Creswell, 2009). Considerando a opinido do autor, delimitamos o rumo da
presente investigacao evidenciando as suas fronteiras nas proprias questdes de partida, atraves
das seguintes referéncias:

- Tempo presente;

- Designers graficos contemporaneos;

- Tecnologia digital;

- Imagens fotograficas.

Pela esperada clarificacdo das perguntas de partida, estabelecemos como objetivo
central para a investigacao:
- Oferecer uma interpretacdo sobre as causas do tratamento a que as imagens

fotogréficas sdo sujeitas no contexto da sua producdo digital por designers gréficos.
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5.3.2 A viabilidade do estudo

Bardin®® (1977/2014) aconselha, antes de mais, a identificar um topico a abordar e
avaliar a sua utilidade como estudo para depois procurar aprofunda-lo. A revisao da literatura,
aqui apresentada nos capitulos I, I, 11l e IV, assumiu essencialmente o objetivo de reunir
informacao sobre a forma como outros tém abordado a questdo da producédo e transformagéo
digital de imagens. A coleta de informagdo revelou-se imprescindivel e permitiu
contextualizar convenientemente a tematica num quadro historico, social e cultural, que
clarificou alguns entendimentos associados & imagem enquanto produto da tecnologia digital.
Foi determinante para avaliar a viabilidade dos tdpicos e averiguar a existéncia de matéria a
aprofundar. Revelou, por exemplo, a escassez de trabalhos de investigacdo nos quais tenha
sido explorada a imagem fotografica enquanto produto resultante dos profissionais em
designer grafico e desvendou ainda algumas tematicas paralelas, ndo diretamente relacionadas
com o cerne da questdo mas importantes no seu entendimento, como a constatacdo do uso de

técnicas de manipulacdo de imagens muito antes da era digital.
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Figura 11: fontes literarias analisadas nesta investigacao (a esquerda)
e procedimento intermédio de selecdo de informagao (a direita).
Antdnio Oliveira, 2016.

A revisdo da literatura ajudou-nos ainda a identificar lacunas existentes em
abordagens anteriores. O debate acerca da alteracdo de imagens parece existir desde os
primérdios da imagem fotografica ou seja, desde a década de 1830 até a atualidade e aparenta
assim continuar por um assunto que parece inesgotavel. Porqué a escolha em abordar este

topico, tdo frequente em livros e palestras, tdo vulgar em féruns virtuais e revisitado inimeras

8 aurence Bardin é professora de Psicologia na Universidade de Paris V. Conta, no seu trabalho de campo,
com a aplicagdo de varias técnicas de analise de conteddo em metodologias de investigacdo. Mais em:
http://www.almedina.net/catalog/product_info.php?products_id=4337, acedido em 30 de julho de 2016.
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vezes em artigos, dissertagcdes e teses académicas? Trachtenberg (2013) sugere que o tema,
apesar de vulgar, nem sempre tem sido abordado da forma mais correta. O autor cré que
muitos historiadores e investigadores tém trazido apenas conhecimento para debate. “Houve
muito poucos esforgos dignos de nota para abordar o meio em si, examinar 0 seu carater
evolutivo” (Trachtenberg, 2013, p. 11).

As referéncias aqui expressas quanto a individuos e aparelhos acontecem apenas pela
necessidade temporal e espacial de contextualizar convenientemente as vérias temaéticas
abordadas. Ndo foi, de forma alguma, pretensdo desta dissertagdo de mestrado servir como
um manual de instrugdes sobre a préatica ou a técnica fotografica, de servir como catalogo de
equipamentos, nem tdo pouco de ser um compéndio historico enumerando autores pelos seus

registos iconicos e producdes mais famosas.

Segundo Creswell (2014) é importante ndo divulgar apenas resultados positivos.
Além de desonesto, considera o autor, omitir resultados contrarios ao principio do estudo
pode dificultar a compreensdo do tema. Por isso e tanto quanto possivel, apresentdmos
opinides divergentes entre varios autores sobre os mesmos temas. Este procedimento fomenta
0 pensamento critico, alarga o espectro da problematica, potencia pesquisas posteriores e abre
a possibilidade a estudos futuros. Segundo Bauer e Gaskell®” (2000/2002), uma correta
analise de dados deve procurar opinides e atitudes contraditorias ao estudo, sem nunca

esquecer as finalidades e os objetivos da pesquisa.

5.4 Meétodos quantitativos e qualitativos

Creswell (2014) define métodos de pesquisa como procedimentos de investigacao
conducentes & coleta, analise e interpretacdo de dados. E através de um processo
metodoldgico, ou seja; de uma combinacdo de métodos estrategicamente relacionados, que o
processo de investigacdo é conduzido da forma mais adequada possivel no propdsito de
responder aos objetivos delineados.

8 Martin W. Bauer é professor de Psicologia Social na London School of Economics and Political Science. Mais
em: http://www.lse.ac.uk/researchAndExpertise/Experts/profile.aspx?KeyValue=m.bauer%40lse.ac.uk, acedido
em 10 de Agosto de 2016. George Gaskell é professor britanico de Psicologia Social na mesma instituicdo. Mais
em: http://www.lse.ac.uk/DPBS/About-Us/faculty/george_gaskell/Home.aspx, acedido em 16 de Agosto de
2016.
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Na tentativa de determinar um processo metodoldgico capaz de expor corretamente a
temaética trazida para dissertacdo depardmo-nos com as seguintes interrogacoes:

1. Qual ou quais os métodos mais adequados e que melhor poderdo contribuir para
responder as questdes de partida?

2. Como validar a informacdo proveniente desses métodos?

3. De que maneira esses dados poderdo ser convenientemente analisados?

Para responder a estas questdes, tornou-se necessario conhecer um pouco melhor os
diferentes métodos existentes. Bardin (1977/2014) faz notar que existem métodos de
referéncia e um quadro funcional ja estabelecido. Ao tentar responder a um problema, a
escolha recai na perspetiva, intensdo e juizo que cada investigador faz do processo de analise
sendo ele também decisor e responsavel pela metodologia adotada. A distingdo entre métodos
de pesquisa quantitativa e qualitativa faz-se vulgarmente pelo uso de valores numéricos.
Quantificveis nos primeiros e baseados em pontos de vista nos segundos (Creswell, 2014).
Para Bauer e Gaskell (2000/2002) a exploracdo e procura pela diversidade de opinifes €
muito mais importante, na abordagem qualitativa, do que a sua mera contagem. “A finalidade
real da pesquisa qualitativa ndo € contar opinides ou pessoas, mas ao contrario, explorar o
espectro de opinides, as diferentes representagdes sobre o assunto em questédo” (Bauer &
Gaskell, 2000/2002, p. 68). A combinagdo de metodos resulta em metodologias mistas que
combinam dados qualitativos e quantitativos procurando integrar ambos no mesmo
procedimento de pesquisa. A metodologia adotada acaba, segundo Creswell (2014), por ser
uma decisdo influenciada ou determinada pelo préprio problema de pesquisa, através da
questdo em estudo, fruto das experiéncias pessoais do investigador ou pelo publico para o
qual a investigacdo se destina.

5.5 Estudo de caso

O estudo de caso € um método utilizado para obter resultados. Para entender a
questdo central em estudo, uma pesquisa baseada em pressupostos qualitativos apoia-se
frequentemente em estudos de caso, refere Banks® (2008/2009). Os estudos de caso s&o

utilizados em projetos de investigacdo nos quais o investigador tem necessidade de analisar

8 Marcus Banks. Professor na Universidade de Oxford. Especializado Antropologia Visual e Etnografia. Mais
em: https://www.isca.ox.ac.uk/about-us/staff/academic/prof-marcus-banks/, acedido em 30 de julho de 2016.
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um fenémeno em profundidade usando varios tipos de procedimentos para recolher dados
(Creswell, 2014).

Suportado por autores como Yin® (1994/2003), o estudo de caso constituiu um
processo metodoldgico indicado para a presente investigacdo devido a sua adequacdo na
compreensdo de fendmenos complexos. Stake (1995/2012) considera que um estudo de caso
bem elaborado permite contemplar situages particulares e contribuir para “compreender a
sua atividade no ambito de circunsténcias importantes” (Stake, 1995/2012 p. 11). O mesmo
autor acrescenta que “estudamos um caso quando ele proprio se reveste de um interesse muito
especial, e entdo procuramos o pormenor da interacdo com 0s seus contextos” (Stake,
1995/2012 p. 11). Yin (1994/2003) refere seis fontes documentais na elaborac¢do de um estudo
de caso: documentos, registos em arquivos, entrevistas, observacdo direta, observacéo
participante e artefactos fisicos. Todavia, 0 autor adverte que “uma lista completa de fontes
possiveis pode ser bastante extensa - incluindo filmes, fotografias” (Yin, 1994/2003, p. 105).
Sem valorizar um instrumento em detrimento de outro, o autor refere que estas fontes

complementam-se mutuamente.

Um estudo de caso &, pois, um método de pesquisa que agrupa varias técnicas com
vista a alcancar as metas propostas. Creswell (2009) realca que os estudos de caso sé&o uma
estratégia de investigacdo na qual o investigador explora em profundidade um problema com
base na opinido de outros individuos. Assim o fizemos na presente investigacdo ao fazer
incidir o estudo de caso num conjunto de designers graficos convidados. Tendo em conta 0s
objetivos e valores pelos quais estes profissionais se regem, tentamos entender as op¢des
graficas que tomam e as posturas que assumem quanto as questdes inerentes ao tratamento
de imagem. Para alcancar estes propdsitos, ou seja para responder as perguntas de partida e
cumprir os objetivos desta investigacdo, utilizdmos os seguintes instrumentos e técnicas: 1.
Andlise fotografica; 2. Realizacdo de videos; 3. Entrevistas qualitativas. Esta adaptacdo de
estudo de caso objetivou abordar o fendmeno do uso de imagens pelos designers graficos
restringindo a pesquisa ao universo de estudo delimitado pelos 6 designers que participaram
neste estudo.

8 Robert K. Yin. Presidente da Cosmos, empresa estabelecida na &rea da investigacdo social. Autor de mdltiplos
livros sobre projetos de investigacdo. Mais informagdo em: https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/author/robert-k-
yin, acedido em 30 de julho de 2016.
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5.6 A abordagem qualitativa

A metodologia qualitativa revelou-se a escolha ideal para entendemos o0s
relacionamentos entre individuos e os objetos do seu mundo num processo no qual é
pertinente a observacdo de “opinibes, atitudes, sentimentos, explicacfes, estereotipos, crencas,
identidades, ideologias, discurso, cosmovisfes, habitos e praticas” (Bauer & Gaskell,
2000/2002, p. 57).

“Uma das principais raz6es para a realizacdo de um estudo qualitativo é que o estudo
é exploratorio” (Creswell, 2014 p. 61). O autor defende o uso da abordagem qualitativa por
acreditar que uma investigacdo nela baseada pode compreender e explorar o fendmeno de
uma forma melhor. Creswell (2014) indica o método qualitativo como o meio ideal para
explorar e compreender os individuos defendendo ser a opcéo mais légica quando o conceito
ou o fendmeno precisa de ser entendido. O autor realca ainda que que os métodos qualitativos
requerem uma atencdo especial na etapa de anélise de dados, na qual a informacéo recolhida
deve ser convenientemente interpretada e validada indicando os potenciais resultados do
estudo. Em contraste com outras metodologias, a abordagem qualitativa pode incluir
comentarios do investigador quanto ao seu papel e tipo especifico de estratégia qualitativa
utilizada (Creswell, 2014).

Stake (1995/2012) adverte que os estudos qualitativos pecam geralmente pela
subjetividade. Para o autor é importante que se reconheca os defeitos deste tipo de
abordagem. Entre eles, o facto do método em causa poder gerar muitas ddvidas, ser
considerado tendencioso e consumir demasiado tempo ao investigador antes deste estar apto a
entender os acontecimentos. Em defesa desta metodologia, refere o autor, os investigadores
qualitativos argumentam que a subjetividade é parte essencial na compreensdo de qualquer
problema (Stake, 1995/2012). Bodgan e Biklen®® (1991/1994) salientam que os investigadores
que optam por metodologias qualitativas geralmente ndo consideram o0s resultados
propriamente ditos como o Unico ponto relevante para o estudo. Nos métodos qualitativos,
afirmam os autores, 0 processo pelo qual se chega aos resultados tem tanto de interesse como

% Robert Bodgan. Autor e ex-professor da Universidade de Syracuse, agora reformado. Ensinou métodos de
pesquisa qualitativa e cursos relacionados com Sociologia. Sari Biklen. Professora, mentora e conselheira em
cultura popular e métodos de pesquisa qualitativa. Faleceu em 2014. Mais em: http://news.syr.edu/university-
community-mourns-passing-of-professor-emerita-sari-knopp-biklen-76957/, acedido em 16 de agosto de 2016.
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de relevancia porque ndo existe uma preocupacdo em confirmar hipéteses. Entenda-se
hipotese, segundo a descricdo de Bardin (1977/2014), como uma afirmacdo proviséria que
pode ser submetida a uma avaliagdo através de determinados processos de analise. Embora
proveniente de uma fonte direta de dados, Banks (2008/2009) alerta que a pesquisa qualitativa
ndo parte necessariamente de conceitos claramente definidos ou previamente estabelecidos.

Neste sentido, a formulacao de hipoteses para posterior validacao, € opcional.

5.7 Guiao e entrevista

5.7.1 Preparacéo e objetivos do guido

Bauer e Gaskell evidenciam que “a pesquisa qualitativa evita niameros, lida com
interpretacdes das realidades sociais” (Bauer & Gaskell, 2000/2002, p. 21). Os autores
realcam que a sua expressdo mais significativa é, provavelmente, a entrevista. Ambos referem
mesmo que grande parte das pesquisas no ambito social alicergam-se em processos que fazem
uso de entrevistas para gerar conhecimento. Baseiam-nas na interatividade entre entrevistador
e entrevistado que, através do uso de palavras, privilegia “uma troca de ideias e de
significados, em que varias realidades e perce¢des séo exploradas e desenvolvidas” (Bauer &
Gaskell, 2000/2002 p. 73).

Elabordmos previamente uma estrutura orientadora para gerir convenientemente a
informacdo proveniente das entrevistas. Este procedimento é aconselhado por Bauer e Gaskell
(2000/2002) que recomendam, antes da realizagdo das entrevistas, a prepara¢do de um tépico
condutor designado por guido, que abranja os principais assuntos que se queiram ver tratados
(Bauer & Gaskell, 2000/2002). Para estes autores, a utilidade do guido consiste em “orientar o
entrevistador para os campos especificos a respeito dos quais se buscam narrativas e
respostas” (Bauer & Gaskell, 2000/2002, p. 118). O guido pode resultar da experiéncia do
investigador relativamente ao assunto tratado, por conhecimentos preliminares na area de
estudo ou advir de outros estudos efetuados sobre o mesmo tema. Bauer e Gaskell
(2000/2002) consideram também importante conhecer previamente a area na qual o estudo se
situa para evitar correr o risco de negligenciar subtemas de interesse. O guido deve, por isso,
“permanecer suficientemente aberto para acomodar qualquer aspeto novo gque possa emergir
ou ser trazido pelo entrevistado” (Bauer & Gaskell, 2000/2002, p. 118).
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A entrevista pode nem sempre seguir a ordem ou sequéncia prevista no guido
conforme mencionado por Bauer e Gaskell (2000/2002). Apés algumas entrevistas, afirmam,
0 guido podera mudar por necessidade sem que isso constitua um problema ou signifiqgue ma
preparacdo (Bauer & Gaskell, 2000/2002). Estes autores consideram que uma boa entrevista
deve combinar eficazmente acontecimentos concretos, que deixem pressupor a experiéncia do
entrevistado e temas abrangentes, que permitam posteriormente ao entrevistador decidir quais
as experiéncias mais relevantes para dar destaque (Bauer & Gaskell, 2000/2002). A
importancia em usar questdes de resposta abrangente, através de entrevistas qualitativas,
reside no seu proposito como pretexto para narragdes ricas em contetdo e ndo em meros em
topicos. Sobre as perguntas a colocar em entrevista, Cohen, Manion e Morrison®* salientam
que “isto precisa de ser feito de forma a que as questdes reflitam adequadamente o que o

investigador pretende alcangar” (Cohen, Manion & Morrison, 2007, p. 356).

Reunindo os principios e opinibes coletados e aqui expressos para a correta
elaboragdo de um guido, todas as questdes por nos formuladas foram previamente ordenadas
mediante uma logica sequencial, apoiada numa estrutura flexivel, de maneira a fornecer
liberdade suficiente ao entrevistador para reajustar e conduzir continuamente a entrevista
mantendo o tema delimitado e focado. As entrevistas qualitativas envolvem geralmente
poucas questdes, sem obedecerem a uma estrutura necessariamente rigida ou fixa (Creswell,
2014). Acautelando o perigo de afastamento ao tema, previmos algumas alternativas, opgdes e
variantes na construgdo das perguntas presentes no guido que, sem alterar a ordem das
questdes, destinam-se a aprofunda-las. Este procedimento é referenciado e aconselhado por
Bauer e Gaskell (2000/2002).

A realizacdo do guido teve por base 0s seguintes objetivos prévios:

1. Servir como estrutura para a elaboracdo da entrevista;

2. Criar um fluxo narrativo, adequado e l6gico, através de uma sequéncia ordenada
de questdes;

3. Fornecer, através das questdes, uma visdo global sobre a orientagdo temética
tracada.

° |oius Cohen é professor na Loughborough University em Inglaterra. Lawrence Manion leciona misica na
Didsbury School of Education, Manchester Metropolitan University. Keith Morrisson é professor na Inter-
University Institute of Macau.

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 80



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

Constatada a relevancia das entrevistas para a compreensao do ponto de vista dos
designers, os critérios usados para a sua elaboragéo tiveram por base as indica¢fes de Bauer e
Gaskell (2000/2002) que, para o correto planeamento de uma entrevista semiestruturada,
sugerem:

1. Elaborar um guido;

2. Criar uma estrutura logica e clara para o entrevistado;

3. Preparar adequadamente as perguntas para respostas subjetivas;

4. Tentar abranger areas e momentos relevantes na vida do entrevistado;

5. Aprofundar a tematica central que esta a ser investigada;

6. Evitar perguntas que possam levar a raciocinios demasiado generalistas, sem
referéncias pessoais ou temporais;

7. Privilegiar a conversa informal,

8. Usar apontamentos, fazer uma boa gravacao e detalhar a transcrigéo;

9. Escolher um método apropriado para codificacdo e interpretacdo das narrativas e
respostas.

Guiados por estas diretrizes, as questdes do guido foram estruturadas numa logica de
aproximagao crescente ao cerne da investigacdo: o tratamento da imagem por designers
gréaficos. Para evitar gerar respostas demasiado evasivas, as questfes foram cuidadosamente

elaboradas com vista a maximizar a experiéncia individual de cada entrevistado.

Completo o guio®, composto por 26 questdes, procedemos & marcacdo das
entrevistas, seis no total, que foram agendadas por telefone, endereco eletrénico e

pessoalmente.

5.7.2 A entrevista qualitativa

Abrangendo, entre outros, campos e disciplinas sociais, cientificas, pesquisa social,
marketing e publicidade, a versatilidade auferida a entrevista qualitativa € a principal razdo do
seu uso (Bauer & Gaskell, 2000/2002). Stake (1995/2012) considera que a entrevista € o
principal meio para obter multiplas perspetivas sobre um caso. J& Bauer e Gaskell
(2000/2002), ndo tém davidas em afirmar que a entrevista evidencia-se de outros métodos
pela riqueza impar de dados que possibilita recolher. Bodgan e Biklen (1991/1994)

%2 \Jer APENDICE IV: guido_entrevista_2016.
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distinguem ainda o valor que as entrevistas podem representar como estratégia na recolha de
informag&o ao servirem como complemento a outras técnicas como a observacéo ou a analise

de documentos.

Para Creswell (2009), na metodologia qualitativa o investigador deve procurar
significados para os fendmenos contextualizando e interpretando os dados fornecidos pelos
participantes através das suas narrativas e pelos seus comportamentos. O autor clarifica que o
investigador pode incluir a sua opinido e fazer a sua propria interpretacdo, o que faz o valor
do estudo depender da capacidade do investigador na exploracdo do tema. O cerne de uma
investigacdo assim conduzida baseia-se maioritariamente na interpretacdio do que o
investigador V&, ouve e observa. Estas interpretaces estdo relacionadas com a sua propria
histdria, vivéncia e entendimento dos factos (Creswell, 2009). Bauer e Gaskell (2000/2003)
também partilham desta opinido ao afirmarem que o valor dos dados recolhidos pelas
entrevistas qualitativas depende, essencialmente, das interpretacOes feitas pelo investigador.
Na opinido de Banks (2008/2009) a aproximagdo ao fendmeno, alvo do estudo, pode ser
eficazmente alcancada atraves da andlise da informacdo prestada pelos participantes, do seu

relacionamento com o mundo e das suas experiéncias individuais.

Mais do que se apoiar unicamente em teorias literarias sobre o assunto, o
investigador deve tirar o partido da visdo Unica que os participantes tém sobre o problema ou
questdo em discussdo (Creswell, 2014). Bauer e Gaskell (2000/2002) também realcam a
importancia das impressdes do entrevistador sobre a situagcdo e o contexto da entrevista que,
numa analise atenta, pode revelar surpresas, mesmo depois da gravacdo audio ter terminado.
Acima de tudo valoriza-se a opinido dos participantes e o estudo é conduzido essencialmente
pela intuicdo do investigador, rematam Bogdan e Biklen (1991/1994). Para Bauer e Gaskell
(2000/2002) o grande valor da entrevista reside ndo sO nos elementos narrativos do
entrevistado mas também pela expectativa de introdugdo de possiveis detalhes e
interpretacfes que podem surgir inadvertidamente e “surpreender o proprio entrevistado”
(Bauer & Gaskell, 2000/2002, p. 75). Cabe ao entrevistador obter importantes esclarecimentos
e acréscimos nao previstos mas langados pelo conhecimento e experiéncia dos entrevistados.

Os dados, provenientes das entrevistas qualitativas, ajudam o investigador a
compreender melhor o problema e as questbes de partida. Neste tipo de entrevistas, as
questdes tém o propdsito de induzir o entrevistado a falar conferindo-lhe o tempo que for
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necessario para refletir nas respostas. A este respeito, Bauer e Gaskell (2000/2002)
recomendam criar relagbes de confiabilidade de forma a “encorajar o entrevistado a falar
longamente, a se expandir em aspetos de sua vida e ser sincero” (Bauer & Gaskell,
2000/2002, p. 74). Objetivando estas dicas, tivemos permanentemente uma postura tranquila e
serena tentando, descontraidamente, proporcionar a vontade suficiente para encorajar 0s
participantes a falar. Esta pratica viabilizou-se com perguntas iniciais, de resposta simples,
como forma de ambientar e confortar o entrevistado. Na procura de respostas mais detalhadas,
as questdes tornaram-se gradualmente mais complexas e originaram uma miriade de

interessantes dados informativos.

Para Bardin, o objetivo final do entrevistador é “poder inferir algo, através dessas
palavras, a proposito de uma realidade” (Bardin 1977/2014, p. 90). O propoésito da entrevista é
visto por Marconi e Lakatos® (1985/2003) como uma conversacio profissional entre duas
pessoas na qual uma delas obtém informacdo sobre um determinado assunto. Bauer e Gaskell
(2000/2002) entendem que a entrevista qualitativa “fornece os dados bésicos para o
desenvolvimento e a compreenséo das relacdes entre os atores sociais e sua situacdo” (Bauer
& Gaskell, 2000/2002, p. 65). Estes autores salientam ainda que os principais objetivos da
entrevista residem na compreensdo da relagdo das pessoas entrevistadas com o assunto
abordado, em diversos contextos sociais, atraves de “crencas, atitudes, valores e motivacdes”
(Bauer & Gaskell, 2000/2002, p. 65).

A guantidade de material recolhido e passivel de analise pode ser grandiosa. Bauer e
Gaskell (2000/2002) apelam por isso & contencdo na realizagdo de entrevistas avisando que o
tempo necessario para fazer uma transcrigdo pode requerer um enorme esforco e
disponibilidade em matéria de tempo e volume de informagdo a analisar. Os autores
evidenciam que, na busca do entendimento da problematica sustentada pela prépria
investigacdo, “mais entrevistas ndo melhoram necessariamente a qualidade, ou levam a uma
compreensdo mais detalhada” (Bauer & Gaskell, 2000/2002, pp. 70-71). Isto acontece, porque
existe um ponto a partir do qual a informacdo tende a ser repetida, os termos saturados e
consolida-se a nocdo de que ja pouco ou nada de relevante pode ser acrescentado a

% Marina de Andrade Marconi. Graduada em Histdria, Pedagogia, Estudos Sociais e Educacdo Artistica.
Doutora em Ciéncias pela Faculdade de Histéria, Direito e Servigo Social de Franca. Eva Maria Lakatos €
Mestre e Doutora em Ciéncias e Filosofia. Colaboram frequentemente em publicacfes de autoria de ambas. Mais
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investigacdo. Segundo 0s mesmos autores “h& um ndmero limitado de interpelagdes, ou
versodes, da realidade” (Bauer & Gaskell, 2000/2002, p. 71). Ha medida que as surpresas das
primeiras conversas vao progressivamente desaparecendo, com a realizacdo de mais

entrevistas, emerge uma confianga crescente na compreensao do tema abordado.

Quanto maior for o nimero de entrevistas, maior sera a dificuldade em registar
mentalmente reacGes emocionais dos entrevistados, impossiveis de gravar ou ndo anotadas,

que devem estar presentes na memoria do entrevistador no momento da transcrigéo.

Bauer e Gaskell (2000/2002) alegam que a quantidade de nada vale se o
entrevistador ndo conseguir discernir e identificar os seus portadores. Privilegiam, por isso,
que o espectro de opinides coletadas seja feito através de um pequeno nimero de entrevistas.
Bardin (1977/2014) considera que o grande problema colocado pelas entrevistas estid na
integracdo adequada dos dados particulares. A autora revela alguma preocupagdo por
abordagens que utilizam a entrevista como meio principal para recolha de dados particulares
por considerar que a “subjetividade estd muito presente” (Bardin, 1977/2014, p. 89).

As entrevistas qualitativas, no entendimento de alguns autores como Bauer e Gaskell
(2000/2002), sendo apoiadas por argumentos dos entrevistados, acabam por estar limitadas
aos seus conhecimentos e/ou a informacdo que cada um pretende disponibilizar. Para além
disso, Bauer e Gaskell (2000/2002) alegam também que a analise dos dados extraidos das
entrevistas pode conduzir facilmente a dispersfes e confusdes desnecessarias. Bardin alerta
ainda para a “aparéncia por vezes tortuosa, contraditoria” encontrada na complexidade do
discurso dos participantes (Bardin, 1977/2014, p. 90).

5.8 A abordagem visual

5.8.1 O uso de imagens na investigacao

Bauer e Gaskell (2000/2002) referem, a proposito da utilizacdo de imagens em
trabalhos de investigacdo, que a anélise de contetido, doravante designada por AC, “trabalha

tradicionalmente com materiais textuais escritos, mas procedimento semelhante pode ser
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aplicado a imagens” (Bauer & Gaskell, 2000/2002, p. 195). Margolis e Pauwels* (2011)
evidenciam que a abordagem visual pode ser potencialmente proveitosa se utilizada na area
contextual das mudancas induzidas pela tecnologia, como analise ao impacto sobre a

organizag&o social.

Uma das vantagens que a fotografia trouxe a pesquisa social verifica-se a nivel da
recolha de dados. Funcionando como instrumento facilitador, torna a entrevista mais
agradavel e estimula reacdes que, de outra forma, podem ndo ocorrer (Margolis & Pauwels
2011). Os dados qualitativos podem ser provenientes de materiais visuais originados, por
exemplo, a partir de fotografias. A inclusdo destes dados em observacdes tipicas como a
entrevista é, para Creswell (2014), uma possibilidade totalmente vélida e segundo o autor,
acrescenta originalidade a investigacdo assim como facilita a interagdo com os participantes.
Rose (2012) partilha da ideia de que as imagens fotogréaficas sdo testemunhos validos sobre
factos registados por fornecem detalhes, evidéncias e proporcionarem um meio precioso de
registo capaz de coletar informacao atil em trabalhos de pesquisa.

Atualmente divulgadas pelos mais importantes meios de comunicagdo impressa e
virtual, como sejam as publica¢Oes editoriais ou a Internet, as imagens constituem um
importante veiculo que espelha multiplos aspetos da vida social contemporénea. A relevancia
que tém vindo a adquirir torna cada vez mais importante ou mesmo necessario compreendé-
las e interpreté-las convenientemente. O seu valor reside no facto de comportarem uma
grande quantidade de informacdo numa U(nica representacdo. Uma fotografia contém
informacdo que os dados meramente escritos, coletados pela revisdo da literatura podem néo
contemplar e que os depoimentos resultantes das entrevistas podem nédo conter. Analisar uma
imagem pode originar ou conduzir a diferentes comentarios e registos documentais. Para Rose
(2012), as imagens fotograficas revelam-se extraordinarios objetos de anélise por evocarem
formas, volumes e texturas; captam a riqueza de situagbes ou momentos e podem ainda
sugerir sensacdes como o tato ou olfato. Para Rose (2012), uma imagem € um produto

complexo. Considerando a sua pratica social, os efeitos, producgdo e tipo de publico a que se
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destina, torna-se necessario uma reflexao critica acerca do que se vé e mostra, que interprete a

forma como se fez e porqué.

Alguns fatores devem, contudo, ser acautelados quando se lida com fotografias e se
pretende delas fazer instrumentos de pesquisa. Rose (2012) adverte que as fotografias devem
estar claramente conectadas com a pesquisa € com as notas de campo para evitar a falta de
contexto e dispersdo tematica. A autora alerta ainda para a necessidade de contextualizar
convenientemente o uso de imagens através de palavras. Margolis e Pauwels (2011) referem
também a possibilidade dos meios visuais de pesquisa conduzirem a informacdo paralela,

alheia ao propdsito da investigagdo e com isso conduzir a desvios no foco do estudo.

Os métodos de pesquisa visuais, que fazem uso de varios tipos de imagem como
forma de responder as perguntas de partida, podem incluir imagens produzidas
propositadamente pelo investigador como parte integrante de um projeto de investigagéo. A
possibilidade de produzir e incluir imagens fotograficas, em métodos de pesquisa visual, é
referida por Rose como um precioso meio de auxilio em trabalhos cientificos. Métodos assim
baseados, que primam por produgdes préprias, constituem uma alternativa aos processos que
utilizam e trabalham com imagens existentes, icdnicas ou celebrizadas, que aproveitam filmes
de Hollywood, videos do Youtube ou imagens das redes sociais, como base para estudo (Rose,
2012). Elucida ainda a autora, que estas imagens ndo devem ser vistas como meras
representacfes, redundantes, que ilustram aquilo que j& se encontra disponivel mas como
elementos usados ativamente no proprio processo de investigacdo, como complemento e em

conjunto com outros instrumentos como a entrevista e as observacdes.

5.8.2 Métodos de produc¢do de imagens em investigacéo

Rose (2012) destaca trés métodos baseados na producgdo de imagens:
1. Photo-documentation;

2. Photo-elicitation;

3. Photo-essays.

Todos tém a carateristica de usarem fotografias como instrumento de apoio a

metodologia visual que suportam e todos devem ser fundamentados com alguma discusséo ou
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as imagens, as quais recorrem, correm o risco de serem meramente ilustrativas. Segue-se uma

breve descri¢do de cada método.

1. Photo-documentation.
Este método, no qual o investigador planeia uma série cuidada de imagens para
analisar um fendbmeno, assume que as fotos diante a cAmara séo reais e que a sua captacao

constitui um rigoroso e preciso registo da realidade (Rose, 2012).

2. Photo-elicitation.

Os participantes séo convidados a produzir as imagens a serem analisadas. O
processo consiste basicamente em pedir uma fotografia a todos os participantes para ser
posteriormente discutida em entrevista. Este método €, segundo Rose (2012), o que confere
mais poder aos participantes pois estes produzem efetivamente evidéncias e sdo convidados a
refletir e explicar a informacdo que eles prdprios trazem para debate fomentando-se, desta
forma, uma colaboracdo mais proxima entre investigador e participante. Como revés, salienta
a autora, todo o processo requer pelo menos duas entrevistas e uma quantidade adicional de
tempo, quer dos participantes quer do investigador. O método pressup@e ainda que todos 0s
participantes estejam absolutamente clarificados acerca das normas do projeto e possuam
conhecimentos técnicos e equipamento apropriado, fornecido ou ndo, para produzirem as suas

préprias imagens (Rose, 2012).

3. Photo-essays.

O terceiro procedimento salientado por Rose (2012), implica uma combinagdo entre
escrita e fotografia. O conteudo textual pode, por este método, ser muito extenso ao ponto de
se produzirem livros sobre o0 assunto. A interpretacdo de um problema parte da anélise de uma
série sequencial de imagens que se fazem acompanhar por texto. Ambos, texto e imagem sdo

neste processo considerados importantes em igual medida (Rose, 2012).

Inspirados por estes métodos, considerando as vantagens e desvantagens inerentes e
especificas de cada um, decidimos misturar um pouco os procedimentos na tentativa de tirar
partido do melhor do que cada um tem para oferecer. Para esta investigacdo explordmos dados

provenientes de:
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- 4 Imagens fotogréaficas, produzidas propositadamente para serem analisadas pelos
participantes, convidados a integrar este estudo;
- 6 Videos, realizados pelos préprios participantes;

- 6 Entrevistas, efetuadas aos mesmos intervenientes.

Esta situacdo é contemplada e prevista por Rose (2012) que refere a possibilidade de
misturar métodos diferentes para explorar uma maior amplitude de dados, pratica que diz ter
beneficios acrescidos para qualquer estudo de investigacdo. Rose (2012) sugere que a analise
e interpretacdo de uma fotografia deve ser feita tendo em consideragéo trés Lugares nos quais
os seus significados sdo produzidos e tém efeito: producéo, imagem e audiéncia. O grafico

namero 1, que apresentamos de seguida, esquematiza esta abordagem.
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Gréfico 1: diagrama de Gillian Rose para uso em processos metodoldgicos visuais.
A area colorida representa o campo sobre a qual a nossa dissertacéo se focou.
Adaptacdo do gréfico original, presente no livro Visual Methodologies, com descri¢cdo completa
nas referéncias bibliograficas.
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Com base no esquema apresentado, sumarizamos de seguida cada uma das areas dos

campos pelas interrogacoes que melhor as caraterizam.

1. Lugar da producéo.

Analisa 0 campo no qual uma imagem é produzida. Tenta responder a questfes
como:

- Quando foi feita?

- Onde foi feita?

- Quem a fez?

- Que tecnologias existiam a data do seu registo?

- Que género se adequa a sua producdo?

2. Lugar da imagem.

Concentra a andlise para os proprios atributos da imagem. Tenta responder a
questbes como:

- Qual a forma do material?

- E uma série?

- O que mostra?

- Para onde recai a vista do observador?

- O que sugerem as suas cores?

3. Lugar da audiéncia.

Reflete 0 modo como a imagem é mostrada, vista e interpretada. Tenta responder a
questbes como:

- Como circula?

- Como é mostrada?

- Como ¢€ interpretada por diferentes audiéncias?

- Qual a relacdo que estabelece com os observadores?

- H& mais do que uma interpretacdo possivel?

Para cada Lugar Rose atribui trés Modalidades ou Aspetos que considera
contribuirem para o entendimento das imagens e que abrangem o0s varios Lugares sobre

diferentes condicGes. Cada Aspeto comporta um conjunto de questdes que o carateriza:
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a) Aspeto tecnoldgico: que aparato tecnoldgico e técnicas estiveram envolvidas na

feitura da imagem? - Interfere na forma como a imagem é feita, distribuida e apresentada.

b) Aspeto composicional: como a imagem usa 0s seus atributos proprios para ser
vista? - Incide sobre as qualidades do material e estratégias formais como a cor ou a
disposicéo dos elementos.

c) Aspeto social: quais as razBes econdmicas, politicas ou sociais que envolvem a

feitura da imagem? - Determina a forma como é vista e usada.

la - Lugar da producao. Aspeto tecnoldgico: como foi feita a imagem?

Para responder a esta pergunta, Rose (2012) salienta que importa perceber, por
exemplo, que tipo de cdmara foi usado, que tecnologia estava disponivel a data do registo ou
ainda que processo técnico foi utilizado. A resposta a este tipo de questbes permite
demonstrar, entre outras varidveis, se estamos na presenca de uma imagem realizada com um
telemovel ou através de uma camara fotografica digital. Constatagdes como esta podem
contribuir para alegar uma suposta veracidade ao registo ou avaliar o tipo de efeitos possivel a
data da sua producdo. Como exemplo: o planeamento de uma fotografia para uma exposicao
de varios segundos € diferente de um registo captado espontaneamente.

Analisar o Lugar da producdo no Aspeto tecnoldgico requer uma interpretacdo
detalhada da industria por detras da imagem (Rose, 2012). E no Lugar da producédo que a
credibilidade das imagens pode ser avaliada através da interpretacdo tecnoldgica. A
tecnologia determina a forma da imagem, o seu significado e o seu efeito. Compreender as
tecnologias aplicadas as imagens, apurando o Aspeto tecnoldgico usado, pode evidenciar

possiveis efeitos ou truques utilizados no processo da sua criacdo (Rose, 2012).

E através do Aspeto tecnoldgico que todas as representacBes visuais sdo produzidas
na presuncdo de que as tecnologias aplicadas no uso e fabrico de imagens determinam a sua
forma (Rose, 2012). Na prética, esclarece a autora, este entendimento pode ser visto como o
aparato desenhado para observar a imagem ou uma forma para enaltecer a visdo. Assim 0
fazem, por exemplo, a imagem da televiséo, do cinema ou da Internet. A tecnologia visual que
engloba equipamentos, ferramentas e estruturas de visualizacédo reflete-se na forma como uma

imagem é produzida e no impacto que possui quando é mostrada e distribuida (Rose, 2012).
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1b - Lugar da produgdo. Aspeto composicional: qual é o género da imagem?

As condicdes da producdo de uma imagem ditam a sua composicionalidade. E no
segundo Aspeto do Lugar da produgdo que as imagens sdo classificadas visualmente em
certos grupos, com carateristicas especificas, designados por géneros (Rose, 2012). Atribuir
géneros as imagens permite associar e relacionar certas referéncias do seu contetdo visual.
Por exemplo: uma imagem de desacatos na via publica pode, numa primeira instancia,
pertencer ao género classificado como fotojornalismo. Esta presuncdo leva a acreditar numa
realidade que pode ndo passar de uma encenacdo propositada para um qualquer propdsito
artistico.

1c - Lugar da producéo. Aspeto social: para quem e porqué se fez a imagem?
Inclui condutas que rodeiam a feitura da imagem, através das quais ela é vista, usada

e exibida. Relaciona-a com préticas econdmicas, sociais e politicas.

Rose (2012) alerta que a intengdo do autor parece ser ignorada na maioria dos
trabalhos recentes em abordagens visuais. Esta tendéncia, observa a autora, desvaloriza um
dos aspetos mais importantes na compreensdo de imagens: 0 que O autor pretendeu

efetivamente mostrar.

Os estudos que evidenciam o Lugar da produgdo como espaco privilegiado no qual o
significado da imagem tem lugar, assumem que a tecnologia usada para fazer e mostrar as
imagens implica controlar a reagdo da audiéncia. Estas consideracdes revelam-se na forma
como uma imagem é vista conjuntamente com outras em diferentes contextos. Rose (2012)
exemplifica a questdo com as diferencas desencadeadas pela experiéncia entre ver um filme

em 3 dimensdes no cinema e em casa num televisor.

2a - Lugar da imagem. Aspeto tecnoldgico: que efeitos visuais estdo relacionados
com a tecnologia?

O segundo lugar onde opera o significado de uma imagem é na propria imagem. Este
Aspeto evoca que a imagem tem os seus proprios efeitos mas refere a necessidade de entender
as carateristicas da tecnologia envolvida através da qual é possivel presumir, ou ndo, a
realizacdo desses mesmos efeitos (Rose, 2012). Para a autora, todas as imagens tém um

determinado numero de componentes causados pela tecnologia ou pela aplicagdo de
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determinada técnica. Por exemplo, uma imagem a preto e branco pode resultar de uma
limitagdo técnica, de uma escolha pessoal no ato do registo ou de um efeito adicionado em
pos-producéo.

2b - Lugar da imagem. Aspeto composicional: que composi¢ao?

Neste campo, Rose (2012) dedica especial atencdo a especificidade da imagem, ao
conteldo e aos elementos nela contidos e que a caraterizam. Foca-se na composi¢do e
interpretacdo da imagem em si: analisa a cor, perspetiva, leitura e organizagdo dos elementos,

angulos e pontos de vista, planos e demais carateristicas visuais implementadas na imagem.

Um estudo meramente composicional tem, contudo, os seus limites. Como refere a
prépria Rose (2012), as imagens ndo existem num vacuo: olhar simplesmente para elas, pelo
que parecem ser, negligencia 0 modo como foram produzidas e desvaloriza as varias

interpretacOes possiveis por individuos de sociedades diferentes.

2¢ - Lugar da imagem. Aspeto social: que significados visuais?

No entender de Rose (2012), esta area presume que perceber as imagens,
interpretando o que significam, pode advir de sensacGes ou de sentimentos acerca das
mesmas. Os efeitos presentes na organizacdo espacial dos elementos de uma imagem séo

responsaveis pelas relacbes especificas que esta estabelece com o espectador (Rose, 2012).

3a - Lugar da audiéncia. Aspeto tecnoldgico: como se transmite, circula e se vé?

Este Aspeto foca-se no modo como a imagem chega ao observador. Para Rose (2012)
a relevancia deste campo deve-se a importancia que atribui as audiéncias, pela forma prépria
como as mesmas observam e julgam a imagem, através dos seus proprios métodos e a luz do
seus préprios conhecimentos fruto, por sua vez, do meio onde se integram. Depreende que a

imagem adquire outros significados consoante o meio pelo qual é percecionada.

Rose (2012) realca a importancia do Lugar da audiéncia pelo sentido que confere a
imagem. A autora justifica-o pela relevancia no entendimento que o publico faz sobre a
imagem, ao reconhecer ou rejeitar o seu significado, quando esta é observada em

circunstancias especificas o que pode determinar, por exemplo, o valor de uma imagem.
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3b - Lugar da audiéncia. Aspeto composicional: quais os pontos de vista oferecidos?
Este campo centra-se na analise dos elementos da imagem e no seu arranjo sugerindo
gue 0s mesmos sao responsaveis pela forma como a imagem é vista pela audiéncia e ndo o

contrério como sugerido no Lugar da producao (Rose, 2012).

3c - Lugar da audiéncia. Aspeto social: como é interpretada?

O campo social, significa para Rose (2012) a area mais importante para entender a
audiéncia das imagens. A autora relaciona o comportamento das audiéncias mediante a sua
exibicdo num determinado meio e contexto. Por exemplo, os efeitos que se geram quando as
imagens sdo vistas em casa, numa galeria ou quando sdo compradas ou oferecidas, sdo

declaradamente diferentes nas conotagdes que assumem.

Diferentes audiéncias podem julgar a mesma imagem de diversos modos. Para Rose
(2012), audiéncias distintas podem ainda desenvolver novos significados e renovar valores
que podem superar ou surpreender as consideragdes inicias. Assim surgem as imagens de

referéncia, icones e cultos.

Na presente investigacdo referimos a inspiracdo metodologica proveniente do
diagrama estabelecido por Rose (2012), aqui explanado e explorado nos seus diversos
campos. Focdmos a presente investigacdo na area que abrange o Aspeto tecnolégico para 0s
Lugares de produgdo, imagem e audiéncia. Esta perspetiva orientou a reviséo da literatura e
espelhou-se na abordagem metodoldgica, visual, adotada ao longo da dissertacdo. Ajudou
ainda a determinar os principais procedimentos adotados e esteve presente nas consideracoes
que envolveram os varios instrumentos de recolha de informagdo por nés utilizados:

fotografias, videos e entrevistas.

E a propria Rose (2012) que avisa nem sempre serem claras as fronteiras entre os
diversos Lugares e Aspetos. Corroboramos e reconhecemos o facto. No decorrer da
investigacdo depardmo-nos por diversas situa¢fes nas quais alocar dados num determinado
Lugar ou Aspeto requereu atencdo redobrada. Varias vezes, a informagéo recolhida revelou-se
demasiado embrenhada e na sua complexidade relacional, abarcou mais do que um maodulo.
Por forma a cumprir a delimitacdo e foco previamente estabelecidos para esta investigacao, a

maioria da informagéo ndo diretamente conducente ao cerne da investigacdo acabou por ser
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descartada.®® Assim aconteceu, por exemplo nas matérias relacionadas com a influéncia da
imagem na sociedade e nos individuos. Tentdmos manter o foco no estudo e evitar dispersdes.
Para isso Botelho e Cruz entendem que “é necessario estabelecer algumas delimitacdes
quanto ao periodo de tempo a ser levantado, da area geografica, de idiomas e outras
delimitacGes necessarias para aceder as publicagdes especificas que remetam ao assunto a ser
estudado” (Botelho, 2013, p. 50).

5.8.3 A preparacgdo das imagens para investigacao

No primeiro instrumento de investigagdo que utilizamos, apresentdmos 4 imagens a
cada um dos 6 designers considerados para participar no estudo. Como informacéo adicional
apenas foi referida a tematica das imagens: viagens. Na busca por depoimentos sinceros, nada
mais foi adiantado sobre o seu propdsito. Aos participantes foi ocultado o trabalho prévio de
processamento a que a imagens foram, em maior ou menor medida, sujeitas assim como toda
a informacdo técnica sobre as mesmas. Caraterizamos, de seguida, as 4 imagens por nos

produzidas para este efeito.

Imagem 01: fotografia natural.

Cémara: Canon 5D Mark I, sistema «reflex»

Formato: JPG

Resolucédo: 3543x2362 a 300ppi

Descricéo:

Este registo ndo sofreu nenhuma de alteracdo em pés-producdo. A imagem foi
impressa como registada pela camara, sem qualquer adigdo de contetdo, enaltecimento ou
correcdo. Todos os pardmetros técnicos e também estéticos, nela presentes, resultaram em

escolhas do autor e variagOes efetuadas nos comandos da camara no ato da captagéo.

Imagem 02: fotografia tecnicamente corrigida.
Camara: Canon 5D Mark Il, sistema «reflex»
Formato: «Raw»

Resolucédo: 2362x3543 a 300ppi

Descricéo:

% A revisdo da literatura contou com um «draft» inicial composto por 287 paginas.
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Este registo foi alvo de uma série de correcdes técnicas. A perspetiva foi corrigida e
a amplitude cromatica original foi retificada por forma a auferir informacéo tonal nas zonas
mais soalheiras. Vinhetagens, distor¢des e aberracbes cromaticas foram revistas. Por fim, a
nitidez foi realcada. O facto de ter sido captada em formato «Raw» evitou que a suma das

alteracdes a que foi sujeita degrada-se por demais a imagem.

Imagem 03: fotografia esteticamente apurada.

Cémara: Panasonic DMC-TZ7, sistema compacto

Formato: JPG

Resolugdo: 1993x3542 a 300ppi

Descricao:

Esta imagem é claramente faltosa em aspetos técnicos: ha uma falta clara de nitidez,
a auséncia de foco é notdria e existem zonas da imagem nas quais a informacdo tonal é
praticamente nula, nomeadamente na zona do sino. Contudo e no sentido de a enaltecer do
ponto de vista meramente estético, os contrastes foram acentuados, a saturacdo elevada e um

recorte simétrico foi efetuado face ao enquadramento original.

Imagem 04: fotografia artistica.

Cémara: Panasonic DMC-FZ38, sistema «bridge»

Formato: JPG

Resolucdo: 4000x2248 a 300ppi

Descricao:

Este registo, originalmente captado nos Picos da Europa, foi propositadamente
modificado através de um conjunto de técnicas de pos-producdo que alteraram radicalmente
as cores e texturas. Os efeitos foram gerados apela combinacdo de mdltiplos filtros,
produzidos especialmente para imagens fotograficas, através do «plug-in» Nik Color Efex Pro
4 agregado ao Photoshop. O resultado ¢é substancialmente diferente do original pois o local do

registo é praticamente irreconhecivel.

Acrescentamos que o modo como as 4 imagens foram apresentadas aos participantes
foi, por nés, um aspeto bastante acautelado. Todas as imagens foram visualizadas através de
um ecrd «tablet» Asus, modelo Zenpad 10M300C, com total clareza gréfica e discernimento
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visual. Para uma visualizagdo dos ficheiros que originaram as imagens ver pasta:

fotografias_analise_2016, constante no DVD, como APENDICE 1, anexado a dissertacao.

Figura 12: imagens para analise, apresentadas virtualmente aos participantes.
Antdnio Oliveira, 2016.

Mediante o visionamento das 4 imagens foi solicitado, a cada participante, que
escolhesse aquela com a qual mais se identificasse e que eventualmente escolheria para um

projeto seu. As seguintes questdes foram entéo colocadas:

1. Porque escolheu esta imagem?
2. O que lhe transmite esta imagem?
3. Como perceciona a imagem em termos técnicos?

4. Como perceciona a imagem em termos estéticos?

5.8.4 O uso de videos na investigacao

A producdo de videos ndo se esgota como veiculo de publicagdo e popularizacéo de
informagéo; pode também significar uma forma de apresentar conhecimentos adquiridos e
constituir um instrumento préprio de pesquisa. O conhecimento que dai advém pode revelar
novos dados sobre diferentes perspetivas. Como processo de investigacdo, Margolis e
Pauwels (2011) consideram que as filmagens tanto podem servir de tecnologia de gravagéo
como também podem constituir um meio primario de investigacdo, uma préatica e uma forma

de explorar ativamente fendmenos sociais fornecendo, através da veiculacdo dos
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acontecimentos reais tal como aconteceram, um novo nivel para os compreender. Pela sua
fidelidade, capacidade de materializar percepgdes e de gerar representacGes, a gravacdo de
videos pode ser ainda usada para capturar informacao extra ou colateral, impossivel de obter
por outros métodos. Possibilita, com isso, inspecionar detalhadamente certos aspetos do
comportamento humano levando a uma melhor compreensdo dos processos tecnolégicos,

rituais ou praticas envolvidas (Margolis & Pauwels, 2011).

As filmagens constituiram as nossas notas de campo. Pelo registo sequencial dos
procedimentos e processos de manuseamento e tratamento auferido as imagens pelos
designers graficos, objetivaram recolher pistas conducentes a interpretacdes metodologicas
Uteis nos propositos desta investigacdo. Aos seis designers gréficos, escolhidos e contactados

para participar no estudo de livre e espontanea vontade, foi entregue:

- Uma maquina fotogréfica Panasonic Lumix TZ7;
- Um tripé compacto sem referéncia visivel;

- Um cartéo de memaria SD com 8GB,;

- Carregador de bateria mais cabo de alimentacéo;
- Uma bateria Panasonic DMW-BCG10E;

- Uma bolsa de transporte.

Figura 13: equipamento de filmagem entregue a cada participante.
Antdnio Oliveira, 2016.

Acessorios e equipamento de gravacdo foram entregues em mé&o aos participantes.
Como opcdo, os participantes podiam usar o0 seu préprio material para gravar os videos. Foi-

Ilhes pedido que registassem em video um projeto a seu cargo que envolvesse imagens
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digitais. Solicitamos, para isso, que a camara fosse posicionada de forma a enquadrar e focar
0 ambiente de trabalho, ecrd de computador ou outro dispositivo que habitualmente utilizam.

A producéo dos videos ocorreu durante 0 més de agosto de 2016, em ambientes
préprios, escolhidos individualmente por cada participante em data e hora determinadas pelos
mesmos. Referimos, como sugest@o, que poderiam gravar parte da feitura de um projeto que
estivessem atualmente a produzir. Esta decisdo foi, todavia, deixada ao critério de cada um
mediante as seguintes condi¢oes:

1. Manter inalteradas as parametrizacGes de video previamente configuradas na
camara fornecida: MPEG4 (H264) na resolugdo: 1280X720;

2. No caso de o participante usar o seu proprio equipamento, a resolu¢do nao deve
sofrer alteragdes significativas;

3. O projeto filmado pode fazer uso de uma ou mais imagens;

4. O periodo de gravacdo ndo deve exceder 0s 15 minutos;

5. Todo o material deve ser devolvido em data a combinar.

5.9 Posturas e procedimentos na recolha dos dados

Tratando-se de um trabalho académico, os designers foram devidamente esclarecidos
para a exposicdo a que ficariam sujeitos. Nessa perspetiva, todos foram devidamente
clarificados sobre o direito ao anonimato e a recusar qualquer procedimento que, por alguma

razdo, entendessem estar a violar principios com o0s quais ndo concordassem.

O contributo dos designers foi prestado de livre e espontédnea vontade e todos
assumiram a completa responsabilidade pelas suas palavras e atos. Os seguintes pontos
ficaram desde logo assentes:

1. Pedir permissdo para a gravacao audio na analise de imagens e entrevista;

2. Garantir o anonimato. Nenhum elemento informativo podera ser posteriormente
transcrito contra a vontade do participante;

3. Os videos realizados pelos préprios designers sdo da sua inteira responsabilidade
considerando-se, salvo indicacbes em contrario, que todos os elementos presentes ou

visualizados podem ser publicamente divulgados.
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De forma a manter a integridade, idoneidade e neutralidade do estudo, os designers
convidados foram envolvidos nos varios processos de coleta de dados por trés instrumentos de
pesquisa, realizados em agosto de 2016, imperativamente pela seguinte ordem:

1. Anélise de fotografias; 2. Realizagdo de videos; 3. Participacdo em entrevistas.

Partindo da analise de imagens propositadamente produzidas para este efeito, passando
pela realizacdo de videos, cuja execucdo dependeu inteiramente dos participantes, a complexa
informacdo gerada pelas entrevistas cré-mos, por esta sequéncia, ter feito os possiveis para
evitar influenciar de forma consciente ou inconsciente os participantes. No que a esta
dissertacdo diz respeito, esclarecemos que ndo manifestdmos, durante ou depois de qualquer
instrumento de pesquisa, comportamentos que sugerissem a nossa opinido, visdo ou ponto de
vista sobre qualquer um dos tépicos abordados. Com o intuito de obter respostas sinceras, téo
pouco foi exercido qualquer tipo de pressdo, sugestdo ou indicacdo passivel de condicionar
0s resultados.

Todos os participantes contaram com uma palavra de apreco e agradecimento.

Para as entrevistas, uma duracdo méaxima, prevista de sessenta minutos, foi
estipulada. Esta duragdo encontra-se dentro dos limites preconizados por Bauer e Gaskell
(2000/2002) que estabelecem uma extensao variavel entre 60 a 90 minutos, ja contando com
variaveis como o tipo e nimero de perguntas preparadas, a rapidez e habilidade oratéria do
entrevistador assim como o tempo de resposta do entrevistado. As entrevistas ocorreram em
varios locais de Lisboa, em ambientes isentos ruido, num tom informal e de forma
descontraida, como se tratassem de conversas de café. Foram previamente combinadas, em
datas e horas oportunas. Tendo em conta a disponibilidade dos designers, a ordem da

realizacdo das entrevistas foi arbitraria.

Bauer e Gaskell (2000/2002) afirmam que é essencial assegurar uma boa reproducdo audio
por se refletir posteriormente numa transcrigdo de boa qualidade. Bardin (1977/2014) realca
igualmente a importéncia das entrevistas serem gravadas num bom suporte de gravagéo
tendo em consideracdo a posterior transcricdo. A autora considera mesmo que “seja qual for

0 caso, devem ser registadas e integralmente transcritas” (Bardin, 1977/2014, p. 89).
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Stake (1995/2012), por seu lado, desvaloriza o uso do gravador como suporte de
gravacdo nas entrevistas. O autor considera que o consumo de tempo, necessario para realizar
as transcricOes, dificilmente justifica o seu uso. Para Stake € mais importante escutar, tirar
notas e pedir esclarecimentos, do que gravar a totalidade do discurso. Mais do que palavras
exatas € a ideia que importa e nesse sentido, salienta Stake (1995/2012), um bloco para
anotacdes revela-se muito mais util. A informago deve ser apurada de forma tdo detalhada
quanto possivel e para isso, uma cuidada transcricdo é imprescindivel, referem Bauer e
Gaskell (2000/2002). Os autores aconselham também a anotar as ideias resultantes do
processo de leitura das transcricbes. Ambos referem a capacidade das transcrigdes
preservarem as carateristicas essenciais da fala. Como tal, devem constituir “um registo tao
detalhado quanto possivel do discurso a ser analisado” (Bauer & Gaskell, 2000/2002, p. 251).
Referem ainda os autores que se deve evitar corrigir partes do discurso por potenciar a perca
de dados. Incluem-se repeticGes, sobreposi¢cdes ou cortes na fluéncia.

Optédmos por assegurar transcricdes completas gravando todas as entrevistas em
formato digital WAV usando um gravador audio Philips, modelo Go Gear com 8GB de
memoria interna. Constatada a importancia de anotar expressdes e reagdes no decorrer das
entrevistas, incluindo pausas ou sobreposi¢cbes de falas consideradas relevantes como
comportamentos impossiveis de captar por instrumentos de &udio, munimo-nos, como
complemento ao gravador audio, de um bloco de apontamentos que levamos para todas as
entrevistas. As observacOes gestuais e comportamentais foram registadas para posterior
inclusdo nas transcri¢fes. Este procedimento é aconselhado por Creswell (2009).

5.10 Analise de conteudo: opc¢bes tomadas

5.10.1 O significado de analisar

Bauer e Gaskell (2000/2002) explicam que a AC, como processo, foi desenvolvida
na area da pesquisa social com o intuito de analisar conteldos textuais atribuindo-lhe
fundamentacdo e um sentido de compreenséo.

Bardin (1977/2014) estabelece trés fases no processo de AC:

1. Escolha dos documentos submetidos para analise - pré-analise;

2. Formulacéo de objetivos - exploracdo da matéria, reunida e considerada;
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3. Elaboracéo de indicadores - tratamento das deducdes, interpretacdes e resultados.

Para Bardin (1977/2014), uma AC tem como objetivo primordial enriquecer o
conhecimento sobre um determinado assunto. Fa-lo através de uma leitura fidedigna que visa
principalmente desvanecer ou ultrapassar a incerteza existente sobre o tema investigado. A
autora salienta que a AC ndo é um instrumento singular de pesquisa. Tratam-se de técnicas, de
aplicacdo prética, que se adaptam as exigéncias e condicionalismos da propria investigacdo

tendo sempre em vista encontrar respostas para as questoes lancadas (Bardin 1977/2014).

Quivy e Campenhoudt®® (1995/2005) consideram que o objetivo da analise da
informacdo situa-se no dominio da interpretacdo dos dados recolhidos. Na opinido destes
autores é frequente nas andlises de conteudo, feitas através de métodos qualitativos, surgirem
dados relevantes ou relagdes entre dados ndo expectaveis e que, pela sua importancia,
merecam ser investigados. Como tal, torna-se necessario acomoda-los convenientemente na
investigacdo, nomeadamente nas conclusfes ou como pistas para potenciais estudos futuros
(Quivy & Campenhoudt, 1995/2005).

“A analise pretende dar significado as primeiras impressdes” (Stake, 1995/2012, p.
87). Fa-lo, segundo este autor, separando a informacdo em segmentos com o intuito de
entender o seu significado isolado e perceber como os dados se relacionam entre si.

Bauer e Gaskell (2000/2002) estabelecem como objetivo principal da AC a
apresentacdo de dados coletivos, obtidos através do processo comunicativo, passiveis de
serem categorizados. Os autores evidenciam como principais vantagens da AC qualitativa o
facto de esta ser sistematica e publica, permitir a recolha direta de dados e poder comportar
eventos histdricos ou acontecimentos passados. Ao considerar a construcdo de interpretacdes
a partir de dados histéricos, a AC revela-se uma forma acessivel e barata para encontrar,
teorizar e estabelecer tendéncias sociais (Bauer & Gaskell, 2000/2002). Bardin (1977/2014)
deixa um alerta pelo facto da analise qualitativa ndo tratar exaustivamente o contetdo. A
possibilidade de ndo considerar elementos importantes é consideravel e por isso o
investigador deve estar atento para que dados relevantes ndo passem despercebidos.

% Raymond Quivy e Luc Van Campenhoudt. Professores e socidlogos de origem belga. Autores de vérias obras
no campo da investigacdo social e metodologia. Mais informacdo sobre publicagbes de sua autoria em:
http://www.dunod.com/auteur/luc-van-campenhoudt, acedido em 13 de agosto de 2016.
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5.10.2 Codificar e categorizar

Codificar significa salientar, classificar, agregar e categorizar. Para Creswell (2014)
alguns cddigos podem surgir inesperadamente. O autor recorda que a abordagem tradicional e
mais comum nas ciéncias sociais consiste em permitir que os codigos surjam naturalmente
durante a analise de dados mas evidencia que os cddigos que sdo incomuns, revelam-se mais
interessantes. O processo de codificacdo entendido por Creswell (2014) gera uma descrigéo de
pessoas, categorias e temas para analise. Para o autor, esta descri¢do requer uma informagéo

detalhada sobre os individuos, lugares, ou eventos num determinado ambiente.

Bardin (1977/2014) define a categorizagdo como um meio de chegar a um
entendimento através da classificacdo de elementos contidos na mensagem e segundo certos
critérios logicos. A autora considera o processo uma forma de isolar, repartir e organizar
elementos, a partir de informacdo obtida, para posterior classificacdo. Salienta ainda que a

técnica é posta em pratica categorizando, isto &, repartindo a informacdo em blocos teméticos.

Bauer e Gaskell (2000/2002) apontam a necessidade em processar a totalidade da
informacdo, que pode ver muito vasta em metodologias qualitativas, sem deturpar o contetudo
e consequentemente traduzir a intensdo do material fornecido para unidades menores. Uma
boa caraterizacdo acelera a eficacia e rapidez do processo de andlise. A analise categorial,
facilita a segmentacdo do texto em unidades, entenda-se agrupamentos ou categorias,
objetivando uma interpretagdo mais clara, direta e aprofundada dos resultados obtidos através

de determinados instrumentos como sejam a realizacdo de entrevistas.

Cabe ao investigador rever posteriormente toda a informagdo e organiza-la em
categorias ou temas. Para uma correta categorizagdo, Creswell (2014) sugere a toma de certos
passos na conduta da informagdo. O autor recomenda identificar primeiramente a necessidade
de preparar, organizar e classificar todos os dados para analise. Isso envolve, por exemplo,
transcrever os dados provenientes das entrevistas ou catalogar todo o material visual.
Seguidamente relembra que é importante rever todos os dados para tracar sumariamente o
tom, ideologia, profundidade e credibilidade da informagdo. Esta organizagcdo permite,
segundo o autor, segmentar a informacéo codificando-a e elegendo palavras que representem
categorias. Bardin (1977/2014) define assim os critérios de categorizagdo:
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- Semantico: reune tematicas que significam ou englobam um determinado assunto;

- Sintético: classificacdo pelo uso de verbos ou adjetivos;

- Léxico: classificacdo apoiada no sentido léxico das palavras, segundo o seu sentido
ou sindnimo;

- Expressivos: provenientes de gestos, expressdes ou tiques.

A busca por categorias ndo deve ser um procedimento inteiramente calculado (Bauer
e Gaskell (2000/2002). Todavia, salientam que o investigador deve focar-se na construcéo de
uma interpretacdo através de um processo de selecdo e de criacdo de unidades de
categorizacdo a partir dos dados brutos, sejam eles provenientes de entrevistas, revisdo da

literatura ou outros.

“A andlise de conteido é um exercicio de reducdo de dados onde o texto é codificado em
determinadas categorias. A transformacdo do texto original em categorias quantificadas €
feita através de um referencial de codificacdo que abrange todo aspeto importante do
material de pesquisa” (Bauer & Gaskell, 2000/2002, p. 237).

Para Bardin (1997/2014) um sistema de categorias torna-se valido apenas se puder
ser aplicado com preciséo na informacdo. As categorias devem, no entender de Rose (2012)
ser cuidadosamente definidas para que, idealmente, diferentes investigadores em diferentes
tempos, codifiqguem a informagdo de maneira semelhante. O uso de uma grelha categorial de
analise pode, contudo, resultar facilmente numa abstracdo e reduzir significativamente a
informacdo recolhida, incluindo temas latentes ou emergentes. Indicia também um principio
de subjetividade inerente ao processo de categorizagdo (Bardin, 1977/2014). Isto porque,
segundo a mesma autora, 0 processo depende essencialmente da escolha dos critérios de
classificagéo, do que se prova e do que Se espera encontrar.

Para esta dissertacdo estabelecemos como categorias principais:

1. Fotografia Digital;

2. Designer gréfico;

3. Transformacéo de imagens.

As categorias principais foram encontradas apds a revisdo da literatura. As
subcategorias®” encontradas com o auxilio dos instrumentos de pesquisa. Para isso os dados
foram coletados, registados, examinados e comparados através das seguintes etapas:

1. Transcricdo de todos 0s depoimentos gravados em audio;

°" Referéncia completa as subcategorias no capitulo V1, dedicado a analise e discussdo de resultados.
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2. Sistematizagéo da informagao transcrita;
3. Interpretacdo dos dados transcritos;
4. Interpretacdo dos videos realizados pelos participantes;

5. Estabelecimento de relagdes entre a informacéo coletada;

Creswell (2009) salienta que os investigadores que optam por métodos qualitativos
valorizam acima de tudo a informacdo obtida através do contacto e do didlogo com individuos
diretamente envolvidos na tematica em estudo. Estes dados, que sdo maioritariamente
recolhidos pelo proprio investigador, provém normalmente de um cruzamento entre fontes
documentais que podem ser obtidos pela observacéo, realizacdo de entrevistas ou analise de
objetos, entre outros (Creswell, 2009). Para evitar estados de subjetividade, Cohen et al.
atentam para a necessidade de triangular dados como forma de assegurar um nivel aceitavel
de credibilidade na informagdo apresentada. Para tal, segundo 0s mesmos, & necessario que
“conclusdes confiaveis provenham de fontes seguras” (Cohen et al., 2007, p. 412).

No seguimento das observagdes feitas por Creswell (2014) e no sentido de auferir
validade ao estudo que apresentamos fizemos questao em:

1. Descrever detalhadamente o tema principal da investigacdo, perguntas de partida e
foco tematico;

2. Cruzar a informacdo através de maltiplas fontes. As observacdes e revisio da
literatura sucedeu-se uma abordagem qualitativa, classica, conduzida mediante entrevistas
semiestruturadas, conjugadas com uma abordagem apoiada em métodos visuais, suportada
através da analise do material fotografico propositadamente produzido. A isto juntou-se a
interpretacdo dos videos, realizados pelos proprios participantes no estudo.

3. Relatar pormenorizadamente as estratégias de coleta e analise de dados a fim de
fornecer uma imagem clara e precisa de todos os procedimentos e instrumentos utilizados

neste estudo.

5.10.3 Caraterizacdo da amostra

O procedimento metodoldgico baseado em pressupostos qualitativos, utilizado no
ambito da feitura desta dissertacdo, forneceu um Otimo recurso para obter informacéo

detalhada, necessaria e também desejavel. Para tal, o contributo da amostra foi essencial.
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A amostra, caraterizada segundo Quivy e Campenhoudt (1995/2005), é composta por
elementos pertencentes a uma determinada populagdo e constitui uma selecdo para um
referencial de estudo. Esta selecdo deve ser feita de acordo com critérios externos adequados
aos interesses da investigacdo. Bodgan e Biklen (1991/1994) advertem que ndo existe
necessidade de reunir um grande conjunto de individuos para obter respostas pois, devido ao
detalhe pretendido, implicito nas metodologias qualitativas, “a maioria dos estudos sdo
conduzidos com pequenas amostras” (Bodgan & Biklen, 1991/1994, p.17). Os participantes
devem ser selecionados de entre os que melhor se julguem ajudar o investigador na
compreensdo do problema ou questdo de pesquisa. Tal ndo significa taxativamente a
necessidade de um grande nimero de participantes, acrescenta também Creswell (2014).

A amostra reunida para esta investigacdo envolveu 6 designers gréaficos e requereu a
sua participacdo em 3 momentos de investigacao distintos:

1. Anélise de fotografias fornecidas: objetos visuais produzidos para o efeito;

2. Interpretacdo de videos realizados pelos proprios: notas de campo;

3. Participacdo em entrevistas de caracter qualitativo.

A escolha dos designers para este estudo foi criteriosa: 6 profissionais, com
formacdo ou fungdes em design grafico, foram individualmente convidados a participar
mediante a sua disponibilidade. Entre varios parametros, por nds considerados, avaliamos
critérios como o percurso, tipo e tempo de experiéncia profissional. Todos possuem

conhecimentos no campo do design e todos s&o nossos amigos ou conhecidos.

Caraterizacao da amostra

Anos : Vinculo
N'. ID de atividade ::::I funcional ., 4fissional Idade
na area atual
01 MO 46 Imagem/design gréfico Freelancer em part-time 68
02 GA 15 Design grafico/fotogratia  Trab. em funcdes publicas 39
03 MF 25 Design grafico/projetista ~ Colaborador 50
04 MP 2 Multimédia/design grafico Colaboradora em full-time 26
05 JA 27 Fotografia/design grafico  Colaborador/freelancer 54
06 pPp 6 Video/design grafico/3D  Tempo indeterminado 35

Tabela 2: caraterizagdo da amostra; participantes convidados para o estudo.
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PARTE 3: ACAO E REFLEXAO

CAPITULO VI
ANALISE E DISCUSSAO DE RESULTADOS
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6.1 Analise das fotografias

Relembramos as carateristicas das imagens mostradas aos designers para analise:
Fotografia 1: imagem sem processos de manipulacéo ou edicéo aplicados.
Fotografia 2: imagem tecnicamente corrigida.

Fotografia 3: imagem enaltecida em parametros estéticos.

Fotografia 4: imagem artistica. Bastante alterada.

Apresentamos uma breve anélise face a escolha que cada participante tomou.

Participante "MO".%

Escolheu a fotografia nimero 3. Realcou o0s aspetos estéticos da imagem,
nomeadamente as tonalidades presentes maioritariamente entre amarelos e azuis o que
pareceu agradar-lhe bastante. Enalteceu ainda as associagdes que a imagem lhe produziu
mentalmente pelo efeito da luz. Ignorou os aspetos técnicos e alegou a imagem simplesmente

porque foi a que mais lhe agradou visualmente.

Participante "GA”.%

Afirmou que a escolha pela fotografia nimero 4 foi uma escolha pessoal. Teve a ver
com o assunto em si e com a auséncia de civilizagdo. Agradou-lhe a “imensiddo” que lhe
transmitiu. Tentou ainda descrever 0s processos técnicos envolvidos na sua feitura. Mesmo
sendo esta imagem a mais alterada digitalmente do grupo, este participante apelidou-a ainda
de “pouco impactante” e “baga” sugerindo que os efeitos, nomeadamente o contraste, poderia
ser ainda mais acentuado. Reconheceu que a decisdo foi meramente estética.

Participante "MF".1%°

% Ver APENDICE X, transcricao_fotografia_01.
% \er APENDICE XII, transcricao_fotografia_02.
100 \/er APENDICE XIII, transcricao_fotografia_03.
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Apesar de reconhecer algumas falhas no campo técnico, isso ndo perturbou a sua
escolha e elegeu a imagem numero 3 devido a fatores de ordem estética. Realcou a
composicdo e afirmou que esta imagem tinha, para ele, algo que o atraia. “E uma imagem que
me chama. Estad-me a chamar!” afirmou. Enalteceu as cores e as formas presentes que, em
conjunto e como um todo, contribuiram para a perce¢do de estar perante uma imagem

“enigmaética”.

Participante “Mp”.1%!

Realcou a imagem numero 2. Referiu que é uma imagem “acertada para o que
pretende mostrar”. Salientou como 0 movimento e a forma séo importantes e contribuem para
0 objetivo final da imagem. Evidenciou alguns aspetos técnicos como o facto da luz forte
poder afetar imagem mas considerou o problema tecnicamente resolvido. Afirmou que a
imagem poderia ser melhorada em determinados parametros estéticos classificando-a por isso
de “imperfeita”. Nao deixou, contudo, de merecer a sua preferéncia devido ao seu aspeto mais

“natural”.

Participante "JA". 12

Elegeu a fotografia namero 3. Afirmou que as cores foram determinantes na escolha.
Referiu ser este o elemento de diferenciagdo da imagem que, sem deixar de ser uma
fotografia, isto é, percebendo-se a sua origem, influenciou a sua decisdo. Observou falhas mas
disse que pouco interferiram na sua escolha. Afirmou, a propdsito, que “a imagem até nem é
boa mas é bonita”. Referiu ainda que nem tudo o que é faltoso na imagem consegue ser
resolvido por «software» em computador. Disse também que “uma criacdo quer-se fortuita” e
sugeriu, no que parece ser uma critica aos ensinamentos instituidos e algo padronizados, que
por vezes as regras a adotar devem ser mais sentidas do que incutidas.

Participante "PP".*%3

* Ver APENDICE XIV, transcricao_fotografia_04.
12 Ver APENDICE XV, transcricao_fotografia_05.
103 \/er APENDICE XVI, transcricao_fotografia_06.
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Escolheu a imagem numero 4 pela “abstracdo” que lhe sugeriu contemplar uma
“obra de arte”. Mencionou a criatividade na fotografia e a importancia do fator criativo na
hora de obter resultados emocionais. Afirmou que “os aspetos técnicos sao indiferentes aqui”.
Renegou a técnica para segundo plano e considerou que o aspeto visual e a beleza importam
numa medida maior. Este designer sugeriu ainda que esta imagem pode assumir varios graus
de intensidade e imers@o consoante o tamanho e o lugar onde venha a ser reproduzida e

apresentada.

Sumarizamos estes dados no grafico nimero 2 que apresentamos de seguida.

Escolha de fotografias pelos participantes

| | B B B B Baseada em critérios estéticos (83%)

[ | Baseada em critérios técnicos (17%)

@ @ @ Participantes

MO GA MF MP JA PP

Gréfico 2: critério de selecdo fotografica pelos participantes.

O gréfico 2 elucida visualmente os resultados obtidos. Constatdmos que 5 dos 6
designers gréaficos, optaram por fotografias cujos aspetos estéticos se encontravam, de alguma
forma, realgados e todos relacionaram o tema em si com 0s seus proprios gostos. Na altura de
escolher, as consideracdes envolveram emocdes realcadas pelo contetido das imagens. Apenas
0 participante "MP” preferiu uma imagem mais cuidada tecnicamente. Ainda assim, nenhum
dos designers elegeu a imagem numero 1, aquela que ndo sofreu nenhum tipo de ajuste,
correcdo ou efeito em pds-producdo, sendo a Unica imagem que se apresentou tal como saida

da camara fotografica.
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6.2 Analise dos videos

Apresentamos de seguida a nossa andlise face & producdo de videos a cargo dos
participantes. Recordamos que, num limite maximo estabelecido em 15 minutos, os designers
tinham de gravar, através do equipamento fornecido ou dos proprios, um projeto que fizesse
uso de imagens digitais. Elabordmos a seguinte classificagdo para avaliar o tratamento

auferido as imagens:

Subtil: quando o nivel de tratamento aplicado a imagem incidiu apenas em tarefas de
correcdo de objetivas, distor¢bes ou anulacéo de aberracGes cromaticas.

Mediano: quando houve lugar a aplicagdo de técnicas de edi¢cdo que modificaram

visualmente a imagem mas ndo alteraram o seu conteudo.

Significativo: quando a imagem foi modificada procedendo-se a transformagdes ao

nivel dos seus pixéis,

Participante “MO, video 01. Duragfo: 10m45s.'*

' -..‘ -

Figura 14: producéo do video 01 pelo participante MQO".

Foi visivel que houve um trabalho prévio que envolveu a toma de varios registos
fotograficos, 24 contabilizados no video fornecido, no sentido de encontrar as imagens certas
para o projeto. Dado o nimero e diversidade de imagens presentes para disposi¢do, foi 6bvio
que, aquando do registo fotogréafico, o designer ndo tinha uma ideia clara do que pretendia

104 \/er pasta APENDICE III - videos_interpretacao_2016, ficheiro: video_01, constante no DVD anexado a esta
dissertacéo.
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para 0 projeto e nisso a tecnologia digital contribui com um preciosa ajuda: a possibilidade de
facilmente e sem custos adicionais captar quantos registos se entender. O (nico sendo € o
tempo envolvido mas possibilidades de escolha numa fase posterior ao registo sd&o uma

inegavel vantagem.

Comegdmos por observar uma selecdo baseada aparentemente em critérios do
designer. As imagens tiveram como finalidade, pelo que pudemos observar, servir de fundo
para completar uma peca de comunicacdo, provavelmente um cartaz, poster ou anincio e
coexistir juntamente com tipografia j& elaborada. As imagens foram generosamente ampliadas
para se enquadrarem no formato da peca. N&o pareceu haver especial atencédo em relacdo a
este aspeto na toma das fotografias mas observamos que a qualidade de imagem resultante foi
verificada através da zoom tool no Photoshop. O designer testou varios filtros de cor assim
como as alteracfes automaticas de cor produzidas pelos blending modes dos layers. Néo tera
ficado satisfeito com os resultados obtidos por estas ferramentas mas mostrou-se determinado
em alterar as tonalidades originais da imagem. Realizou testes com méscaras na tentativa de
conferir tonalidades distintas entre céu e agua sugerindo o desejo por alterar estas duas zonas
independentemente. Pela verificacdo que se seguiu, pareceu ter havido preocupacdes com 0
estado da imagem apds a alteragdo do original j& que esta foi verificada por diversas vezes.

Houve ainda lugar a uma segunda versdo pela escolha de outra imagem que fazia
parte do lote inicial de 24. Esta foi aberta em formato “Raw” e os seus parametros foram
tratados com o apoio do Camera Raw. A luminosidade e as altas luzes foram corrigidas,
especialmente nas zonas onde se observava os brilhos intensos causados pelo sol na superficie
da &gua e onde a informagdo cromatica simplesmente ndo existia. Estas corre¢des, efetuadas
com esta amplitude, ndo teriam sido possiveis em formato JPG. A imagem foi colocada para
servir de pano de fundo numa pecga grafica parcialmente concebida e tal como a sua
precedente, o enquadramento foi substancialmente modificado pelo corte do formato da peca.
Foram testados varios posicionamentos e realizados multiplos testes com a sobreposi¢cdo de
layers o que sugere que houve preocupacdes qualitativas nas tonalidades auferidas ao

conjunto.

Face ao que observdmos, consideramos que a imagem sofreu uma transformacéo a

um nivel que moderado.
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Participante "GA”, video 02. Duragdo: 6m46s.'%

Figura 15: producéo do video 02 pelo participante "GA".

Comegdmos por observar uma galeria tematica de imagens relacionada com a vida
subaquética acedida através do Lightroom. Apds selecdo de uma imagem no qual se
distinguiu um mergulhador, o designer iniciou um processo de alteragdo onde removeu
praticamente todo o fundo a imagem. Provavelmente considerou que este provocava ruido ou
distracdo ao seu elemento principal: o mergulhador. De seguida a imagem foi reenquadrada
eliminando-se parte do background o que evidenciou ainda mais o sujeito. Os valores tonais e
de exposicdo também foram alterados e no fim o participante mostrou-nos a comparagédo entre
0 antes e o depois. E notoria a recuperacio de informacéo e detalhe na face do mergulhador,
detalhes que ndo eram percetiveis no original antes da edi¢do. Independentemente das opbes
tomadas, fica para nds patente que a imagem beneficiou tecnicamente do processo a que foi

sujeita o que nos leva a acreditar que tera sido, sendo em todo, parcialmente necessario.

Na mesma tematica mas num segundo exemplo oferecido por este participante, o
alvo do tratamento recaiu numa imagem onde se podia ver um peixe sobre um coral. Efetuou
um crop que alterou o enquadramento e deu maior relevancia ao peixe e ao coral. O designer
aplicou de seguida varias corre¢bes nos valores de exposi¢do, apenas possiveis pelo formato
original da imagem: «Raw». Mais uma vez, o fundo foi alvo de uma limpeza acentuada onde
foram eliminados praticamente todos 0s elementos que se encontravam na agua a exce¢do dos
corais. O Participante observou seguidamente os niveis de nitidez da imagem e acentuou este
parametro de forma a enaltecer os contornos das formas. Podemos, também aqui, ver o antes e

0 depois para constatarmos as diferencas.

105 \/er pasta APENDICE III - videos_interpretacao_2016, ficheiro: video_02, constante no DVD anexado a esta
dissertacéo.
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Consideramos, em ambos 0s casos, que o nivel de tratamento aplicado foi

significativo.

Participante "MF’, video 03. Duragdo: 10m06s.'%

Figura 16: producéo do video 03 pelo participante 'MF’.

Neste video pudemos observar que o objetivo passou por produzir algum tipo de
maqueta onde se pretendeu mostrar o efeito que uma tela poderia ter no interior de um
edificio. Neste sentido constatdmos que a imagem do edificio ja se encontrava inserida no
computador juntamente com a peca grafica que representava a tela.

A imagem em si aparentou possuir distor¢des acentuadas e tal foi notado e corrigido
com as ferramentas da opcéo transformation presentes no Photoshop. Observdmos que foram
levadas a cabo tentativas de corrigir estas imperfeicdes com as opg¢des de corregéo para tipos
de cdmaras e lentes, presentes no Photoshop. Parece que ndo foram do agrado do participante
ou, no seu entender, ndo conseguiram resolver o problema. As corregdes acabaram por se
fazer de uma forma mais indisciplinada, manualmente através das opcdes de transformation
que parece terem tido, assim, a aprovacdo deste designer. Foram usadas guias como auxilio
visual para este procedimento. Referimos que, em casos como este, importa alinhar as linhas
verticais sem deformar ou distorcer a imagem para que esta ndo apresente pontos de vista ou
angulos irreais que o olho humano ndo reconhegca como crediveis. De seguida, 0 designer
procedeu a inser¢cdo do ficheiro da tela na imagem do edificio. Também esta imagem,
sobreposta, sofreu transformacées e redimensionamentos de forma a enquadrar-se e ajustar-se
a imagem de fundo. Foram adicionados dois suportes a tela que aparentaram representar

cabos de apoio. Ocorreram varios experimentos com as tonalidades globais numa tentativa

106 \/er pasta APENDICE III - videos_interpretacao_2016, ficheiro: video_03, constante no DVD anexado a esta
dissertacéo.
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aparente de integrar a tela na imagem e disfarcar a composigéo que se fabricou. Uma outra
interpretacdo possivel pode sugerir que se pretendeu realgar a tela face a imagem de fundo e
desta forma, conferir-lhe mais destaque.

Considerando o resultado final como uma composi¢édo de imagens e face ao que
pudemos observar, classificimos que a imagem usada neste projeto teve uma alteracdo

significativa.

107

Participante "MP”, video 04. Duragéo: 9m28s.

Comegamos por observar a existéncia de uma peca gréfica aparentemente destinada a
ser impressa. Pelo menos assim deduzimos pela sua execugdo no Indesign. Esta peca
encontrava-se num estado ja evoluido de execucgdo pois foi discernivel a presenca de campos
de texto e imagens ja presentes e colocadas numa estrutura editorial que pareceu ja ter sido
delineada. O designer ja detinha uma galeria de imagens a qual recorreu. Selecionou e abriu
entdo uma imagem no Photoshop na qual constava um prato com algum tipo de iguaria que
ndo conseguimos identificar. Comegou entdo por dar mais nitidez & imagem de uma forma
muito astuta: utilizou uma combinacdo de técnicas que aliam o filtro High Pass com os
blending modes que normalmente proporciona uma nitidez acrescida nas zonas dos contornos
enquanto preserva as restantes areas da imagem. Este aspeto parece ter sido confirmado pelo
participante apds a execucdo da operacdo pela ampliacdo visual que realizou a imagem no
sentido de conferir, possivelmente, a sua integridade. As cores foram saturadas provavelmente
para tornar a iguaria mais apelativa ou conferir-lne um aspeto delicioso. Algumas zonas de

vermelhos mais intensos, naquilo que aparentou serem morangos, foram selecionadas e alvo

197 \/er pasta APENDICE III - videos_interpretacao_2016, ficheiro: video_04, constante no DVD anexado a esta
dissertacéo.
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de uma saturacdo ainda mais acentuada. A imagem foi entdo transportada para a peca
estruturada com o Indesign onde foi inserida e enquadrada num espaco ja reservado e que se
revelou substancialmente diferente, em termos proporcionais, face as dimensdes originais da
imagem. Foi entdo enquadrada a gosto. O participante mostrou-nos a imagem original e apos
o0 tratamento. Parece claro que a nitidez e a saturacdo conferidas a imagem atuaram em seu

beneficio.

Pelo que pudemos observar, classificamos que a imagem usada neste projeto teve

uma alteragdo moderada.

108

Participante "JA", video 05. Duracgdo: 6m10s.

= o . —

Figura 18: producéo do video 05 pelo participante "JA".

O video iniciou-se com a escolha de imagens numa base ja existente nos arquivos do
designer. O participante selecionou uma imagem de uma crianga, que abriu com o programa
Lightroom e a qual, prontamente, retirou qualquer informag&o de cor. Com a imagem em tons
de cinza, usou de seguida linhas diretrizes para fazer uso da regra dos tercos e escolheu o olho
esquerdo da criangca como ponto de referéncia para a sua aplicacdo. Procedeu de seguida a
limpeza de algumas imperfei¢Oes na pele da face da crianga.

Noutro procedimento, selecionou o fundo e desfocando-o, modificou artificialmente
a profundidade de campo. Os olhos e o reflexo neles observado foram alvo de atengéo e
correcdo. Niveis de nitidez foram adicionados ainda a imagem. Um novo enquadramento, que
descartou praticamente todo o fundo, foi entdo aplicado & imagem. No fim, o designer

mostrou-nos o resultado a que chegou.

108 \/er pasta APENDICE III - videos_interpretacao_2016, ficheiro: video_05, constante no DVD anexado a esta
dissertacéo.
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Consideramos, neste caso, que o nivel de tratamento aplicado foi significativo.

Participante "PP’, video 06. Duracdo: 10m1s.*®

Figura 19: producéo do video 06 pelo participante "PP".

Este designer iniciou o video com uma imagem previamente aberta em Photoshop. A
imagem revelou alguns marinheiros numa embarcacdo e a silhueta de um braco com uma méo

comportando o que aparenta ser uma alianca.

A cena sugere uma despedida de alguém que embarca para uma viagem por tempo
considerdvel. Partindo do principio que a imagem ndo sofreu alteracdes prévias, o designer
comegou por tentar aplicar alguns ajustes através de ferramentas automaticas que geram
algoritmos que alteram os valores crométicos das imagens. Na pratica, estas ferramentas
revelam-se utilizaveis em algumas ocasiées mas totalmente indteis noutras situacdes. De
seguida o designer debrugou-se no braco e na méo. Estes elementos foram selecionados,
duplicados para uma nova camada e alvo de ajustes tonais que permitiram a visualizagdo de
algum detalhe antes oculto. O participante analisou o resultado e resolveu minimizar o nivel
de ruido possivelmente causado por esta alteracdo. Para isso utilizou as ferramentas de
reducdo de ruido presentes no Photoshop. A forma como o fez foi bastante habilidosa e
também perspicaz uma vez que, pelo que pudemos constatar, utilizou o0 modo avangado e
trabalhou apenas no canal dos azuis onde se concentra geralmente a maior parte do ruido das
imagens digitais RGB evitando deste modo degradar a imagem na sua totalidade ou corrigir
zonas que ndo careciam de ajustes. No sentido aparente de integrar melhor o braco com a
imagem de fundo o designer aplicou alguns afeitos que aproximaram os contornos ao fundo

azul do céu.

109 \/er pasta APENDICE III - videos_interpretacao_2016, ficheiro: video_06, constante no DVD anexado a esta
dissertacéo.
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A imagem criada foi simulada na estrutura grafica do Facebook de um organismo do
Estado. Dadas as dimensdes do campo, disponiveis para inserir a imagem, esta sofre um
recorte e rotacdo considerdvel no seu enquadramento, o que ndo desvirtua no entanto o seu
conceito inicial. Apos verificar o resultado desta implementacdo, o designer decidiu eliminar
um cabo do navio através das ferramentas Patch Tool e Clone Tool, ambas presentes no
Photoshop. A primeira escolha permite copiar as texturas facilitando a nogdo de realismo
enquanto a segunda foi usada perto dos dedos o que se justifica pelo controlo necessario em
relacdo aos pixéis que se situam em zonas cromaticamente mais complexas. Apos analisar a
imagem o designer decidiu tornar o brago e mao substancialmente mais claros alterando os

valores de brilho e contraste.

Face ao que pudemos observar e com base nos nossos parametros, classificdmos que

a imagem usada neste projeto teve uma alteracdo significativa.

Sumarizamos assim os resultados obtidos:

Nivel de tratamento aplicado as imagens

[u [ ] ] ] Significativo (67%)
u [ | Mediano (33%)

Subtil (0%)

@ @ @ Participantes

MO GA MF MP JA PP

Gréfico 3: aplicacdo de técnicas de tratamento de imagem pelos participantes.

Apols analise dos 6 videos produzidos pelos designers e com base na nossa
classificacdo, constatdmos que a maioria aplicou técnicas as imagens que alteraram

significativamente o seu contetdo.

Representdmos visualmente estas observagdes no grafico numero 3. Salientamos a

auséncia do parametro “subtil” que ndo obteve expresséo.
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6.3 Analise das entrevistas

De seguida evidenciamos as principais elacdes retiradas apds andlise dos
depoimentos dos participantes nas entrevistas realizadas.

Participante 1, ‘MO". %

Participante caraterizado pela extensa experiéncia. A sua vivéncia esta patente no
contetdo do seu discurso onde, por vezes, evidencia algum saudosismo por outros tempos.
N&o é por isso que ndo deixa de reconhecer as mais-valias proporcionadas pelas tecnologias
digitais que hoje tem a sua disposicdo e que de bom grado aprendeu e utiliza. Apesar da idade,
68 anos, continua envolvido em alguns projetos como «freelancer» em «part-time». Enaltece
as “possibilidades” trazidas pela fotografia digital que possibilitaram “ver de imediato 0s

resultados”. Bem diferente de outros tempos, referiu.

"MQO’ evidenciou a utilizacdo dos computadores pela “grande ajuda” que prestam ao
designer grafico e relembrou os custos outrora envolvidos na producdo de imagens. A
imagem é agora “facil” para este designer. Reforcou que “s6 quem se viu e lidou com o
processo anterior € que pode sentir os beneficios que dai advieram”. Na opinido deste
participante, uma imagem para ser boa tem que provocar impacto e agradar aos sentidos,
independentemente da tematica. Considerou ainda que se produzem agora imagens melhores
apenas pelas “possibilidades” dos programas informaticos e computadores. Referiu o
Photoshop. Séo as “possibilidades de ordem técnica” que fazem a diferenca.

"MO’ referiu que a camara fotografica que utiliza tem a sua preferéncia no momento
de capturar imagens. Nega o0 uso de telemdveis reservando-0s apenas para usos de ocasido,
nunca profissionais. Como fatores evolutivos, referiu a necessidade de rapidez no
desempenho das méquinas e a necessidade de se manterem a precos acessiveis. As decisdes
dos designers sdo, para este participante, tidas para “agradar” e despoletadas pelos “objetivos
comerciais do trabalho” pois 0 mercado “exige” e condiciona os resultados produzidos. Este
designer considerou haver limitagbes que se prendem pelo que designou de “agentes do
mercado”, pelo seu préprio gosto e por aquilo que se objetiva. Para "MQ’, existe uma

119 \/er APENDICE V - transcricao_entrevista_01.

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 118



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

separagdo entre as valéncias do designer e do fotografo e por isso, o primeiro acaba por ser
ignorado em matéria de imagem fotogréfica. Referiu o estatuto que alguns nomes podem
deter no mercado e com isso influencia-lo. E precisamente esta diferenciacio que constitui o
maior desafio para os designers pois, segundo "MQ’, estes sentem constantemente que “o seu

conhecimento é ignorado”.

A imaginacdo é um fator importante para ‘MO’ quando se trata de lidar com
imagens. A maioria das imagens necessita e beneficia com o tratamento. Considerou que
chega a ser um “exagero”, uma “distor¢do completa” e isso é “perturbador e frustrante”. Este
designer sente-se integrado numa “farsa” na qual participa e também o engana. Existe uma
exigéncia constante para que os resultados se superem constantemente. Estar “suficientemente
bem” pode ndo chegar e ai entra a componente digital para alterar o estado das coisas. MO’
acha importante que ndo se percebam estas alteracGes digitais. A titulo de exemplo
mencionou 0 uso e importancia que a cor pode transmitir a uma peca grafica. Quando
confrontado com o facto de a fotografia ser acessivel a todos, confessou-se algo descontente.
Referiu todo o equipamento que adquiriu e que agora até se fotografa com o telemdvel e por
qualquer individuo “que ndo percebe nada disto”. No retoque de imagens ndo ha limite,

considerou. “Tudo é permitido” salientou e concluiu.

Participante 2, "GA".*"

No entender de "GA” uma das principais carateristicas da imagem digital reside no
facto desta ser liberal. A acessibilidade permitiu dar as imagens a conhecer num universo
virtual e praticamente ilimitado. Hoje, referiu o designer, é possivel “produzir aquilo que a
sua visdo ditou” sem ter que recorrer a fotografos. Para "GA’, a imagem fotogréafica €
“fundamental”. Trabalha-la faz parte das tarefas da sua profissdo porque, segundo este
designer, o mundo real “ndo se adequa aquilo que a gente pretende”. As boas imagens tém
para "GA” “que transmitir uma sensacdo” associada a valores sensoriais, visuais. Existem
muito mais imagens em circulagdo mas isso ndo faz delas melhores imagens, comentou. A
grande vantagem é mesmo o facto do proprio designer poder trabalhar o que produz sem ter
que recorrer a terceiros. Este participante reconheceu, ap6s alguma insisténcia, que a captacao

de imagens através de telemdveis pode ser valida e ter utilidade real em termos profissionais.
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Para "GA’, mais do que a evolugdo da tecnologia, é “o utilizador é que deve evoluir”.
A tecnologia esta atualmente ao nivel do necessario para o designer grafico. O cliente &, para
este participante, o principal responsavel pelas decisbes tomadas pelo designer. Quanto as
imagens em circulacdo, pelas transformagdes a que séo sujeitas, afirmou que “ja ndo temos
um olhar para ver uma imagem natural”. E dbvio, para "GA”, que se estd a perder a conexio
com a realidade e isso acontece porque € necessario “corrigir 0s erros” que a natureza nao

resolveu.

Falar com os clientes requer explicar uma visdo que nem sempre é compreendida,
salientou "GA’". Numa critica ao exagero, referiu que o essencial, numa imagem, é cumprir 0
objetivo para o qual foi criada e para isso ndo tem necessariamente que passar por um
processo “rebuscado”. Este designer classificou a maioria das imagens como sendo uma
“abstracdo da realidade”. Adiantou que ao “capturar algo especifico, posso querer melhorar
aquilo que capturei porque a ideia que eu tenho é essa”, referiu "GA” sem considerar que isso
Ilhe trds descrédito. Disse ainda que é “pior quando as pessoas pensam que estdo a ser

enganadas” e ai referiu estar a razdo por que nem sempre 0s designers sdo bem vistos.

"GA’ é adepto de imagens em “Raw” pelas possibilidades extra que estes ficheiros
oferecem. Um “detalhe” ou um “ponto especifico” sdo fundamentais numa imagem. A “ideia”
por detrds de uma imagem € um fator relevante que marca a diferenga num meio com
demasiados designers. No seu trabalho, que inclui registos subaquaticos, "GA” confessou que
o tratamento e edicdo de imagens constituem fases muito importantes para restabelecer a
“acentuacdo certa”. Quanto ao facto da maioria das técnicas estarem acessiveis, GA” disse
ser da opinido que “se a fotografia hoje em dia é democratica, é democratica para tudo”
revelando que este ndo é um assunto que o preocupa. “Sempre se fez, hoje em dia faz-se é
mais” afirmou. Um designer tem por isso de se “reinventar” e considerou que “para o design a
nossa mentalidade € o limite”.

Participante 3, "MF".**2

O terceiro designer viu inegavelmente na imagem digital beneficios associados aos

custos, produtividade e integracdo com os computadores. Considerou que em termos
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comunicacionais “ultrapassa tudo o resto”. Uma boa imagem tem para este participante que
agradar aos olhos e disse guiar-se pelos seus “instintos”. Acrescentou que se produzem
imagens melhores com a tecnologia atual, muito por causa dos computadores. Adepto do
Photoshop, ndo tem problemas em usar dispositivos mdveis na captura de imagens e

processa-las posteriormente neste programa.

"MF" considerou que a evolugdo tecnoldgica é constante e nem sempre para zonas
expectaveis. 1sso é bom porque, no entender deste designer, “gostamos de ser surpreendidos”.
Considerou haver condicionalismos no design grafico e salientou a competitividade e a
agressividade do mercado. Disse que as imagens sdo tdo alteradas que “guase temos
dificuldade em separar a imagem real da imagem trabalhada”.

"MF’ referiu também a pouca autonomia do designer e a dificuldade em perceber o
trabalho deste profissional. Afirmou que “ha sempre quem exerca pressdes” que condicionam
o trabalho num estado intermédio e acabam por alterar o resultado final do trabalho. Em
termos de imagens o “mérito é todo atribuido aos fotografos” o que, para "MF’, significa que
o0s designers sdo vulgarmente “desvalorizados”. Este participante referiu que a “imensidao de
imagens e 0s programas” também podem constituir um problema. Esta afirmagdo sugere

algumas reticéncias no modo como encara a acessibilidade da imagem digital.

Quando uma imagem que captura ndo corresponde a sua visdo, MF" ndo hesita em
trabalha-la para alcancar o que pretendia e recorre “as técnicas”. Confessou que altera as
imagens sem pudor pela “necessidade de querer experimentar novos patamares e ver a
relacdo”. Disse tratar-se de uma “ansia” de “querer mais e mais”. Uma insatisfacdo porque,
segundo insinuou, a realidade ndo tem beleza suficiente. No trabalho com imagens afirmou
que, como designer, pode exagerar no processo. Sem hesitagdes, refere que em termos de

trabalhos que envolvam imagens faz-se “o que € preciso”

Quanto ao acesso generalizado aos meios, este participante disse sentir-se “mal”
porque a “cultura visual ndo foi prezada” e a proliferacdo de maus trabalhos acaba por
prejudicar e dar “mau nome a quem € profissional”. Afirmou que o designer ndo se pode
comparar aos restantes pois “a maioria esta muito longe da sabedoria que um bom designer

tem” e termina opinando que o limite para o retoque de imagens reside na “exaustdo”.
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Participante 4, "MP".*3

"MP” salientou o carater “facil” e “barato” da fotografia como meio para rapidamente
“chegar as pessoas”. Enalteceu as capacidades do designer no campo da imagem e considerou
por isso que o designer € o profissional indicado para a “explorar”. Para este participante, a
fotografia é “importante em qualquer area” mas evidencia 0 seu peso no design pelo facto
desta “alimentar” o “poder comunicativo do designer”. Classificou uma imagem de boa
quando esta consegue “captar a atencdo”. N&o chega uma imagem ser bonita “para chegar as
pessoas”, entende "MP’. E também preciso que seja “o mais simples e direta possivel” e
existem elementos que a podem diferenciar. “Um rasgo de luz” por exemplo ou outro
elemento que eleve os sentimentos pessoais pelo registo. "MP” utiliza o Photoshop para tratar
as imagens. Disse evitar transforma-las para ndo lhes conferir um ar “demasiado artificial”.

Faz uso do telemdvel para fotografar.

Em termos de condicionantes, "MP” gostaria que os formatos de imagem fossem
mais compativeis e salienta que os automatismos “sdo sempre bem-vindos” pelo tempo e
esforgo que poupam. Quanto as decisdes tomadas pelos designers, baseou-se essencialmente
nos gostos pessoais mas reconheceu a existéncia de entraves. Afirmou que aplicar avultadas
quantidades de efeitos para tornar uma imagem bela, ndo basta para muitos. O ser humano foi
“programado mentalmente para tentar melhorar aquilo que faz” e por isso, para "MP’, o
tratamento de imagens é um dado adquirido apesar de manifestar que preza uma imagem “o
mais natural possivel”. Revelou que a artificialidade pode ter o efeito inverso de causar
repudio por uma imagem. Para este designer, as pessoas nao sao “adeptas do erro” e exigem
“projetos perfeitos”. Por isso o tratamento de imagens ndo é mais do que “responder aquilo
que o mercado pede”. Considerou que “é um erro que os designers ndo sejam considerados
pelas suas habilidades” e destacou o designer profissional de muitos outros individuos que
também captam imagens fotogréaficas.

"MP” referiu que “as pessoas percebem cada vez menos a necessidade do
profissional” e culpabilizou a acessibilidade por permitir que todos mexam em ferramentas e
em dominios que apenas o designer, pela sua “sensibilidade”, entende. Considerou que deve

evitar-se alterar uma imagem em demasiado e disse estarmos envoltos numa cultura que
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privilegia o exagero, isto apesar de reconhecer a necessidade de testar e experimentar
ferramentas. Afirmou ainda “que as pessoas procuram a perfeicdo” o que torna o seu

visionamento uma procura pelo “defeito” que o designer tem a habilidade para “anular”.

Em trabalho com imagens, "MP’, tenta intervir o “menos possivel”. E tdo importante
para este designer gostar do que produz como 0s outros gostarem. “Arranjar solugdes
criativas” para o conseguir € um dos pilares do seu trabalho. Sugeriu, através do exemplo que
deu, que nem sempre esta de acordo com o tratamento a que as imagens sdo sujeitas mas por

vezes existem imposic¢Ges que ndo sdo contornaveis.

"MP” ndo tem dudvidas que “hoje em dia o designer deve ser cada vez mais
multifacetado”. Para este participante é possivel “fazer as duas coisas bem”. Considerou que o
“designer consegue dar uma perspetiva muito mais rica” da fotografia uma vez que “sabe 0
que quer e 0 que pretende e como vai trabalha-la a seguir”. Apesar dos facilitismos técnicos,
opina que nem todos sabem tirar fotografias. O limite para a transformacdo de imagens
encontra-se, para MP’, “na mente do designer” de onde sai 0 “génio da criatividade” e

termina dizendo que “os programas s6 fazem aquilo para que séo canalizados ou instruidos”.

Participante 5, JJA".***

Este designer comecou por valorizar as capacidades de exploracdo permitidas pela
imagem digital. A idade e a experiéncia recordam-lhe outros tempos em que as possibilidades
atuais eram, segundo palavras do participante, “uma fantasia”. Enalteceu os baixos custos, o
potencial associado a rapidez dos processos, apenas possiveis através do uso de computadores

e sublinhou o facto de o designer ter autonomia para produzir as suas préprias imagens.

As imagens representam para JA” “um dos principais veiculos de transmissdo de
pensamentos e ideias”. Conforme referiu, a fotografia apenas tem significado quando
complementada e para o designer, “é apenas com tipografia e artificios que o seu poder
comunicativo se revela” na totalidade. Acrescentou que “a fotografia tem alterado o mundo e
0 design utiliza-a de forma muito perspicaz”. Para este designer, uma boa fotografia “deve

reunir um conjunto de valores do foro tecnoldgico que ndo podem ser alvo de criticas” e deu
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como exemplo o “foco”. "JA" acha que se produzem melhores imagens fotograficas com a
tecnologia agora disponivel mas ndo sem colocar algumas reticéncias & forma como elas tém
lidado com a arte. Referiu na questdo 2.5 da entrevista que “a fotografia usurpou a arte de
outros tempos” recordando com visivel saudosismo 0s painéis que em décadas passadas
apresentavam os filmes nas fachadas dos cinemas. A nivel de captura de imagens JA’
mencionou utilizar camaras e telemdveis. Salientou, no segundo caso, o facto de o telemével
ser “comodo”. A qualidade de imagem destes dispositivos é para este designer suficiente

embora evidenciasse que trabalha posteriormente as imagens no Photoshop.

Relembrando outros tempos, "JA” considerou que em termos de evolugdo técnica
“tudo o que contribuir para melhorar o desempenho é bem-vindo”. Enalteceu que o grande
processo evolutivo encontra-se nos “programas dedicados a fotografia e do foro criativo” e
que isso é notorio pelo diminuto espaco de tempo em que novas versdes aparecem no
mercado. “Podemos fazer praticamente tudo a partir de uma imagem”, afirmou "JA" que
entende que as maquinas prestam um auxilio valioso para a técnica mas que “o grande desafio
estd na nossa interpretacdo das coisas e € 0 nosso modo de ver que vai fazer a diferenca”.
Comentou ainda a existéncia de influéncias que classificou como “lixo cultural” e mencionou

que isso esta a influenciar negativamente as camadas mais jovens.

"JA” classificou as imagens de “mentira” e disse fazer as coisas com base no sucesso
antecipado que espera obter. Perentdrio, ndo hesitou em afirmar que “o objetivo é sempre
fazer dinheiro antevendo os gostos e a aderéncia das multiddes”. Para isso as “coisas” tém de
“estar de acordo com 0 que as pessoas esperam ver” porque “sdo feitas para serem vendidas e
exploradas, comercializadas”. Reconheceu que “ndo ha abertura” no seio do design para 0s
designers iniciantes. Referiu, neste contexto, a existéncia de “hierarquias” e mencionou o
efeito da influéncia de pessoas apenas pelo “nome” que adquiriram enquanto designers.
Referiu mesmo que “muitas vezes o processo € mesmo esgotante”. Os conhecimentos do
designer sdo, para JA’, muitas vezes esquecidos. Em termos de imagem a “atencdo é toda
para os fotografos” e isso acontece porque, sugeriu, “ha uma separacao das coisas”. Decidido,
afirmou ndo concordar com esta divisdo e referiu que “o designer de hoje deve ser
multidisciplinar e muitas vezes € isso mesmo que acontece”. "JA” entende que “muitos nem
sequer percebem a necessidade dos préstimos de um designer” e isso deve-se & banalidade e

acesso as imagens e aos meios que as produzem.
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Para "JA" tratar digitalmente uma imagem significa atingir o “ponto de vista”
idealizado e quando isso ndo acontece ndo hesita em fazer uso das técnicas de manipulagéo.
Reconheceu que os resultados excedem muitas vezes as necessidades mas afirmou que tal é
uma carateristica inerente aos designers que sao ainda por vezes pressionados pelos clientes.
Isto acontece porgue o0 “ser humano é um eterno insatisfeito”. Além disso, "JA" afirmou que
0s préstimos do designer sdo “muitas vezes vistos pela sua capacidade de alterar as coisas”.
Confesso utilizador do Photoshop, admite ir “dando asas a liberdade”.

"JA” salientou que “ndo é preciso dominar os programas”. O mais importante € saber
“vender” a ideia pois o “detalne” assim como uma “boa historia” contribuem
significativamente para a validagdo de um projeto. Em termos de tratamento de imagem “ndo
se deve castrar a criatividade” desde que sejam observadas algumas regras de bom senso.
Design ainda é uma palavra geradora de confusdo e a este respeito mencionou que “anda por
ai muita gente enganada ou confundida entre o que sdo amadores e designers, 0 que significa
design”. "JA” evidenciou também a importancia da “educacédo e cultura visual” na formacéo
do designer e ndo deixou de referir que este deve ser multifacetado. Finalizou com o
comentario sobre o limite do retoque de imagem onde afirmou que este esta a cargo da mente
e dela depende.

Participante 6, ‘PP".**°

O ultimo designer entrevistado considerou que a “tecnologia digital é a salvadora da
imagem” e atribuiu a fama que a fotografia hoje goza dos meios digitais como a Internet ou 0s
telemdveis e nisso vé “muito mais liberdade para se criar e exponencial criativo”. Nao deixou
ainda de mencionar a ajuda prestada pelos computadores. Considerou que a importancia das
imagens se estende socialmente pela interagdo que tem com elas no dia-a-dia. “Usamo-las

para expressar tudo e mais alguma coisa” referiu.

Segundo "PP’, “tudo passa pelas maquinas” e a um “ritmo frenético” pelo que,
sugeriu este designer, se da primazia a quantidade em detrimento da qualidade. "PP” vé na
fotografia o “elo em que tudo se move” e referiu mesmo que “sem ela ndo haveria design”.

Quanto ao significado de uma boa imagem esta reside no gosto pessoal e este pode advir de
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uma cor, de algum elemento ou de uma determinada forma de iluminagdo. "PP” desvalorizou
os efeitos aplicados as imagens mas reconheceu a sua necessidade e utilidade. Os
computadores ajudam mas € preciso saber o que se quer fazer em primeira mao. Este designer
afirmou que usa o telemdvel para captar imagens e justifica-o dizendo que “tudo o que se
fotografa pode vir a ser aproveitado”. Para este participante, a rapidez € um aspeto que devera
ser melhorado assim como a forma de visualizar os resultados no ecrd. Enalteceu a
imaginacdo que salientou como carateristica patente nos designers e evidenciou como
condicionalismos as exigéncias impostas por quem solicita o trabalho e que identificou como

“empresas, lojas, servicos, pessoas”.

"PP” sugeriu que o design grafico esta sujeito a algumas “regras” e que 0s produtos
finais acabam por espelhar, de alguma forma, o resultado da aplicacdo destas diretrizes que
podem ndo ser da concordancia dos seus criadores. Deu a entender que muitas vezes 0S
designers fazem o que o cliente deseja porque sdo instruidos para tal e referiu mesmo um
certo poder auferido ao cliente para ndo o “perder”. Em relacdo as imagens afirmou que “séo
0 produto daquilo que alguns sectores querem que seja, sejam “patres ou organismos ou

outros” e sobre isto preferiu ndo se alongar mais.

Quanto foi questionado sobre o porqué de ndo se recorrer muitas vezes ao designer em
matéria de fotografia digital, questdo 3.4, 'PP” deu a entender que a culpa é dos préprios
designers e afirmou que “ha alguns designers que ndo entendem a fotografia”. Reconheceu
haver “especialistas que s6 fazem isto ou aquilo”. Sugeriu, porém, que S0 uma minoria pois
para "PP” “a maior parte de nos tem de saber video, design, fotografia e até programagéo “.
Este participante enalteceu ainda a importancia do conhecimento adquirido como forma de
sobressair num mundo que se tornou facil pela tecnologia. Disse, em resposta a questdo 3.5,
que a diferenciacdo entre o que faz como profissional e que os outros fazem reside na
formacdo. Este argumento ficou espelhado pela seguinte frase: “estudamos e formamo-nos
para isso e isso tem de distinguir-nos”. Para 'PP” a tecnologia existente permite redimir

muitos erros e falhas o que torna facil fazer “de uma coisa ma, uma coisa boa”.

Este designer entende que as imagens atuais sdo fruto daquilo que é possivel fazer
“com as maqguinas que temos” mas advertiu que “a fotografia ja ndo chega para nos consular”.

Sugeriu que os olhos estdo agora postos no 3D e na realidade virtual e mencionou a
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necessidade tecnoldgica em “criar ambientes de imersdo que sintamos que fazemos parte
mesmo que isso ndo seja verdade”. Remeteu para a vontade humana o desejo de “alterar o
estado das coisas” e criar “realidades paralelas”. Sobre isto referiu personagens de jogos,
séries de televisdo e herdis ficcionados criados pela necessidade do espirito humano em
fabricar “outros mundos”. Para "PP” esta é “uma condi¢cdo humana que os designers sentem

especialmente”.

Profissionalmente, "PP” disse usar bastante o Photoshop, o After effects e o Premiere.
Afirmou que evita transformar demasiado as imagens mas que também é “muito facil cair em
exageros” e acrescentou que valoriza o trabalho original mas também ndo se abstém de
“melhorar se achar que deve ser melhorado”. Sugeriu que por vezes as alteragdes sdo precisas
porque, em termos de conteudos, “o0 que chega é muito mau”. Relativamente a acessibilidade
em produzir imagens, pergunta 4.7, este designer disse entendé-la como “liberdade de
expressdo que devemos acatar”, um ato “natural” proporcionado pelo facto de a tecnologia
estar disponivel. Enalteceu por outro lado que € o profissionalismo do designer que marca a
diferenca e salientou que, enquanto designer “ndo devemos fazer s6 uma coisa sendo

estagnamos” sugerindo a necessidade conhecimentos em varias areas do design.

A entrevista termina com a afirmacdo de que a aprendizagem é constante e “sé pela

pratica e por experimentar e testar no dia-a-dia € que avangamos e inovamos”.

6.4 Discussao de resultados

As categorias, palavras-chave da investigacéo, foram encontradas e ficaram definidas
no decorrer da revisdo da literatura. Por este processo identificAmos 3 categorias principais
que, por sua vez, originaram 16 subcategorias totalmente reveladas com o auxilio dos
instrumentos nos quais os participantes intervieram: analise de fotografias, producdo de
videos e entrevistas. Todos tiveram como objetivo averiguar até que ponto as subcategorias

eram evidenciadas pelos designers.

Os resultados constam na tabela 3 que apresentamos de seguida.
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Gategorias e subcategorias

Categorias Subcategorias Freq. % Instrumentos avaliadores
Acessibilidade 8 44% 2.1 +2.2 + 2.5 (entrevista)
Liberdade 6 34% 2.1 +2.2+2.5 (entrevista)
Produtividade 8 44% 2.1 +2.2+2.5 (entrevista)

Fotografia Potencialidade 7 39% 2.1 + 2.2 + 2.5 (entrevista)

Digital
Integracao ;
com computadores 9 50% 2.1+22+2.5 (entrevista)
Versatilidade Movel* 5 83% 2.6 (entrevista)
Poder da imagem 6 100% 2.3 (entrevista)
Estimulos estéticos 10 84% 2.4 (entrevista) + foto analise
Limitacdes técnicas 3 50% 2.7 (entrevista)

Designer Polivaléncia do designer 5 83% 4.7 (entrevista)

grafico o - ;
Consciéncia pela falsidade 12 67% 3.2 +4.2 + 4.3 (entrevista)
Condicionalismos 20 84% 3.1 +3.3+3.4+3.5 (entrevista)
Imaginacdo 8 67% 4.1 + 4.8 (entrevista)
Renitente 1 4% 4.4 + 4.5 + 4.6 (entrevista) + video

Postura na
transformacéo Apoiante com reservas 8 33% 4.4+ 4.5 + 4.6 (entrevista) + video

48 inze Sem reservas 11 46% 4.4+ 4.5+ 4.6 (entrevista) + video

Tabela 3: categorias e subcategorias.
*Apenas considerada quando a captacao de imagens pelos dispositivos moveis serve propositos profissionais.

A tabela 3 apresenta todas as categorias e subcategorias por nds identificadas e
relaciona-as com os campos de frequéncia (Freg.) e percentagem (%). Damos como exemplo a
subcategoria: Imaginacdo. Realizdmos 2 questdes (4.1 e 4.8) por cada entrevista perfazendo 12
questdes no total das 6 entrevistas realizadas. Analisados 0s resultados, obtivemos 8 respostas
cujo teor abordou o tema Imaginagdo. Atingimos com isso 8 frequéncias que representaram
67% num maximo possivel que seria de 12 frequéncias para 100%. Este processo foi usado,
conjugando os varios instrumentos de pesquisa, para cada subcategoria constante na tabela. Na
coluna Instrumentos avaliadores encontram-se descritos 0s instrumentos produzidos para
averiguar a existéncia das respetivas subcategorias. Ndo sendo este um estudo quantitativo,
razdo pela qual os graficos privilegiam o carater qualitativo da investigacéo representando-se
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em dimensfes e ndo em nUmeros, as percentagens expressas na tabela servem-nos apenas o
proposito de fornecer valores de referéncia. Na pratica permitiram uma analise comparativa

mais célere.

Categoria Fotografia digital

Acessibilidade
Liberdade
Produtividade
Potencialidade

Interacdo com Computadores

Versatilidade movel

Fotografia digital

Gréfico 4: categoria Fotografia Digital.

Pelos resultados espelhados na tabela 3 e com o auxilio do grafico 4, podemos
observar comparativamente a ordem de grandeza das subcategorias de uma forma visualmente
mais objetiva. Realcamos que, para a categoria Fotografia digital, a subcategoria
Versatilidade movel sobressaiu por ter sido evidenciada 5 vezes pelos participantes. Isto torna
para nés claro a relevancia que estes dispositivos estdo a ter na forma como atualmente se
observam, produzem e julgam imagens. E se dlvidas tivéssemos sobre a sua utilizacdo em
contextos mais profissionais, nomeadamente em termos de designer gréafico, estas ficaram
esclarecidas pela taxa de 83% de mencgdes expressas ao seu recurso. A subcategoria
Integracdo com os computadores obteve 50% ficando em segundo lugar. Esta posicéo pode
ser explicada pelo facto do uso dos meios informaticos na producdo de imagens ja ndo serem
novidade para ninguém. N&o esquecamos porém que estes processos evoluem constantemente
e isso estd patente nas inumeras versdes e «updates» ao «software», facto salientado
claramente na questdo 2.7. pelo participante "JA’". Este designer classificou o aspeto como
uma limitacdo técnica. Perante a imensa oferta, abundante e diversificada, uma primeira
dificuldade recai mesmo na escolha do «software» mais adequado. As restantes subcategorias,
Acessibilidade, Liberdade, Produtividade e Potencialidade, pertencentes a categoria
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Fotografia Digital, mantiveram-se mais ou menos equiparadas num espago que variou entre
0s 34% e o0s 44%. Note-se, contudo, que todas elas se podem relacionar com a subcategoria
Integracdo aos Computadores. No nosso julgamento e para as diferenciar apenas
considerdmos, para o Ultimo caso, as menc¢des que fizessem referéncia objetiva e clara a

informatica.

Categoria designer grafico

Poder da imagem

Estimulos estéticos

Limitacdes técnicas

Polivaléncia profissional do designer
Consciéncia pela falsidade

Condicionalismos

Imaginac¢do

Gréfico 5: categoria Design Graéfico.

O grafico 5 mostra comparativamente a ordem de grandeza das diversas
subcategorias associadas a categoria Designer Grafico. Para esta categoria e no que diz
respeito as subcategorias a ela atribuidas, destacamos com 100% o Poder da imagem. Todos
os designers foram unanimes neste aspeto: ha um inegavel poder conferido a imagem que
acrescenta uma mais-valia que o designer profissional pode aproveitar muito bem para
acrescentar valor aos seus projetos. A imagem revelou-se, neste contexto e para a totalidade
dos participantes, um poderoso meio comunicacional principalmente quando associada a
outros elementos como texto e quando adequada e exibida nos canais adequados.
Praticamente idénticas em termos percentuais, ficaram as subcategorias de Estimulos
estéticos, Condicionalismos e Polivaléncia profissional do designer. No conjunto dos
designers que participaram neste estudo e através dos varios instrumentos utilizados nesta
investigagdo, 84% basearam as suas escolhas em elementos meramente estéticos. Isto ndo

significou ignoréncia pelos aspetos mais técnicos mas simplesmente ndo lhes foi atribuido o
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mesmo nivel de relevancia aquando da necessidade de fazer escolhas ou de captar a atencdo
para algo. A subcategoria Condicionalismos também obteve uma forte presenca nas
declaracdes prestadas nesta investigagdo: foi mencionada por 20 ocasides resultando nuns
expressivos 84% dos designers que referiram multiplas dificuldades no desempenho das suas
funcgdes. Estes vdo desde entraves na comunicagdo com os clientes, exigéncias do mercado e
fatores associados a desvalorizacéo profissional ou ao descrédito. O participante "PP” referiu
também que os impedimentos podem surgir pelo préprio designer ao distanciar-se da
fotografia. Foi ainda referida a acessibilidade atual a fotografia digital, aliada a ignorancia
pelas valéncias do designer gréfico, como motivo para dispensar os servi¢os que o designer

gréafico presta em termos de imagem.

Pela subcategoria Polivaléncia profissional do designer ficou patente, por esta
amostra, que estes participantes consideram maioritariamente que o designer gréfico atual é
um individuo multifacetado com conhecimentos multiplos e variados em areas como a
fotografia e que se encontra tdo ou mais aptos para a produzir como qualquer fotografo
profissional. Esta foi a opinido dos designers inquiridos, expressa pela percentagem de 83%.
Consciéncia pela falsidade levou 67% dos designers graficos a reconhecer que, de alguma
forma, existe um engano implicito naquilo que produzem o que acaba por lhes gerar algum
desconforto interior. Foi com expectativa que exploramos esta subcategoria uma vez que gera
uma certa contradicdo naquilo em que um designer é perito: criar, inventar, materializar e
apresentar os resultados da sua mente. Verificamos, no apuramento desta subcategoria, a
existéncia de um julgamento interno que conscientemente coloca reservas ao modo como se
tratam as imagens digitais e que pode, em parte, ser explicado pela subcategoria
Condicionalismos. Também com 67% identificAmos Imaginacdo. Este foi um fator
mencionado quando se abordam assuntos relacionados com os limites do retoque de imagem,
questdes 4.1 e 4.8, da entrevista. Ficou patente que tem uma forte prevaléncia nas producoes
destes designers e mais do que a criatividade, que pressupde uma materializa¢cdo do produto
da mente, os designers tém a habilidade de imaginarem, isto é, anteverem ou idealizarem
coisas que a técnica fotogréfica atual ainda ndo Ihes permite concretizar. Limitagdes técnicas
foi uma subcategoria que dividiu opinides. Metade dos designers nada de objetivo referiu
sobre entraves neste dominio. Quanto aos outros 50%, que salientaram esta subcategoria,
fizeram-no referindo essencialmente a necessidade de melhoramentos a nivel de velocidade,

universalidade de formatos ou desempenho.
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Categoria Postura na transformacio da imagem

m Renitente

BN Apolante com reservas

e Scm Reservas

Postura na transformacao da imagem

Gréfico 6: categoria Postura na Transformacédo da Imagem.

Para uma observancia comparativa das subcategorias da categoria Postura na
transformacdo da imagem, apresentamos o grafico 6. Nesta categoria identificamos 3
comportamentos que decidimos elevar a subcategorias: Renitente, Apoiante com reservas e
Sem reservas. A primeira, com 4% de expressdo ficou muito aquém de Apoiante com
reservas, com 33% e ainda mais de Sem reservas, com 46%. Numa profissdo em que o ato de
criar parece implicito & condicdo de designer, transformar imagens digitais ndo convenceu
uma minoria de designers que se manifestou desfavoravelmente face a este procedimento.
Contidos mas confessos manipuladores de imagens, encontraram-se 33% dos designers. Neste
patamar encontram-se aqueles que tentam, de alguma forma, ndo exagerar nos seus atos ao
ponto de desvirtuar completamente uma imagem. Para 46% manobrar imagens ndo levanta
qualquer problema, questdo ética ou moral e assumem a manipulagdo de imagens como parte
integrante da profissdo criativa que exercem e isso estende-se ao dominio da fotografia
digital.
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CONCLUSOES, LIMITES E DESAFIOS

Conclusoes

Constituiu pretensa deste estudo, partindo de uma base documental devidamente
enquadrada, atual e credivel, entender que uso faz o designer grafico contemporaneo da
tecnologia digital para alterar imagens fotograficas e averiguar as possiveis razées que levam
este profissional a transformar as imagens. Para creditar a teméatica ndo s6 como valida mas
também necessaria tomamos a iniciativa de levar a acabo um conjunto de observacbes
prévias, obtidas de forma descomprometida, efetuadas pelas visitas a 24 exposi¢cdes
fotograficas, ao que se seguiu a pesquisa bibliografica. Para trazer respostas a esta
investigacdo, fundamentdmo-la numa metodologia qualitativa apoiada por instrumentos
utilizados em estudos de carater visual. Tendo em conta o espaco temporal destinado a esta
investigacdo e com o objetivo de caraterizar o fendmeno contribuindo para a compreensdo
global das ocorréncias por nos levantadas, reunimos 6 designers graficos e esposemo-los a um
conjunto de instrumentos de investigagdo que incluiram analise de imagens fotogréficas,

feitura de videos e entrevistas.

Pela conjugacdo de todos os instrumentos utilizados nesta investigacdo, podemos
mencionar que abordar a tematica da fotografia digital pelo ponto de vista dos designers
gréficos, interpretando o modo como estes lidam com as imagens digitais e analisando a sua
visdo especifica sobre o0 assunto, & matéria pouco vulgar. Esperamos que o estudo sirva como
reflexdo e elemento motivador para novas abordagens sobre esta tematica até aqui tdo escassa

em estudos de investigacdo académica.

Finalizado o estudo concluimos, com base nas intervencbes dos designers
participantes, que conferir & fotografia um registo fiel, imparcial e inquestiondvel do mundo
real € um pensamento ingénuo. Qualquer configuracdo apresentada ndo passa de uma mera
interpretacdo, quer seja da maquina ou do homem que a manejou. A imagem fotogréfica
expressa, desde o seu inicio, a visao de um individuo, sempre Unica, que se repercute ao longo
de todo o fluxo de trabalho em imagem digital onde cada etapa interfere e contribui para o
resultado final. Os designers graficos que participaram neste estudo ndo sdo individuos cujo

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 133



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

conhecimento se alheia a fotografia. Este dado, fornecido pela subcategoria Polivaléncia do
designer é fruto de multiplos fatores como sejam a formacdo académica, experiéncia
profissional ou necessidade profissional. Estes peritos em material visual ndo descartam nem
subestimam a fotografia mas consideram-na como sendo um elemento de fundamental
acréscimo e mais-valia nos projetos de que tomam responsabilidades, facto evidenciado pela
total ocorréncia da subcategoria Poder da imagem. E no exercicio das tarefas de tratamento de
imagem, onde se incluem a edi¢do e a manipulacdo, que estes designers graficos tém o poder
para expressar a sua criatividade em termos de transformacdo de imagem e conduzi-la a um
propdsito. Os processos técnicos que permitem a sua feitura e que estes profissionais tém a

sua disposicdo e tdo bem dominam, derivam da evolugdo tecnoldgica.

Assiste-se atualmente a uma tendéncia que privilegia os dispositivos mdveis: seja no
visionamento de imagens, produtos ou servicos a ela associados, seja na sua produgéo, onde o
mercado de aplicacGes floresce e se aperfeicoa diariamente conforme evidenciado pela
subcategoria Versatilidade mével. Basta aceder ao Google Play Store para constatar como a
tecnologia associada a imagem digital esta a evoluir neste sentido. Até o soberano Photoshop
conta j& com uma versdo destinada a dispositivos mdveis. Captar uma imagem nestes
aparelhos é hoje perfeitamente aceitvel e valido pelo patamar técnico que alcangcaram em
termos qualitativos no registo de imagens. Assim ficou constatado no universo dos designers
participantes onde apenas um, o mais velho dos seis envolvidos, se manifestou contra o seu
uso. Os computadores, pela capacidade acrescida de realizarem multitarefas e por
conseguirem gerir mais eficazmente alguns dos mais poderosos e completos programas
dedicados a imagens digitais, continuam a ter a preferéncia dos participantes no estudo. A
subcategoria Integracdo com os computadores demonstrou que sdo o principal elo que
relaciona estes profissionais a tecnologia em matéria de pds-producdo de imagens. As
técnicas, processos ou meios de que sdo alvo, apOs a captura, ndo podem ser considerados
certos ou errados. Iniameros fatores interferem no juizo final das imagens onde o resultado €
sempre avaliado num determinado contexto, social e cultural, conforme sugerem os dados
obtidos a partir da analise das imagens mostradas aos designers. O proprio propdésito da
imagem gera opinides contraditorias. Em design grafico assume-se geralmente que a
fotografia possa ser alvo de tratamento desde que essa manifestagéo seja assumida e ndo tente
ludibriar o observador. Assim julgam estes designers pela subcategoria Consciéncia pela

falsidade. A medida que a sociedade se integra na era digital e toma percecdo da dimenséo
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global que a imagem alcangou, o mito da fotografia real parece ser cada vez mais distante.
Praticamente todos os campos de manifestacdo artistica observam-se e registam-se imagens,
tratadas digitalmente. A imaginacdo e os fatores a ela associados estédo presentes em todo o
fluxo de trabalho com imagens e por isso os atributos idealistas e criativos sdo valorizados e
enaltecidos pelos designers convidados para este estudo. O ato baseia-se inicialmente em
valores estéticos e culturais mas é na sua aplicacdo pratica através das opgdes técnicas
aplicadas as imagens, com o auxilio dos computadores, que se da a sua real execucdo,
conforme ficou patente pela interpretacdo dos videos produzidos pelos participantes. A
tecnologia potencia a manipulagéo. Corrigir os erros de interpretacdo dos equipamentos serve
apenas o pretexto inicial para a constru¢cdo de mundos visiondrios muito mais complexos.
Confiar naquilo que 0s nossos vém através de um registo fotogréafico é hoje, para os designers
envolvidos, um risco. As deturpagcOes podem ser de tal ordem que mesmo no seio do seu meio
profissional estas a¢des causam desconforto e chegam a ser conotadas de engano ou tentativas
deliberadas de induzir a tal. Contudo, uma analise pela historia das imagens demonstra que
sempre assim foi. Na verdade os meios informaticos atuais apenas possibilitam a proliferagcdo
de mais imagens pois limitam-se a reproduzir as técnicas de manipulagdo e sobreposigdo de

imagem que remontam a origem da fotografia, concluem os proprios designers investigados.

As tendéncias atuais, em matérias que envolvem a imagem digital ndo sdo uma
exclusividade de juizos estéticos provenientes da mente destes designers graficos. A
complexidade inerente a criacdo de um projeto em design grafico ndo é do entendimento
generalizado, tema que foi realcado pela subcategoria Condicionalismos. Desde a ideia até a
colocacédo do produto no mercado de forma viavel, este percurso concetual e estratégico estard
entre 0os mais completos e complexos processos que poderemos imaginar. Dependendo dos
valores culturais, visuais, afectivos ou sentimentais, o resultado estara sempre disponivel para
ser avaliado pelas audiéncias que, por sua vez, ajuizardo a necessidade e manifestardo o seu
aprec¢o ou desagrado pelo que o designer grafico produz. O resultado final é o produto de uma
confluéncia de fatores onde se destacam as exigéncias de todo um mercado que se desenvolve
em torno da propria imagem. Hierarquias laborais ou clientes sem a percecdo visual
necessaria para acolher os conselhos dos profissionais graficos contribuem muitas vezes para
que as opinibes destes designers ndo se espelham na comunicacdo visual que elaboram. A isto
soma-se um descrédito profissional que, ndo raras vezes, lhes é atribuido. A tecnologia, pela

democratizacdo que trouxe & imagem digital, assunto evidenciado pela subcategoria

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 135



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

Acessibilidade, acentuou a descrenca na sabedoria e conhecimento dos designers participantes
ao ponto da sua real necessidade estar mesmo a ser equacionada. Estes designers sentem que
estdo condicionados logo a partida pela necessidade de produzirem algo util e adequado que
resolver uma necessidade. Tal pressupde uma metodologia de planeamento ao qual ndo esta
alheia a averiguacdo do sucesso comercial. A imagem digital produzida pelos designers
gréaficos entra naturalmente neste fluxo e a ele tem que se fazer corresponder. A ferramenta
intelectual mais associada aos profissionais aqui envolvidos - a sua imaginagdo, é confrontada
constantemente com esta dualidade e por ela limitada. Quanto ao futuro da imagem digital,
enquanto instrumento privilegiado utilizado por estes designers, apenas o tempo podera dizer
se a tecnologia e a mentalidade coletiva contribuirdo para associar este profissional a

fotografia de que tanto se serve.

Limites

Num estudo desta envergadura seria pouco l6gico que ndo tivéssemos encontrado
limitacGes, condicionantes ou entraves ao processo de investigacdo. Referimos, nesse sentido,
a escassez de matéria que relaciona os designers graficos com a fotografia e toda a
subjetividade que abarca todo e qualquer valor de juizo estético constante nesta dissertacéo,
nomeadamente aquele relacionado com as imagens. Se tecnicamente estes parametros podem
ser avaliados mediante apreciagOes criteriosas e validagOes efetuadas pelo olho treinado do
profissional, as interpretacbes de caracter estético dependem de valores individuais,

normalmente advindos de complexos processos de origem sociocultural.

Identificar designers graficos simplesmente pelo que fazem ndo se revelou uma
tarefa facil. O mercado profissional atual prefere individuos multifacetados para o qual as
competéncias em design grafico apenas fazem parte de um leque de conhecimentos em maior
escala que abrangem outras valéncias alargadas em areas como Web design, design de
aplicagdes, «Motion Graphics» ou video. Nao temos davidas que os profissionais consultados
para participar nesta investigacdo deram o seu melhor contributo para o estudo. Diferentes
perspetivas e interpretacdes podem emergir pela consulta a outros individuos com as mesmas
valéncias. Neste ponto e para este estudo, uma das suas mais-valias - a recolha de informagéo

Unica, fruto da experiencia profissional de um designer, é também uma das suas fraquezas.
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Desafios para estudos futuros

Mais do que responder aos objetivos propostos, desejamos que os resultados aqui
presentes sirvam para inspirar e potenciar estudos posteriores, seja evidenciando novas
perspetivas sobre as mesmas questdes ou abordando as multiplas tematicas subjacentes. A
valorizagdo crescente pelos atributos criativos, referida por Fontcuberta (2012/2014), tem
vindo a distanciar cada vez mais o individuo da realidade. A alteracdo dos seus valores
socioculturais, dai resultante, tem tido implicagdes na forma de relacionamento com o mundo
envolvente. Fora do ambito deste estudo mas percecionado no decorrer do mesmo, esta
dissertagdo pode abrir caminho para um estudo aprofundado, baseado nas interagdes sociais
que ocorrem como consequéncia dos estimulos visuais induzidos pelas imagens modificadas.
Noutra vertente, vimos ainda o potencial deste estudo como catapulta para investigacdes
baseadas na analise da imagem rompendo com todo o seu passado, conotacgdes e associagoes.
Analisando-a apenas a luz daquilo que hoje representa e no entendimento das geracdes mais
recentes. Destacamos as seguintes interrogacOes, varias vezes surgidas ao longo desta

investigacao:

- Qual o impacto da tecnologia digital, enquanto geradora e produtora de imagens
alteradas, nas geracOes vindouras? Ou seja, quais serdo as consequéncias presentes e futuras
daquilo que criamos hoje? Especialmente nds, designers, fotografos, criadores, enfim,

manipuladores?

- Como sobrevivera a fotografia se um dia parar de nos espantar? Se um dia
chegarmos a conclusdo que ja vimos tudo e que ja nada nos consegue surpreender? Que nada

consegue superar o que outrora foi feito?

Nunca houve lugar para tanta informagdo visual como no momento presente. A
tecnologia assim o permite e faz de muitos, potenciais artistas e experimentalistas. A principal
dificuldade para um designer grafico reside em criar algo que consiga verdadeiramente
sobressair de entre tamanha panoplia de projetos visuais baseados em imagens digitais.
Alguns conseguirdo, muitos outros viverdo a tentar mas para a maioria de nds, criativos, € 0
sonho de uma profissdo conseguir um dia, um rasgo de criatividade que produza uma

abordagem visionaria capaz de surpreender 0 mundo.
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GLOSSARIO

4K: também designada por Ultra Alta Definicdo (UHD). E uma tecnologia que
possibilita disponibilizar, num determinado dispositivo, imagens/video com um namero de

pixéis estabelecido em 3840x2160.

A

Aberracdo cromatica: desalinhamento de cores provocado pela forma como a luz

atravessa a objetiva e incide sobre o sensor.

Abertura: relacdo matematica expressa em nimeros «f» que determina a luz que
incide sobre o sensor da maquina. Cada valor pressupfe aproximadamente a entrada de
metade da luz que o valor anterior e 0 dobro do seguinte. Exemplo: f1. f1.4; f1.8; f2.0; f2.8;

f4; 15,6; f8; fll, f22... numa escala que varia de equipamento para equipamento.

Alta definicdo: termo generalista aplicado ao video que pressupfe uma qualidade
acrescida pela resolucéo superior que oferece face aos formatos considerados padrao.

Ampliacao:

1 — Na fotografia digital, refere-se aos métodos de interpolagdo da imagem com o
objetivo de a aumentar face ao seu tamanho original;

2 — Processo 6tico obtido através do uso de teleobjetivas que, regulando a distancia
focal, oferece uma visdo mais aproximada dos objetos daquela que é percecionada pela visao
humana;

3 — Fator de ampliagdo. Consiste numa ordem que exprime o0 aumento do tamanho da

imagem em relacdo ao do objeto fotografado. Exemplo: 2x.

Angulo de visdo: amplitude que pode ser registada por determinada objetiva em
funcdo da sua distancia focal. Quanto maior for essa distancia, menor sera o angulo visual e

maior sera o seu poder de aproximac&o.

Aplicacdo mdvel: designacdo comum para programas concebidos especialmente

para funcionarem em sistemas operativos instalados em dispositivos moveis.
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B

Balancgo de brancos: ferramenta de corre¢do, disponivel nas camaras fotograficas e
de video, destinada a compensar os efeitos da luz utilizada ou ambiente. O sistema de visao
humano corrige e adapta-se a estas variagbes mas 0s equipamentos precisam muitas vezes de

ser ajustados manualmente.

Binario: ver bit.

Bit (binary digit): unidade bésica da informacdo computacional, binaria, na qual os

valores podem ser representados unicamente por dois valores: 0 ou 1.

Bridge: em equipamentos fotograficos representa uma gama de aparelhos mais
avancados que as camaras compactas mas com menos recursos que as camaras designadas

como profissionais.

Browser: «software», produzido numa determinada linguagem de programagéo,
especialmente desenvolvido para possibilitar a navegacdo na Internet. Torna vidvel a

interagdo do homem com os contetdos.

Byte: conjunto de 8 bits com a seguinte ordem de grandeza: 8 Bits = 1 Byte. 1024
Bytes = 1 Kbyte. 1024 Kbytes = 1 Megabyte. 1024 Megabytes = 1 Gigabyte. 1024 Gigabytes
= 1 Terabyte.

C

Cartdo de memdria: «hardware» que possibilita a gravacdo e armazenamento de

dados digitais.

Chats: termo generalista utilizado para designar aplicacbes do foro informatico que

permitem conversar em tempo real.

Codec: «software» utilizado para codificar ou descodificar arquivos multimédia.
Utilizado para compactar audio e video, diminuir o tamanho dos ficheiros ou permitir a sua
visualizacao.
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CMYK: referéncia ao espaco de cor usado em impresséo, no qual sdo utilizados
pigmentos «Cyan», Magenta, Amarelo e Preto. A sua mistura produz as restantes cores.

Composicdo: em fotografia corresponde ao arranjo dos varios elementos: assunto

principal, primeiro plano, fundo e motivos secundarios. Visa a harmonia e estética visual.

Compressao: forma pela qual a informac&o digital € codificada.

1- Compressdo com perca de informacdo: tem como objectivo otimizar o ficheiro
tendo em conta a sua finalidade. Esta, normalmente, relacionado com o decréscimo do seu
peso ou tamanho. O resultado da sua aplicacdo € sempre um compromisso entre este
parametro e a qualidade restante;

2- Compressdo sem perca de informacdo: método de otimizar os ficheiros digitais
sem perca qualitativa dos seus dados originais.

Contraste: escala entre os tons mais claros/luminosos e 0s mais escuros de uma
imagem. Quanto menor for o valor de contraste numa imagem, mais préximos serdo 0s
valores entre estes extremos e, como tal, os valores de luminosidade das diferentes

tonalidades tendem a assemelharem-se.

Conversor: em informatica, € um «software» responsavel por converter ficheiros de

um determinado formato para outro.

Cépia: em fotografia, corresponde a toda e qualquer imagem feita a partir do
ficheiro digital.

Cor: percecéo humana induzida pela interpretacéo
da luz difundida ou transmitida pelos objetos/corpos.

Correcdo de cor: processo de ajuste da tonalidade ou dominancia de cor numa

imagem.

Cultura: grupo de objetos e ideias que comunicam determinados significados aos

seus membros.
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D

Daguerredtipo: processo fotografico baseado num suporte em chapa de cobre
preparada com uma camada de prata polida, sensibilizada com iodeto de prata. Depois de

exposta, a chapa era revelada em vapor de mercurio produzindo a imagem em positivo.

Definicdo de imagem: em fotografia, representa a clareza nos detalhes e nos
contornos. Depende de vérios fatores como a qualidade Otica da objetiva, da regulacdo da
sensibilidade, da dimensdo dos pixéis ou do método de compressao utilizado.

Design: numa das caraterizagbes possiveis, pode ser definido como uma
manifestacdo criativa, uma forma visual de comunicar, expressar ideias e de contribuir para a
resolucédo de um problema conjugando habilmente elementos como a forma e a funcdo. O
termo pressupde, na verdadeira essencial da palavra e do sentido, que seja necessario uma
metodologia de projeto apenas possivel com o advento da Revolugdo Industrial. Comega por
ser planeado, para depois ser concebido, produzido em série e distribuido. Os resultados
podem originar objetos, cria¢bes virtuais, espacos fisicos, material grafico ou estender-se a

dominios como a moda ou a maquinaria.

Design gréafico: ramo do design no qual é explorada a comunicagdo grafica através
de suportes fisicos como o papel ou a tela. Normalmente, € caraterizado pela utilizagdo ou

aplicagdo em materiais passiveis de serem impressos.

Diafragma: em fotografia, € um mecanismo, composto por um conjunto de laminas
justapostas, que se localiza dentro da objectiva. Ao abrir e fechar, permite a passagem de mais
ou menos luz para o sensor. Quanto maior for a sua abertura, mais luz é captada o que permite

aumentar a velocidade de disparo diminuindo o tempo necessario de exposigéo.

Digital: termo aplicado a tecnologia presente em todo e qualquer dispositivo
eletronico baseado numa légica binéria. S&o exemplo: televisores LCD, LED, «modems».

Dispositivos mdveis digitais: equipamentos eletronicos, operados num contexto
binario, especialmente desenhados para serem transportaveis ou portateis. Sdo exemplo:
«smartphones», «tablets».
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Distancia focal: distancia entre o centro ético da objetiva e o plano a que esta foca
quando esta regulada para o infinito. Quanto maior for a distancia focal da objetiva menor

sera seu respetivo angulo de viséo.

Distorcdo odtica: em fotografia, verifica-se pela alteracdo na perspetiva causada
principalmente pelo uso de objetivas de grande angular ou teleobjetivas. Em ambas, o0s
objetos tendem a parecer deformados da sua forma real.

DNG: formato desenvolvido pela Adobe na tentativa de padronizar os varios

ficheiros de imagem, sem compressao, utilizados pelos diversos fabricantes.

Dolby Digital: formato de som multicanal de alta qualidade.

Dominante (cor): em fotografia, trata-se de uma anomalia que é notada pela

prevaléncia exagerada de um tom face aos demais.

Download: transferéncia de dados da Internet ou de um dispositivo para outro.

Drone: designagdo para aeronaves ndo tripuladas e comandadas a distancia. No
campo da fotografia e do video, tem ganho adeptos face a evolugédo tecnoldgica, a queda dos

precos e & miniaturizacdo das cAmaras.

E

E-learning: método de aprendizagem a distancia, ndo presencial, proporcionado por
equipamento com ligacao a Internet.

Edicéo: fase, no fluxo de trabalho da fotografia digital, na qual se efetuam alteracéo
dos parametros originais da imagem. Baseia-se em ferramentas de correcdo e ndo contempla
nenhuma forma de transformacéo substancial face ao original. N&o alterara nem acrescenta

contetdo. Exemplo: saturacdo das cores, alteracdo de contraste, ajuste de tonalidades.

Enquadramento: em fotografia, representa a forma de posicionar o visor ou o

ecrd da camara para fotografar ou filmar.
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Exposicdo: em fotografia digital corresponde ao ato de expor o sensor
fotossensivel a agdo da luz. A exposicao é controlada pela velocidade do obturador (tempo de
exposicéo) e pela abertura do diafragma selecionada.

1 - Exposicdo automdtica: modo de operagdo no qual a c&mara ajusta
automaticamente a abertura, a velocidade do obturador, ou ambos, para produzir uma
exposicéo considerada correta,;

2 - Exposicdo manual: modo ndo automético de operacdo da camara no qual o
fotografo estabelece tanto a abertura quanto a velocidade do obturador em funcdo das
condigdes de luz e do resultado pretendido;

3 — Exposicdo em laboratorio analdgico: tempo no qual a luz deve incidir sobre a

emulsédo fotografica para formar a respetiva imagem.

F
Filtro:

1 - Em fotografia: vidro, acrilico ou outro material transparente ou colorido, usado
diante da objetiva, com finalidades especiais como por exemplo proteger a objetiva, realcar as
cores ou eliminar reflexos;

2 - Em pds-producdo: efeito especial aplicado a imagem/video com determinada

intengdo estética ou técnica;

Firmware: instrucdes, em linguagem binéria, instaladas diretamente no hardware

com objetivo de atualizar ou corrigir codigo anterior.

Flash: mecanismo embutido ou externo, utilizado em fotografia com o objetivo de
fornecer luz artificial, adicional, em determinado contexto que o justifique ou se deseje. Pode
ser usado por razdes de necessidade (parca luz ambiente) ou estéticas (efeitos especiais).

Foco: em fotografia, corresponde a zona no enquadramento que se apresenta nitida.
E definido pela distancia focal e dependendo da situacdo pode ser determinado de forma

manual ou automatica.

Fotodiodo: dispositivo utilizado na detecdo de luz ou na medigéo da sua intensidade.
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Fotografia:
1 - Fotografia analdgica: processo, ultrapassado pela tecnologia digital, no qual o
equipamento fotografico assentava numa base mecénica/elétrica e o processo de revelacdo
numa base fisico/quimica.
2 - Fotografia digital: processo de fotografar que usa a tecnologia binaria, nos equipamentos
de registo fotografico e que gera resultados que dispensam o processamento que ndo digital.

Fotograma: corresponde a cada uma das imagens de um rolo de pelicula fotografica.

No video corresponde a uma «frame».

Frame: imagem individual de um filme.

Fullframe: designacdo que em fotografia faz referéncia ao tamanho do sensor de
imagem e que estabelece que tenha as dimensdes de 36x24mm ou seja as mesmas medidas
fisicas de um fotograma na antiga pelicula fotografica.

G

Gadget: corresponde ao termo usado para designar comummente aparelhos
tecnoldgicos, de consumo, que se revelam apelativos por serem novidade ou pelas suas

carateristicas.

Gama cromatica: intervalo de cores que um equipamento ou sistema é capaz de

produzir.

Gigabyte: aproximadamente 1000 Megabytes ou mil milhdes de bytes.

Grao: fendmeno observado na fotografia analdgica causado pelo tamanho dos
cristais de prata da emulsdo das antigas peliculas fotogréficas.

H

H264: padréo para video digital que utiliza uma taxa de compressdo duas vezes mais
eficiente do que o formato DVD suportando também resolugdes superiores em alta definig&o.
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Hardware: componentes fisicos, eletrénicos, necessarios para o funcionamento de

um determinado equipamento elétrico. Por exemplo: «motherboard», placa grafica ou sensor.

Imagem digital: imagem obtida por meios eletronicos e que pode ser tratada,
corrigida e manipulada digitalmente, isto é através de linguagem binaria.

Imagem latente: imagem formada pelas altera¢cbes dos gréos de halogenetos de
prata na emulsdo fotografica apds exposicdo a luz. A imagem ndo € visivel até que o

processamento quimico ocorra.

Internet: sistema mundial que usa protocolos de comunicagdo comuns e que

interliga, transfere e armazena informacéo, por meio de ligados em rede por todo 0 mundo.

ISO: em fotografia, € um normativo que estabelece o principio de que quanto maior
0 nimero em ISO, maior ¢ a sensibilidade de uma pelicula/sensor face a luz. Um ndmero mais
alto significa que é permitindo fotografar, em condicdes de luz menos favoraveis, com uma
maior velocidade de obturagdo. A escala 1SO varia de equipamento para equipamento. A
titulo de exemplo: 100, 200, 400, 800, 1600, 3200, 6400...

J

JPEG: também designado por “JPG”, é um dos mais utilizados métodos de
compressdo de imagens pelas excelentes prestacfes que oferece na relagdo qualidade versus

tamanho.

L

LCD: tecnologia de visualizagdo, comum em equipamentos audiovisuais que tenham
a necessidade de apresentar dados/imagens num ecrd. Nas camaras fotograficas digitais
permite, por exemplo, visualizar varios pardmetros técnicos, realizar o enquadramento

desejado ou rever a imagem captada.
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Lente: em fotografia, € um elemento transparente que funciona geralmente em
complexos conjuntos que atuam por refragéo. Introduz descontinuidades no modo como a luz

se propaga e reconfigura a sua distribuig&o.

Luminosidade:

1 - Propriedade dos corpos de emitir ou refletir luz;

2 - Em fotografia: corresponde a luz que alcanga o sensor/pelicula. A quantidade de
luz que atravessa a objetiva depende diretamente da abertura do diafragma;

3- Em pés-producdo: ferramenta presente em varios programas de tratamento de

imagem com a pretensao de corrigir ou melhorar imagens digitais.

M

Manipulacdo: em fotografia, significa um ato deliberado de transformar uma

imagem. Na Imagem digital é uma técnica que resulta numa alteracéo face ao original.

Megabyte: um milhdo de bytes. No sistema binario representa 1024 Kilobytes.

Megapixel: unidade que significa um milhdo de pixéis. Pard@metro referenciado nas

camaras digitais como indicacdo da resolugéo do sensor.

Metadados: em fotografia digital corresponde a um conjunto de informagdes
adicionais que se fazem acompanhar juntamente com o ficheiro que originou o registo. S&o

exemplo: data, hora ou modelo de cdmara.

N

Negativo fotografico: ver pelicula fotogréfica.

Nitidez: em fotografia corresponde a clareza com que os contornos entre diferentes
tonalidades sdo discernidos.

Niveis: em poés-producdo fotogréfica, € uma ferramenta presente em varios
programas de tratamento de imagem utilizada para corrigir o equilibrio de cores ajustando a

intensidade das sombras, dos meios-tons e das zonas mais claras de uma imagem.
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O

Objetiva: sistema 6tico da camara, composto por um conjunto de lentes, capaz de

captar e focar os raios luminosos de forma a produzir uma imagem nitida no sensor.

1 - Objetiva grande angular: objetiva de pequena distancia focal com capacidade para
cobrir um grande campo visual. Por possui um grande angulo visual torna-se ideal para captar
vastas areas ou para realizar registos em espacgos pequenos;

2 - Objetiva macro: objetiva especialmente concebida para captar pequenos objetos a
curta distéancia. Geralmente utilizadas para registo de detalhes;

3 - Objetiva teleobjetiva: objetiva com capacidade de ampliar o objeto fotografado. E
geralmente utilizada para aproximar objetos longinquos ao enquadramento desejado;

4 - Obijetiva variavel/zoom: objetiva de multiplas distancias focais, adaptavel, com

um uso ndo especifico. Teoricamente ndo alcanca a qualidade de uma objetiva fixa.

Obturacdo: em fotografia, diz respeito a acdo de controlar a luz através do
parametro da velocidade presente no equipamento fotografico.

Obturador: dispositivo de cortina, ldminas ou outro tipo de cobertura mével, que
controla o tempo de abertura da objetiva e por conseguinte a luz que chega ao plano da
pelicula/sensor. A velocidade com que o faz é expressa em fracGes de segundo. Por exemplo:
1, 1/2, 1/4, 1/8, 1/15, 1/30...

On-line: no contexto virtual, significa estar ligado, ao vivo ou acessivel.

P
Pelicula fotografica: material composto de emulsdo quimica sensivel a luz.

Responsavel pelo registo da imagem para produzir a fotografia.

Pictorialismo: movimento artistico que surgiu na sociedade europeia na segunda
metade do século XIX e se extinguiu antes da Primeira Guerra Mundial. Os seus defensores
afirmavam que a fotografia poderia conter tanto mérito artistico quanto uma pintura
considerando, por isso, haver espaco na fotografia para a arte através de manipulaco.

Pressupunha o uso de alguma forma de manipulacdo, intencional, com intuido criativo.
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Pictorico: expressao relativa, expressa ou manifestada no contexto da pintura.

Pixel: unidade mais pequena a que se pode reduzir uma imagem digital. E usado
como medida de resolugao.

Plug-in: programa que se adiciona a um outro no sentido de lhe acrescentar

funcionalidades.

Pés-producdo: em multimédia, refere-se & etapa posterior ao registo ou captacao
fotogréfica/video na qual sdo efetuadas tarefas que modificam, de alguma forma, a captagéo
original. Normalmente, estes procedimentos visam determinados objetivos estéticos ou

técnicos.

Profundidade de campo: em fotografia, corresponde a zona com nitidez aceitavel.
Séo trés os fatores que a influenciam: a distancia focal, a abertura e a disténcia efetiva da
camara ao objeto.

Programa: em informatica, entende-se por todo e qualquer conjunto de instrucées,
escrito numa determinada linguagem computacional que permite realizar uma determinada

funcao.

R

Raw: designacdo para um formato de captacdo de imagens ndo processado e sem

compressao.

Reflex: sistema presente nas cAmaras fotograficas cujo principio de funcionamento
assenta no uso de um espelho que se levanta no momento do disparo e a luz passa apenas pela

lente antes de chegar no sensor.

Reproducdo: em fotografia é toda e qualquer réplica elaborada a partir de uma

imagem original.
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Resolucdo: pardmetro que permite avaliar qualitativamente as imagens digitais. E

expresso pelo nimero total de pixéis que compde uma imagem.

Retoque:

1- Na fotografia analdgica constituia um processo manual, apés o registo, para
correcdo ou remocao de imperfeigdes causadas por particulas de poeira ou arranhdes;

2- Em fotografia digital corresponde a técnica ou ao conjunto de técnicas digitais

usadas na etapa de pos-producdo para remocao de imperfeicdes e correcdes da imagem final.

RGB: sistema de cores utilizado pelas imagens digitais e por qualquer dispositivo

que transmita luz.

Ruido: efeito produzido pelos equipamentos digitais. Normalmente indesejavel
resulta de condicionalismos técnicos. Manifesta-se pela presenga de um efeito granulado ou
na alteracdo da cor original dos pixéis.

S

Saturacgdo: termo que designa a intensificacdo das cores.

Security Digital: tecnologia utilizada no fabrico de cartdes de memdria presentes em
multiplos aparelhos. Existem versdes de vérias dimensdes para a adequacdo aos dispositivos

moveis.

Sensibilidade:

1- Em fotografia digital define-se pela quantificagdo da intensidade da luz que chega
a0 Sensor;

2- No equipamento fotogréafico digital corresponde a possibilidade em alterar os
valores 1SO, de acordo com as condigOes de luz existentes em cena. Representado por
nameros indicativos, segundo o padrdo ISO, como por exemplo: 25, 64, 100, 125, 200, 400
entre outros;

3- Em fotografia analdgica reflete-se na propriedade da emulsdo fotografica em

gravar uma imagem com  maior ou menor tempo de  exposigao.
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Sensor de imagem: dispositivo elétrico, constituido por células fotossensiveis que

registam a intensidade da luz.

Software: cddigo que fornece instrucdes ao hardware para realizar determinada

tarefa.

Subexposicdo: em fotografia digital, é a técnica de expor o sensor para captar um
registo com menos luz do que a considerada ideal pelo equipamento. E indicado em algumas

circunstancias e depende da avaliagdo estética e técnica de uma imagem.

Sobre-exposicdo: em fotografia digital é a técnica de expor 0 sensor para captar um
registo com mais luz do que a considerada ideal pelo equipamento. E indicado em algumas

circunstancias e depende da avaliagdo estética e técnica de uma imagem.

U

USB: Protocolo de conexd@o entre dispositivos. Atualmente na versdo 3.1. Permite
uma transferéncia de dados entre dispositivos até 10 Gbps.

\%

Vinhetagem: em fotografia, trata-se de uma anomalia, limitacdo ou efeito
propositado que se manifesta pelo escurecimento dos cantos de uma imagem fotogréfica.

W

WAV: padrdo para audio digital desenvolvido originalmente pela Microsoft e IBM.

WiFi: norma de comunicacdo sem fios através do uso de uma rede local.
Wireless: termo que define a capacidade de comunicar sem o0 uso de conexdes

fisicas.

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 168



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

INDICE REMISSIVO

A

Audiéncia: 14, 45, 54, 88, 89, 91, 92, 93, 135

AplicacGes mdveis: 24, 30, 32, 34, 40, 42, 45, 136

B

Sistema Bridge: 28, 37, 95

C

Cinema: 22, 47, 49, 90, 91, 124

Sistema compacto: 28, 95, 97

Composicdo: 53, 63, 64, 92, 108, 114

Computador: 20, 30, 32, 33, 34, 36, 39, 40, 57, 98, 108, 113, 118, 120, 123, 125,
126, 129, 130, 134

Cor: 21, 29, 30, 36, 47, 63, 64, 89, 90, 92, 95, 108, 111, 114, 115, 119, 126
Criatividade: 33, 55, 59, 66, 108, 123, 125, 131, 134, 137

D

Daguerre: 45, 47, 50

Design: 14, 15, 57, 62, 63, 64, 65, 66, 67, 71, 72, 105, 120, 121, 122, 123, 124, 125,
126, 130, 134, 135, 136

Designer: 13, 15, 41, 42, 63, 66, 69, 71, 72, 73, 74, 77, 81, 94, 97, 98, 99, 103, 105,
107, 109, 110, 111, 112, 113, 114, 115, 116, 117, 118, 119, 120, 121, 122, 123, 124,
125, 126, 127, 128, 129, 130, 131, 132, 133, 134, 135, 136, 137

Digital: 13, 14, 17, 18, 19, 20, 21, 23, 24, 27, 29, 30, 32, 33, 36, 39, 40, 42, 44, 49,
51, 55, 56, 57, 59, 60, 63, 67, 69, 71, 73, 74, 90, 100, 110, 118, 119, 120, 125, 133,
134,135

Dispositivos moveis: 13, 18, 23, 25, 26, 27, 30, 37, 40, 69, 121, 124, 126, 128, 129,
134

DNG: 38, 39

Drones: 27

E

Edicao: 33, 39, 40, 41, 48, 57, 58, 61, 62, 69, 107, 110, 112, 115, 120, 134
Engquadramento: 33, 63, 64, 95, 111, 112, 115, 117

Estereoscopia: 47

F

Filtros: 40, 53, 55, 61, 95, 111, 114

Fluxo de trabalho: 39, 41, 133, 134, 135

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 169



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

Fotografia: 13, 15, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 32, 33, 34, 36, 39,
40, 41, 45, 46, 47, 48, 49, 50, 51, 53, 54, 55, 56, 57, 58, 59, 60, 62, 63, 64, 65, 66, 67,
69, 70, 71, 72, 77, 85, 86, 87, 88, 90, 93, 94, 95, 99, 103, 105, 107, 108, 109, 111,
118, 119, 120, 122,123, 124, 125, 126, 127, 128, 129, 130, 131, 132, 133, 134, 136,
137

H

Hardware: 28, 37

|

Internet: 18, 24, 35, 40, 60, 85, 90, 125

J

JPG: 34, 35, 36, 37, 38, 94, 95, 111

M

Manipulacdo: 33, 34, 39, 41, 42, 48, 55, 56, 57, 58, 59, 61, 69, 72, 74, 107, 125,
132,134

Mercado: 18, 20, 24, 25, 27, 28, 34, 58, 64, 118, 119, 121, 122, 124, 131, 134, 135,
136

N

Niépce: 44, 45

P

Photoshop: 33, 34, 42, 61, 95, 111, 113, 114, 116, 117, 118, 121, 122, 124, 125,
127,134

Pixel: 29, 30, 41, 110, 117

Pés-producédo: 39, 40, 41, 42, 92, 94, 95, 109, 134

Producdo: 14, 15, 18, 22, 41, 46, 49, 64, 69, 73, 74, 85, 86, 88, 89, 90, 91, 92,

93, 96, 98, 109, 110, 112, 113, 114, 115, 116, 118, 127, 129, 134

R

RAW: 34, 36, 37, 38, 40, 94, 95, 111, 112, 120

Reflex: 28, 37, 94

Resolugéo: 29, 94, 95, 98

S

Sociedade: 13, 17, 18, 22, 23, 24, 45, 46, 47, 50, 61, 66, 92, 94, 134

Software: 30, 33, 36, 37, 60, 108, 129

T

Tecnologia: 13, 14, 15, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 49, 51,
56, 59, 66, 67, 69, 72, 73, 74, 85, 90, 91, 96, 110, 118, 120, 121, 124, 125, 126, 127,
133, 134, 135, 136, 137

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 170



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

APENDICES IMPRESSOS
APENDICE IV

guiao_entrevista_2016

Nota prévia:
Os objetivos especificos e as observagdes, para cada grupo de questdes, foram ocultos aos

participantes. A sua presenca aqui serviu apenas como guia.

Inicio

Muito obrigado por aceder participar neste estudo académico para a Universidade Lus6fona
de Lisboa, como parte de projeto de dissertacdo de mestrado em Design que tem como
temética geral a producdo e uso de imagens fotogréaficas pelos designers gréficos. Solicito a
sua autorizacdo para proceder a gravacdo da entrevista que vamos iniciar. Garanto o
anonimato e alerto que, como projeto de ambito académico, as suas afirmacdes ficardo
disponiveis para posterior consulta publica. Tem o direito de ocultar qualquer nome, lugar ou
referéncia, se assim o entender, bastando para isso avisar-me. Sinta-se confortavel para fazer

qualquer reparo ou adverténcia no decorrer da entrevista.

Grupo |
Objetivo:
Apresentacdo. Identificar o perfil e aptidéo profissional do entrevistado.
Observagdes:
Iniciar a entrevista descontraidamente, sem pressdo ou nervosismo. Manifestar a vontade,

proximidade e transmitir serenidade ao participante.

Questdes:

1.1- Como se chama?

1.2- Posso trata-lo pelo nome préprio?

1.3- Que idade tem?

1.4- Desde quando esté envolvido na area gréfica?

1.5- Qual o seu vinculo profissional? Contrato, «freelancer», colaborador ou outro?
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Grupo 2
Objetivo:
Averiguar a proximidade do entrevistado, enquanto designer, a tecnologia relacionada com a
pratica fotogréafica e entender que relagdes estabelece com ela.
Observagdes:
Aprofundar a importéncia que o participante confere a tecnologia, nomeadamente para as

funcOes que exerce e explorar o seu ponto de vista.

Questdes:

2.1- Toda a tecnologia associada a imagem €, hoje, essencialmente digital. Na sua perspetiva,
que contribuigdes esta aproximacao trouxe para a imagem fotogréfica?

2.2- Como pode o designer tirar partido do aparato tecnolégico digital? Nomeadamente
aquele relacionado com a producgéo de imagens?

2.3- Enquanto designer, que relevancia atribui & imagem fotogréfica digital?

2.4- Na sua perspetiva, o que define uma boa imagem?

2.5- Produzem-se imagens melhores com a tecnologia atual? Porque afirma isso?

2.6- Através de que meios obtém e produz, para 0s seus projetos, a maioria dos registos
fotograficos?

2.7- No campo da imagem, em que aspetos considera que a tecnologia deve ainda evoluir?

Grupo 3
Objetivo:
Indagar o campo de acdo do designer grafico. Descobrir indicadores de motivagéo e limitac&o.
Procurar influéncias. Averiguar a existéncia de fatores condicionantes na atividade que
possam ter implicagdes na forma de lidar com as imagens digitais.
Observagdes:

Estabelecer o foco no individuo, como designer, na sua visdo e experiéncia.

Questdes:

3.1- Na sua opinido, o que justifica as decisdes tomadas pelos designers ao longo do fluxo de
trabalho com imagens digitais, desde a captagdo a pds-producao?

3.2- Como designer, que analise faz da generalidade das imagens fotograficas atualmente
aplicadas em projetos graficos e difundidas pelos varios meios de comunicacdo visual?
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3.3- Em que medida, enquanto profissional, sente que tem autonomia para validar as suas
proprias decisdes em matéria de imagem?

3.4- Porque acha que, em matéria de fotografia digital, pouco se fala nos designers graficos?
3.5- Quais sdo os maiores desafios para um designer contemporaneo na producdo e uso de
imagens fotogréficas?

Grupo 4
Objetivo:
Sondar a opinido e posicédo do entrevistado em relagéo ao processamento digital de imagens.
Observagoes:
Promover a descri¢do de exemplos pessoais. Foco no ato de alterar imagens.

Questdes:

4.1- O que implica, no seu ponto de vista, tratar digitalmente uma imagem?

4.2- Como classifica a aplicacdo de técnicas de tratamento digital, em menor ou maior escala,
a que a generalidade das imagens atuais parece estar sujeita?

4.3- Os resultados alcangados pelos aparelhos fotogréficos atingiram um patamar inegavel de
qualidade. Porque € que acha que ainda é preciso alterar as imagens?

4.4- Pode-me falar um pouco do processo que normalmente utiliza para trabalhar imagens em
contexto profissional?

4.5- Que fatores considera importantes salientar quando conduz um processo técnico que
envolve tratamento de imagem?

4.6- E capaz de me descrever uma situacio na qual tenha recorrido a técnicas de tratamento de
imagem para alcangar um determinado proposito?

4.7- Parece que agora todos conseguem fazer algo com as imagens nos aparelhos digitais.
Como designer profissional, o que sente em relacdo a isso e como contornar a questéo?

4.8- Qual é o limite para o retoque de imagens fotograficas?

Grupo 5
Objetivo:
Permitir ao participante acrescentar ou refazer algum argumento. Ampliar o ambito do estudo

para eventuais abordagens futuras.
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Observagdes:
Ter em atengdo o tempo j& decorrido. Ao finalizar a entrevista, agradecer a amabilidade pela
disponibilidade

Questdes:

5.1- Pretende acrescentar algo mais ao que ja disse, tendo em conta a tematica abordada?

Muito obrigado. Mais uma vez agradeco a disponibilidade e contribuicdo. Relembro a
seguranga quanto ao anonimato dos dados. Caso deseje podera tomar conhecimento dos
resultados obtidos através do seu depoimento bastando, para tal, contactar-me.

Fim do guido de entrevista
Total: 26 questdes.

APENDICE V

transcricao_entrevista_01

A entrevista iniciou-se agradecendo a participacdo do entrevistado que foi antecipadamente
informado:

1. Da razéo da entrevista;

2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;

3. Do registo audio da totalidade da entrevista e pelo seu consentimento, da sua posterior
transcricao.

ENTREVISTA 01

Tema: As imagens digitais e o designer
Entrevistador: Antonio Manuel Nunes Oliveira
Data da entrevista: 16 de agosto de 2016
Local: Lishoa

Duracdo méxima prevista/real: 60m/46m

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo iv



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

Entrevistado: MO

Idade: 68

Area profissional: imagem/design grafico

ObservacOes (atitudes do entrevistado): pensativo por vérias vezes. O olhar e gestos

observados denotam muitas recordacdes e experiéncias na area.

A transcri¢do que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:
1.1 Como se chama?
R: MO.

1.2 Posso trata-lo pelo nome préprio?
R: Com certeza.

1.3 Que idade tem?

R: Ui, (alongamento) muitos, muitos, muitos (arrastamento). Nasci na década da guerra
(sorrisos). Nao da Guerra de Ultramar. Na outra guerra (Enfase). Na década de 40. Quer a data
precisa, concisa? O ano? 1948 (alongamento) veja s6. Podia ser seu avl (sorriso).

1.4 Desde quando esté envolvido na area gréafica?

R: Ui, desde (arrastamento) que vim para Lisboa para iniciar o0 meu curso (pausa e
arrastamento). Cheguei a Lisboa em 1970, (pausa e pensamento) em setembro de 1970 e antes
o final do ano ja estava a trabalhar.

1.5 Qual o seu vinculo profissional atual? Contrato, «freelancer», colaborador ou outro?
R: Neste, (sobreposicdo de fala) neste momento sou «freelancer» e em «part-time» claro. Até
porque com esta idade (sorrisos) ndo posso ter outro estatuto.

2.1 Toda a tecnologia associada a imagem ¢é, hoje, essencialmente digital. Na sua
perspetiva, que contribuigdes esta aproximagao trouxe para a imagem fotografica?
R: Mas (pausa) especifique melhor a pergunta (sobreposicao de fala). O que é que a fotografia

digital trouxe?

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo \%



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

Toda a imagem é hoje vista em varios dispositivos virtuais. Computadores, telemdveis,
«tablets» e outros aparelhos. No seu ponto de vista, dada esta mudanca, o que é que acha
que isto trouxe para a fotografia em termos de conotagdes e significados?

R: (alongamento) N&o propriamente o que passou a significar mas sim as possibilidades que
nos permite a digitalizagdo como sejam (alongamento) a possibilidade em ver de imediato os
resultados do nosso trabalho, o que ndo nos era permitido com a fotografia analdgica, portanto
(pausa e interrupcdo de assunto) com a possibilidade de uma enormissima gama de escolhas
que nos, (repeticdo) nos leva a atingir o melhor que n6s queremos (alongamento). Enfim, é

um mundo completamente diferente.

2.2 Como pode o designer tirar partido do aparato tecnoldgico digital? Nomeadamente
aquele relacionado com a producéo de imagens?

R: Como pode? E por demais evidente. O designer grafico com o meio de trabalho que lhe é
proporcionado e que ndo tinha acesso antes do aparecimento dessa grande ajuda estd,
(correcdo) tem muito mais possibilidades de resultados no seu trabalho (arrastamento).
Realmente seria muito mais dificil de atingi-lo antes da ajuda dos computadores que se tem
agora e com a fotografia digital, com a digitalizacdo, com tudo. A rapidez que se tem acesso
aos resultados. Desse apoio (alongamento). Para além (arrastamento) dos custos. Tudo
custava muito dinheiro. Agora temos os produtos imediatos sem quaisquer despesas. NOs
quando tinhamos o resultado do produto era aquele e havia uma grande dificuldade de o
alterar. Por vezes tinhamos de iniciar todo esse processo. Agora ndo. Facilmente eliminamos
aquilo que ndo queremos para, com uma facilidade enorme, aproveitar tudo aquilo que nos

interessa para 0 nosso trabalho.

2.3 Enquanto designer, que relevancia atribui a imagem fotogréfica digital?

R: O pa. Importantissima (sorrisos) Importantissima (realce). Aquilo que ela nos veio facilitar
na execucao do trabalho, nas corre¢des do trabalho. Tudo. Nao h& (pausa), ha um abismo em
toda uma série de problemas e limitagdes da, (pausa) do antes e do agora (alongamento) olhe,
ndo ha comparagdo. SO quem se viu e lidou com o processo anterior € que pode sentir 0s

beneficios que dai advieram.

2.4 Na sua perspetiva, o que define uma boa imagem?
R: Mas em que contexto?
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Uma boa imagem na sua observancia e naquilo que entende como uma boa imagem. Nao
num contexto especifico mas de um modo generalista.

R: Aquilo que eu pensava que seria necessario para lhe dar resposta teria a ver com uma
quantidade de fatores que poderiam ou ndo ajudar a classificagdo num contexto generalista
(pausa). Eu acho que muito simplesmente uma boa imagem é aquela para a qual olhamos e
sofremos o impacto por saber bem estar a vé-la. Isso é uma boa imagem (pausa). Seja a
imagem de uma morte ou de um nascimento, (nova pausa). O grande impacto visual é aquilo

que define a boa ou a ma imagem, acho eu.

2.5 Produzem-se imagens melhores com a tecnologia atual? Porque afirma isso?

R: Claro mas (pausa e convicao) so através das possibilidades que os computadores oferecem.
Todos os programas como o Photoshop e outros muitos «Photoshops» (pausa prolongada e
alongamento). Acho que s6 sendo trabalhadas. Uma imagem que, digamos, o resultado
imediato das imagens e as novas tecnologias melhoram realmente (pausa) mas o trabalho tem
se ser posterior (nova pausa). Noutras condicdes ndo seria realmente possivel. A imagem
melhor é fruto de, digamos, todos os, (arrastamento e alteragdo no discurso) todo o complexo
de, (repeticdo) de, como € que vou dizer (pausa) possibilidades de ordem técnica para irmos

de encontro a uma melhoria de modo que fiquem realmente melhores as imagem.

2.6 Através de que meios obtém e produz, para os seus projetos, a maioria dos registos
fotograficos?

R: O pa tenho uma estima muito grande pela minha Leica (pausa e sorriso). Agora ndo da
para a usar. Esta guardada na caixa. Tenho uma Pentax que me safa quando é preciso.

E quanto aos telemoveis e afins?

Por favor! (arrastamento e expressdo de negacdo). Esses, eu uso apenas para aquelas fotos de
ocasido, jantares, passeios de domingo (alongamento).

2.7 No campo da imagem, em que aspetos considera que a tecnologia deve ainda evoluir?
R: (siléncio prolongado) Olhe & medida que a tecnologia vai avangando, no dia-a-dia ndo ha
davida nenhuma que € na rapidez de processamento e (pausa para pensar) nos precos que
deviam ser mais acessiveis, (pausa) era uma boa achega realmente.

3.1 Na sua opinido, o que justifica as decisdes tomadas pelos designers ao longo do fluxo

de trabalho com imagens digitais, desde a captagédo a pds-producao?
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R: Deixe-me & ver (pausa) porque (alongamento) mas eu acho que no fundo, no fundo tém
em vista o agradar. N&o posso descurar os objetivos comerciais de todo este trabalho e toda a
sucessdo e todas aquelas exigéncias que o mercado nos apresenta e tudo isso nos leva a que
haja um cuidado na escolha de, (corre¢cdo) dos meios a melhorar. Melhor dizendo, o produto

final € 0 que €, muitas vezes, porque (pausa e sorrisos) porque o mercado assim o exige.

3.2 Como designer, que analise faz da generalidade das imagens fotograficas atualmente
aplicadas em projetos gréaficos e difundidas pelos varios meios de comunicacgao visual?

S&o claramente melhores mas eu ndo sou muito (repeticdo) muito de (alongamento) ndo direi
influenciado mas (arrastamento e repeticdo) mas ha cada manipulagdo que faz favor (pausa).
Eu tenho o prazer de ter um naipe de nomes aos quais estou esteticamente ligado pelo prazer
que realmente esses nomes me transmitem mas desvalorizo no fundo todas essas

manipulacgdes feitas no sentido de conseguirem atingir o estatuto de qualidade.

3.3 Em que medida, enquanto profissional, sente que tem autonomia para validar as
suas proprias decisdes em matéria de imagem?

R: (alongamento) Como profissional ou ex-profissional (sorrisos), claro que para fazer
(arrastamento e interrupgdo de assunto). Ajo por agentes do mercado. Pelo (repeti¢do), pelo
meu gosto e por aquilo que eu pretendo transmitir. Tudo isso sdo condi¢Oes que no fundo

muitas vezes me limitam.

3.4 Porque acha que, em matéria de fotografia digital, pouco se fala nos designers
gréaficos?

R: (pausa prolongada) O pa, ha uma, eu acho que ha uma separagio entre (interrupcio de
pensamento). Os designers graficos no fundo, no fundo vao sendo subvalorizados
relativamente ao trabalho expresso que atingem. Por isso mesmo ligam-lhes pouco. Olhe,
acho que tirando um lote restrito de nomes que sdo inconfundiveis e no bom sentido,

intocaveis, o resto ndo digo que seja uma cambada de desconhecidos mas (risos), quase.

3.5 Quais sdo os maiores desafios para um designer contemporaneo na produgdo e uso
de imagens fotogréaficas?
R: Olhe, seria (pausa) para ja, seria interessante que pudessem trabalhar sem tantas condigdes.

Isto de imediato (pausa) e depois (nova pausa) eu acho que sentem que tém pouca forga,
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pouca, (repeticdo) pouca decisdo. Acho que eles sentem que ndo sdo, (correcdo) que 0O Seu
conhecimento é ignorado. Sentem la dentro, & dentro que realmente estdo em segundo plano

e mesmo sabendo o seu real valor, enfim, ndo s&o valorizados por isso.

4.1 O que implica, no seu ponto de vista, tratar digitalmente uma imagem?

R: Se ndo tiver sido impedido por algum tipo de obstaculo e se eu puder dar, digamos, nao &,
largas ha imaginacao, qualquer mudanca face ao original é da nossa responsabilidade. E isso €
muito facil de fazer (pausa). Eu diria mesmo que necessario na maior parte das imagens. E
quase como dizer que temos de o fazer porque as condi¢fes em que trabalhamos puxam para

isso e temos de seguir a maré. Tem uma certa piada na verdade.

4.2 Como classifica a aplicacao de técnicas de tratamento digital, em menor ou maior
escala, a que a generalidade das imagens atuais parece estar sujeita?

R: (siléncio e alongamento) Acho que o uso das técnicas que nos levam a, no fundo alterar
aquilo que temos na mao, (pausa) acho que no fundo é um exagero. Se ndo estiver sido
impedido por nenhum tipo de constrangimento (pausa). As vezes ha uma distorgdo completa
entre a origem e o pedido. E isso é perturbador e frustrante. Nessa frustracdo sinto no fundo
que estou a colaborar com uma farsa. Estou a enganar-me a mim, a mim estou, porque ndo era

aquilo que eu queria, mas estarei também a enganar o alvo a quem o meu trabalho é dirigido.

4.3 Os resultados alcancados pelos aparelhos fotogréficos atingiram um patamar
inegavel de qualidade. Porque é que acha que ainda é preciso alterar as imagens?

R: (siléncio) Para ja porque o mercado nio é, assim o pede. E assim que o exige e depois
(arrastamento) € de todo, (pausa) de tal ordem todo um manancial que nos é oferecido,
apresentado, ao nosso dispor para tentarmos chegar a um estado de melhoria que no fundo, no
fundo nos leva a uma situacdo utopica. As vezes se ndo se tocasse em nada, 0 resultado

poderia ndo ser tdo bom mas seria talvez melhor. Outras vezes temos de mudar.

4.4 Pode-me falar um pouco do processo que normalmente utiliza para trabalhar
imagens em contexto profissional?

R: Fundamentalmente é o famosissimo e inabalavel Photoshop (sorrisos). No fundo é a base
de todas as (arrastamento) e operagdes. Utilizo para corrigir o que eu considero que esteja,

ndo é que esteja mal, mas que ndo esteja suficientemente bem face a exigéncia, (repeticéo)
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face a exigéncia daquilo que nos é pedido e entdo em matéria de corre¢des so (arrastamento e
correcdo) ndo ha limites que realmente possam ser considerados (arrastamento) para acabar

com qualquer tipo de uso dessas corregoes.

4.5 Que fatores considera importantes salientar quando conduz um processo técnico que
envolve tratamento de imagem?

R: (siléncio e arrastamento) O p&, eu acho que é fundamental, fundamental (énfase) que eu
sinta que ndo houve ali uma intervencdo, intervencdo (alongamento) que tenha eventualmente
alterado o produto donde nasce (arrastamento). Se realmente ndo conseguir perceber essa

intervengdo, sinto-me realizado. Que valeu a pena.

4.6 E capaz de me descrever uma situacido na qual tenha recorrido a técnicas de
tratamento de imagem para alcancar um determinado propdésito?

R: (siléncio para pensar). Na realizacdo de um pdster (pausa). Queria transmitir um paraiso e
tinha céu e &gua como o oceano Indico num ambiente paradisiaco (pausa). Todo esse
ambiente. Precisava de mostrar todo esse mar (énfase) precisava de um verde transparente e
(alongamento) eu até conheci esse verde transparente. E aquele azul tinha de ser um azul que
ndo fosse nebuloso, (pausa) nada. A agua ndo tinha a cor necessaria e tive de recorrer a
técnicas para alterar e que levou realmente a uma imagem final completamente, (pausa para
pensar) ndo completamente diferente, mas alterada. Eu proprio reconheci que, naquele
momento, (pausa) aquelas técnicas foram-me realmente muito Uteis e eu ndo teria transmitido

aquilo que queria se ndo fossem essas correcoes.

4.7 Parece que agora todos conseguem fazer algo com as imagens nos aparelhos digitais.
Como designer profissional, o que sente em relagdo a isso e como contornar a questao?

R: O (alongamento e pausa), como me sinto (alongamento) horrivel pa (sorrisos) se fossemos
contabilizar tudo aquilo que eu gastei em equipamentos e agora qualquer, pa, qualquer
pacovio, sabe o que é um pacovio ndo sabe? (sorrisos) com o telemével faz isso. E uma certa
sensacdo de frustragdo, sei 14 (alongamento) de ter passado anos a procura de algo que me
realizasse e agora (sorrisos) quando vejo um fulano qualquer que ndo percebe nada disto e se
gaba da fotografia que tira com o seu iphone ou outra coisa (alongamento) e s6 me apetece rir.

4.8 Qual é o limite para o retoque de imagens fotograficas?
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R: (sorrisos) O pa, ndo ha limite. N6s hoje podemos tirar uma fotografia, (repeticio)
fotografia por exemplo, é pa, (mudanca de assunto) neste campo da fotografia tudo €
permitido. Tiramos uma fotografia, (repeticdo) tiramos uma fotografia em que aparecem as

nuvens do céu e transformamos aquilo nas chamas do inferno. E isso (arrastamento).

5.1 Pretende acrescentar algo mais ao que ja disse, tendo em conta a tematica abordada?
R: (silencio) O pa, ndo, eu sd quero saber quanto é que me pagam pela entrevista que eu dei
(sorrisos)?
Uma bifana e uma imperial...
Uma bifana e uma imperial (pausa e sorrisos). Estd bem, combinado entéo.
Obrigado.

FIM DE TRANCRICAO

APENDICE VI

transcricao_entrevista_02

A entrevista iniciou-se agradecendo a participacdo do entrevistado que foi antecipadamente

informado:

1. Darazéo da entrevista;
2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;
3. Do registo audio da totalidade da entrevista e pelo seu consentimento, da sua posterior

transcricao.

ENTREVISTA 02

Tema: As imagens digitais e o designer
Entrevistador: Antonio Manuel Nunes Oliveira
Data da entrevista: 18 de Agosto de 2016
Local: Lisboa

Durac@o méxima prevista/real: 60m/48m
Entrevistado: GA
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Idade: 39

Area profissional: design gréfico/fotografia

Observacgbes (atitudes do entrevistado): respostas diretas na maioria das vezes, sem
divagacbes de maior, arrastamentos ou alongamentos. Com muito poucas hesitacoes.

Convicto. Energia no discurso. Demonstrou interesse e paixao pelo tema.

A transcri¢do que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:
1.1 Como se chama?
R: GA.

1.2 Posso trata-lo pelo nome préprio?
R: Certamente.

1.3 Que idade tem?
R: 39.

1.4 Desde quando esté envolvido na area gréafica?
R: (pensativo) 2001.

1.5 Qual o seu vinculo profissional atual? Contrato, «freelancer», colaborador ou outro?
R: (sobreposicdo de falas) Néo, € trabalhador em fungdes publicas. Acho que é o termo agora

correto.

2.1 Toda a tecnologia associada a imagem ¢é, hoje, essencialmente digital. Na sua
perspetiva, que contribuigdes esta aproximagao trouxe para a imagem fotografica?

R: (siléncio) E assim, acima de tudo é mais liberal. Toda a gente que tenha 50€ disponiveis
consegue fazer fotografia. Consegue espalhar as suas imagens, a sua visdo do mundo para
toda a gente com um simples clique nas redes sociais enquanto antigamente, ter o seu trabalho
publicado em algum lado e conseguir alcangar o ponto em que 100 ou 200 pessoas vissem 0
resultado era muito complicado. Hoje em dia, através das redes sociais, o Twitter ou o Flickr,

qualquer pessoa com uma maquina consegue fazer a sua imagem chegar a toda a gente.
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2.2 Como pode o designer tirar partido do aparato tecnoldgico digital? Nomeadamente
aquele relacionado com a producéo de imagens?

R: Bom é assim, se antigamente o designer tinha de ter clara uma ideia daquilo que pretendia
para depois pedir a um profissional de fotografia para fazer uma imagem, hoje com os
computadores o designer pode, com base ao seu recurso (corre¢do) face a um catalogo de
imagens disponiveis virtualmente, escolher a imagem que quer trabalhar e edita-la. Tem a
hipotese de escolher a propria fotografia e torna-se tudo muito mais rapido. Nao ha aquela
coisa de tira fotografia, mostra fotografia, pede outra fotografia. Hoje um designer com uma
maquina fotogréafica tem acesso imediato a produzir aquilo que a sua visao ditou, o que quer e
sem a necessidade de ter que estar a explicar a sua visao a outra pessoa para tirar a fotografia,

a alguém que pode ou ndo compreendé-lo.

2.3 Enquanto designer, que relevancia atribui a imagem fotogréfica digital?

R: Bom (pausa). E assim, no mundo audiovisual em que a imagem é usada para todos os
suportes, a imagem digital é fundamental. Ndo ha praticamente um projeto meu que nédo tenha
uma imagem, uma fotografia. Com um suporte digital eu consigo trabalha-la muito mais
rapidamente para se adequar as minhas necessidades porque muitas vezes, 0 mundo real, ndo

se adequa aquilo que a gente pretende.

2.4 Na sua perspetiva, o que define uma boa imagem?

R: Uma boa imagem tem que transmitir algo. Tem que transmitir uma sensa¢do. Uma
emogdo. Tem que atrair o olhar. Tem que atrair para algo especifico. Tem que fazer a nossa
mente pensar naquilo que esta a ver. Ndo € s6 “ah” que maravilhoso. E “ah” que maravilhoso
porque tem um significado. Se estivermos a falar na publicidade tem que conduzir 0 nosso
raciocinio para algo que esta representado ou para algo que a gente quer fazer representar por

uma analogia.

2.5 Produzem-se imagens melhores com a tecnologia atual? Porque afirma isso?

R: N3o. Acho que é mais facil produzi-las, ndo creio que sejam melhores imagens. E claro
que se nés, (mudanca de assunto). Nao é pelo facto de ter 100 milhGes de megapixéis. Tem a
ver com quem tira a imagem e com a ideia que quer transmitir. Na verdade, antigamente
escolhia-se a dedo a fotografia. Hoje, tiram-se mil e escolhe-se uma. Portanto criam-se mais

imagens e é mais facil do que repetir todo o processo criativo. Tiram-se € mais imagens, sO
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iIsso (pausa e gesto pensativo) quer dizer, tecnicamente as imagens sdo melhores. S&o
melhores porqué? Porque nds conseguimos tratar a imagem de outra maneira. Se antigamente
havia os fotografos que tiravam, a fotografia e depois alguém revelava a fotografia, hoje em
dia é a mesma pessoa que faz estes processos de aprimoramento. Com base na imagem que
tirei eu consigo trabalha-la diretamente sem ter que estar a confiar a outra pessoa para fazer
esse trabalho. Ajustar o brilho. O contraste ou fazer um «crop» imediatamente é possivel

enquanto antigamente eu tinha de transmitir isto a alguém.

2.6 Através de que meios obtém e produz, para os seus projetos, a maioria dos registos
fotograficos?

R: Bom é assim, portanto, tenho pelo menos a minha disposi¢do 4 maquinas fotogréficas. S&o
todas Nikon excepto uma que é adequada a outro estilo de trabalho que é o trabalho
subaquatico. Porque é mais facil de trabalhar debaixo de &gua com a maquina, é uma Cannon.
Os menus s&o mais faceis de aceder e ha menos botdes. Em terra é tudo Nikon.

Faz uso de outros dispositivos...

R: (sobreposicio de fala) Telemoveis? E assim, eu uso quando estou ou vou a algum lado e
quero mostrar alguma referéncia ou conceito. N&o é nada a respeito (pausa) muito profissional
mas serve para explicar uma ideia. Numa ocasido ou outra até ja desenrascou um trabalho ou
outro.

E valido ent&0?

R: E valido pronto (sorrisos). Sim (alongamento).

2.7 No campo da imagem, em que aspetos considera que a tecnologia deve ainda evoluir?
R: No campo da imagem, é assim eu acho que a tecnologia ndo deve evoluir mais, o utilizador
é que deve evoluir mais. Antigamente iamos para algum lado e tirdvamos 10 fotografias. Hoje
tiramos 1000 fotografias. N6s temos é que treinar 0s nossos olhos para aquilo que achamos
que queremos e ndo disparar incessantemente a espera de apanharmos aquilo que queremos.
Acho que a tecnologia vai evoluir, obviamente mas ndao acho que tenha um caminho
especifico para seguir. Acho que o que existe neste momento para 0 mundo do design é mais
do que suficiente.

N&ao vé necessidade entéo, para a quilo que faz da tecnologia ser melhora?

R: E assim, se estamos a falar da fase da fotografia pura e simples para trabalhar em design

acho que ndo. Acho que estamos no momento alto. Agora se comegamos a falar de outros
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meios eu ai poderia sugerir, por exemplo, a imagem tridimensional que eu acho que um dia

serd bastante utilizada. Ha indicios disso e ja& comegou com a impresséo 3D.

3.1 Na sua opinido, o que justifica as decisdes tomadas pelos designers ao longo do fluxo
de trabalho com imagens digitais, desde a captagédo a pds-producao?

R: O cliente acima de tudo. O que é que o cliente pretende. N6s quando trabalhamos para
alguém temos de ter uma ideia do que é que o cliente pretende. Além do gosto pessoal por
uma certa imagem, um certo angulo, um certo contraste, também tem a ver com 0s conceitos
culturais que nds temos que implicam certas escolhas mas em ultima anélise serd o que
pretendemos do produto final, 0 que queremos alcancar e isso tem que ser discutido com 0
cliente porque enquanto trabalhador por conta de outrem, além das minhas preferéncias
pessoais tenho que pensar que alguém vai ter que aprovar o trabalho. Alguém que
provavelmente ndo tera a mesma cultura que eu tenho, (ajuste de contexto) cultura a nivel de

imagem.

3.2 Como designer, que analise faz da generalidade das imagens fotograficas atualmente
aplicadas em projetos gréaficos e difundidas pelos varios meios de comunicacgao visual?

R: Também mea culpa, mea culpa, sdo muito trabalhadas. Nés ja ndo temos um olhar para ver
uma imagem natural. N6s quando vemos uma imagem numa revista, num cartaz, em qualquer
meio, muitas vezes nem nos apercebemos, mas tem muito trabalho por trds dela, muito
contraste, muitas sombras, imagens carregadas, portanto quando nos vamos a algum lado e
vemos uma paisagem achamos que fica sempre aquém do que ja vimos. Acho que estamos

perder um bocado a conexdo com a realidade nesse aspeto.

3.3 Em que medida, enquanto profissional, sente que tem autonomia para validar as
suas proprias decisdes em matéria de imagem?

R: (sorrisos) E assim, voltamos & questdo que faldvamos ha bocado. Temos um cliente e
temos que o satisfazer, temos que apresentar propostas mas algumas vezes até é alguém que
néo tem cultura visual que a vai aprovar e as nossas propostas ou sdo validadas ou se pretende

outra ideia e isso é com o cliente. Portanto acho que temos pouca autonomia.

3.4 Porque acha que, em matéria de fotografia digital, pouco se fala nos designers

gréaficos?
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R: Eu considero que consigo tirar uma fotografia e seguir os meus propdsitos. Reconhe¢o que
haja quem possa ndo se sentir & vontade para o fazer apesar de todas as facilidades oferecidas
atualmente (pausa). Mas penso que S40 poucos, Muito poucos 0S que ndo se aventuram a
captar imagens (arrastamento). De qualquer forma, o mais importante acho que s&o as

mentalidades coletivas que mais barreiras colocam e distanciam o designer da fotografia.

3.5 Quais sdo os maiores desafios para um designer contemporaneo na produgdo e uso
de imagens fotogréaficas?

R: E acima de tudo explicar ao cliente a nossa visdo. Porque é que nos escolhemos aquela
imagem, qual € o seu significado, porque a estamos a utilizar e onde a pretendemos usar.
Temos a ideia que percebemos todos de imagem, do mundo da imagem e percebemos de
fotografia e como tal é muita vezes dificil de explicar que a imagem vai mais além do que se
vé. Ha todo um subcontexto por tras de uma imagem. Quando nds vemos uma rapariga sexy a
agarrar uma bebida, aquilo ndo € uma rapariga sexy a agarrar uma bebida. Ha ali um contexto,
um cenario, uma ideia do que nds fazemos para transmitir e que algumas vezes as pessoas

nem se apercebem a primeira e infelizmente tem de ser explicado.

4.1 O que implica, no seu ponto de vista, tratar digitalmente uma imagem?
R: E dar-lhe aquilo que, (pausa e repeticdo) que lhe faltou. N&o tem que ser tudo tdo
rebuscado? Ndo. Nada disso. Pode ser penas uma correcdo na linha de horizonte, no angulo.

Tem é que cumprir o0 objetivo para a qual foi pensada.

4.2 Como classifica a aplicacao de técnicas de tratamento digital, em menor ou maior
escala, a que a generalidade das imagens atuais parece estar sujeita?

R: E assim, eu acho que no contexto em que estamos a utilizar eu acho que é preciso
distinguir o que é publicidade em que as pessoas estdo a espera de uma imagem trabalhada e
no dia-a-dia em que ha um excesso naquilo que é dado a imagem. Sdo imagens saturadas,
com contrastes acentuados, uma visdo mais crua da realidade e cai-se no excesso. Tanto é que
quando nos vemos a fotografia aquilo ndo nos parece a realidade. Parece-nos uma abstragdo
da realidade. Ainda agora estive para aqui a ver umas imagens de incéndios. Eu ja vi
incéndios e nunca vi nada assim!  S8o todas imagens carregadas de contrastes e sombras

para acentuar o perigo e a calamidade. Nos homens, rugas expressivas que sdo feitas
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claramente com manipulagdo de imagem e com 0s meios que temos hoje em multimédia

podemos alterar assim uma fotografia em dois segundos.

4.3 Os resultados alcancados pelos aparelhos fotogréficos atingiram um patamar
inegavel de qualidade. Porque é que acha que ainda é preciso alterar as imagens?

R: Porque a realidade ndo é perfeita (pausa). Porque a maquina permite capturar a imagem
mas a imagem pode ndo ser perfeita. A maquina até pode ser perfeita, ndo digo que ndo,
apesar de todas as maquinas poderem ser melhoradas mas a imagem néo é assim téo perfeita.
E se eu quero capturar algo especifico, posso querer melhorar aquilo que capturei porque a
ideia que eu tenho é essa. Eu acho que ndo vejo grande mal por ai desde que as pessoas
tenham a nocdo de que isso existe. Acho que é pior quando as pessoas pensam que estao a ser
enganadas e culpam os criativos. Enquanto antes era um nicho de mercado muito especifico,

hoje toda a gente acha que o pode fazer.

4.4 Pode-me falar um pouco do processo que normalmente utiliza para trabalhar
imagens em contexto profissional?

R: Sim, portanto eu tiro fotografias em «Raw» por norma porque permite um leque de op¢des
muito maior em pds-producdo e normalmente faco a edicdo em Lighroom. Quando quero
coisas mais complicadas passo para o Photoshop tendo em conta aquilo que pretendo e
exporto as imagens referentes a determinado assunto, faco a minha selecéo e depois escolho
uma, duas ou trés para apresentar a alguém e frequentemente recorto, sem perca de qualidade.
As vezes avango com mais um bocado de contraste, saturacdo, aplico mascaras para remover

poeiras ou outros elementos deturpadores para desvanecer zonas ou evidenciar zonas.

4.5 Que fatores considera importantes salientar quando conduz um processo técnico que
envolve tratamento de imagem?

R: Alguns pormenores. E a atencdo ao detalhe. Um ponto especifico que faz a imagem.
Muitas imagens falham por causa disto. Com tantos trabalhos e tantos designers por ai, mais
do que técnicas, € a ideia que conta e a forma como ela passa tem a ver com o detalhe. Apenas
0S que conseguem ver isto conseguem-se distanciar da multiddo (siléncio). E como um

pelotdo de ciclistas. H& que saber distanciar no momento certo para vencer a etapa.

4.6 E capaz de me descrever uma situacio na qual tenha recorrido a técnicas de
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tratamento de imagem para alcancar um determinado propdésito?

R: Quantas é que precisa? (Sorrisos)

Basta uma.

R: Vou dar como exemplo uma fotografia subaquética que faz parte de uma série a incluir
num livro a publicar brevemente. As aguas em Portugal tem muita suspensdo e eu para
realizar a imagem que entendi, que era basicamente um peixe com um fundo em coral, fiz um
«Crop» para enquadrar o peixe como eu queria e depois foi um processo para limpar o fundo
todo para que a imagem ficasse como eu queria e focada, (correcdo) focada j& estava mas para
acentuar mais o peixe. As fotos debaixo de dgua podem parecer estranhas por causa das cores
que podem assumir. As coloracGes debaixo de agua sdo outras e € preciso corrigi-las para que
tenham a acentuacdo certa. D4 um toque a imagem que ndo seria possivel ndo fosse o

tratamento de imagem.

4.7 Parece que agora todos conseguem fazer algo com as imagens nos aparelhos digitais.
Como designer profissional, o que sente em relagdo a isso e como contornar a questao?
R: Eu acho que nds (mudanca de assunto). E assim, ndo ha bela sem sendo e se a fotografia
hoje em dia é democrética, € democratica para tudo. Nds temos é que ter um olhar critico e
perceber a partida que todas as imagens que nos vemos sdo alvo de manipulacéo, podem estar
trabalhadas, principalmente no dia-a-dia, nas redes sociais, nas televisdes. Sempre se fez, hoje
em dia faz-se é mais. Ndo podemos querer que o conhecimento seja bloqueado. 1sso acontecia
na idade média.

O que pode entdo um designer fazer?

R: Tem de se reinventar. Expandir para campos pouco cultivados, passo a analogia. No fundo,
ndo € mais do que aquilo que o designer sempre fez. Hoje o que estd dar é a multimédia.

Existe uma forte vertente para inovar ai. 1sso e no design de embalagem (sorriso).

4.8 Qual é o limite para o retoque de imagens fotograficas?

R: Depende do objetivo. Se estivermos a falar de fotojornalismo acho que existe um bocado
de limite. A realidade € o que é e portanto qualquer manipulagdo de imagem que deturpe a
imagem que nds queremos mostrar j& é demasiado. Para o designer a nossa mentalidade € o

limite. E assim, ndo se faz nada hoje que ndo se fez antigamente. Faz-se é mais rapido.

5.1 Pretende acrescentar algo mais ao que ja disse, tendo em conta a tematica abordada?
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R: N&o. N&o vejo nada que ndo tenha dito.
Obrigado.
FIM DE TRANCRICAO

APENDICE VII

transcricao_entrevista 03

A entrevista iniciou-se agradecendo a participacdo do entrevistado que foi antecipadamente

informado:

1. Darazéo da entrevista;
2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;
3. Do registo audio da totalidade da entrevista e pelo seu consentimento, da sua posterior

transcricao.

ENTREVISTA 03

Tema: As imagens digitais e o designer

Entrevistador: Antonio Manuel Nunes Oliveira

Data da entrevista: 19 de Agosto de 2016

Local: Cacém

Durac@o méxima prevista/real: 60m/31m

Entrevistado: MF

Idade: 50

Area profissional: design gréfico/projetista

Observacoes (atitudes do entrevistado): algo disperso ou talvez apenas pensativo. Mais
agressivo e peremptdrio em questdes como a acessibilidade da fotografia. Falas curtas.

A transcri¢do que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:
1.1 Como se chama?
R: MF
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1.2 Posso trata-lo pelo nome préprio?

R: Sim, sim.

1.3 Que idade tem?
R: 50.

1.4 Desde quando esté envolvido na area gréafica?
R: (pensativo) Sensivelmente ha 25 anos.

1.5 Qual o seu vinculo profissional atual? Contrato, «freelancers», colaborador ou outro?
R: Colaborador, sim (alongamento) colaborador.

2.1 Toda a tecnologia associada a imagem ¢é, hoje, essencialmente digital. Na sua
perspetiva, que contribuigdes esta aproximagao trouxe para a imagem fotografica?

R: (siléncio) Bom, ¢ assim, veio simplificar muito mais o trabalhar a imagem. E muito mais
rapido e financeiramente muito mais barato (arrastamento). Veio abrir muitas portas
(arrastamento). A imagem passou a andar connosco para todo o alado e em grandes

quantidades.

2.2 Como pode o designer tirar partido do aparato tecnoldgico digital? Nomeadamente
aquele relacionado com a producéo de imagens?

R: Bom, com toda a oferta que temos de programas de informatica podemos alterar e refazer o
trabalho vezes sem conta. Podemos explorar o que queremos desenvolver e aplicar o0s
resultados com muito mais confianca e de uma forma muito mais simples, (pausa) e acho que

a velocidade no trabalho saiu a ganhar com isso.

2.3 Enquanto designer, que relevancia atribui a imagem fotogréfica digital?

R: Ha, (arrastamento) estd sempre presente em todos os trabalhos (alongamento). Tem,
(repeticdo) tem um poder de comunicagdo muito grande que ultrapassa tudo o resto. E a base.
E um ponto de partida. Quanto mais n4o seja para projetar uma ideia. Para mim é o meio mais
direto de causar sensagdo porque € associada a situagdes que nds conhecemos.

A verdade?
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R: Isso ndo digo porque ndo é bem assim. O designer trata disso num instante (risos). Diria
antes que a uma pretensiosa verdade. Que é importante é. Isso é incontestavel. Agora o resto

fica para cada um pensar.

2.4 Na sua perspetiva, o que define uma boa imagem?
R: Como defino uma boa imagem? (pausa) Tem que refletir aquilo que os meus olhos véem

(alongamento). N&o é muito consensual mas eu vou pelos meus instintos.

2.5 Produzem-se imagens melhores com a tecnologia atual? Porque afirma isso?
R: Ha sim, devido a todas as ferramentas que neste momento temos ao nosso dispor
(alongamento). Num computador uma fotografia é (pausa e arrastamento) enfim, quer dizer,

faz-se 0 que se quiser com as imagens.

2.6 Através de que meios obtém e produz, para os seus projetos, a maioria dos registos
fotograficos?

R: Com a maquina fotografica. Nem sempre com uma «reflex» mas neste momento
essencialmente com uma «reflex». Depois, trabalho a imagem em fase posterior e o programa
eleito, que uso, € o Photoshop.

Alguma vez utilizou o telemdvel para captacdo de imagens profissionais?

R: Sim, sim. Nem sempre tenho a maquina ao meu lado e os telemdveis tém uma qualidade de

imagens muito boa que nos permite armazenar 0 que quisermos.

2.7 No campo da imagem, em que aspetos considera que a tecnologia deve ainda evoluir?
R: O processo € constante (arrastamento). A tecnologia evolui sempre e por vezes para zonas
que ndo seria esperado que evoluisse (arrastamento). Agora tudo é «touch». Quem iria
adivinhar que seria assim o que estas coisas tém de bom é que nos surpreendem e nés vamos

atras porque gostamos de ser surpreendidos (sorrisos) e de gastar umas massas (risos).

3.1 Na sua opinido, o que justifica as decisdes tomadas pelos designers ao longo do fluxo
de trabalho com imagens digitais, desde a captagédo a pds-producao?

R: O cunho pessoal esta sempre presente (alongamento) a cultura, (repeticdo) a cultura da
imagem também nos influencia com todas as barreiras que o designer grafico possa esbarrar

(pausa). Na execucdo de um projeto ha sempre consideracdes a ter em conta (arrastamento). O
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mercado € muito competitivo, é agressivo (arrastamento). Isso condiciona um bocado,

(correcdo) ndo deveria ser assim mas pode mesmo influenciar o resultado final de um projeto.

3.2 Como designer, que analise faz da generalidade das imagens fotograficas atualmente
aplicadas em projetos gréaficos e difundidas pelos varios meios de comunicacgao visual?

R: S&o0 imagens muito mexidas. Muito alteradas. Transformadas (arrastamento) e que muito
pouco refletem a realidade e (arrastamento) € muito dificil com tanta alteragdo ja quase temos
dificuldade em separar a imagem real da imagem trabalhada. Quer dizer (arrastamento)
percebe-se e tudo. Eu diria que ja quase todas as imagens estdo completamente alteradas

(arrastamento).

3.3 Em que medida, enquanto profissional, sente que tem autonomia para validar as
suas proprias decisdes em matéria de imagem?

R: Muito pouca, uito pouca autonomia (alongamento) era preciso que todos entendessem o
nosso trabalho. Muitas vezes estamos a remar (alongamento e corre¢cdo) ndo conseguimos que
0 nosso projeto chegue ao final inteiro (arrastamento). H& sempre quem exerca pressdes e que
ndo permite que 0 nosso projeto, aquilo que pensamos inicialmente, chegue totalmente ao fim

como nds o imaginamos.

3.4 Porque acha que, em matéria de fotografia digital, pouco se fala nos designers
graficos?

R: Acho que o mérito ¢ todo atribuido aos fotdgrafos (arrastamento). E os designers acabam
por ndo ser valorizados, isto para ndo utilizar a palavra: desvalorizados. N&do queria utiliza-la

mas € essa mesma. Acho que ninguém lhes presta homenagem (arrastamento).

3.5 Quais sdo os maiores desafios para um designer contemporaneo na produgdo e uso
de imagens fotogréficas?

R: A imensiddo de imagens e 0s programas (arrastamento) que sdo muito acessiveis e faceis
da manobrar sem conhecimentos ou com 0 minimo de conhecimento. Esse é 0 maior desafio a
meu ver. Ha demasiados designers a fazer o mesmo e a copiar uns dos outros. O

conhecimento vem de um video qualquer do Youtube e todos copiam.

4.1 O que implica, no seu ponto de vista, tratar digitalmente uma imagem?
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R: O que é que implica (alongamento)? Bom, (pensativo) mentalmente produzo a minha
imagem. Quando tento na realidade captar a imagem e esta ndo é fiel e constato que ndo é
exatamente aquilo que a minha, (repeticdo) que a minha mente produziu, artificialmente tenho
que a trabalhar (alongamento). Quando mentalmente imagino um cartaz e ndo consigo captar
na realidade, no local o0 que eu pretendia transportar para esse cartaz, tenho de o conseguir de

outra maneira e recorro as técnicas, sim.

4.2 Como classifica a aplicacao de técnicas de tratamento digital, em menor ou maior
escala, a que a generalidade das imagens atuais parece estar sujeita?

R: Vejo muita técnica digital aplicada. Muita elaboracdo. Até as coisas simples s&o
elaboradas. O simples deixou de existir. Penso estar no auge da manipulagdo. N&o tarda vai

cansar e voltamos todos & cadmara escura (risos e tom irénico).

4.3 Os resultados alcancados pelos aparelhos fotogréficos atingiram um patamar
inegavel de qualidade. Porque é que acha que ainda é preciso alterar as imagens?

R: Acho que nunca ninguém esta satisfeito (alongamento) e quer-se sempre melhorar
(alongamento) a realidade ndo interessa e o designer (alongamento e siléncio). Quer sempre
gue tudo seja muito bonito e por isso estamos sempre na ansia de querer mais e mais e mais.

E a realidade n&o nos da essa beleza?

R: Néo, ndo, ndo (énfase e repeticdo). Ndo nos da essa beleza (alongamento) é tudo cada vez

mais exigente e nos temos de ir atras.

4.4 Pode-me falar um pouco do processo que normalmente utiliza para trabalhar
imagens em contexto profissional?

R: A nivel de ferramentas informaticas?

Por exemplo.

R: O Photoshop (arrastamento). Com pequenos ajustes, procuro ndo exagerar (sorrisos). Nao
é verdade, uso para corrigir alguns defeitos que a objetiva possa introduzir e por outro lado
exagero, sei que exagero. Bom, eu exagero, exagero, exagero. Mexo nas cores, saturo as
cores. Sim (arrastamento). O tratamento deve ser menos (mudanca gramatical) perceptivel
mas sim (pausa) a verdade é que altero, talvez pela, (repeticdo) pela ansiedade, (correcéo)
ansiedade ¢é exagerado, mas pela necessidade de querer experimentar novos patamares e ver a

Relacdo (pausa). Constato que hd muito exagero. Eu altero e as vezes nota-se. Quanto tenho o
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tempo para isso, gosto de experimentar novos dominios.

4.5 Que fatores considera importantes salientar quando conduz um processo técnico que
envolve tratamento de imagem?

R: (siléncio) O enquadramento da imagem € algo que prezo e faz a diferenca para mim. E o
que distingue uma imagem das outras. A historia que possa estar por tras (corre¢do) e que
procuro que esteja associada a imagem também é muito importante (arrastamento). Acho que
€ isso.

E pode-se fazer tudo para enaltecer uma imagem?

R: Quase (sorrisos). Convém ndo abusar. Os designers podem (mais sorrisos). Eu incluido
(gargalhada).

4.6 E capaz de me descrever uma situacio na qual tenha recorrido a técnicas de
tratamento de imagem para alcancar um determinado propdésito?

R: Sim, ainda, (alongamento e repeticdo) ainda um dia destes na vertente arquitetura para
arranjo exterior nos quais uns edificios precisaram de melhoramentos e a envolvente tinha
muito lixo nos espagos verdes. Tudo aquilo teve de ser retirado em Photoshop para ficar

muito mais bonito e apresentavel. Fago o que € preciso.

4.7 Parece que agora todos conseguem fazer algo com as imagens nos aparelhos digitais.
Como designer profissional, o que sente em relagdo a isso e como contornar a questao?
R: Pois (arrastamento) com o avanco tecnoldgico, ndo é a facilidade de acesso a todos 0s
meios (arrastamento) é evidente que alguns acabam por, (repeticdo) acabam por dar mau
nome a quem é profissional. Claro que me sinto mal. Tudo ficou muito mais simples, 0 acesso
e (pausa) a cultura visual ndo foi prezada (alongamento) e acho que com a facilidade de
compra de equipamentos fotograficos toda a (m...) acha que sabe fotografar (sorriso) e
consideram-se peritos na imagem e é 6bvio que me sinto mal.

Como contornar entdo a questao?

R: E fazer aquilo que eles ndo conseguem (sorrisos). A maioria esta muito longe da sabedoria
que um bom designer tem. O designer tem uma mente que permite evoluir em muitas areas

criativas. Poucos podem dizer e fazer o mesmo.

4.8 Qual é o limite para o retoque de imagens fotograficas?
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R: E até & exaustdo. E esgotar aquilo que nos, se conseguimos esgotar, aquilo que nos
(correcdo) que a imaginacdo nos permite (sorriso). Esperemos que ndo se esgote nunca

(arrastamento).

5.1 Pretende acrescentar algo mais ao que ja disse, tendo em conta a tematica abordada?
R: Neste momento (alongamento) acho que respondi ao que me perguntou.
Obrigado.

FIM DE TRANCRICAO

APENDICE VIII

transcricao_entrevista_04

A entrevista iniciou-se agradecendo a participacdo do entrevistado que foi antecipadamente

informado:

1. Darazéo da entrevista;
2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;
3. Do registo audio da totalidade da entrevista e pelo seu consentimento, da sua posterior

transcricao.
ENTREVISTA 04

Tema: As imagens digitais e o designer

Entrevistador: Antonio Manuel Nunes Oliveira

Data da entrevista: 20 de Agosto de 2016

Local: Lishoa

Durac@o méxima prevista/real: 60m/44m

Entrevistado: MP

Idade: 26

Area profissional: multimédia/design grafico

Observac0es (atitudes do entrevistado): Muito direta. Objetiva e com um grande fluéncia

de discurso. Sem rodeios. Agil no discurso e pensamento rapido.

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo XXV



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

A transcricdo que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:
1.1 Como se chama?
R: MP.

1.2 Posso trata-la pelo nome préprio?
R: Pode.

1.3 Que idade tem?
R: 26.

1.4 Desde quando esté envolvida na area gréafica?
R: (siléncio enquanto pensa) dois anos.

1.5 Qual o seu vinculo profissional atual? Contrato, «freelancer», colaborador ou outro?

R: Colaboradora em «full-time».

2.1 Toda a tecnologia associada a imagem ¢é, hoje, essencialmente digital. Na sua
perspetiva, que contribuigdes esta aproximagao trouxe para a imagem fotografica?

R: A fotografia? A fotografia acho que acabou por dar uma perspetiva mais livre, mais rapida
do que é a imagem em si e do que é a realidade com que, (repeticdo) que constatamos todos
os dias. Ajuda a divulgar a proliferar as imagens e acaba por ser um meio barato e facil e

rapido de chegar as pessoas.

2.2 Como pode o designer tirar partido do aparato tecnoldgico digital? Nomeadamente
aquele relacionado com a producéo de imagens?

R: Acho que o designer tem uma perspetiva muito (arrastamento) concreta do que quer para a
fotografia e tem um potencial muito maior para conseguir captar melhor as imagens e
perspetivar aquilo que quer fazer da fotografia (pausa), explorar novas vertentes, testar novas
capacidades do Photoshop por exemplo e por isso acaba por ter uma perspetiva mais rica do
que o fotégrafo que, (arrastamento e alteracdo gramatical) porque o fotografo em si acaba por

se centrar muito no momento e o designer se calhar pensa mais a longo prazo.
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2.3 Enquanto designer, que relevancia atribui a imagem fotogréfica digital?

R: A fotografia € importante hoje em qualquer area a nivel da comunicacdo. A nivel do design
ainda mais porque (arrastamento) consegue enriquecer muito mais o trabalho do designer.
Consegue fundamentar melhor os projetos. Consegue ilustrar de forma completamente
diferente os trabalhos e por isso acho que alimenta e muito o poder comunicativo do designer.

2.4 Na sua perspetiva, o que define uma boa imagem?

R: Tem que captar a aten¢do cima de tudo. Para mim uma boa imagem, além de apelativa,
tem de ser o mais natural possivel. N&do se pode notar muito que tem trabalho p6s-producgéo
sobre ela. Acho que para chegar as pessoas tem de ser 0 mais simples e direta possivel, tem de
retratar muito bem o quotidiano. N&o quero dizer que ndo seja bonita, acho que o deve ser, s6
que isso ndo chega.

O que a atrai entdo para gostar de uma imagem?

R: E isso (arrastamento). E ver nela coisas que me cativem. Pode ser um rasgo de luz, uma
pose, um movimento (pausa). Pode ser uma coisa pessoal que s6 eu goste. Eu gosto de coisas
naturais e ha quem prefira outro tipo de coisas. E com cada um (pausa). E de nds.

2.5 Produzem-se imagens melhores com a tecnologia atual? Porque afirma isso?

R: Sim, sem davida alguma (pequena pausa). Tanto do ponto de vista técnico (arrastamento)
na pré e na pés-producdo, sem divida alguma (arrastamento). Se calhar as pessoas ja pensam
mais em improvisar aqui e ali porque depois na pés-producgdo é possivel melhorar aqui e acola
e se calhar isso acaba por prejudicar um bocadinho (arrastamento) aquilo que a fotografia

antes tinha. Mas 14 est4, eu prefiro uma imagem natural e eu estou numa &rea criativa.

2.6 Através de que meios obtém e produz, para os seus projetos, a maioria dos registos
fotograficos?

R: (sobreposigdo de falas) Eu fotografo as imagens com a minha camara fotografica e depois
uso o Photoshop para as tratar. Tento ndo lhes dar uma imagem demasiado artificial. Tento
ndo introduzir demasiados efeitos mas tratar na medida do possivel. Por vezes uso também o
telemdvel. Claro que hoje em dia é um meio a que toda a gente recorre.

Mesmo no campo profissional?

R: Sim sim, sim. Sem duvida. H4, se calhar isto era interessante levar ou esta imagem é muito

gira (correcdo) ficava muito bem naquele projeto e entéo testo para ver como fica.
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2.7 No campo da imagem, em que aspetos considera que a tecnologia deve ainda evoluir?
R: Pode repetir a pergunta?

Claro. No campo da imagem, onde ¢é que a tecnologia deve ainda evoluir?

R: Sim, idealmente acho que a compatibilizagcdo de formatos e ficheiros poderia ser revista.
Os equipamentos fotograficos sdo bastante pesados o que por vezes dificulta muito o trabalho
(arrastamento). Os automatismos séo sempre bem-vindos porque poupam tempo, esforgo, e
pronto (arrastamento) la esta, nesse sentido o ideal € mesmo (mudanga gramatical) na falta

desses meios todos é usarmos o0s que temos.

3.1 Na sua opinido, o que justifica as decisdes tomadas pelos designers ao longo do fluxo
de trabalho com imagens digitais, desde a captagdo a pds-producao?

R: Acho que tem a ver com o gosto pessoal de cada um. Tem a ver com a perspetiva que cada
um pretende dar a um projeto (pausa). Tem a ver com a assinatura que cada um da,
basicamente é isto. E claro que existem entraves técnicos, (pausa) mas as vezes é necessario
fazé-lo para disfarcar anomalias para que a imagem ganhe qualidade, para reduzir o tamanho
porque ndo € adequado para aquele projeto ou porque ndo é o pedido, mas ha que aproveitar e

usar 0s recursos com peso e medida.

3.2 Como designer, que analise faz da generalidade das imagens fotograficas atualmente
aplicadas em projetos gréaficos e difundidas pelos varios meios de comunicacgao visual?

R: L4 estd. Eu sou adepta da imagem o mais natural possivel. Por isso ndo sou muito desse
mundo de imagens transformadas onde o Photoshop é o senhor (pausa). Mais do que a
maquina fotografica, € o Photoshop que é usado (arrastamento). Despeja-se efeitos na
esperanca que as coisas figuem mais bonitas com o Photoshop e pensam que as coisas ficam
mais atraentes com todos aqueles efeitos que metem. Mas pronto, o ser humano foi
programado mentalmente para tentar melhorar aquilo que faz e por isso ndo é de todo
aceitavel que o faca. Eu sou adepta da imagem o mais natural possivel e acho que € isso que
cativa as pessoas. Uau! Que imagem bonita! Mas se eu vir que aquilo esta demasiado perfeito

se calhar nem presto muita atengdo. Ha, de certeza que isto € artificial, penso logo a seguir.

3.3 Em que medida, enquanto profissional, sente que tem autonomia para validar as

suas proprias decisdes em matéria de imagem?
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R: Acho que temos limitacbes obviamente (arrastamento). As pessoas querem projetos
perfeitos. Principalmente as pessoas que nos contratam ndo sdo muito adeptas do erro ou
daquela pintinha ali ao fundo naquela fotografia ou daquele (interrupcdo de pensamento) e
temos de usar 0 maior numero de efeitos e tratamentos possiveis e isso, la esta, é responder

aquilo que o mercado pede (arrastamento e pausa). Acho que é isso basicamente.

3.4 Porque acha que, em matéria de fotografia digital, pouco se fala nos designers
gréaficos?

R: Porque acho que ainda se separa muito o papel do designer do papel do fotografo. E um
erro que os designers ndo sejam considerados pelas suas habilidades. Um bom designer tem
de ser um individuo muito inteligente, culto e conhecedor do meio onde se insere e

desenvolve os seus produtos. Tirar uma fotografia todos tiram.

3.5 Quais sdo os maiores desafios para um designer contemporaneo na produgdo e uso
de imagens fotogréaficas?

R: (siléncio) Os programas de edicdo, tdo apeteciveis a toda a gente, hoje em dia acabam se
calhar por reduzir o papel do designer e as pessoas percebem cada vez menos a necessidade
do profissional que sabe 0 como mexer e além disso sabe o0 efeito que isso tera nas pessoas, e
0 designer consegue perceber isso, ndo é qualquer pessoa. Toda a gente sabe trabalhar com
Photoshop atualmente, é verdade! Mas nem toda a pessoa percebe o que quer e exagera. E o
ridiculo que isso vai causar que as pessoas nao percebem e o designer tem essa sensibilidade
porque trabalha ai.

4.1 O que implica, no seu ponto de vista, tratar digitalmente uma imagem?
R: (silencio) Ndo inventar demasiado (arrastamento) e fazer com que a alteracdo das cores e
0s enquadramentos funcionem na perfeicdo na imagens mas sem artificializar a coisa em

demasiado.

4.2 Como classifica a aplicacao de técnicas de tratamento digital, em menor ou maior
escala, a que a generalidade das imagens atuais parece estar sujeita?

R: L& estd, acho que cada vez mais as pessoas exageram em tudo (arrastamento). Muito
porque o mundo, hoje em dia, 0 mundo vive disso: de efeitos. Ha aplicagdes para isto, para

aquilo o que acaba por adulterar completamente o sentido da imagem e do tratamento da
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imagens. Claro que é importante testar ferramentas e melhorar a imagem mas evitar

completamente o excesso.

4.3 Os resultados alcancados pelos aparelhos fotogréficos atingiram um patamar
inegavel de qualidade. Porque é que acha que ainda é preciso alterar as imagens?

R: Porque as pessoas, 14 esta, foi o que eu ja disse, porque as pessoas procuram a perfeicdo e a
(corre¢d@o) hoje em dia cada vez mais nds olhamos para uma imagem e j& ndo (corre¢do) em
vez de tentarmos usufruir dela, procuramos o defeito e (pausa) as pessoas sao perfeccionistas
e o designer consegue anular os defeitos. Por isso € que o papel do designer é fundamental.

4.4 Pode-me falar um pouco do processo que normalmente utiliza para trabalhar
imagens em contexto profissional?

R: Quanto a imagens as coisas passam pelo computador, pelo Photoshop. Se possivel
intervenho o menos possivel. Quando tenho de divagar misturo fotografia com ilustracdo
porque acho que funciona muito bem e atrds um ar fresco ao design. A ilustracdo pode ser
muito bem representada com o auxilio da fotografia e em contexto certo as coisas funcionam.
Uso o Illustrator e conjugo com as imagens. O Corel também ajuda. Coisas simples como o
Trace servem para coisas bem complicadas. Sdo a base mas comeca-se do zero. Quando
vemos o produto final muitas vezes ficamos admirados. Ja ndo é fotografia. E outra coisa e
por isso ndo faz mal alterar.

Faz-se de tudo por uma imagem no design gréafico?

R: Faz-se (pausa) com moderacdo. No design gréafico ndo vale a pena usar tudo o que se sabe.

E preciso é saber usar e usar com sabedoria.

4.5 Que fatores considera importantes salientar quando conduz um processo técnico que
envolve tratamento de imagem?

R: acima de tudo ter em conta o que se quer da imagem. E importante que eu goste do que
faco e me sinta bem com isso. Também é importante que os outros gostem e nestes dois
pratos reside o equilibrio que luto por chegar. Ndo é facil e por vezes as coisas ficam
desequilibradas mas, como em tudo na vida, tenho que arranjar solugdes criativas para

ultrapassar estas situacdes.

4.6 E capaz de me descrever uma situacio na qual tenha recorrido a técnicas de
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tratamento de imagem para alcancar um determinado propdésito?

R: Sim. Ha bem pouco tempo tive um episddio em que foi necessario, numa campanha para a
Amnistia Internacional, acentuar a imagem usada de tal modo que o visual da imagem fosse
carregado com expressoes vinculativas de desgraca. Conotagdes como perca e soliddo. Quase
terror. Claro que a imagem que usei era muito mais leve do que isso e isso ndo agradou
totalmente aos envolvidos na campanha. A imagem foi modificada. Para além da manipulacéo
dos objetos introduzidos, como o cenario de fundo, a conotagdo, (correcdo) 0s aspetos
relacionados com a conotagdo foram modificados. Neste caso deixou de ser belo para se
tornar mais feio, sujo. N&o digo que aprovo isto mas por vezes ndo existe outro caminho e

neste caso fiz o que tinha que fazer.

4.7 Parece que agora todos conseguem fazer algo com as imagens nos aparelhos digitais.
Como designer profissional, o que sente em relagdo a isso e como contornar a questao?

R: E desconfortante mas ndo o podemos negar. Hoje em dia o designer deve ser cada vez mais
multifacetado. O designer grafico sabe tirar fotografias e um fotografo deve saber trabalhar a
imagem. Infelizmente ainda ndo se consegue juntar tudo numa pessoa ja que uma pessoa pode
ser polivalente e fazer as duas coisas bem. Eu acho que, sinceramente, cada vez mais o
designer consegue dar uma perspetiva muito mais rica daquilo que é a imagem fotogréafica
porque sabe 0 que quer e o que pretende e como vai trabalha-la a seguir. E uma realidade que
a tecnologia propicia. Acho que é preciso ter cuidado com certas afirmagdes. Nao acho que
todos percebem de fotografia. Acho que todos conseguem tira-las e isso € um bocado
diferente. Um agricultor pode tirar uma fotografia mas esta longe de compreender 0s seus
conceitos. Ou se calhar até pode ter um curso e saber mais do que muitos designers que

andam por ai! (interrupcédo e exclamacao) Ai, no que eu me estou a meter! (sorrisos).

4.8 Qual é o limite para o retoque de imagens fotograficas?

R: O limite, o limite é o poder criativo. Os programas s6 fazem aquilo para que sdo
canalizados ou instruidos. E na mente do designer que sai o génio da criatividade. E para isso
que ele é treinado e nesse sentido penso que ndo existem fronteiras. Cada um Vvé isto de
maneira diferente e a sua propria maneira. As barreiras sdo mesmo as capacidades técnicas

que nao deixam ir mais além.

5.1 Pretende acrescentar algo mais ao que ja disse, tendo em conta a tematica abordada?
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R: Est4 dito, penso eu. N&o tenho mais a acrescentar.
Obrigado.
FIM DE TRANCRICAO

APENDICE IX

transcricao_entrevista 05

A entrevista iniciou-se agradecendo a participacdo do entrevistado que foi antecipadamente

informado:

1. Da razéo da entrevista;
2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;
3. Do registo audio da totalidade da entrevista e pelo seu consentimento, posterior

transcricao.
ENTREVISTA 05

Tema: As imagens digitais e o designer

Entrevistador: Antonio Manuel Nunes Oliveira

Data da entrevista: 22 de Agosto de 2016

Local: Loures

Duracdo maxima prevista/real: 60m/39m

Entrevistado: JA

Idade: 54

Area profissional: fotografia/design grafico

Observag0es (atitudes do entrevistado): saudosista por vezes. Determinado e convicto a

maior parte das vezes.
A transcricdo que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:

1.1 Como se chama?
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R: JA.

1.2 Posso trata-lo pelo nome préprio?

R: Sim, como preferir.

1.3 Que idade tem?
R: 54.

1.4 Desde quando esté envolvido na area gréafica?
R: (pensativo) H& 30 anos (nova pausa). H& 27 anos.

1.5 Qual o seu vinculo profissional atual? Contrato, «freelancers», colaborador ou outro?

R: Sou colaborador numa empresa publica nacional e trabalho também por conta prépria.

2.1 Toda a tecnologia associada a imagem ¢é, hoje, essencialmente digital. Na sua
perspetiva, que contribuigdes esta aproximagao trouxe para a imagem fotografica?

R: Trouxe acima de tudo a possibilidade de explorar (pausa). Eu sou do tempo em que as
tecnologias digitais eram uma fantasia. Eramos muito contidos e poupados nos poucos
recursos a nossa disposicdo. Agora é tudo fécil (sorrisos). Os computadores aceleraram as
coisas (énfase) e tornaram 0s processos muito mais rapidos. O potencial € enorme. As

experiéncias sdo agora possiveis e a custo zero.

2.2 Como pode o designer tirar partido do aparato tecnoldgico digital? Nomeadamente
aquele relacionado com a producéo de imagens?

R: Os computadores deixaram de ser ficcdo cientifica. Acrescentaram um enorme poder ao
designer (pausa). Ganhdmos muito mais liberdade mas também exigiu um esforco de
habituacdo a tecnologias para as quais tivemos que nos habituar e formar (nova pausa). Agora
esta tudo virado para o facebook e as redes sociais, para a comunicagio no ciberespaco. E ai

que é preciso investir e apostar.

2.3 Enquanto designer, que relevancia atribui a imagem fotogréfica digital?
R: E um dos principais veiculos de transmissdo de pensamentos e ideias. Penso que é um

grande elemento de poder visual. Precisa de estar convenientemente inserido num meio. A
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fotografia isolada ndo faz sentido (pausa). E ao complementéa-la com tipografia e objetos
graficos que o seu poder comunicativo se revela. A fotografia tem alterado o mundo e o

design utiliza-a de forma muito perspicaz.

2.4 Na sua perspetiva, o que define uma boa imagem?

R: E um bocado relativo (pausa). O que pode ser bom para mim pode n&o ser bom para ti mas
acima de tudo penso que uma boa fotografia deve reunir um conjunto de valores do foro
tecnoldgico que ndo podem ser alvo de criticas. Refiro-me, num exemplo, ao foco. Ja as
razdes emocionais ou as preferéncias pessoais sdo ao gosto de cada um (pausa). O préprio
conceito de bom é dubio e depende da literacia visual para quem se produz a imagem.

2.5 Produzem-se imagens melhores com a tecnologia atual? Porque afirma isso?

R: Sim claramente (pausa). Mas ndo quer dizer que os trabalhos onde elas se inserem sejam
melhores. Recordo-me das telas presentes nas fachadas dos cinemas nos anos 70 e 80
escrupulosamente pintadas e ilustradas sem o auxilio de qualquer meio que ndo a habilidade
artistica do seu desenhador. N@o havia enganos. Um gajo tinha mesmo de saber o que estava a
fazer (pausa prolongada como que a reviver esses tempos com saudosismo). Agora acho que
qualquer curioso pega hum computador e faz qualquer coisa e depois chama isso de arte ou
design (sorrisos). Os tempos sdo outros (pausa). Pena é que os valores artisticos se tenham
vindo a perder. A fotografia usurpou a arte de outros tempos.

2.6 Através de que meios obtém e produz, para os seus projetos, a maioria dos registos
fotograficos?

R: (momento de siléncio) Utilizo o meu sistema de camaras Nikon para registar as imagens
que idealizo na minha cabeca. Por vezes é exigido uma determinada imagem porque o cliente
ja tem algo em mente (pausa). Basicamente Fotografo o que pretendo com a minha camara
fotogréafica e depois trabalho as imagens habitualmente em Photoshop. Por vezes uso o
telemével que tem uma qualidade muito razodvel e permite captar algumas situagdes mais
comodamente. Muitas situacbes apenas requerem uma imagem normal que precisa de ser
enquadrada ou a qual vdo ser sobrepostos contetidos. Outras vezes a imagem vai estar tdo
disfarcada que é indiferente. Também acontece denegrir a qualidade da imagem
propositadamente 0 que parece um contrassenso (pausa). Temos uma imagem boa e depois
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aplicamos efeitos que ndo Ihe trazem nenhuma benesse mas o cliente gosta (pausa prolongada

com gesto de encolher os ombros).

2.7 No campo da imagem, em que aspetos considera que a tecnologia deve ainda evoluir?
R: Para mim tudo o que contribuir para melhorar o desempenho é bem-vindo. V& 14 o que
tinhamos ha vinte anos atras (pausa). NOs sO sentimos falta do que conhecemos ou daquilo
que sabemos que existe e ndo temos (arrastamento). Ha coisas que sabemos que podem
evoluir. Penso que as questdes de armazenamento ja ndo sdo problema para ninguém (pausa).
Quer dizer, os precos desceram tanto que podemos adquirir cartdes de memoria, discos de
armazenamento e outras coisas sem grandes preocupagdes. Ha 20 anos tudo era diferente
(pausa). Lembro-me de por volta de (pausa para pensar) 2000 e picos, andar com um cartdo
de memdria que me custou uma fortuna (pausa) e ndo havia grandes formas de partilhar as
coisas (nova pausa) a ndo ser pela troca de disquetes (risos). Hoje, as redes de comunicacgao
permitem comunicar em qualquer lugar com qualquer aparelho.

Muito bem e onde se pode entéo evoluir?

A evolugdo que eu vejo estd nos programas dedicados a fotografia e do foro criativo. E de
loucos a quantidade destas coisas que se encontram na Internet. H& sempre mais um que faz

isto ou aquilo que o outro ndo fazia e l4 sai mais uma verséo. E assim (arrastamento).

3.1 Na sua opinido, o que justifica as decisdes tomadas pelos designers ao longo do fluxo
de trabalho com imagens digitais, desde a captagédo a pds-producao?

R: (siléncio prolongado) Todos temos um modo de ver as coisas e de tratd-las de uma certa
forma que tem a ver com a nossa educacdo e experiéncia. Podemos fazer praticamente tudo a
partir de uma imagem. O travdo reside no conhecimento, no nosso conhecimento. Os
computadores permitem-nos isso sem qualquer tipo de problema. A impossibilidade técnica
ndo € desculpa para a ignorancia ou para nao saber fazer (pausa). Acho que o grande desafio
estd na nossa interpretacdo das coisas e € 0 nosso modo de ver que vai fazer a diferenca
(pausa). N&o basta ter os meios. E preciso trabalha-los como deve de ser sendo de nada

servem.

3.2 Como designer, que analise faz da generalidade das imagens fotograficas atualmente

aplicadas em projetos gréaficos e difundidas pelos varios meios de comunicacgao visual?
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R: (siléncio, expressdo de desdém) Vé-se por ai muita coisa mal feita em design. A culpa é
das escolas que mandam ca para fora maus designers (pausa). E melhor nio me alongar mais
sobre este assunto. Anda por ai também muito lixo cultural que este mitados adoram.

E quanto as imagens fotograficas?

As imagens sdo uma mentira (pausa). O tempo assim o deseja. V&, eu fago aquilo que
antevejo que tenha sucesso (pausa). Isto é como um estudio de cinema (nova pausa). Nao se
vai meter numa mega producdo se ndo antever o sucesso (pausa) as vezes falha e o publico
ndo adere a visdo. O Ben-Hur estreia esta semana ou para a outra (pausa). Foi um dos meus
filmes preferidos na juventude revisto agora pela ganancia do dinheiro facil (pausa). Ja estou a
fugir ao tema (mudanca de assunto). Isto para dizer que o objetivo é sempre fazer dinheiro
antevendo os gostos e a aderéncia das multidées. Digam o que disserem, o design funciona de
modo semelhante (pausa). As coisas sdo feitas para serem vendidas e exploradas,
comercializadas. Eu vejo as coisas de modo muito pratico. As coisas tém de ter saida e de

estar de acordo com 0 que as pessoas esperam ver.

3.3 Em que medida, enquanto profissional, sente que tem autonomia para validar as
suas proprias decisdes em matéria de imagem?

R: Tenho consciéncia da precariedade no meio dos designers. Os putos estagiarios sao
completamente explorados neste sentido. Raras vezes tém hipoOtese de se exprimirem sem o
seu trabalho ser sujeito a algum tipo de intervencdo, (pausa) ndo hé abertura. H& uns carolas
que tém nome e mandam, 0s outros cumprem. Este € um pais civilizado (pausa) que palavra
horrivel esta (arrastamento) paises civilizados (pausa). Existem varios entraves e dificuldades.
Numa hierarquia profissional, muitas vezes, a decisdo de um superior é soberana. Luta-se
constantemente para validar ideias. Muitas vezes o processo € mesmo esgotante. Eu faco parte
dos que mandam (risos).

3.4 Porque acha que, em matéria de fotografia digital, pouco se fala nos designers
graficos?

R: A atencdo € toda para os fotografos. Esquecem-se que os conhecimentos do designer séo
muito mais do que fazer bonecos. O designer é o tipo que faz bonecos, o fotdgrafo lida com
imagens. Esté enraizado no povo e em muitos profissionais também. H& uma separacdo das
coisas.

E concorda com essa separagao?
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De todo que ndo. O designer de hoje deve ser multidisciplinar e muitas vezes € isso mesmo

que acontece. Principalmente os miudos que entram no mercado de trabalho nesta area.

3.5 Quais sdo os maiores desafios para um designer contemporaneo na produgdo e uso
de imagens fotogréficas?

R: A banalidade da imagem e dos «Photoshops» tdo faceis que uma crianga consegue
transformar uma imagem sem dificuldade. Muitos nem sequer percebem a necessidade dos
préstimos de um designer (pausa). Acham-se todos capazes de realizar 6timos trabalhos

(sorriso irénico).

4.1 O que implica, no seu ponto de vista, tratar digitalmente uma imagem?
R: Alcancar o ponto de vista que tinha na cabeca. Se ndo 0 consegui no momento, altero a

imagem para ficar a0 meu gosto. A maior parte das vezes fica melhor (risos).

4.2 Como classifica a aplicacdo de técnicas de tratamento digital, em menor ou maior
escala, a que a generalidade das imagens atuais parece estar sujeita?

R: O tratamento deve ser suave mas a verdade é que o resultado é muitas vezes, francamente
alterado. Somos criativos, 0 que se espera? H& um evidente espaco para fantasiar na
manipulacdo. E uma questdo de atitude (pausa) e de pagar as contas.

Como assim pagar as contas?

Ha& pois, ha clientes que pagam bem para verem as coisas alteradas (pausa e sorriso). Nao

preciso de fazer um filme.

4.3 Os resultados alcancados pelos aparelhos fotogréficos atingiram um patamar
inegavel de qualidade. Porque é que acha que ainda é preciso alterar as imagens?

R: Porgue o ser humano é um eterno insatisfeito (pausa). O designer ndo pode falhar, luta
diariamente para chamar a sua atencao e para nao ser esquecido. Os seus préstimos sdo muitas

vezes vistos pela sua capacidade de alterar as coisas.

4.4 Pode-me falar um pouco do processo que normalmente utiliza para trabalhar
imagens em contexto profissional?
R: Utilizo principalmente o Photoshop. Comego com ajustes simples para corrigir anomalias

das objetivas como distor¢des e progressivamente vou dando asas a liberdade. Dependendo do
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projeto, consigo passar, facilmente horas, em volta de efeitos e técnicas de manipulagdo. As
vezes sO para ver no que da, ndo para usar. As capacidades dos programas atraem-me (pausa).
Talvez por ter comecado por fazer tudo a unha (nova pausa e olhar pensativo). Perde-se o

trabalho manual mas ganha-se na possibilidade, possibilidades de experimentacéo.

4.5 Que fatores considera importantes salientar quando conduz um processo técnico que
envolve tratamento de imagem?

R: Acima de tudo o detalhe e uma boa histéria por detrds de um projeto sdo razdes para o
sucesso (pausa). Desde que se cumpram os objetivos. N&o é preciso dominar os programas. E
preciso € saber vender o que se produz neles. E quando ndo se sabe fazer mais vale assumir
(gesto de negacéo).

Nesse caso faz-se de tudo para melhorar uma imagem?

R: Existem ponderacdes que devem ser vistas e isso é da pessoa ou de outras pessoas ou de
valores. Tirando isso ndo se deve castrar a criatividade (pausa) hd que saber para quem se
trabalha e se o trabalho permite isso (arrastamento).

4.6 E capaz de me descrever uma situacido na qual tenha recorrido a técnicas de
tratamento de imagem para alcancar um determinado propdésito?

R: (momento para pensar) Um exemplo recente. Num projeto que necessitava de catalogar
uma serie de extratos de documentos antigos. Tirei todas as imagens a incluir e todas foram
editadas. As originais ndo realgcavam as cores e a beleza das iluminuras dos documentos

(pausa). Se calhar é o fotografo que é mau (risos).

4.7 Parece que agora todos conseguem fazer algo com as imagens nos aparelhos digitais.
Como designer profissional, o que sente em relagdo a isso e como contornar a questao?

R: (pensamento) Sinto que anda por ai muita gente enganada ou confundida entre o que séo
amadores e designers, o que significa design. H4 uma confusdo generalizada e o designer
sofre com isso. O designer de hoje (arrastamento) um designer como deve de ser, sabe
desenhar, editar, fotografar, (pausa) escrever. E uma pessoa com conhecimentos e
desconsidera-se todo o conhecimento do designer. Mas ha uma coisa que ninguém lhe tira:
educacdo e cultura visual. E isto ndo se compra ou aprende a ver um video do Youtube
(pausa). Com isso o designer pode fazer muita coisa que outros apenas conseguem aspirar.

Pensam que sabem mas ndo sabem nada (tom irénico e sorriso).
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4.8 Qual é o limite para o retoque de imagens fotograficas?
R: E onde a nossa mente criadora nos levar. Os programas permitem fazer quase tudo o que
podemos pensar. Giro, (repeticdo) giro (sorriso) era hd uns anos atras onde se passavam horas

para compor uma simples imagem.

5.1 Pretende acrescentar algo mais ao que ja disse, tendo em conta a tematica abordada?
R: Obrigado, acho que disse o que tinha a dizer. Talvez demais (sorriso).
Obrigado.

FIM DE TRANCRICAO

APENDICE X

transcricao_entrevista 06

A entrevista iniciou-se agradecendo a participacdo do entrevistado que foi antecipadamente
informado:

1. Da razéo da entrevista;

2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;

3. Do registo audio da totalidade da entrevista e pelo seu consentimento, da sua posterior
transcricao.

ENTREVISTA 06

Tema: As imagens digitais e o designer
Entrevistador: Antonio Manuel Nunes Oliveira
Data da entrevista: 23 de Agosto de 2016
Local: Lisboa

Duracdo maxima prevista/real: 60m/36m
Entrevistado: PP

Idade: 35

Area profissional: video/design grafico/3D

Observagoes (atitudes do entrevistado): segura de si e nas afirmagdes que faz. Convicta.
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A transcricdo que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:
1.1 Como se chama?
R: PP.

1.2 Posso trata-la pelo nome préprio?
R: Claro.

1.3 Que idade tem?
R: 35.

1.4 Desde quando esté envolvida na area gréafica?
R: (siléncio) Desde 2010.

1.5 Qual o seu vinculo profissional atual? Contrato, «freelancer», colaborador ou outro?

R: Tenho vinculo por tempo indeterminado de funcdes.

2.1 Toda a tecnologia associada a imagem ¢é, hoje, essencialmente digital. Na sua
perspetiva, que contribuigdes esta aproximagao trouxe para a imagem fotografica?

R: (pensamento) Dizem que imagem tem vindo a perder o seu «glamour». Para mim a
tecnologia digital é a salvadora da imagem. Se a fotografia tem a fama que tem deve-o a
televisdo, Internet e telemdveis. E nestas coisas que vemos constantemente as imagens que
mais nos atraem. Ha imagens em tudo e ainda bem porque assim tenho trabalho (risos). Vejo
muito mais liberdade para se criar e muito mais exponencial criativo. E isso € bom
(alongamento). Os computadores fazem isso possivel e ha que aproveitar este potencial. A
liberdade de expressao é muito importante e a tecnologia é nossa amiga desde que a saibamos
usar como deve se ser. A forma como a imagem se espalha e prolifera por tudo o que é
Internet e ndo s6. Toda a imprensa e meio editorial. As imagens fazem parte da interacdo que
temos com a nossa vida social. Usamo-las para expressar tudo e mais alguma coisa. O que
seria do Natal sem as imagens? Sao as imagens que nos fazem comprar as coisas. O que seria

de mim sem imagens (Sorrisos).
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2.2 Como pode o designer tirar partido do aparato tecnoldgico digital? Nomeadamente
aquele relacionado com a producéo de imagens?

R: Tudo passa pelas maquinas. Vemos imagens nas maquinas, fazemos imagens nas maquinas
(pausa). O designer aproveita a tecnologia para inovar. A oferta é tdo grande que aquilo que
aprendemos hoje estd desatualizado amanhd e ja ndo se encaixa na versao seguinte. Ndo ha
vazdo e ndo temos forma de contornar esta velocidade (expressdo que sugere estar
conformada). Faz-se tudo a um ritmo frenético que s6 se aguenta pelas capacidades das
maquinas. As maquinas podem e achamos que isso é razdo para fazer muito mais. Nem

sempre saem coisas boas mas saem muitas (Sorrisos).

2.3 Enquanto designer, que relevancia atribui a imagem fotogréfica digital?
R: (siléncio) A fotografia é o elo em que tudo se move. Sem ela ndo haveria design (pausa).
Nem designers nem fotografos. Havia letras e nimeros (sorriso). Felizmente ja foi inventada

h& muito tempo e esta mais forte do que nunca. E ainda bem porque adoro fotografia.

2.4 Na sua perspetiva, o que define uma boa imagem?

R: (siléncio) Uma boa imagem é aquela que eu gosto. O que me faz gostar de uma foto € mais
dificil de explicar (siléncio). Repara-se sempre nas cores, no enquadramento e como 0S
objetos ou pessoas estdo iluminados. Nao ligo muito aos efeitos mas por vezes eles séo
precisos.

2.5 Produzem-se imagens melhores com a tecnologia atual? Porque afirma isso?
R: Sem duvida (pausa). Pelo menos existem técnicas para isso (pausa). Precisamos de saber o
que queremos obter sendo de nada valem as melhores méaquinas. E muito facil fotografar e os

computadores ajudam imenso em pés-producdo. Falo pelo video também.

2.6 Através de que meios obtém e produz, para os seus projetos, a maioria dos registos
fotograficos?

R: Uso os computadores, claro.

Refiro-me a captacado de fotografias.

R: (siléncio) Pessoalmente, uso o meu iphone com alguma regularidade. No emprego usamos
camaras Nikon de gama média e alta. Também temos umas mais baratas (arrastamento). Tudo

0 que se fotografa pode vir a ser aproveitado.
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2.7 No campo da imagem, em que aspetos considera que a tecnologia deve ainda evoluir?
R: (siléncio e pensamento) Eu gostava que fosse mais rapida. Os computadores nunca sdo tao
rapidos quanto queremos. A memoria nunca chega e se fazemos vérias tarefas ao mesmo
tempo estamos feitos (pausa). O processamento pode ser uma eternidade! Pior é no video mas
para imagens também se aplica (arrastamento). Produzir telas ou painéis de rua com
dimensGes generosas e encaixar-lhes imagens é complicado.

E nas camaras fotograficas?

Ha (pausa). Ai penso que estdo capazes de lidar bem com as imagens (alongamento). Talvez

haja necessidade de arranjar uma forma de ver melhor os resultados no visor.

3.1 Na sua opinido, o que justifica as decisdes tomadas pelos designers ao longo do fluxo
de trabalho com imagens digitais, desde a captagdo a pds-producao?

R: (siléncio) Vejo duas opg¢des. A vontade deles e a vontade dos outros. Quando é possivel
extravasar penso que qualquer designer gosta de poder dar asas a imaginacdo (pausa e
alongamento). Outras vezes ndo existe hipdtese e temos de fazer o que nos mandam fazer.
Quais outros?

Os que encomendam os trabalhos (alongamento). Empresas, lojas, servicos, pessoas.

3.2 Como designer, que analise faz da generalidade das imagens fotograficas atualmente
aplicadas em projetos gréaficos e difundidas pelos varios meios de comunicacgao visual?

R: (sobreposicdo de falas) Os designers ndo gostam que lhes imponham regras. Eu nédo
gostava de trabalhar em paises de regime ditatorial (alongamento). Deve ser horrivel. O
mundo mostra 0 que 0s meios querem mostrar e o designer faz o que tem que fazer o que ndo
quer dizer que os designers concordem com tudo o que fazem. Noutros ramos do design
talvez a historia seja outra (pausa para pensar). No design grafico é assim.

E em relagdo as imagens que usa, como Vé a sua produc¢do?

R: As imagens sdo aquilo que alguém quiser que seja ou que eu entender que deva ser. Nao se

deve fiar muito nelas (sorrisos).

3.3 Em que medida, enquanto profissional, sente que tem autonomia para validar as
suas proprias decisdes em matéria de imagem?
R: Ddo-me liberdade mas também me imp6em algumas regras. Dizem-me que o cliente tem

sempre razdo. Eu compreendo, (pausa) ndo querem perder o cliente. Eu acho que o cliente
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deve ser esclarecido. O que vemos nas imagens sdo o produto daquilo que alguns setores
querem que seja, sejam regimes ou patrées ou organismos ou outros. Eu fago a mando de
alguns (ombros encolhidos). Ha coisas muito mas (siléncio). Eu ndo posso dizer o que penso
pois ndo?

Sinta-se a vontade para dizer o que entender.

R: Ficamos por aqui (alongamento). Falo mais a frente, se calhar (siléncio).

3.4 Porque acha que, em matéria de fotografia digital, pouco se fala nos designers
gréaficos?

R: (siléncio) Porque ainda ha alguns designers que ndo entendem a fotografia. Alguns
percebem mas outros preferem ndo saber. Ha os especialistas que sé fazem isto ou aquilo mas
esses ja sdo cotas ou tém um nome que os faz sobressair (alongamento). A maior parte de nos

tem de saber video, design, fotografia e até programacéo ou pelo menos alguns «scripts».

3.5 Quais sdo os maiores desafios para um designer contemporaneo na produgdo e uso
de imagens fotogréaficas?

R: (pensativa) O principal é sobressair. Fazer valer o nosso trabalho e mostrar que néo é fruto
do acaso. Estuddmos e formadmo-nos para isso e isso tem de distinguir-nos (momento para
pensar). Esta tudo inundado de fotografias e qualquer pessoa pega no telemével e faz
imagens. Os computadores fazem o resto e uma imagem ma fica boa num 4&pice. Parece
magia. Para os ecrds néo interessa a qualidade das imagens (pausa). Interessa minimamente

mas ndo tanto como para a impressao.

4.1 O que implica, no seu ponto de vista, tratar digitalmente uma imagem?

R: (siléncio) E fécil fazer de uma coisa mé, uma coisa boa (sorriso). Interessa saber o que é
bom para a imagem e isso tem a ver com o objetivo que a imagem tem. Cada caso é um caso
(pausa). Respondi a questdo?

Quer acrescentar algo mais? Como é que faz de uma coisa méa, uma coisa boa?

R: Pelas capacidades que tenho ao dispor. Pelos programas com que trabalho. Disfarca-se a

imagem e fica aceitavel. SO se a coisa for muito ma é que ndo da mesmo para aproveitar.

4.2 Como classifica a aplicacdo de técnicas de tratamento digital, em menor ou maior

escala, a que a generalidade das imagens atuais parece estar sujeita?
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R: Faz-se 0 que se pode com as maquinas que se tem. Vemos muitas coisas fantasticas que
nem sequer estdo ainda no mercado. A realidade virtual esta iminente mas até la ainda existe
muita coisa para aperfeigoar. Sonhamos em aplicar movimentos a imagens estéaticas, efeitos
de imersdo 3D. A fotografia ja ndo chega como consolo. E preciso que ela mexa, esteja viva.
E preciso criar ambientes de imersdo para sentir que fazemos parte deles mesmo que isso néo

seja verdade.

4.3 Os resultados alcancados pelos aparelhos fotogréficos atingiram um patamar
inegavel de qualidade. Porque é que acha que ainda é preciso alterar as imagens?

R: (pensamento) Faz parte. Aprendemos a alterar o estado das coisas (arrastamento).
Precisamos de realidades paralelas, de outros mundos. Precisamos dos jogos e das
personagens e dos herdis. Das séries de televisdo (arrastamento). Temos de sentir que
podemos ser outras pessoas e estar em outros universos. O homem ja foi & lua para explorar
este pequeno planeta. A Terra ja ndo chega (pausa). E uma condicdo humana que os designers

sentem especialmente. Eu sou uma exploradora (sorrisos).

4.4 Pode-me falar um pouco do processo que normalmente utiliza para trabalhar
imagens em contexto profissional?

R: Recorro ao Cloud. Adobe CC. Estou ligada quer ao design, quer ao video e uso bastante o
Photoshop assim como o After Effects e o Premiere (pausa). Esta tudo relacionado com as
imagens. E o que gosto mesmo de fazer (pausa).

Existe alguma sequéncia habitual nesse processo?

Sim (muito arrastado). Vejo sempre 0s originais e 0 que preciso de alterar para tornar essa
imagem ou video usavel. E muito facil cair em exageros que se percebem logo mas isto
depende. Depois aplico o que entendo que é necessario e que pode ser um filtro de cor mais
suave ou no caso do video um filtro estabilizador. Na edicdo, fago muitos cortes e escolho

muito bem os enquadramentos.

4.5 Que fatores considera importantes salientar quando conduz um processo técnico que
envolve tratamento de imagem?

R: Penso que ja respondi a esta questdo (alongamento). Prezo as cores naturais e o trabalho
original mas ndo me abstenho de o melhorar se achar que deve ser melhorado. As cores séo o

principal. E facil de destruir uma imagem com cores falsas que nio representam a cena.
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4.6 E capaz de me descrever uma situacio na qual tenha recorrido a técnicas de
tratamento de imagem para alcancar um determinado propdésito?

R: (pensamento) Na implementacdo de um sistema normativo ambiental (alongamento).
Recebi as imagens necessarias juntamente com os textos. Fiz a grelha editorial e coloquei 0s
textos e imagens. Para realcar a questdo ambiental, alterei as cores das imagens de forma
seletiva (pausa). Ficaram com tons mais quentes e mais saturados. Puxei pelos verdes
(alongamento). Recorri ao selective color no Photoshop e as variagc@es de cor. As imagens
ficaram mais harmoniosas e estabeleci uma ligagédo perfeita ao trabalho.

Isso ndo é uma contradicdo com a sua afirmacao de ndo deturpar as cores?

(risos) Nao exagerei (alongamento). Apenas alterei ligeiramente as cores. Muitas vezes €
preciso porque o gque chega é muito mau (alongamento).

4.7 Parece que agora todos conseguem fazer algo com as imagens nos aparelhos digitais.
Como designer profissional, o que sente em relagdo a isso e como contornar a questao?

R: (siléncio) é a liberdade de expressdo que devemos acatar. Os recursos estdo a disposi¢do
das pessoas por isso € natural que os experimentem e ndo devemos fazer s6 uma coisa senao
estagnamos. Entdo o designer tem de procurar estar sempre na vanguarda e fazer as coisas
primeiro que os outros. Ndo sinto nada de especial em relacéo a isso (pausa). Sei 0 que faco e
tenho confianca no meu trabalho. N&o me ralo com aquilo que os outros fazem ou deixam de

fazer (leve sorriso).

4.8 Qual é o limite para o retoque de imagens fotograficas?

R: Até onde as maquinas o permitirem (alongamento). Fazemos o que sabemos ser possivel
mas também existem muitas coisas que podemos aprender. Podemos viver uma vida a ter
formacdo que nunca sabemos tudo. Sé pela prética e por experimentar e testar no dia-a-dia é

gue avangamos e inovamos.

5.1 Pretende acrescentar algo mais ao que ja disse, tendo em conta a tematica abordada?
R: N&o, esta tudo dito.
Obrigado

FIM DE TRANCRICAO
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APENDICE XI

analise_fotografia_01

A andlise de imagens iniciou-se agradecendo o envolvimento do participante que foi

antecipadamente informado:

1. Da razéo da mostra das 4 fotografias;
2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;
3. Do registo audio da totalidade da sua analise e pelo seu consentimento, posterior

transcricao.
ANALISE DE FOTOGRAFIAS 01

Tema: As imagens digitais e o designer

Autor dos registos: Antonio Manuel Nunes Oliveira
Data da analise: 2 de agosto de 2016

Local: Lishoa

Duracdo méxima prevista/real: 20m/14m
Participante: MO

Idade: 68

Area profissional: imagem e design grafico

A transcricdo que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:
Muito obrigado por aceder participar neste estudo académico para a Universidade Luséfona
de Lisboa como parte de um projeto de dissertagdo em mestrado em Design que tem como
tematica geral o uso e producdo de imagens digitais pelos designers graficos. Solicito a sua
autorizacdo para proceder a gravacao da conversa que vamos iniciar. Garanto o anonimato e
alerto que, como projeto académico, as suas afirmacdes ficardo disponiveis para futura
consulta pablica. Tem direito de ocultar qualquer nome, lugar ou referéncia, se assim o
entender bastando para isso avisar-me. Sinta-se confortavel para fazer qualquer reparo ou

adverténcia no decorrer da conversa.
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Apresento-lhe 4 imagens através deste «tablet» que lhe vou passar para as maos. A tematica

comum a todas as imagens é: viagens.

Vou-lhe pedir, depois de as visionar atentamente, para escolher aquela com que mais se
identifique e que eventualmente escolheria para um projeto seu ou que ponderaria vir a
usar num projeto seu.

R: (tempo de escolha, visionamento atento) Aquela que mais me agrada mas na condicéo de
utilizd-la num contexto meu?

Exatamente, num projeto seu e relacionado genericamente com viagens.

R: Sim senhor (alongamento). Olhe, destas 4 estou a pensar, (pausa) todas me agradam, umas
mais do que outras mas para um eventual projeto de trabalho que possa redundantemente
acontecer eu escolheria o sino.

Portanto, a imagem numero 3?

Sim, sim.

1. Porque escolheu esta imagem?

Estou a ver (pausa) e estou a olhar para ela. Realmente ha varias coisas que me fizeram gostar
dela. Primeiro que tudo eu sou um f& de contraluzes e esta chamou-me logo a atencdo por
isso. Este negro aqui (pausa). Como dizia, sou um fa de contraluzes. Esta funciona muito bem
e depois tem, criando um termo, a cristalizagdo da luz a bater no sino que faz com que
(mudanca no contexto gramatical) cujo reflexo ao sol pareca qualquer coisa de cristalizado, de
vidro. Transmite uma fragilidade a algo que é por natureza robusto, o sino (pausa). Depois
aquele amarelo dos (corregédo) das pedras (alongamento) digamos que exalta a imagem. Sinto
que aquele chdo pode ser um chdo macigo mas pode ser um curso de agua. Aquele azul que
(alongamento) é um caminho que se percorre e que é também sélido, leva-nos a algo (pausa

alongada).

2. O que lhe transmite esta imagem?

R: Voltamos ao amarelo das pedras que acompanha este tdnel. E que ndo se dissociam. Este
azul do chédo e o amarelo dourado e bago das pedras que constituem a cupula do tunel leva-
nos a algo que esté por trds do escuro do sino e transmite-me uma perfeita esperanca de algo

que nos vai (pausa) que vamos encontrar para la do sino.

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo xlvii



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

3. Como perceciona a imagem em termos técnicos?

R: Eu ndo olhei para a imagem tendo em consideracdo os aspetos técnicos. Eu olhei para a
imagem porque ela visualmente me agradou. Os aspetos técnicos que possam estar aqui a ser
considerados (pausa) nao foi isso que me levou a tomar esta decisdo, ndo (pausa).

Portanto, foram raz6es meramente de ordem estética?

R: Sim, sim, digamos pela composi¢do, pelo enquadramento. Tudo isso (pausa) e néo
qualquer tipo de analise técnica.

4. Como perceciona a imagem em termos estéticos?

R: Epé (sorriso). Ja lhe disse! Quase como que o Unico fator que me fez escolher e que me
agradou foi a estética (arrastamento). Portanto a tal, coloragdo amarela, azul, o sitio, todo
aquele ambiente. As cores carregadas (pausa). Ha um certo ar de saturagio (pausa). E como
Ilhe digo, fundamentalmente, fui alheio dos aspetos técnicos que possam envolver esta
fotografia. Limitemo-nos a analise de ordem estética que foi 0 que me levou a fazer esta

escolha.

Obrigado.
FIM DE TRANCRICAO

APENDICE XII

analise_fotografia_02

A andlise de imagens iniciou-se agradecendo o envolvimento do participante que foi

antecipadamente informado:

1. Da razédo da mostra das 4 fotografias;
2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;
3. Do registo audio da totalidade da sua analise e pelo seu consentimento, posterior

transcricao.

ANALISE DE FOTOGRAFIAS 02
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Tema: As imagens digitais e o designer

Autor dos registos: Antonio Manuel Nunes Oliveira
Data da analise: 5 de agosto de 2016

Local: Lishoa

Duracdo méxima prevista/real: 20m/11m
Participante: GA

Idade: 39

Area profissional: imagem/design grafico

A transcri¢do que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:
Muito obrigado por aceder participar neste estudo académico para a Universidade Luséfona
de Lisboa como parte de um projeto de dissertagdo em mestrado em Design que tem como
tematica geral o uso e producdo de imagens digitais pelos designers graficos. Solicito a sua
autorizacdo para proceder a gravacao da conversa que vamos iniciar. Garanto o anonimato e
alerto que, como projeto académico, as suas afirmacdes ficardo disponiveis para futura
consulta pablica. Tem direito de ocultar qualquer nome, lugar ou referéncia, se assim o
entender bastando para isso avisar-me. Sinta-se confortavel para fazer qualquer reparo ou

adverténcia no decorrer da conversa.

Apresento-lhe 4 imagens através deste «tablet» que lhe vou passar para as maos. A tematica

comum a todas as imagens é: viagens.

Vou-lhe pedir, depois de as visionar atentamente, para escolher aquela com que mais se
identifique e que eventualmente, escolheria para um projeto seu ou que ponderaria vir a
usar num projeto seu.

R: (momento para escolher) Estal

Portanto a imagem numero 4.

R: Sim essa.

1. Porque escolheu esta imagem?
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R: Do conjunto que me apresentara € aquela que é mais apelativa para mim. Isto depois séo
ideais pessoais que eu tenho (arrastamento). As imagens anteriores por muito bem que
estejam ndo me dizem tanto. Um sino de uma igreja (arrastamento). Outra que foi tirada
(pausa) num destino turistico qualquer. Outra de num parque ou coisa assim. Esta por ser
tirada num espaco aberto, ao ar livre, possui uma certa auséncia de civilizagdo (pausa). E uma

escolha pessoal.

2. O que lhe transmite esta imagem?

R: Imensiddo. Além disso é um olhar para o infinito, digamos (pausa). Acima de tudo pela
calma de tudo e pela paisagem. O topo de uma montanha. E relaxante e calmante a0 mesmo
tempo.

3. Como perceciona a imagem em termos técnicos?

R: (siléncio) Foi tirada possivelmente ao por-do-sol. Possivelmente com um filtro de
densidade neutra porque eu ndo vejo muita luz na parte de cima. Portanto presumo que tenha
sido parcialmente escurecida. A nivel da abertura ndo consigo detetar nada de especial. Eu

pessoalmente ainda lhe tinha dado mais contraste.

4. Como perceciona a imagem em termos estéticos?

R: Gosto do azul mas acho que é possivel através da edicdo ou da manipulagdo. Gosto dos
tons mais salientes e da forma como conferem os contrastes que fazem a imagem ficar ainda
mais apelativa. Neste momento e com esta luz, estd um bocado baga. E pouco impactante.
Impactante é uma palavra? (sorriso). Se € para acentuar é para acentuar. De resto, em termos
estéticos (alongamento) é a regra dos tercos. A decisdo foi estética e é aquela que atrai mais o
meu olhar. Voltando aquela questéo, esta é uma escolha pessoal, minha, é onde vejo a minhas
preferéncias aqui refletidas (pausa). Em termos estéticos, ha uma parte em que o meu olhar se

fixa na fusdo das nuvens com o horizonte. A decisdo foi estética e foi assim.

Obrigado.
FIM DE TRANCRICAO

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Escola de Comunicagdo, Arquitetura, Artes, e Tecnologias da Informacéo 1



Antonio Manuel Nunes Oliveira | A tecnologia ao dispor do designer gréafico contemporaneo:
a transformacao digital da imagem

APENDICE XIlII

analise_fotografia 03

A andlise de imagens iniciou-se agradecendo o envolvimento do participante que foi

antecipadamente informado:

1. Da razéo da mostra das 4 fotografias;
2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;
3. Do registo audio da totalidade da sua analise e pelo seu consentimento, posterior

transcricao.
ANALISE DE FOTOGRAFIAS 03

Tema: As imagens digitais e o designer

Autor dos registos: Antonio Manuel Nunes Oliveira
Data da analise: 6 de agosto de 2016

Local: Cacem

Duragdo méxima prevista/real: 20m/12m
Participante: MF

Idade: 50

Area profissional: design grafico/projetista
A transcricdo que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:
Muito obrigado por aceder participar neste estudo académico para a Universidade Luséfona
de Lisboa como parte de um projeto de dissertagdo em mestrado em Design que tem como
tematica geral o uso e producdo de imagens digitais pelos designers graficos. Solicito a sua
autorizacdo para proceder a gravacao da conversa que vamos iniciar. Garanto o anonimato e
alerto que, como projeto académico, as suas afirmacdes ficardo disponiveis para futura
consulta pablica. Tem direito de ocultar qualquer nome, lugar ou referéncia, se assim o
entender bastando para isso avisar-me. Sinta-se confortavel para fazer qualquer reparo ou

adverténcia no decorrer da conversa.
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Apresento-lhe 4 imagens através deste «tablet» que lhe vou passar para as maos. A tematica
comum a todas as imagens é: viagens.

Vou-lhe pedir, depois de as visionar atentamente, para escolher aquela com que mais se
identifique e que eventualmente escolheria para um projeto seu ou que ponderaria vir a
usar num projeto seu.

R: (tempo para pensar) Para viagens (pausa) de viagem (nova pausa para escolher). A 3.

1. Porque escolheu esta imagem?

R: Pelo enquadramento e pela composicdo da imagem. Das quatro (arrastamento) o
enquadramento teve peso, (repeticdo) teve peso. Foi sem duvida aquela que mais me chamou
a atencdo, foi. E (alongamento) para mim esté quase perfeita, pelo contraste (alongamento).

2. O que lhe transmite esta imagem?

R: Transporta-me para além fronteiras. D4 azo a (arrastamento) divagacdes. E o que me
transmite. E uma imagem que me chama. Esta-me a chamar! D& vontade de entrar na
imagem. Fazer parte dela. Acho que (repeticdo) que, que, é diferente. Retrata a realidade do
que representa de uma maneira atraente pela luz (alongamento e alteragdo gramatical) do que

estou a ver sem grandes mexidas e parece-me e transmite-me tranquilidade.

3. Como perceciona a imagem em termos técnicos?
R: Um bocadinho desfocada. Mas (arrastamento) o mas é que acho precisamente que Ihe da
beleza (alongamento). Outras zonas estdo escuras demais (alongamento). Também vejo um

pouco de ruido espalhado pela imagem.

4. Como perceciona a imagem em termos estéticos?

R: Esta foi a imagem mais chamativa. Das 4, foi a que mais me encheu os olhos, a imagem
gue mais me fixou, prendeu (arrastamento) e cativou. O enquadramento, 0 contraste, tem uma
boa luz (alongamento). A composi¢do da imagem é muito boa. A luz (arrastamento) como eu
disse hd bocado transmite muito a realidade. Consegue-me, (repeticdo) consegue-me
transportar para essa imagem (arrastamento). Nitidez j& disse? O recorte da imagem, o
balanceamento das cores estd muito bom. Para um projeto de design tem muito potencial.

Usava-a entdo num projeto seu?
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R: Sem duvida, sem duavida, (arrastamento). O tom amarelo e azul da foto (alongamento)
desta imagem €, (correcdo) quando olhei para ela, a primeira coisa que me saltou foi uma
imagem enigmatica (arrastamento). Por tras tem, tem, tem, (repeticdo e arrastamento) tem um
ponto de luz que ndo conseguimos ver e por isso tem projecdes de sombra e com todas as
nuances de amarelo e azul permite que seja quase um sonho com cores perfeitas

(alongamento).

Obrigado.
FIM DE TRANCRICAO

APENDICE X1V

analise_fotografia_04

A andlise de imagens iniciou-se agradecendo o envolvimento do participante que foi

antecipadamente informado:

1. Da razéo da mostra das 4 fotografias;

2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;

3. Do registo audio da totalidade da sua analise e pelo seu consentimento, posterior
transcricao.

ANALISE DE FOTOGRAFIAS 04

Tema: As imagens digitais e o designer

Autor dos registos: Antonio Manuel Nunes Oliveira
Data da analise: 8 de agosto de 2016

Local: Lishoa

Durac@o méxima prevista/real: 20m/13m
Participante: MP

Idade: 26

Area profissional: multimédia/design grafico
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A transcricdo que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:
Muito obrigado por aceder participar neste estudo académico para a Universidade Luséfona
de Lisboa como parte de um projeto de dissertagdo em mestrado em Design que tem como
tematica geral o uso e producdo de imagens digitais pelos designers graficos. Solicito a sua
autorizacdo para proceder a gravacao da conversa que vamos iniciar. Garanto o anonimato e
alerto que, como projeto académico, as suas afirmacdes ficardo disponiveis para futura
consulta pablica. Tem direito de ocultar qualquer nome, lugar ou referéncia, se assim o
entender bastando para isso avisar-me. Sinta-se confortavel para fazer qualquer reparo ou

adverténcia no decorrer da conversa.

Apresento-lhe 4 imagens através deste «tablet» que lhe vou passar para as maos. A tematica

comum a todas as imagens é: viagens.

Vou-lhe pedir, depois de as visionar atentamente, para escolher aquela com que mais se
identifique e que eventualmente escolheria para um projeto seu ou que ponderaria vir a
usar num projeto seu.

R: (momento para pensar) Sinceramente das 4 imagens que me mostram, trés delas séo
bastante boas. Uma delas eu deixaria par atrds porque ndo, (repeticdo e arrastamento) ndo é
muito do meu agrado. Das trés, (pausa) aquela que mais me cativa a atengéo e dado o ambito

da campanha que me falou em que eu estaria a trabalhar, eu escolheria a imagem n° 2.

1. Porque escolheu esta imagem?

R: Porque tem pessoas e tirando esta s6 a nimero um é que tem. No entanto esta da-me a
sensacdo de maior movimento, de maior adesdo das pessoas aquele local. Além disso exprime
bastante bem aquela rua e o que la existe. Congrega tudo num momento em si (pausa) por isso

acho que é uma imagem acertada para o que pretende mostrar.

2. O que lhe transmite esta imagem?
R: (siléncio) Transmite-me movimento, transmite-me afluéncia de pessoas, transmite-me

(arrastamento) um bom ambiente (pausa) esta um dia bonito (sorrisos) e transmite-me
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utilidade. Um percurso onde as pessoas circulam e que incentiva as pessoas a irem a este sitio

(arrastamento). Pessoas e monumentos, na dose certa e em clima propicio ao turismo.

3. Como perceciona a imagem em termos técnicos?

R: Parece-me bem. Parece que tem uma boa amplitude cromatica (arrastamento). Nao perde a
sua naturalidade, congrega bastante informacdo, acho que estad bem sem ser perfeita. Se calhar
tem aqui alguns erros como o corte do monumento em cima mas também teré sido para ndo
cortar as pessoas e questiono até que ponto isto estara bem enquadrado. Mas esta alinhada. Os
detalhes na informacdo das cores estdo resolvidos apesar do sol forte. Esta, (repeticdo) esté
nitida. Acho que (pausa) dado aquilo que o cliente nos pedir, pode resultar muito bem. N&o

tenho nada ou muito mais a dizer.

4. Como perceciona a imagem em termos estéticos?

R: (siléencio) Em termos estéticos (reflexdo) estd cortada em cima. Ja o referi ou ndo?
(arrastamento) Tem pessoas também cortadas. Se calhar a nivel fotogréfico haveria aqui
alguns ajustes que poderiam (correcdo) ajustes ndo, se calhar se o angulo fosse outro. E
imperfeita nesse sentido. Nesse nivel (correcdo) vai exigir algum trabalho grafico mas 4 esta,
é natural como esté captada. H4, as pessoas no momento, esta, (repeticdo) esta como eu disse
a bocado ndo estd perfeita mas estd, (repeticdo) estd natural e estd (correcdo) e acho que

funciona como uma boa imagem para isto.

Obrigado.
FIM DE TRANCRICAO

APENDICE XV

analise_fotografia_05

A andlise de imagens iniciou-se agradecendo o envolvimento do participante que foi

antecipadamente informado:

1. Da razéo da mostra das 4 fotografias;
2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;
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3. Do registo audio da totalidade da sua analise e pelo seu consentimento, posterior

transcricao.

ANALISE DE FOTOGRAFIAS 05

Tema: As imagens digitais e o designer

Autor dos registos: Antonio Manuel Nunes Oliveira
Data da analise: 9 de agosto de 2016

Local: Loures

Durac@o méxima prevista/real: 20m/13m
Participante: JA

Idade: 54

Area profissional: fotografia/design grafico

A transcricdo que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:
Muito obrigado por aceder participar neste estudo académico para a Universidade Luséfona
de Lisboa como parte de um projeto de dissertagdo em mestrado em Design que tem como
tematica geral o uso e producdo de imagens digitais pelos designers graficos. Solicito a sua
autorizacdo para proceder a gravacao da conversa que vamos iniciar. Garanto o anonimato e
alerto que, como projeto académico, as suas afirmacdes ficardo disponiveis para futura
consulta publica. Tem direito de ocultar qualquer nome, lugar ou referéncia, se assim o
entender bastando para isso avisar-me. Sinta-se confortavel para fazer qualquer reparo ou

adverténcia no decorrer da conversa.

Apresento-lhe 4 imagens através deste «tablet» que lhe vou passar para as maos. A tematica

comum a todas as imagens é: viagens.

Vou-lhe pedir, depois de as visionar atentamente, para escolher aquela com que mais se
identifique e que eventualmente escolheria para um projeto seu ou que ponderaria vir a
usar num projeto seu.

R: (momento para pensar) Pois bem. A minha eleita é a foto 4.
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1. Porque escolheu esta imagem?
R: Porque € a que seu gosto mais (sorriso). A imagem até nem é boa mas é bonita. Vejo

atributos que apelam aos meus sentidos e ao meu gosto. E uma escolha meramente pessoal.

2. O que lhe transmite esta imagem?

R: (silencio) Harmonia estética (pausa). Coeréncia tonal. Nao deixa de ser uma fotografia. Ao
contrario daquela outra que me mostraste a bocado, (arrastamento) a 4 ou la 0 que o era
(pausa). Esta ndo perde o sentido de fotografia, é agradavel a vista e consegue apelar a vista.
O rol de cores é muito bem conseguido (corre¢do) apanhado. Conseguido. No conjunto
funciona bem e tras uma diferenciacdo sem perder o rumo da origem do que foi, é uma

fotografia.

3. Como perceciona a imagem em termos técnicos?

R: (silencio) Ja te disse. Ndo esta completa e tem falta de alguns atributos para ser validada de
boa. Vejo que lhe falta profundidade de campo e tem problemas com cores indesejaveis em
torno dos tons mais vivos. E 0 que penso. Ha cuidados que ndo foram tidos. E alguns deles
como a profundidade de campo, ndo se podem resolver com o Photoshop (corregéo) nédo se
podem resolver na totalidade. Se isso interessa para aqui ou ndo ja ndo sei (arrastamento).

4. Como perceciona a imagem em termos estéticos?

R: A imagem vale por isso. E bonita e apela & visdo principalmente quando vista mais ao
longe. Quando a aproximo, quanto mais a proximo de mim mais defeitos vejo e menos boa
me parece. Mas ha muitas utiliza¢cGes para uma coisa como esta. Toda a publicidade de rua €
feita com imagens que ndo precisam de ser o0 topo dos topos porgue ndo sao feitas para serem
vistam em cima do olho. O corte, ou recorte também esta bem mas suponho que isso foi
arranjado depois. Se ndo foi podia ter sido (sorrisos). Eu por vezes gosto de mandar tudo isto
que estou para aqui a dizer a fava e fazer uma coisa destas que eu goste e estou-me pouco a
ralar para estas pseudo regras ou pseudo instru¢es que aparecem nos manuais. Uma criacéo
quer-se fortuita. Original (pausa) € deixar a coisa correr & vontade e conforme (mudanca

gramatical) até onde a mente criativa levar (arrastamento).

Obrigado.
FIM DE TRANCRICAO
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APENDICE XVI

analise_fotografia_06

A andlise de imagens iniciou-se agradecendo o envolvimento do participante que foi

antecipadamente informado:

1. Da razéo da mostra das 4 fotografias;
2. Da garantia do anonimato pelas declaragdes prestadas;
3. Do registo audio da totalidade da sua analise e pelo seu consentimento, posterior

transcricao.
ANALISE DE FOTOGRAFIAS 06

Tema: As imagens digitais e o designer

Autor dos registos: Antonio Manuel Nunes Oliveira
Data da analise: 10 de agosto de 2016

Local: Lishoa

Duragdo méxima prevista/real: 30m/11m
Participante: PP

Idade: 35

Area profissional: video/design grafico/3D

A transcricdo que se segue procura ser o mais fiel possivel ao discurso oral original.

INICIO:
Muito obrigado por aceder participar neste estudo académico para a Universidade Luséfona
de Lisboa como parte de um projeto de dissertagdo em mestrado em Design que tem como
tematica geral o uso e producdo de imagens digitais pelos designers graficos. Solicito a sua
autorizacdo para proceder a gravacao da conversa que vamos iniciar. Garanto o anonimato e
alerto que, como projeto académico, as suas afirmacdes ficardo disponiveis para futura
consulta pablica. Tem direito de ocultar qualquer nome, lugar ou referéncia, se assim o
entender bastando para isso avisar-me. Sinta-se confortavel para fazer qualquer reparo ou

adverténcia no decorrer da conversa.
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Apresento-lhe 4 imagens através deste «tablet» que lhe vou passar para as maos. A tematica

comum a todas as imagens é: viagens.

Vou-lhe pedir, depois de as visionar atentamente, para escolher aquela com que mais se
identifique e que eventualmente escolheria para um projeto seu ou que ponderaria vir a
usar num projeto seu.

R: (tempo para pensar) Eu, (pausa e repeticdo) eu escolho a quarta imagem. A nimero 4.

1. Porque escolheu esta imagem?
R: Gosto da abstragdo. As cores misturam-se numa sintonia que é dificil distinguir o que quer

que seja. Quase como que funciona como uma obra de arte.

2. O que lhe transmite esta imagem?

R: Uma serie de emocgdes. As cores como j& disse, acho que funcionam muito bem. S&o
harmoniosas e conjugam na perfei¢do (pausa) misturam-se quase como que uma amalgama de
sentidos (pausa e reflexdo), E uma imagem esotérica. Parece que estamos noutro planeta.
Hoje em dia a criatividade mede-se em transformar o real numa coisa que ndo conseguimos

identificar ou s6 apenas conseguimos identificar um pouco. Ter sentido sem ter sentido.

3. Como perceciona a imagem em termos técnicos?

R: Os aspetos técnicos sdo indiferentes aqui. Isto é arte. Isto é a aplicacdo de efeitos com
atributo artisticos e com razdes de encontrar beleza onde se calhar ndo havia. Ou havia ou
(pausa e repeticdo) ou nem havia. Se é uma fotografia ndo se vé de onde veio (pausa). Por
outro lado a imagem ndo aparenta ter ficado afetada pelos filtros. Pelo menos em termos de
grdo (correcdo) ruidos e cores sobrepostas. Isto ndo vale pela técnica mas sim pelo gosto do
que se VE. Estas coisas muitas vezes falam pelo gosto pessoal e temos que ignorar a técnica, é

mesmo (arrastamento) ignorar a técnica.

4. Como perceciona a imagem em termos estéticos?

R: N&o ha muito para dizer aqui. E uma coisa visual, estética, que apela & beleza das coisas,
das cores e das formas, vale por si e pelo que o olhar diz (pausa) 0 meu olhar diz que é bela. E
um poema. Podia ver isto a ouvir mdsica. Podia estar numa parede de um museu. Se fosse

uma coisa de ocupar uma parede inteira poderia ter uma influéncia e num sentido que néo
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consigo descrever aqui. Estas coisas dependem muito do tamanho que tém e onde sdo vistas.
Imagens grandes arrastam-nos la4 para dentro. Eu gosto desta imagem pelo que é (pausa).

Bela, sublime, quase uma pintura.

Obrigado.

FIM DE TRANCRICAO
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