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Resumo

O presente Relatério de Estagio foi elaborado no ambito do Mestrado em
Comunicacdo, Marketing e Media Digitais da Universidade Luséfona — Centro
Universitario do Porto e resulta do estagio curricular desenvolvido na Radio e Televisdo
de Portugal (RTP), nomeadamente no programa Praca da Alegria. O trabalho teve como
principal objetivo compreender de que forma o programa Praca da Alegria cumpre os
principios fundamentais do servigco publico de televisdo, procurando identificar as
manifestacdes concretas desses principios no contetdo e na estrutura do programa.

O relatério encontra-se organizado em duas partes complementares. A primeira
parte apresenta o enquadramento institucional do estagio, descrevendo a entidade de
acolhimento, as funcbes desempenhadas, as atividades desenvolvidas e as
competéncias profissionais adquiridas, incorporando uma abordagem reflexiva sobre
esta experiéncia profissional. A segunda parte corresponde a componente de
investigacao, centrada na andlise do Praca da Alegria enquanto programa televisivo de
servigo publico. Este exercicio investigativo teve como principal objetivo compreender de
gue forma o programa Praca da Alegria cumpre os principios fundamentais do servico
publico de televisao, procurando identificar as manifestacdes concretas desses principios
no conteddo e na estrutura do programa.

A investigagdo desenvolvida neste relatdrio de estagio teve inicio com uma revisdo
bibliografica dedicada ao papel da televisdo publica, aos seus valores e principios
orientadores, bem como a evolugéo do conceito de servigo publico de media no contexto
digital. Posteriormente, procedeu-se a uma analise de conteldo de natureza quantitativa
e qualitativa do programa, com base em categorias associadas aos principios da
diversidade, representatividade, imparcialidade, coesdo social e promocédo da cultura
portuguesa que decorre da revisdo de literatura efetuada.

Os resultados obtidos permitem concluir que o Praga da Alegria contribui de forma
significativa para a concretizagdo da missdo de servigo publico, ao promover a incluséo,
a valorizacao cultural e a proximidade com os cidadaos. Verifica-se que a RTP, através
deste programa, reafirma o seu compromisso com a coesao social e com o fortalecimento
de uma esfera publica plural, garantindo a continuidade e a relevancia do servico publico

de televisdo num panorama mediatico em permanente transformacéo.
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Abstract

This Internship Report was prepared as part of the master's degree in
Communication, Marketing, and Digital Media at Universidade Lust6fona — Centro
Universitario do Porto and is the result of an internship carried out at Radio e Televisao
de Portugal (RTP), specifically on Praca da Alegria, a tv program. The main objective of
the work was to understand how Praca da Alegria complies with the fundamental
principles of public service television, seeking to identify the concrete manifestations of
these principles in the content and structure of the program.

The report is organized into two complementary parts. The first part presents the
institutional framework of the internship, describing the host entity, the functions
performed, the activities carried out, and the professional skills acquired, incorporating a
reflective approach to this professional experience. The second part corresponds to the
research component, focused on the analysis of Praca da Alegria as a public service
television program. The main objective of this research exercise was to understand how
the Praca da Alegria program complies with the fundamental principles of public service
television, seeking to identify the concrete manifestations of these principles in the content
and structure of the program.

The research carried out in this internship report began with a literature review
dedicated to the role of public television, its values and guiding principles, as well as the
evolution of the concept of public service media in the digital context. Subsequently, a
guantitative and qualitative content analysis of the program was carried out, based on
categories associated with the principles of diversity, representativeness, impartiality,
social cohesion, and promotion of Portuguese culture, which arose from the literature
review.

The results obtained allow us to conclude that Praca da Alegria contributes
significantly to the fulfillment of the public service mission by promoting inclusion, cultural
appreciation, and proximity to citizens. It is clear that, through this program, RTP reaffirms
its commitment to social cohesion and the strengthening of a pluralistic public sphere,
ensuring the continuity and relevance of public service television in a constantly changing

media landscape.

Keywords:

Public Service, television, principles, RTP, Praca da Alegria
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Introducéo

O presente relatorio de estagio foi elaborado no ambito da conclusédo do Mestrado
em Comunicacdo, Marketing e Media Digitais da Universidade Luso6fona - Centro
Universitario do Porto. O estégio decorreu entre 7 de Outubro e 27 de Dezembro de 2024
e foi realizado no Centro de Produgcédo do Norte (CPN) da RTP — Radio e Televisdo de
Portugal, em Vila Nova de Gaia. Este estégio foi realizado na area de producao de
conteldos televisivos, tendo o trabalho desenvolvido durante este periodo incidido
maioritariamente sobre funcdes de assisténcia de producdo no programa Praca da
Alegria.

A escolha da RTP como entidade acolhedora resultou de um profundo interesse
pessoal e académico pela area da producéo televisiva e pela forma como esta contribui
para a concretizacdo da missdo do servico publico de televisdo. A realizagao do estagio
neste contexto surgiu, assim, da vontade de adquirir experiéncia pratica num ambiente
profissional de elevada exigéncia e de compreender, de forma mais aprofundada, os
processos que sustentam a criacao e difusdo de conteldos televisivos. O programa Praca
da Alegria revelou-se particularmente relevante para este propésito, uma vez que
representa um formato de grande longevidade e reconhecimento, capaz de conjugar
informacéo, cultura e entretenimento, assumindo-se como um espaco de proximidade
com os cidadéos e de valorizagéo da identidade nacional. A oportunidade de integrar a
equipa de producgédo deste programa constituiu, por isso, uma experiéncia enriquecedora,
gue permitiu observar de perto as dindmicas inerentes a televisdo em direto e refletir
sobre a importancia social, cultural e educativa deste tipo de contelidos no panorama
mediatico portugués.

O relatério encontra-se estruturado em duas partes complementares. A primeira
parte centra-se na experiéncia de estagio, apresentando o enquadramento institucional
da RTP, a caracterizacdo da entidade acolhedora, as atividades desenvolvidas, as
funcbes desempenhadas e as competéncias profissionais adquiridas, incorporando uma
reflexdo critica sobre o percurso formativo e profissional. A segunda parte corresponde
ao exercicio de investigacao, no qual se procura compreender de que forma o programa
Praca da Alegria cumpre os principios fundamentais do servico publico de televisao,
através da analise dos seus conteldos, dos testemunhos recolhidos junto da equipa de
producéo e da percecédo do publico-alvo.

A escolha do tema de investigacdo decorre, assim, da necessidade de articular a
experiéncia pratica vivida no estagio com uma reflexado teérica e empirica sobre o papel

do servico publico de televisdo em Portugal. O contacto direto com a producédo do Praca
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da Alegria permitiu identificar questdes centrais relacionadas com a misséo, a
responsabilidade social e os desafios contemporaneos da televisdo publica, justificando
a pertinéncia de desenvolver uma andlise centrada neste formato, enquanto exemplo
concreto de cumprimento dos principios de servigo publico.

O objetivo principal deste relatério de estagio consiste em analisar se o programa
Praca da Alegria, transmitido pela RTP, responde aos principios fundamentais do servico
publico de televisdo e, em caso afirmativo, identificar de que forma esses principios séo
cumpridos. Para sustentar este objetivo, o relatério estabelece como objetivos especificos
a caracterizacao da entidade acolhedora, com particular atencdo a missao, visao, valores
e funcionamento do Centro de Producéo do Norte; a descri¢cdo e andlise das atividades
desenvolvidas durante o estagio, salientando as tarefas de assisténcia de producéo e as
competéncias técnicas e profissionais adquiridas; a realizacdo de uma revisdo de
literatura que permita compreender a estrutura e o0s principios do servigo publico de
televisdo, o seu papel cultural, social, econémico e politico, bem como os desafios
impostos pela era digital; a analise do processo de producdo de programas de
entretenimento no contexto de uma estacao de servico publico; e a investigacao sobre o
facto de o programa Praca da Alegria responder ou nao aos principios fundamentais do
servigo publico de televisdo, considerando a sua programacao, conteudos, objetivos e
percecdo do publico. Por fim, o relatério analisa e discute os resultados obtidos a partir
dos testemunhos da equipa de producéo e das respostas recolhidas junto do publico-
alvo, relacionando-os com o enquadramento tedrico previamente estabelecido.

O relatério € composto por oito capitulos, estruturados de forma a garantir uma
leitura logica e progressiva entre a experiéncia pratica e a investigacao teorica.

O primeiro capitulo é dedicado a descricdo da entidade de acolhimento e a
experiéncia de estagio, detalhando as atividades desenvolvidas e as aprendizagens
obtidas.

O segundo capitulo centra-se numa revisao de literatura que aborda a estrutura e
organizacdo das emissoras de servico publico de televisdo, os principios fundamentais
gue as regem, como a universalidade, a diversidade, a independéncia e o financiamento
publico, bem como o papel cultural, social, econémico e politico da televisdo publica nas
sociedades contemporéaneas. Este capitulo inclui ainda a andalise de programas de
entretenimento de servigo publico, a comparacao entre diferentes modelos internacionais,
a relacao entre o servico publico e os canais comerciais, as politicas e estratégias de
engagement de audiéncia, e os desafios e adaptacBes impostos pela era digital e pelas

novas plataformas de difuséo.
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O terceiro capitulo é dedicado ao processo de producdo de programas de
entretenimento, procurando compreender as especificidades que caracterizam este
género televisivo e a sua articulacdo com as exigéncias do servico publico. Séo
abordados aspetos como a distin¢cdo entre programas em direto e gravados, 0s requisitos
para a elaboracéo de alinhamentos na televisdo generalista, a gestdo de imprevistos em
tempo real e a importancia das audiéncias, incluindo a caracteriza¢do do publico-alvo do
Praca da Alegria.

O quarto capitulo incide sobre as op¢cfes metodolégicas adotadas na investigacao,
apresentando os procedimentos utilizados para a recolha e andlise de dados, o perfil da
amostra e os critérios de interpretacao que orientaram o estudo.

O quinto capitulo corresponde a andlise e discussao dos resultados, integrando os
testemunhos recolhidos junto da equipa da Praca da Alegria e as respostas obtidas
através do inquérito aplicado ao publico sénior que ja marcou presenca no programa.

Jé o sexto capitulo retune as consideragdes finais, onde se sintetizam as principais
conclusdes e contributos do trabalho, destacando-se o papel do programa Praca da
Alegria enquanto expressdo do servigo publico de televisdo. Sdo ainda identificadas as
limitagOes do estudo e apresentadas sugestdes para futuras investigacoes.

Por fim, o sétimo capitulo retdne as referéncias bibliogréaficas utilizadas ao longo do
relatério, que serviram de suporte teérico, metodolégico e analitico a investigacdo

desenvolvida.
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1. Estagio na RTP

1.1.A Radio e Televiséo de Portugal
1.1.1. Histéria e evolucao

A Radio e Televisédo de Portugal (RTP) é uma empresa de servi¢co publico que é
parte integrante da vida dos portugueses ha varias décadas (RTP, 2024). De acordo com
o Relatério de Avaliacdo do Cumprimento do RCOSPPE, a RTP tem ha sua missao ser
uma referéncia do audiovisual portugués, distinguindo-se pela qualidade e pela criagdo
de valor através de uma oferta diversificada (Radio e Televisdo de Portugal, 2021).

A RTP caracteriza-se pela sua capacidade de alcancar um publico vasto e
heterogéneo, garantindo a cobertura de diferentes segmentos da sociedade portuguesa,
0 que evidencia a sua preocupacdo em responder as necessidades sociais, culturais e
economicas do pais. De acordo com o Contrato de Concessao do Servi¢o Publico de
Radio e Televisdo, a RTP tem a responsabilidade de assegurar uma programacao
diversificada e acessivel, promovendo a coesao social e a valorizagdo da identidade
nacional (Governo da Republica Portuguesa, 2008). A nivel cultural, a RTP afirma-se
como uma referéncia nacional através da pluralidade de contetdos que disponibiliza nos
seus diversos canais de radio, televisao e plataformas digitais, consolidando-se como um
operador central na preservacao e difusdo do patriménio cultural portugués (RTP, 2024).
A sua histéria remonta a 1935, com o inicio das primeiras emissfes regulares de
radio, e a 1957, com o arranque das transmissdes televisivas. Desde entdo, a RTP tem
desempenhado um papel central na difusdo da informacao, cultura e entretenimento,
acompanhando a evolucdo da sociedade portuguesa e contribuindo ativamente para a
preservacéo e valorizacdo da identidade nacional (RTP, 2025a).

Com um patrimonio audiovisual Unico e inigualavel, a RTP detém um vasto leque
de sons e imagens que se confunde com a prépria histéria contemporanea de Portugal.
Ao longo das décadas, a empresa tem sabido reinventar-se e adaptar-se as mudancas
tecnologicas e as novas dindmicas de consumo mediatico. A inovagdo tem sido uma
constante no percurso da RTP, traduzindo-se na aposta em formatos diferenciadores e
na exploracdo de novas plataformas de difusdo de conteudos (RTP, 2025a).

A entrada no século XXI marcou uma fase de grande transformacéo para a RTP,
impulsionada pelo surgimento de novos canais de televisdo em 2002 e pelo

desenvolvimento acelerado das plataformas digitais. A evolugdo tecnoldgica
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revolucionou o setor audiovisual e apresentou novos desafios e oportunidades, aos quais
a RTP soube responder com competéncia e visdo estratégica (RTP, 2025a).

A aposta pioneira ha convergéncia digital materializou-se, em 2011, no langamento
da RTP Play, um servico inovador que permite a visualizacdo e audicao de emissdes em
direto, bem como o0 acesso a conteldos a pedido. Este marco consolidou a RTP como
um player fundamental no setor dos media, reforcando a sua posi¢cdo enquanto empresa
de referéncia na adogéo e implementacdo de novas tecnologias (RTP, 2025a).

Além da vertente tecnologica e mediatica, a RTP tem igualmente assumido um forte
compromisso com a responsabilidade social. Através da RTP+, a organizagdo tem
promovido e divulgado inimeras iniciativas solidarias, contribuindo ativamente para o
apoio a instituicdes e para a consolidacéo de diversas causas sociais (RTP, 2025a).

Com mais de 80 anos de histéria na radio, 65 na televisdo e mais de duas décadas
de presenca digital, a RTP continua a ser um pilar da comunicag&o social portuguesa. A
sua experiéncia, credibilidade e inovagdo permanente garantem a manutencdo de um
servico publico de exceléncia, adaptado as necessidades de um publico cada vez mais
exigente e diversificado (RTP, 2025a).

1.1.2. Missdo e valores da RTP

A Radio e Televisao de Portugal (RTP) assume um papel central enquanto operador
de servico publico de radio e televisdo em Portugal, contribuindo para o desenvolvimento
social, cultural e econémico do pais. A sua missao encontra-se definida no Contrato de
Concessdo do Servico Publico de Radio e Televisdo, que estabelece principios
fundamentais como a universalidade, a independéncia, o pluralismo, a diversidade e a
promocado da coesdo social (Governo da Republica Portuguesa, 2008). De acordo com
0s seus relatdrios institucionais, a RTP compromete-se a disponibilizar contetudos
diversificados e de qualidade, assegurando a populacao o acesso a informacao, a cultura
e ao entretenimento de forma rigorosa e isenta (Radio e Televisdo de Portugal, 2018;
Radio e Televisao de Portugal, 2021). A empresa assume igualmente a responsabilidade
de preservar e divulgar a identidade nacional, garantindo a representacao da lingua, dos
valores e das tradicfes portuguesas na sua programacao (Governo da Republica
Portuguesa, 2008).

A RTP procura ainda garantir um servigo inclusivo e acessivel, capaz de alcancar
um publico heterogéneo, incluindo minorias sociais e cidaddos com necessidades
especiais, reforcando assim a coeséo social e a valorizacdo do patriménio cultural e

histérico do pais (Radio e Televisdo de Portugal, 2018). A sua atuacdo rege-se por
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valores institucionais de rigor, transparéncia e responsabilidade social, estendendo-se a
promogéao da inovacgado e da diversidade nos seus conteudos, de forma a adaptar-se as

exigéncias da sociedade contemporanea (Radio e Televisdo de Portugal, 2021).

1.1.3. Estrutura e organizacdo das Emissoras de Servico Publico

A Rédio e Televisdo de Portugal, enquanto concessionaria do servi¢o publico de
media, desempenha um papel central na concretizacdo das missdes definidas pelo
Estado, abrangendo a televisdo, a radio e as plataformas digitais. O Contrato de
Concesséo do Servico Publico de Media 2025-2030 redefine o enquadramento juridico
e operacional da empresa, consolidando a transicdo de um modelo centrado na
radiodifus@o para um modelo integrado de servigo publico de media, que inclui contetidos
audiovisuais a pedido e servigos digitais (Governo da Republica Portuguesa, 2025).

De acordo com o referido contrato, a prestacédo do servigo publico deve pautar-se
pelos principios da universalidade, da coesédo nacional, da diversidade, da qualidade, da
diferenciagdo, do pluralismo, do rigor, da isencéo, da independéncia da informacéo e da
inovacdo, conforme definidos na Carta de Principios e Missdes do Servigo Publico de
Media. Em relagdo ao contrato anterior, de 2015-2020, o novo Contrato de Concessao
introduz uma visdo mais ampla e atualizada do servico publico, ao substituir o conceito
tradicional de “radio e televisao” pelo de “servigo publico de media”, abrangendo também
plataformas e contetdos digitais a pedido e novas formas de interagdo com o publico
(Governo da Republica Portuguesa, 2015; 2025). Esta reformulacao refor¢a a importancia
de garantir 0 acesso universal aos conteados, promovendo simultaneamente a
representatividade cultural, social e territorial do pais(Governo da Republica Portuguesa,
2015; 2025).

A estrutura segundo a qual a RTP funciona assenta num modelo descentralizado,
com centros de producdo em Lisboa e no Porto, complementados por delegacbes
regionais e internacionais. A supervisdo é exercida pelo Conselho Geral Independente
(CGI), 6rgao responséavel por assegurar a conformidade da gestdo e das praticas
editoriais com os principios do contrato de concessao, promovendo a independéncia, a
transparéncia e o rigor na administracdo da empresa. A atuagéo deste conselho constitui
uma garantia essencial da autonomia editorial e da credibilidade do servigo publico de
media em Portugal (Conselho Geral Independente, 2024).

A revisdo de 2025 sublinha igualmente a necessidade de adaptac&o do servico
publico de media as novas exigéncias da era digital. A RTP é chamada a diversificar a

sua oferta e a expandir a sua presenca em plataformas digitais, assegurando a
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disponibilizagdo de contetdos inovadores e acessiveis. O contrato estabelece que a
informac&o deve continuar a ocupar uma posi¢ao central, sustentada em valores de rigor,
pluralismo e independéncia, enquanto incentiva a criacdo de novas experiéncias de
fruicdo mediatica e de mecanismos de participacdo cidadd (Governo da Republica
Portuguesa, 2025).

Reafirma-se, por fim, o papel da RTP enquanto instrumento de coeséo social e de
valorizagdo da cidadania democrética, essencial a consolidacao de uma esfera publica
informada, plural e inclusiva. A nova formulag&o contratual reflete, assim, um esforco de
modernizagao e de refor¢o da legitimidade do servi¢o publico de media, ajustando-o aos
desafios tecnolégicos, culturais e sociais do século XXI (Governo da Republica
Portuguesa, 2025).

1.1.4. Organograma

O organograma institucional da RTP encontra-se disponivel na sua pagina oficial
e reflete a légica de funcionamento em rede da empresa. Nele é possivel observar a
existéncia de uma Administracdo Central e de varios departamentos especializados,
entre os quais se incluem as areas de informacgdo, entretenimento, programacao,
desporto e conteudos digitais. A estrutura contempla ainda os centros de produgéo
regionais, em Lisboa e no Porto, que asseguram a diversidade de producédo e a
proximidade as diferentes realidades culturais do pais (Radio e Televisdo de Portugal,
2025a).

A estrutura segundo a qual a RTP funciona integra também os 6rgéos sociais
previstos no Contrato de Concessdo do Servico Publico de Media 2025-2030,
nomeadamente o Conselho Geral Independente (CGI), a Administracdo da RTP e o
Conselho de Opinido (Radio e Televisdo de Portugal, 2025a).

O Conselho Geral Independente é o 6rgdo responsavel pela supervisdo e
acompanhamento da execuc¢ao do contrato de concesséo, garantindo o cumprimento dos
principios editoriais e a independéncia da empresa face ao poder politico e econémico.
Compete-lhe, entre outras funcdes, nomear e exonerar o Conselho de Administracéo,
aprovar o plano estratégico da RTP e avaliar o desempenho da sua gestdo (Conselho
Geral Independente, 2024).

O Conselho de Administracao é o 6rgao executivo que assegura a direcao e a
gest&o operacional da RTP. E composto por um presidente e dois vogais, homeados pelo

CGl, sendo responsavel pela execucdo do plano estratégico, pela coordenagdo das
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areas de producédo e difusdo e pela representacao institucional da empresa (Radio e
Televisao de Portugal, 2025a).

O Conselho de Opinido, por sua vez, é um O6rgdo consultivo que reune
representantes de diversas areas da sociedade civil, incluindo universidades, sindicatos,
associacdes culturais e profissionais da comunicacéo. O seu papel consiste em garantir
a pluralidade e a representatividade das opinides da sociedade portuguesa na definicdo
das orientagBes gerais da RTP, contribuindo para reforcar a natureza democratica e
participativa do servigo publico de media (Radio e Televisdo de Portugal, 2025a).

1.1.5. Centro de Produgdo do Norte, Centro de Produgdo do Sul e
Canais de TV

A atividade da RTP abrange a produc¢éo de contetdos para canais televisivos como
a RTP1, RTP2, RTP3, RTP Memoria, RTP Madeira, RTP Acores, RTP Africa e RTP
Internacional, bem como para as estagdes de radio Antena 1, Antena 2, Antena 3, canais
regionais RDP Madeira, RDP Acores, RDP Africa e RDP Internacional. Esta diversidade
de producdo reflete a capacidade da estrutura em responder de forma eficaz e inovadora
as exigéncias do servico publico de media. No que tange a vertente online, é ainda de
destacar radios como Vida, Lusitania, Fado, Memoria, Opera, Jazzin’ e Radio ZigZag.
(Cecotec Portugal, 2025). No que respeita as plataformas digitais da RTP, note-se que a
estacdo em questdo é detentora de plataformas como Portal Ensina RTP, Museu Virtual
RTP, RTP Arena eSports, RTP Arquivos, RTP Play, RTP Noticias e ZigZagPlay (Cecotec
Portugal, 2025).

A nivel nacional, a Radio e Televisdo de Portugal marca presenca em dois dos
guatro pontos cardeais: Norte e Sul.

A RTP conta com um Centro de Producdo a Sul que se localiza na Avenida
Marechal Gomes da Costa, em Lisboa (RTP, 2025b) e outro no Norte sobre o qual se
debruga este relatério, uma vez que o estégio foi realizado neste espago da empresa.
Sediado em Vila Nova de Gaia, o Centro de Producao do Norte é uma das infraestruturas
mais relevantes da empresa no territorio nacional. Este centro, que conta com mais de
seis décadas de existéncia, desempenha um papel estratégico na producéo de contetdos
para os diversos programas de televisdo e radio do grupo RTP, assumindo-se como um

pilar fundamental na dinamizacao do setor audiovisual portugués (Valente, 2019).

17



Desde a sua inauguracdo, o Centro de Produgcdo do Norte tem sido responsavel
pela criacdo e desenvolvimento de uma parte significativa da programacéo da RTP, tanto
ao nivel da informacdo como do entretenimento.

O Centro de Producéo do Norte destaca-se pelo seu contributo na descentralizagéo
da producédo audiovisual em Portugal, permitindo uma representacdo mais abrangente
das diversas realidades regionais. Além de refor¢ar a proximidade da RTP as populacdes
do norte do pais, a presenca desta unidade produtiva em Vila Nova de Gaia fortalece a
difusdo de contelidos de interesse nacional e internacional, garantindo uma abordagem
plural e inclusiva (Valente, 2019).

Nos ultimos anos, o Centro de Producgéo do Norte tem vindo a criar e a impulsionar
plataformas mediaticas que contribuem significativamente para a diversidade do espaco

informativo nacional. Exemplo disso foi a aquisicdo da NTV que se destacou pelo seu
papel na amplificagdo da opinido publica, proporcionando um espago privilegiado para
comentadores, jornalistas, politicos e outras figuras relevantes do debate nacional.
(Valente, 2019). Depois dessa aquisi¢cao, o canal passou a denominar-se RTPN e, mais
tarde RTP Informagé&o. O canal mudou de nome mais duas vezes, tendo passado de RTP
Informacao a RTP3 e, num momento posterior, de RTP3 para RTP Noticias (RTP, 2021).

Além da sua relevancia na area informativa, o Centro de Produc¢é&o do Norte assume
um papel fundamental na producédo de programas de entretenimento, em particular no
segmento diurno. Entre os formatos mais emblematicos destaca-se o programa Praca da
Alegria, um dos programas de maior notoriedade da televisdo portuguesa, que totaliza
cerca de seiscentas horas de emissao anuais. Este formato representa ndo apenas um
produto de referéncia no panorama audiovisual nacional, mas também um espaco de
proximidade com os cidadaos, reforcando a missao da RTP enquanto operador de servigo
publico. A producao deste tipo de contetdos, desenvolvidos no Centro de Producao do
Norte, evidencia a importdncia da estacdo na criacdo de propostas que conciliam
informac&o, cultura e entretenimento, respondendo assim as necessidades diversificadas
do publico portugués. No segmento noticioso, o Jornal da Tarde é diariamente transmitido
a partir do Centro de Producgdo da RTP Porto, reforgando a sua relevancia enquanto polo
de producao de conteudos informativos de referéncia (Valente, 2019).

Com uma infraestrutura tecnolégica de ponta e equipas altamente qualificadas, este
centro tem acompanhado a evoluc&o do setor audiovisual, apostando continuamente na
modernizacdo dos seus processos e na diversificacdo dos formatos e plataformas de

difusao.

Ao longo dos seus 60 anos de existéncia, o Centro de Producdo do Norte da RTP tem

sido um simbolo de profissionalismo, competéncia e exceléncia na comunicacgéo social
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portuguesa. A sua atuacéao reforca o compromisso da RTP com um servi¢o publico de
qualidade, capaz de evoluir e adaptar-se as novas dinamicas do consumo mediatico,

mantendo-se fiel a sua missdo de informar, educar e entreter (Valente, 2019).
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1.2. O Estéagio
1.2.1. A escolha da entidade acolhedora

No que concerne a escolha da entidade acolhedora, € de mencionar que esta se
deve, em primeiro lugar, ao profundo interesse pela area da producdo de contetdos
televisivos. O universo audiovisual sempre foi algo que despertou um grande fascinio,
nomeadamente no que concerne aos processos de concecédo, desenvolvimento e difuséo
de programas televisivos, que exigem um elevado nivel de criatividade, rigor técnico e
coordenagao multidisciplinar.

Adicionalmente, a RTP constitui uma referéncia incontornavel no panorama
audiovisual portugués, ndo so pelo seu estatuto de servi¢co publico de radio e televiséo,
mas também pela sua longa trajetéria no respeitante a inovagéo e exceléncia na producéo
de contetdos. A sua vasta experiéncia e impacto no setor proporcionam um ambiente
propicio a aprendizagem e ao desenvolvimento de competéncias fundamentais para
qualquer profissional que aspire a ingressar nesta area.

Assim, a realizacdo deste estagio constituiu uma oportunidade Unica para
aprofundamento de conhecimentos, aquisicdo de experiéncia pratica e compreenséo, de

forma mais abrangente, dos desafios e exigéncias do meio televisivo.

1.2.2. Acolhimento e Integracdo na RTP e na Equipa da Praca da
Alegria

O estagio realizado na Radio e Televisao de Portugal teve inicio a 7 de Outubro e
terminou a 27 de Dezembro de 2024. Desde o primeiro dia de estagio, a estagiaria foi
recebida de forma extremamente acolhedora por toda a equipa da RTP, com especial
destaque para a equipa responsavel pelo programa Praca da Alegria. O profissionalismo,
a cordialidade e a disponibilidade demonstrados pelos colaboradores desta entidade
foram determinantes para uma rapida integracao no ambiente de trabalho.

A insercdo na equipa revelou-se uma experiéncia particularmente enriquecedora,
permitindo-lhe um contacto direto com profissionais altamente qualificados, sempre
dispostos a partilhar conhecimentos e a proporcionar oportunidades de aprendizagem. A

abertura e o espirito colaborativo evidenciados ao longo do estagio facilitaram nao

20



apenas a sua adaptacado as dindmicas do programa, mas também o aprofundamento das
suas competéncias na area da producao televisiva.

No decurso do estagio, a estagiaria desempenhou funcdes associadas a
assisténcia de producéo, que lhe proporcionaram um contacto proximo com a realidade
da televisdo em direto. Entre estas funcdes destacaram-se o apoio logistico na
preparacao do estudio, a rece¢cdo e acompanhamento de convidados, a colaboragéo na
organizagao de figurantes e no cumprimento rigoroso dos tempos de emisséo, bem como
o auxilio prestado as equipas técnicas de camara, som e iluminacdo. A estagiaria
participou igualmente na preparacédo de materiais de apoio e em tarefas administrativas
inerentes ao trabalho de produgéo, contribuindo de forma ativa para o bom funcionamento
diario do programa Praga da Alegria.

O ambiente de trabalho caracterizou-se pelo rigor, pela exigéncia e pelo
compromisso com a qualidade dos contetdos emitidos, permitindo a estagiaria observar
e compreender, de forma pratica, os desafios inerentes a producao televisiva em direto.
Assim, a experiéncia na Praca da Alegria constituiu uma oportunidade impar de

crescimento profissional, reforgando o seu interesse e motivagao pelo setor audiovisual.

1.2.3. Atividades desenvolvidas no Periodo de Estagio

O estagio decorreu maioritariamente no programa Praca da Alegria, onde a
estagiaria acompanhou de forma continua o trabalho desenvolvido pela equipa de
producédo. Contudo, foram igualmente realizadas colaboragdes pontuais noutros projetos
da RTP, nomeadamente em programas de exterior como o Aqui Portugal, o Queijos do
Mundo e o Natal dos Hospitais, bem como em tarefas de apoio técnico, entre as quais a
cobertura fotografica das obras no Centro de Producdo do Norte. Estas experiéncias
complementares permitiram diversificar o contacto com diferentes formatos televisivos e

enriquecer as aprendizagens obtidas ao longo do estagio.

1.2.3.1. Assisténcia de Producdo no programa Praca da Alegria

O Prémio Escolha do Consumidor 2023 veio comprovar que o programa “Praga da
Alegria € o melhor programa da manh&” (Radio e Televisao de Portugal, 2025b)

No que diz respeito ao trabalho de assisténcia de producédo, é de referir que o
primeiro momento do dia consistia na chegada a estudio (montado, provisoriamente, em
Canelas devido as obras que se encontram a decorrer na RTP Porto) e organizagéo do

material a disponibilizar a restante equipa acerca da emissao do dia e preparacao do
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espaco para posterior rececao de convidados. Estes comecam a chegar por volta das
oito horas da manha e, a medida que vao chegando, a assistente de producdao encaminha
agueles que vao intervir, através de um didlogo com os apresentadores, no programa a
caracterizacdo. Por volta das oito horas e quarenta e cinco (08h45), realiza-se a reunido
de alinhamento para que a equipa esteja a par daquilo que vai acontecer no programa e
tome as medidas necessérias para 0s momentos de prestacdo de alguns convidados,
como alterac6es em termos de cenario, ajustes de audio, organizagéo da figuracao, entre
outros.

Terminado o trabalho da equipa de caracterizacdo, segue-se 0 momento de
encaminhar os convidados que vao falar no programa ao espago onde se encontra a
equipa de audio para que sejam colocados os microfones. Posteriormente, importa
assegurar, cerca de dez a quinze minutos antes, que os convidados estdo prontos para
entrar em direto quando chegar o seu momento.

No fim do programa e, ainda em estadio, a assistente de producdo procede a
impressao dos alinhamentos provisérios para a proxima emissdo da Praca da Alegria
(que, entretanto, podem sofrer algumas alteracdes até a hora de inicio do programa do
dia seguinte) e entrega a producgéo e aos apresentadores para que se possa realizar uma
reunido de alinhamento acerca da préoxima transmissao do programa.

Ja de tarde e, de regresso a RTP Porto, a assistente de produgdo consulta o
Sharepoint do Centro de Producdo do Norte onde é possivel encontrar informagéo
(alinhamentos, pré-alinhamentos, fichas técnicas, folhas de servigo dos reporteres, entre
outros) acerca dos diversos programas transmitidos pelo Centro de Produg&o do Norte
(CPN). Na pasta de cada programa, os dados encontram-se organizados por més e,
dentro de cada més, por dia.

Mediante a aprovagcdo da Coordenadora de Producdo, a assistente de producéo
procede a impressao dos alinhamentos e pré-alinhamentos colocados no Sharepoint pela
produtora do programa do dia seguinte, elabora o0 Mapa de Make-up para que tanto a
assistente de producdo como a equipa de maquilhagem e cabelos saibam que
convidados devem ir a sala de caracterizacdo. Além disso, quem esté a realizar trabalho
de assisténcia prepara, todas as tardes, as fotografias que vao passar na televisdo do
estudio durante o programa do dia seguinte e coloca-as na pen drive destinada a esse
fim. Paralelamente, confirma que as musicas para o proximo programa ja se encontram
na pasta de pos producéo de audio com a data do dia seguinte que se encontra integrada
na pasta partilhada de Producg&o. De acrescentar que a assistente de produg¢édo também
procede a impresséo dos cartdes (com o log6tipo da Praca da Alegria) que contém a

informac&o sobre os convidados do programa seguinte para, posteriormente, entregar
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aos apresentadores. E ainda de mencionar que a assistente de producido prepara
também um alinhamento em formato A5 para a apresentadora Sénia Aradjo. O mesmo
nao sucede com Jorge Gabriel Fialho, na medida em que o0 mesmo acompanha o
alinhamento através de um iPad. Uma vez que existe um seguranc¢a a porta do estudio
para controlar as entradas no mesmo, a assistente de producéo elabora também a Folha
do Seguranca que consiste numa lista, entregue diariamente ao funciondrio, dos
convidados do programa (ordenados por hora de chegada) para que seja possivel efetuar
o tal controlo das entradas no estudio e evitar presencas com as quais a equipa nao esta
a contar.

Importa salientar uma exce¢ao a regra que sucedeu no dia 24 de Outubro de 2024.
O alinhamento do programa encontrava-se pronto para ser analisado na reunido de
alinhamento diaria. Contudo, o falecimento do cantor Marco Paulo conduziu a
necessidade de reajustar o alinhamento, de modo a que fosse possivel realizar a devida
homenagem ao cantor. Como tal, foram diversos os convidados que néo fizeram parte
do programa desse dia e houve a necessidade de reagendar o seu regresso a Praga da
Alegria.

Note-se que também se verifica a necessidade de realizar alteragbes no
alinhamento quando alguns convidados ndo comparecem e uma das estratégias

utilizadas consiste na extensdo do tempo de antena de outros convidados.

IS
Figura 1 - Logétipo programa Praga da
Alegria

Figura 2 - Fotografia do
estudio provisério em Canelas
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1.2.3.2. Assisténcia de Producdo no programa Aqui Portugal

A participacao no programa Aqui Portugal resultou de uma iniciativa da estagiaria,
gue expressamente solicitou a possibilidade de colaborar nesta produgdo, mesmo
tratando-se de uma emisséo realizada ao fim de semana. A decisdo foi motivada pela
vontade de ampliar a experiéncia profissional para além do trabalho desenvolvido no
programa Praca da Alegria, de modo a contactar com diferentes realidades televisivas. O
Aqui Portugal distingue-se por ser um programa de exterior transmitido a partir de
diferentes localidades do pais, o que l|he confere especificidades proprias,
nomeadamente no que diz respeito as exigéncias logisticas, a coordenacgéo de equipas
e a gestdo de equipamentos técnicos necessarios para a realizacdo da emissdo. Esta
oportunidade constituiu, por isso, uma mais-valia formativa, permitindo a estagiaria
compreender de forma pratica os desafios associados a producdo de um programa
televisivo fora do ambiente de estudio.

No dia 3 de Novembro de 2024, o programa Aqui Portugal foi transmitido de
Mangualde, em Viseu. A preparacdo do programa que englobou impressdo de
alinhamentos tanto para a emissao da manha como para a da tarde, pré-alinhamentos,
mapas de make-up e folhas de contactos foi realizada no dia 2 na RTP Porto e, ao fim do
dia, a equipa (produtor, assistente de producdo, assistente de realizacdo, realizador,
anotador, equipa de audio, edi¢do de régie e telepontos, EVS, camaras, aderecos) seguiu
para Mangualde e pernoitou la para organizar tudo de manha cedo antes da emissao.

O programa, comummente apresentado por José Carlos Malato e Vanessa Oliveira,
foi, a titulo excecional, apresentado por Rita Belinha e Tiago Goes Ferreira (reporteres
RTP) em palco. Fora do palco, encontrava-se Lara Lopes (reporter RTP) a percorrer 0s
diversos quiosques da feira de Mangualde para explorar a questdo da cultura
gastronémica.

Em termos de assisténcia de producgdo, o trabalho realizado no local foi de
circulacdo, isto €, encontro dos convidados do programa, confirmacdo de backline
(instrumentos que vao necessitar para a atuagdo) e acompanhamento dos mesmos até
ao espaco onde aguardam para entrar em palco.

Quando o programa termina, juntamente com a equipa de producéo, a assistente
de producdo ajuda no processo de arrumacao do material para trazer de volta paraa RTP
e na verificacdo do mesmo, de forma a garantir que nada fica esquecido.

Depois de tudo arrumado e organizado, a equipa segue para a RTP Porto (de onde

partiu no dia anterior).
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Figura 4 - Logétipo do programa Aqui
Portugal

Figura 3 - Fotografia do palco de exterior
montado para a transmissao do programa
Aqui Portugal

1.2.3.3. Assisténcia de Produgdo no programa Queijos do Mundo

Os World Cheese Awards séo reconhecidos como um dos concursos internacionais
mais relevantes dedicados ao setor queijeiro, reunindo produtores de diferentes paises e
promovendo a valorizagdo da qualidade e da diversidade na producéo de queijo (Turismo
Centro Portugal, 2024). Trata-se de um evento anual organizado pela Guild of Fine Food,
gue relne centenas de especialistas internacionais responsaveis pela avaliagdo de
milhares de queijos provenientes de todo o mundo (The Guild of Fine Food, 2024).

No dia 17 de novembro de 2024, por ocasido da realizacdo deste evento em Viseu,
foi transmitido o programa especial Queijos do Mundo, a partir da Feira de Mangualde. A
preparacdo da emisséo incluiu a elaboracdo de alinhamentos para os blocos da manha
e da tarde, a definicdo de pré-alinhamentos, a organizagdo de mapas de caracterizagédo
e folhas de contactos, tarefas que foram previamente desenvolvidas no Centro de
Producdo da RTP no Porto. No final desse dia, a equipa, composta por produtor,
assistente de producdo, assistente de realizacéao, realizador, anotador, técnicos de audio,
edicdo de régie e telepontos, operadores de camara e equipa responsavel por aderecos,
deslocou-se para Mangualde, onde permaneceu até a data da transmissao para garantir
a operacionalizacéo logistica do evento.

Apresentado por Soénia Araujo, com a colaboracdo da repérter Lara Lopes, o
programa contou com varios momentos de interacdo com os participantes da feira, dando
visibilidade ao concurso e as suas dindmicas. Em termos de assisténcia de producéo, o

trabalho desenvolvido no local incluiu a rece¢cédo e acompanhamento dos convidados, a
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confirmacao dos elementos técnicos de apoio as atuagdes, designadamente o backline,
e a gestdo da circulacdo de convidados até ao espaco de espera, assegurando a sua
entrada atempada em palco. Estas funcdes permitiram a estagiaria vivenciar de forma
pratica os desafios especificos de uma producdo televisiva em contexto de evento
internacional, caracterizada por uma forte componente logistica e pela necessidade de

articulagéo constante com diferentes interlocutores.

VISE 2024

* QUEIJOS DO »

7% MUNBO

WOALD CHEESE AWARDS

Figura 5 - Logotipo do programa ﬁ

do Mundo

1.2.3.4. Assisténcia de Producdo no programa Natal dos Hospitais

O Natal dos Hospitais constitui um dos programas mais emblematicos da Radio e
Televisédo de Portugal, com uma tradicdo que remonta a 1963. Este formato, realizado
em parceria com diversas entidades do setor social, tem como propésito celebrar a
guadra natalicia através da mdusica e do entretenimento, levando mensagens de
esperanca e solidariedade a utentes, profissionais de salde e ao publico em geral (Radio
e Televisdo de Portugal, 2024). Ao longo de mais de seis décadas, o programa
consolidou-se como um marco da programacao natalicia em Portugal, destacando-se
pela sua longevidade, pela abrangéncia da sua audiéncia e pelo impacto social que
promove (Radio e Televisao de Portugal, 2024).

A participacdo neste programa resultou de um pedido da estagiéria, que manifestou
interesse em colaborar numa producéo especial de exterior com grande visibilidade e
tradicdo, de modo a complementar a experiéncia previamente adquirida no programa
Praca da Alegria. Esta deciséo refletiu a vontade de aprofundar o contacto com diferentes
formatos televisivos e de consolidar competéncias no ambito da producdo em contexto
de eventos de grande escala.

No ambito do estagio, a participagdo no Natal dos Hospitais representou uma
oportunidade singular para vivenciar a complexidade de uma emissao televisiva de
grande dimenséo, marcada por uma logistica exigente e por uma forte componente de

organizacdo. A semelhanca do que ocorreu no programa Queijos do Mundo, a
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preparacdo incluiu a elaboragcdo de alinhamentos, a definicho de mapas de
caracterizacdo, a organizacdo de folhas de contactos e a coordenacéo de diferentes
equipas técnicas. Em termos de assisténcia de produgéo, as fun¢des desempenhadas
abrangeram o apoio logistico, a rece¢do e acompanhamento de convidados e artistas, a
verificagdo de necessidades técnicas de palco e a articulagdo com as equipas
responsaveis pela emissdo. Esta experiéncia permitiu a estagiaria consolidar
competéncias ja desenvolvidas em outros programas e, ao mesmo tempo, compreender

os desafios especificos de uma producao televisiva de exterior com forte carga simbdlica

e institucional.

Figura 7 - Credencial utilizada pela Figura 6 - Fotografia de equipa tirada apos a
estagiéria durante a preparacédo e transmissdo do programa Natal dos Hospitais
transmissao do programa Natal dos

Hospitais

Figura 8 - Logo6tipo do programa Natal dos
Hospitais
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1.2.3.5. Assisténcia de Producao e apoio a equipa de audio na Asamblea General
de la Asociaciéon de las Televisiones Educativas y Culturales Iberoamericanas
(ATEI)

A transmissdo da Asamblea General de la Asociacion de las Televisiones
Educativas y Culturales Iberoamericanas (ATEI) teve lugar no Hotel Holiday Inn Porto
(Gaia) nos dias 12 e 13 de Dezembro de 2024.

Durante o evento, a estagiaria prestou apoio a equipa de producdo, colaborando
diretamente com os técnicos de audio e realizacdo sempre que necessario. Entre as
principais tarefas desempenhadas destacou-se o0 apoio logistico a equipa técnica,
nomeadamente na distribuicdo e recolha de microfones junto dos oradores e participantes
sempre que estes pretendiam intervir, garantindo a fluidez das comunicacdes e 0 bom
funcionamento das transmissoes.

A ATEI, Asociacion de las Televisiones Educativas y Culturales Iberoamericanas, €
uma organizacao cuja missao consiste em promover o desenvolvimento da educacéo, da
ciéncia e da cultura no espacgo ibero-americano, recorrendo a televisdo e a outras
tecnologias de informacdo e comunicagdo como instrumentos fundamentais para a

disseminacéao do conhecimento (ATEI, 2024).

5’ sociacion de las
elevisiones
~ ’ ducativas y Culturales
beroamericanas

Figura 9 - Logétipo Asociacion de las Televisiones
Educativas y Culturales Iberoamericanas (ATEI)

1.2.3.6. Cobertura fotografica das obras realizadas na RTP Porto

A cobertura fotogréafica das obras realizadas na RTP — Centro de Producgé&o do Norte
foi solicitada com o intuito de obter registos da evolucdo das obras. O trabalho foi
executado com material préprio e consistiu na documentacéao sistematica das diferentes
fases da intervencéo.

A solicitacao desta tarefa a estagiaria resultou da sua experiéncia prévia na area
da fotografia, desenvolvida em contexto profissional como fotégrafa freelancer. Esta
atividade permitiu, assim, aplicar conhecimentos técnicos ja consolidados em contextos
institucionais, garantindo um registo visual rigoroso e adequado aos padrbes de

comunicacao da RTP.
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Para além de reforcar a integracéo das competéncias fotogréficas da estagiaria nas
dindmicas da producéo televisiva, esta colaboracdo contribuiu para a criacdo de um
arquivo visual relevante para a empresa, Util tanto para 0 acompanhamento interno das

obras como para potenciais iniciativas de divulgacdo e memoria institucional.

1.2.4. Andlise da Experiéncia de Estagio

A experiéncia de estagio na Radio e Televisdo de Portugal (RTP) revelou-se
extremamente enriquecedora e determinante para a consolidacdo do percurso profissional
da estagiaria. Ao longo do periodo de estagio, surgiram diversos aspetos que se
revelaram particularmente surpreendentes e decisivos para o desenvolvimento pessoal
e académico. Entre estes, destacou-se a complexidade inerente a producao televisiva em
direto, marcada pela necessidade de uma coordenacao rigorosa entre varias equipas
técnicas e criativas. Este contacto direto com a realidade televisiva permitiu desconstruir
a percecao inicial de que os processos decorriam de forma linear e simples, revelando
antes a exigéncia de uma preparacdo minuciosa e de uma permanente capacidade de
resposta a imprevistos.

Outro elemento marcante foi a diversidade das funcbes desempenhadas pela
estagiaria, que exigiram uma rapida adaptacao a diferentes contextos e tarefas. Para
além da integracdo continua no programa Praca da Alegria, foi possivel colaborar em
producdes de exterior como o Aqui Portugal, o Queijos do Mundo e o Natal dos Hospitais,
assim como em outras atividades pontuais, nomeadamente a cobertura fotografica das
obras em curso no Centro de Produg&o do Norte e a colaboracdo na Assembleia Geral
da Asociacién de las Televisiones Educativas y Culturales Iberoamericanas (ATEI). Esta
diversidade permitiu adquirir uma visdo abrangente do funcionamento de uma estagéo
televisiva publica, enriqguecendo a experiéncia formativa e potenciando o
desenvolvimento de competéncias técnicas e organizacionais.

A possibilidade de colaborar em programas de natureza distinta contribuiu de forma
significativa para a consolidacdo de aprendizagens e para a compreensdo da
complexidade logistica envolvida na producdo televisiva. Cada contexto revelou
especificidades proprias que desafiaram a estagiaria a ajustar o seu desempenho e a
ampliar as suas capacidades de comunicacdo, planeamento e gestdo do tempo. A
oportunidade de vivenciar de perto a articulacdo entre diferentes equipas técnicas e

criativas constituiu igualmente um fator diferenciador, permitindo compreender de forma
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mais profunda o papel da producdo e da assisténcia de producdo na televisdo
contemporénea.

Para além das competéncias técnicas adquiridas, a estagiaria beneficiou ainda do
contacto direto com uma vasta rede de profissionais altamente qualificados. Esta
proximidade possibilitou a troca de conhecimentos, a partilha de experiéncias e a reflexao
critica sobre os desafios atuais do setor audiovisual. A convivéncia diaria com
especialistas de diferentes areas reforgcou a motivacéo e a determinagdo em prosseguir
uma carreira no dominio da comunicagao e producao televisiva.

De um modo geral, o estagio superou todas as expetativas iniciais, ndo apenas pela
diversidade de tarefas desempenhadas, mas também pelo ambiente dindmico e
colaborativo que caracteriza a RTP. A experiéncia revelou-se fundamental para
consolidar o conhecimento pratico, confirmar a vocagéo profissional e afirmar a intengéo
de continuar a investir numa carreira no setor audiovisual. Assim, este periodo de estagio
representou um marco essencial na trajetéria académica e profissional da estagiaria,
assumindo-se como uma etapa decisiva para o seu futuro no mundo da televiséo.

A experiéncia vivenciada durante o estagio revelou-se determinante para a
definicdo do tema do exercicio de investigacdo. O contacto direto com a producgéo do
programa Praca da Alegria permitiu observar de forma concreta a forma como o servigo
publico de televisdo se materializa no quotidiano de uma estacdo publica, através da
articulacéo entre entretenimento, informacao e responsabilidade social. Esta experiéncia
despertou o interesse em compreender de que modo os principios fundamentais do
servico publico sdo incorporados na prética televisiva e percecionados pelo publico,

originando assim a investigacao desenvolvida na segunda parte deste relatorio.
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2. Revisao da Literatura

2.1.Servico Publico

Ao abordar o conceito de Servico Publico, importa ter em conta que a palavra
publico remete para a ideia de algo pertencer/ser posse de todos (Paulino et al., 2016).

Entende-se por servico publico o conjunto de atividades e servigcos que, a qualquer
titulo, sdo prestados pela administracdo publica com o propdésito de satisfazer
necessidades coletivas e promover o bem-estar da sociedade. Esses servicos sdo
orientados para o interesse geral e encontram-se associados a fatores como seguranca
interna, defesa nacional, cuidados de saude, educacgéao e restantes aspetos fundamentais
para o bom funcionamento da sociedade (Shittu, 2020).

Spicker (2009) refere que, ao servico publico, encontram-se associados aspetos
como educagao, saude, policia e defesa. O termo “servigcos publicos” € comummente
associado a trés grandes dimensfes: a das atividades desempenhadas pelo Estado no
ambito do interesse publico, a das a¢des executadas em prol do beneficio publico e a das
atividades que se encontram ligadas aos servi¢cos sociais (saude, habitacao, educacao e
protecao social) (Spicker, 2009).

ApoOs a clarificagdo do conceito de servico publico numa perspetiva geral, importa
transpor esta reflexdo para o dominio dos media, considerando o papel que estes
desempenham na concretizacéo das suas finalidades sociais e culturais (Lowe & Bardoel,
2007). Entre os diferentes meios de comunicagcdo, a televisdo assume particular
relevancia, ndo apenas pela sua ampla difuséo e capacidade de influéncia na formacéo
da opinido publica (Almeida & Wolton, 2024; Verdn, 2009), mas também por constituir um
dos principais instrumentos de materializagdo da misséo de servico publico (Governo da
Republica Portuguesa, 2008; Radio e Televisdo de Portugal, 2021). A andlise da sua
evolucgdo historica e conceptual permite, assim, compreender de que forma este meio tem
contribuido para a prossecucdo dos principios fundamentais que orientam o servigo
publico de media em Portugal e no contexto internacional (Born, 2017; House of Lords &

Select Committee on Communications and Digital, 2019).

2.2.A televisdo

Na entrevista dada acerca do papel da televisdo na definicdo da democracia,
Dominique Wolton ressalta a ideia de que a televis&do constitui um meio de comunicacéo

gue ultrapassa a imprensa escrita em termos democraticos (Almeida & Wolton, 2024).
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Com vista a compreensdo do processo de producdo de programas de
entretenimento, importa, num primeiro momento, realizar uma breve analise da histéria
da televisdo. Desta forma, & pertinente considerar os conceitos de “paleotelevisao” e
“neotelevisdo” apresentados por Umberto Eco em 1983. Estes dois conceitos tornaram-
se fundamentais no enquadramento tedrico de uma enorme diversidade de estudos
realizados acerca da histéria da televiséo (Félix, 2018).

De acordo com Casetti e Odin (1990), a paleotelevisdo baseava-se num modelo de
comunicag@o com um carater predominantemente pedagogico e informativo, enquanto a
neotelevisdo trouxe uma nova logica de proximidade e interagdo com o publico. Apesar
da relevancia histérica desta proposta teorica, importa reconhecer que se trata de um
modelo datado, formulado no contexto da televisdo analdgica e linear. Assim, o seu
engquadramento deve ser entendido como ponto de partida para compreender a evolugéo
do meio televisivo, mas ndo como uma explicacdo suficiente para a realidade
contemporanea, marcada pela convergéncia digital e pela fragmentacéo das audiéncias
(Casetti & Odin, 1990).

Nesta perspetiva, Verén (2009) propde uma abordagem mais recente, ao
considerar que a televisdo entrou huma terceira fase de desenvolvimento, caracterizada
pela integracdo entre os meios tradicionais e 0 ambiente digital, a que designa por pés-
televiséo.

Deste modo, o autor supracitado aborda a primeira fase afirmando que esta se
caracteriza pela presenca de um modelo comunicacional fortemente condicionado pelo
contexto socioinstitucional externo ao meio televisivo (“extra-televisivo”) (Véron, 2009).
Esta fase encontra-se compreendida entre as décadas de mil novecentos e cinquenta e
mil novecentos e setenta, sendo o Estado-nac&o principal agente interpretativo. E ainda
de acrescentar que, neste periodo, a televisdo operava segundo um contrato que tinha
por base uma légica pedagdgica e institucional (Félix, 2018).

Lopes (2005) salienta que o espectador assumia entdo o papel de cidaddo que
recebia passivamente o0s conteldos televisivos. A autora exprime-se nos seguintes
termos: "ao interpretante-nacado correspondia, ao nivel da recep¢do, um interpretante-
cidaddo que absorvia o que Ihe era proposto pela grelha televisiva, construida segundo
uma légica que escapava ao proprio medium”.

Na segunda etapa, j& nos anos oitenta, verifica-se um afastamento progressivo do
Estado enquanto entidade central na definicdo da paisagem mediética, dando lugar a
entrada de operadores privados e a uma expansao significativa da oferta televisiva.

Assim, a televisdo deixa de estar ligada sobretudo ao dominio politico e passa a funcionar
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com base numa ldgica mais centrada na economia. Além disso, a prépria televisdo
encarrega-se da interpretacao e organizagéo do contetdo que transmite, o que contribuiu
para o aumento do nimero de programas de entretenimento (Félix, 2018).

No que respeita a terceira fase, € de notar que esta surge na altura em que se da
a transicdo para o século XXI. Este periodo é marcado pela emergéncia dos reality-
shows, o que simboliza uma profunda transformacgéo em termos de paradigma. O papel
de quem interpreta e confere sentido ao conteddo televisivo deixa de ser a propria
televisdo e passa a ser um conjunto de grupos externos a sua estrutura, associados a um
mundo mais pessoal e ndo tdo mediatizado. O individuo passa a tornar-se a figura central
do processo de comunicacao, o que, a luz de Verdn (2009), representa o inicio do fim da
televisao dirigida ao grande publico.

A televisdo contemporanea insere-se num contexto de profunda transformacao
tecnoldgica e cultural, marcada pela convergéncia de diversos meios de comunicagédo e
pela sociedade dos ecrds. A sociedade encontra-se, portanto, numa fase de
hipertelevisdo, caracterizada pela presenca de um modelo fortemente individualizado. Os
utilzadores assumem controlo sobre os conteddos que consomem, personalizando as
escolhas num universo no qual prevalece a diversidade (Félix, 2018).

Neste cenario, a televisao torna-se um meio cujo foco se encontra no individuo que
tem, simultaneamente, o papel de produtor, recetor e utilizador (Félix, 2018).

Deste modo, é percetivel que o sistema oligopolista que caracterizava a televiséao
numa primeira fase acabou por ser substituido pela “Nova Televisdo”, com a adogao de

uma ldgica de abundancia, diferenciacao e interatividade (Félix, 2018).

2.3.Servigo Publico de Televiséo

O enquadramento juridico da Radio e Televisdo de Portugal, S.A. (RTP), enquanto
concessionaria do servigo publico de radio e televisdo, assenta na Lei n.° 8/2007, de 14
de fevereiro, que define a sua natureza, responsabilidades e missdo de interesse publico.
De acordo com este diploma, a RTP tem por obrigacdo assegurar o servico publico de
radio e televisdo em todo o territério nacional, promovendo a informacao, a cultura, a
educacdo e o entretenimento, de forma independente e ao servico da cidadania. O
exercicio dessa missdo € operacionalizado através dos sucessivos contratos de
concessao celebrados com o Estado Portugués, atualmente consagrados no Contrato de
Concessédo do Servico Publico de Media de 2025 (Governo da Republica Portuguesa,
2025).
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Neste contexto, a missdo do Servico Publico de Radio e Televisdo encontra-se
intrinsecamente associada as diversas necessidades da sociedade, nomeadamente nos
dominios demaocratico, social e cultural (Lowe & Bardoel, 2007).

Segundo o mais recente Contrato de Concessdo do Servigco Publico de Media,
revisto em marco de 2025, que substitui o anterior de 2015, o servi¢o publico de radio e
de televiséo é regulado pelas Leis da Radio e da Televisdo, bem como pelo respetivo
Contrato de Concesséo celebrado entre o Estado Portugués e a Radio e Televisdo de
Portugal, S.A. Este contrato estabelece os principios orientadores da prestacdo do
servico publico de radio, televisdo e conteldos digitais (Governo da Republica
Portuguesa, 2025).

Este instrumento juridico reafirma o papel da RTP enquanto entidade
concessionaria responsavel pela prossecucdo da missdo de servico publico de
comunicacgdo, sustentada em valores como a universalidade, a coesdo nacional, o

pluralismo, a diversidade cultural e a independéncia editorial. O contrato introduz
igualmente novos principios de atuagdo, designadamente a inovacdo, a ética na
separacao entre informacao, entretenimento e publicidade, e a promocéo da literacia
mediatica e da sustentabilidade (Clausula 3.2) (Governo da Republica Portuguesa, 2025).
A designacao de “servico publico de media” reflete uma visdo mais abrangente e
contemporanea da comunicagao publica, englobando ndo apenas a radio e a televisao
tradicionais, mas também os servigos audiovisuais a pedido e as plataformas digitais
(Clausula 2.%). Esta ampliagcdo demonstra o reconhecimento do impacto das
transformacdes tecnoldgicas e da necessidade de assegurar 0o acesso universal a
informacdo e a cultura em mdltiplos suportes e formatos (Governo da Republica
Portuguesa, 2025).

O contrato de 2025 define ainda obrigacdes especificas em diversas areas de
programagéo, incluindo a informagéo, a cultura, a ficgdo, o entretenimento, o desporto e
a programacéo infantil e juvenil. Reforca igualmente o principio da descentralizacao,
determinando que um dos servigos de programas televisivos de ambito nacional seja
sediado no Centro de Producdo do Norte da RTP (Clausula 13.2), e enfatiza o
compromisso com a promog¢do da lingua e da cultura portuguesas, tanto no territério
nacional como junto das comunidades portuguesas no estrangeiro (Clausulas 14.2 e 15.9)
(Governo da Republica Portuguesa, 2025).

Em comparagdo com os contratos anteriores, nomeadamente os de 2015 e 2008,
0 novo enquadramento representa um avanco significativo na modernizacdo do servico
publico, ao reconhecer a importancia das plataformas digitais, da inovacao tecnoldgica e

da adaptacédo as novas formas de consumo mediatico. Deste modo, o servi¢o publico de
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media é concebido como um sistema integrado que assegura a presenca da RTP em
multiplos canais e plataformas, preservando simultaneamente a sua funcdo social,
cultural e democratica (Governo da Republica Portuguesa, 2025).

O servico publico de radio e de televisdo integra um conjunto de servigos de
programas com objetivos editoriais e publicos distintos, de modo a garantir o cumprimento
da misséo que Ihe é atribuida no &mbito do contrato de concesséo (Governo da Republica
Portuguesa, 2025).

No contexto televisivo, o contrato em vigor estabelece a existéncia de dois servigcos
de programas de ambito nacional, a RTP1 e a RTP2, ambos com cobertura do territério
continental e das Regifes Autbnomas. A RTP1 assume uma programacao de caracter
generalista, orientada para o grande publico e com enfoque na atualidade informativa,
cultural e de entretenimento. A RTP2, por sua vez, mantém uma vocagao cultural e
formativa, promovendo a difusdo de contetdos educativos, cientificos e artisticos, bem
como a valorizagdo da diversidade cultural e linguistica (Governo da Republica
Portuguesa, 2025).

O contrato prevé igualmente dois servicos de programas regionais, destinados as
Regifes Autonomas dos Acores e da Madeira, cuja missdo consiste em promover a
coesdo territorial e o desenvolvimento regional através da producdo e difusdo de
conteudos de interesse local.

No plano internacional, destacam-se os canais RTP Internacional e RTP Africa, que
visam reforcar a ligagdo com as comunidades portuguesas residentes fora do territorio
nacional e com os paises de lingua oficial portuguesa, contribuindo para a projecéo da
cultura e da identidade portuguesas no estrangeiro (Clausulas 9.2 e 15.2) (Governo da
Republica Portuguesa, 2025).

O contrato de concessao de 2025 reconhece ainda a relevancia da preservacéao e
valorizacdo do patrimonio audiovisual nacional, estabelecendo a disponibilizacéo publica
de conteudos através da plataforma RTP Arquivos e de outros servigos digitais a pedido.
Estas iniciativas reforcam a dimensdo cultural e educativa da RTP e asseguram a
democratizacdo do acesso a informagéo, a memoria e a cultura (Clausula 16.%) (Governo
da Republica Portuguesa, 2025).

Deste modo, o atual modelo de servico publico de media traduz uma visao coerente
e integrada, que articula televisdo, radio e meios digitais, respondendo as transformacdes
do ecossistema mediético contemporéneo e assegurando a continuidade da missdo de
servico publico num contexto comunicacional em constante evolucdo (Governo da

Republica Portuguesa, 2025).
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2.4.Principios fundamentais do Servico Publico de Televisao

Segundo Falcdo (2024), o servico publico de radio e televiséo, seja ele televisivo,
radiofénico ou digital, deve reger-se por trés principios fundamentais: a
complementaridade face aos canais privados, o “foco na coeséo do territdrio nacional” e
a definicdo clara de prioridades de investimento a nivel de contetdos. E também de
ressaltar a necessidade de reconfiguracdo tanto dos canais de televisao e radio e do
préprio modelo de governacgéo (Falcao, 2024).

Como referido no mais recente Contrato de Concesséao do Servi¢o Publico de Media
2025-2030, a entidade prestadora desse servico deve exercer a sua atividade
orientando-se pelos principios da universalidade, coesdo nacional, diversidade,
qualidade, pluralismo, rigor, isengdo, independéncia da informacdo e inovacdo. Estes
principios reforcam a missdo de garantir o acesso universal aos conteudos, promover a
representatividade cultural e social do pais e assegurar a adaptacéo do servi¢o publico
as transformacgdes tecnoldgicas e as novas formas de consumo mediatico (Governo da
Republica Portuguesa, 2025).

No décimo terceiro capitulo do livro Public Service Media in the Digital Age,
Georgina Born aborda os principios do servi¢o publico de radio e televisdo para o século
XXI, ressaltando quatro conceitos fundamentais, sendo eles o de independéncia, o de
universalidade, o de cidadania e o de qualidade. Contudo, a autora aponta que nao houve
uma evolugdo no que respeita as normas que caracterizam este tipo de servi¢o, de modo
a fosse possivel responder aos desafios impostos pelas plataformas digitais (Born, 2017).
De acordo com House of Lords e Select Committee on Communications and Digital
(2019), como deveres/principios do servigo publico de radio e televisdo britanicos, € de
destacar a universalidade, a imparcialidade, a programacédo de quotas para producdes
independentes, produgdes originais e noticias, a obrigagbes de producéo e programagao

regional e a oferta de programacéo infantil.

No que tange aos objetivos do servigo publico de radio e televisédo apontados pelos
autores anteriormente mencionados, ressalte-se a necessidade de contribuir para uma
compreensdo clara e profunda do que sucede no mundo, priorizando o rigor e a partilha
de informacédo contextualizada. Simultaneamente, o PSB (Public Service Broadcasting,
isto &, servico publico de radio e televisdo) visa estimular o conhecimento e uma
aprendizagem continua com o intuito de garantir o desenvolvimento intelectual e civico
dos cidadéos. A valorizacao e a promoc¢ao da entidade cultural dos cidadaos do pais em

guestao, com destaque para 0s tracos caracterizadores da sua histéria, tradicao e
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valores, constituem um terceiro objetivo do PSB. E ainda de acrescentar a importancia
de assegurar a representacao da diversidade que tanto caracteriza a sociedade e de dar
voz as diferentes perspetivas e pontos de vista (House of Lords & Select Committee on
Communications and Digital, 2019).

Relativamente as caracteristicas do servigo publico de radio e televisdo, importa
mencionar que este se deve pautar por elevados padrbes de qualidade, distinguindo-se
pela sua originalidade e capacidade de inovacdo. Os conteudos transmitidos devem ser
intelectualmente estimulantes e desafiadores, de forma a incentivar o pensamento critico.
De acrescentar que € fundamental que a programacao seja acessivel a toda a populacéo,
garantindo a inclusdo e a equidade no acesso a informacdo. Além disso, este servico
deve diferenciar-se da restante oferta comercial, ndo s6 pela sua missao, mas também
pelo compromisso com o interesse publico (House of Lords & Select Committee on
Communications and Digital, 2019).

Hodiernamente, o0 modelo de servico publico de radio e televisdo que se encontra
em vigor em Portugal assenta na concessado desse servico a uma empresa publica: a
Radio e Televisao de Portugal (RTP). Uma vez que, em Portugal, uma empresa ndo pode
prestar servicos ao Estado sem que haja um contrato entre as partes envolvidas, a
relacéo entre a RTP e o Estado encontra-se formalizada através de um contrato no qual
se estabelecem as obriga¢des da empresa em questdo, principalmente no que respeita
a natureza dos conteudos a disponibilizar e a cobertura das emissdes. Neste contrato,
sdo igualmente estabelecidas as responsabilidades do Estado, com especial destaque
para a obrigacdo de assegurar uma compensacao financeira & RTP pela prestacéo de
um servigco economicamente considerado como néo rentavel. Caso o Governo decida
efetuar alteragbes no atual modelo, sdo diversas as alternativas que se apresentam,
sendo uma delas mais radical em comparacdo com as restantes. Esta Ultima assenta na
privatizacdo da estacdo televisiva e consequente extingao do servigo publico de radio e
televisdo, o que resultaria num mercado exclusivamente composto por operadores
privados no qual ndo existe sem qualquer vinculacdo ao cumprimento das obrigacdes
inerentes ao servico publico. Uma outra possibilidade assentaria na privatizacao da
empresa mantendo, no entanto, o modelo de concessdo do servico publico. Neste
contexto, a nova entidade privada responsabilizar-se-ia pela prestacdo do servico publico
de radio e televisao, assumindo o papel de concessionaria. Essa entidade continuaria a
receber apoios financeiros por parte do Estado, nhomeadamente as indemnizacGes
compensatorias e a receita proveniente da contribuicdo audiovisual cobrada através de
faturas de eletricidade. Uma terceira hipGtese assentaria na opgéo por uma solugéo mista.

Tal significaria uma privatizacdo parcial da empresa e das suas licencas de

37



emissao. Neste cenério, um dos canais de televisédo de acesso livre poderia ser alienado
a privados, mantendo-se o0 outro canal, ainda sob gestao publica, responsavel pela
prestacéo do servico publico de radio e televisdo (Deusdado et al., 2013).

Desde a década de mil novecentos e oitenta (1980), os organismos de servico
publico de radio e televisdo tém vindo a deparar-se com um aumento a hivel de
concorréncia por parte de canais privados. A crescente exigéncia do publico por uma
maior heterogeneidade em termos de oferta associada ao entretenimento conduziu a
necessidade de reestruturacdo das grelhas de programacéo. Por conseguinte, essas
alteracBes provocaram o levantamento de uma nova questao que incidia sobre o facto de
0s organismos prestadores de servi¢o publico de radio e difusdo apresentarem ou nao
inUmeras e evidentes semelhancas aos servigos prestados pela sua concorréncia (Moe
& Syvertsen, 2009).

O servigco publico de televisdo € vantajoso para a sociedade, na medida em que
garante a diversidade nos meios de comunicacado social e a pluralidade na informacao
(noticias). Além disso, desempenha um papel crucial na representacdo e analise da
realidade social e apoia e contribui para a promog¢ao das industrias criativas, com especial

foco na producgéo independente (Ofcom, 2015).

2.5.Importancia dos programas de entretenimento de servi¢o publico de
televisdo

No atual panorama mediatico, caracterizado pela multiplicidade de canais, pela
fragmentacdo das audiéncias e pela crescente influéncia das plataformas digitais, o
servico publico de televisdo enfrenta o desafio de preservar a sua relevancia e de
continuar a cumprir a missdo de interesse coletivo que o legitima. A transi¢do para o
digital trouxe novas pressdes competitivas, associadas, sobretudo, a necessidade de
coexistir com plataformas comerciais que dominam a produgcdo e o consumo de
conteudos audiovisuais (Jedrzejewski, 2024).

A adaptacao dos media de servico publico ao ecossistema digital exige a
preservacdo de valores fundamentais, como a universalidade, a diversidade e a
independéncia editorial. De acordo com D’Arma, Barclay e Horowitz (2024), a eroséo
destes principios pode comprometer a legitimidade do servigo publico numa era marcada
pela “plataformizacédo” do consumo mediético, na qual os algoritmos condicionam tanto a
distribuicdo como a visibilidade dos conteudos (D’Arma et al., 2024).

Neste contexto, estudos recentes sobre inovacao e estratégias digitais nos media

de servico publico sublinham que as televisdes publicas europeias tém procurado
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responder a este desafio através de estratégias hibridas, que combinam a emisséo linear
tradicional com o desenvolvimento de servigos a pedido e de plataformas digitais préprias
(Larrondo-Ureta & Alonso-Jurnet, 2024). Estas estratégias procuram aproximar o servico
publico das novas préaticas de consumo, garantindo a sua relevancia junto de publicos
diversificados e tecnologicamente exigentes.

Os programas de entretenimento assumem, neste enquadramento, uma relevancia
estratégica. Lowe, Van den Bulck e Donders (2018) demonstram que o entretenimento,
guando produzido de acordo com os principios do servigo publico, desempenha uma
funcdo social essencial, ao criar espacos de identificacdo cultural e de partilha coletiva,
promovendo a coeséo social e 0 sentimento de pertenca. Assim, o entretenimento deve
ser entendido como uma dimensdo complementar da missdo da televisdo publica,
reforcando o seu papel democratico e inclusivo (Lowe et al., 2018).

A centralidade do servico publico depende igualmente da sua capacidade de inovar
e de se adaptar aos novos habitos de consumo. Autores como Larrondo-Ureta e Alonso-
Juérez (2024) e Lowe, Van den Bulck e Donders (2018) destacam que a inovacgéo, quer
nos formatos quer nos conteldos, € essencial para garantir a relevancia dos media
publicos na era digital, assegurando a continuidade da sua missdo de promover o
pluralismo, a coesao social e a diversidade cultural. (Larrondo-Ureta & Alonso-Jurnet,
2024; Lowe et al., 2018).

Deste modo, a relevancia do servico publico de televisédo na era digital assenta na
sua capacidade de modernizar formatos e praticas sem abdicar dos principios que
estiveram na sua origem. SO atraves desta conciliagdo serd possivel assegurar uma
programagédo que integre informacgé&o, cultura e entretenimento, cumprindo a missao de
servico publico e respondendo as exigéncias de um consumo mediatico em permanente

transformacéo (Jedrzejewski, 2024; D'Arma et al., 2024; Lowe et al., 2018 )

2.6.Relevancia do setor publico de televisdo na era da multiplicidade de
canais e plataformas

Num cenario mediatico caracterizado pela multiplicidade de canais e plataformas,
a televisdo puablica mantém uma importancia fulcral, desempenhando um papel
insubstituivel na promogdo do pluralismo e da diversidade de conteddos. O meio de
comunicacdo em questdo, ao proporcionar espaco para uma ampla variedade de
perspetivas sociais e culturais, muitas vezes ignoradas pelas entidades privadas,

contribui ativamente para a coesao social e integracao comunitaria (Miranda, 2010).
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A missao do servico publico de media assenta no principio do acesso universal,
garantindo que todos os cidadaos, independentemente da sua condicdo socioeconémica
ou localizacdo geogréfica, possam usufruir de programacédo educativa, cultural e
informativa. Neste sentido, a televisdo publica destaca-se também pela sua vertente
pedagdgica, oferecendo conteudos orientados para a formagéo civica e intelectual dos
publicos. Com a crescente digitalizacdo, estas entidades tém vindo a adaptar-se as novas
plataformas, alargando a sua presenca para o ambiente online. Tal contribui ndo so para
o0 alcance de novos publicos, como também para fomentar a aposta na inovacao no que
concerne as formas de interagdo (Miranda, 2010).

Além disso, ao valorizar e difundir a identidade cultural, a lingua e o patrimoénio
nacionais, a televisdo publica desempenha um papel de inclusédo, especialmente no que
respeita populagdo emigrante. O seu compromisso com a inclusdo estende-se ainda a
acessibilidade para cidaddos com necessidades especiais, assegurando uma oferta
mediatica equitativa e abrangente. Por fim, a televisdo publica tem procurado explorar
modelos mais participativos, incentivando o envolvimento direto dos espectadores na
criagdo e partilha de conteudos, o que reforga a sua pertinéncia num ecossistema

mediatico cada vez mais interativo e fragmentado (Miranda, 2010).

2.7.A transformacdo digital e os desafios do Servi¢co Publico de Media

O processo de digitalizacdo e a expansdo da internet transformaram
profundamente o panorama mediatico contemporaneo, alterando as formas de producéo,
distribuicdo e consumo de conteudos. As entidades responsaveis pelo servico publico de
media enfrentam, assim, o desafio de manter a sua relevancia e legitimidade num
ambiente cada vez mais competitivo, marcado pela multiplicidade de plataformas digitais
e pela fragmentacéo das audiéncias (Sehl, 2020).

O inicio do século XXI foi determinante para a consolidagéo deste processo, com a
internet a afirmar-se como o principal meio de comunicacdo em grande parte dos paises
europeus. Perante esta realidade, as organizacdes prestadoras de servico publico de
televisdo viram-se obrigadas a adaptar os seus modelos tradicionais, historicamente
sustentados em valores como a universalidade, a diversidade e a responsabilidade social
(D’Arma et al., 2024). A implementagao da Televisdo Digital Terrestre (TDT) constituiu
um marco simbdlico dessa transformacéo, representando um dos primeiros desafios
politicos e tecnoldgicos na transicao para o digital (Goyanes, 2021).

De acordo com Lowe e Bardoel (2007), o verdadeiro desafio consistiu em evoluir

do conceito de Servico Publico de Televisao para um modelo de Servigo Publico de Media
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(SPM), mais abrangente e ajustado as novas exigéncias tecnoldgicas. Essa transi¢ao
decorre do impacto estrutural provocado pelos avangos digitais, que reconfiguraram os
processos de producdo e difusdo de contetdos, bem como as praticas de consumo
(Lopes et al., 2023).

A consolidagdo da era digital, sustentada pela rapida evolugédo tecnoldgica,
conduziu a uma profunda transformacdo do papel das entidades publicas de
comunicacdo. Atualmente, o servico publico de media deve responder ndo apenas as
necessidades de informacéo e cultura, mas também as novas formas de participacéo e
interacdo dos cidadados, num contexto em que a sociedade digital exige modelos mais

dindmicos, transparentes e colaborativos (Jastramskis, 2024).

2.8.Desafios e adaptacdes do servi¢o publico de televiséo na era digital
e Inovacado em conteudos e formatos para plataformas digitais

O servigo publico de televisdo tem desempenhado um papel essencial na difusao

de informacéo, cultura e entretenimento. Contudo, a crescente digitalizacdo do
ecossistema mediatico tem imposto novos desafios, exigindo uma redefinicdo das
estratégias de programacéo, producéo e difusdo. A desregulacdo do setor, ocorrida nas
décadas de 1980 e 1990, fragilizou a sua posi¢ao, ao eliminar o monopolio e fomentar a
concorréncia, o que reduziu o seu impacto social. Paralelamente, a introducdo de
sistemas de acesso condicionado comprometeu o principio da universalidade do servigo,
dificultando o cumprimento integral da sua misséo publica (Andrijasevi¢, 2015).
Neste contexto, torna-se imperativo repensar o papel e a estrutura do servico publico,
reconhecendo a necessidade de um modelo mais abrangente e adaptavel: o Servico
Publico de Media (Lopes et al., 2023). Este novo paradigma procura ndo apenas
preservar os principios fundadores da radio e da televisdo publicas, mas também
assegurar uma funcdo ampliada e estratégica no espago publico contemporaneo,
promovendo sociedades mais democraticas, inclusivas e participativas (Lopes et al.,
2023).

De acordo com Jastramskis (2024), a legitimidade social do Servico Publico de
Media depende da sua capacidade de envolver ativamente os cidad&os. Os estudos
recentes evidenciam uma discrepancia entre os enquadramentos normativos definidos
pelas politicas publicas e as expectativas da sociedade civil. Embora a legislacao atribua
um papel central as instituicbes politicas na definicdo da gestédo e do financiamento, o0s
cidaddos manifestam uma clara preferéncia por modelos participativos, com maior

transparéncia e responsabilizacao perante o publico (Jastramskis, 2024).
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No contexto portugués, o Livro Branco do Servico Publico de Média, elaborado por Lopes,
Burnay, Santos, Santos, Wemans, Romano e Silva (2023), identifica dez missbes
fundamentais que orientam a atuacdo do SPM. Entre elas destacam-se: informar com
rigor e pluralismo; promover o conhecimento e os valores democréticos; valorizar a lingua
e a cultura portuguesas; fomentar a coeséo territorial; dinamizar as industrias criativas
nacionais; refletir a diversidade da sociedade portuguesa; e ser motor de inovacéo e de
transformacado digital. Estes principios traduzem a fungdo social do servico publico
enquanto agente de cidadania e desenvolvimento cultural (Lopes et al., 2023).

Paralelamente, o mesmo documento enuncia quatro principios estruturantes, sendo
eles o da continuidade, igualdade, neutralidade e adaptacdo, que sustentam a acdo do
Servico Publico de Media. O principio da continuidade assegura a regularidade da
prestacdo do servigo, garantindo o acesso permanente aos conteudos informativos,
educativos e culturais. O principio da igualdade consagra o direito de todos os cidadaos
ao acesso equitativo aos conteudos, refletindo a diversidade social e cultural. A
neutralidade, de natureza ética, impGe a entidade prestadora o dever de atuar com
imparcialidade e independéncia editorial, assegurando que o servi¢o publico se mantém
livre de interferéncias politicas, econdémicas ou ideoldgicas. Ja o principio da adaptagcao
reconhece a necessidade de atualizagdo constante, tanto tecnologica como editorial, face
as transformacdes do ecossistema mediatico (Lopes et al., 2023).

Deste modo, o servico publico de televisdo encontra-se numa fase de
reconfiguracdo, procurando conciliar a sua missdo tradicional com as exigéncias
impostas pela era digital. A inovacdo em conteddos e formatos para plataformas digitais
representa, assim, uma oportunidade de reforcar o vinculo entre o servigo publico e os
cidadaos, consolidando o seu papel enquanto garante da diversidade cultural, dainclusdo

social e do pluralismo democratico (Lopes et al., 2023).
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3.Processo de Producéao de programas de
entretenimento

Antes de estudar o processo de producédo de programas de entretenimento, importa
compreender que existem dois tipos de programas, sendo eles os transmitidos em direto
e os gravados.

A equipa de producdo assume um papel crucial no que concerne ao
desenvolvimento de um projeto televisivo, sendo a primeira a intervir no seu inicio e a
Ultima a desvincular-se do mesmo. Esta equipa encontra-se presente em todas as fases
gue compdem o processo de producao, desde a pré-producao (fase na qual se efetua o
planeamento do programa e se organiza questdes logisticas como, por exemplo, chegada
de convidados, horarios, necessidade ou nado de refeicdo apds o programa, entre outros)
até a fase de producéo que corresponde a transmissdo ou gravagao do proprio programa,
culminando na pos-producéo, fase na qual se realizam as tarefas de edi¢do e arquivo dos
contetdos (Félix, 2018).

Os programas de entretenimento constituem um elemento essencial na oferta
televisiva de servi¢o publico, na medida em que desempenham um papel determinante
na criagdo de proximidade com o publico e na promogé&o da diversidade de contetdos.
De acordo com Bruun e Lassen (2024), o entretenimento televisivo contemporaneo reflete
transformac6es profundas nas praticas de programacdo e producdo, resultado da
integracdo de novas linguagens, da adaptacdo ao ambiente digital e da necessidade de
responder a audiéncias fragmentadas e mais participativas. Assim, o entretenimento
assume uma funcéo social e cultural relevante, articulando informacéo, lazer e identidade
coletiva, contribuindo para a concretizacdo da missdo educativa e inclusiva do servico
publico de media (Bruun & Lassen, 2024).

Por outro lado, as transformacdes tecnolégicas e as novas formas de consumo
audiovisual obrigaram as emissoras publicas a reinventar os seus conteudos de
entretenimento, privilegiando formatos interativos e multiplataforma que fomentam o
envolvimento do publico e a experimentacdo criativa. De acordo com Zhang (2024), a
adocao de estratégias de producdo multiplataforma que combinem interatividade,
diversidade e inovacao tecnoldgica contribui para reforcar a ligacdo entre o publico e o
servico publico de media, potenciando a lealdade e o interesse das audiéncias. Esta
adaptacdo, embora necessdaria para garantir relevancia e competitividade, implica
igualmente desafios, nomeadamente a dependéncia crescente das plataformas digitais e
das logicas algoritmicas que podem comprometer a autonomia editorial (Idiz & Poell,

2025). Neste sentido, os programas de entretenimento de servi¢o publico devem afirmar-
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se como espacos de inovacdo, pluralismo e proximidade cultural, assegurando a
continuidade dos valores fundadores do servi¢o publico num ecossistema mediatico em

constante transformacao (Zhang, 2024).
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4. Metodologia

O exercicio de investigacdo apresentado neste relatério teve origem durante o
estagio realizado na Radio e Televisao de Portugal (RTP), no programa Praca da Alegria.
A partir da experiéncia profissional vivenciada nesse contexto, surgiu o interesse em
compreender de que forma este programa incorpora e cumpre o0s principios fundamentais
do servico publico de televisao.

Para orientar esta investigacao, formulou-se a seguinte questao de partida: “De que
forma é que o programa Praga da Alegria responde aos principios do servigo publico de
televisao?”

Com o objetivo de responder a esta questdo, foi elaborado um inquérito por
guestionario através da plataforma Google Forms. O instrumento de recolha de dados foi
dirigido a individuos com idade igual ou superior a 65 anos, de nacionalidade portuguesa,
gue ja tivessem participado na rubrica “Peso Certo” do programa Pracga da Alegria. Optou-
se por este segmento etario por constituir a maioria da audiéncia regular do programa e,
portanto, o grupo mais representativo para avaliar a perce¢ado dos principios do servico
publico televisivo.

Este inquérito destinou-se a individuos com idade igual ou superior a 65 anos, de
nacionalidade portuguesa e que se encontrassem inscritos em Universidades Seniores,
Fundacgdes ou Centros Sociais que ja tivessem marcado presencga na rubrica “Peso Certo”
do programa Praca da Alegria e fossem espectadores do mesmo e pretende aferir se esse
publico sénior considera que o programa responde aos principios de servi¢o publico de
televiséo.

O questionario integrou perguntas fechadas e abertas, distribuidas em trés
seccdes, sendo elas a caracterizagdo do inquirido, a percegéo geral sobre o programa e
e a avaliagdo do cumprimento dos principios do servico publico. Foram obtidas 48
respostas validas, recolhidas entre os dias 1 de fevereiro e 31 de maio de 2025, apés
verificacdo do cumprimento dos critérios definidos. Note-se que apenas foram
contabilizadas as respostas de inquiridos que cumpriram 0s requisitos anteriormente
apontados.

De acrescentar que, de forma a encontrar uma resposta mais clara a questao de
partida inicialmente apresentada, questionou-se, através do e-mail, alguns colaboradores
gue contribuem diariamente para a emissao do programa. A figura que se segue constitui
um exemplo de email enviado a um colaborador da RTP com a solicitacdo de uma
resposta a questao de partida deste relatério. Foram obtidas 9 respostas de 10 solicitadas
de 7 de Janeiro a 9 de Abril de 2025.
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Teresa Sampaio 7 January 2025 at 11:40
& Resposta 3 quest3o de partida Relatério de Estagio - Praga d...
To: Eduardo Gradim

Details

Bom dia.

Espero que esteja tudo bem.

No meu Relatério de Estagio, pretendo responder a seguinte questdo "SERA QUE O PROGRAMA PRAGA DA ALEGRIA
DA RTP RESPONDE AOS PRINCIPIOS DE SERVIGO PUBLICO DE TELEVISAO? SE SIM, DE QUE FORMA?” através de
diversos testemunhos.

Sera que me conseguias responder a esta questdo?
Muito obrigada e boa semana!

Teresa Sampaio

Figura 10 - Email enviado a um dos membros da equipa do programa
Praca da Alegria a solicitar resposta a questdo de partida que orienta o
presente relatério

A analise dos dados seguiu uma abordagem mista, combinando procedimentos
guantitativos (tratamento estatistico das respostas do publico) e qualitativos
(interpretagdo dos testemunhos dos colaboradores da RTP). Esta combinacao
metodoldgica permitiu uma compreensdo mais abrangente da forma como o Praga da

Alegria cumpre a sua missao do servico publico de televisao.
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5.Andlise e Discussao de Resultados

A presente sec¢ao tem como objetivo apresentar e interpretar os resultados obtidos
no ambito do inquérito e dos testemunhos recolhidos durante a investigacdo. A analise
foi estruturada em duas partes. Na primeira, sdo apresentados os dados resultantes do
questionario aplicado, do qual foram obtidas 48 respostas vélidas de participantes que ja
marcaram presenca na rubrica Peso Certo do programa Praca da Alegria. Na segunda
parte, procede-se a interpretacdo qualitativa dos testemunhos de nove colaboradores da
RTP, com o intuito de compreender a percecdo interna sobre a concretizagdo dos
principios do servigo publico de televisdo. A combinag&o destas duas perspetivas, publico
e colaboradores, permite alcancar uma visdo mais completa sobre a forma como o

programa Praca da Alegria cumpre a sua missao de servico publico.

5.1.Respostas ao inquérito realizado as Instituicdes, Centros Sociais e
Universidades Séniores que jA marcaram presenca na rubrica “Peso
Certo” do programa Praca da Alegria

N (48) %

Género

Feminino 31 64,6

Masculino 17 354
Nivel de escolaridade

Ensino Basico 34 70,8

Ensino Secundario 7 14,6

Ensino Superior 7 14,6
Distrito em que mora

Aveiro 19 39,6

Braga 8 16,7

Porto 21 43,8

Tabela 1 - Caracterizacdo da Amostra

A amostra do presente estudo é constituida por um total de 48 participantes, todos

com idade igual ou superior a 65 anos, de nacionalidade portuguesa, e pertencentes a
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Instituicbes, Centros Sociais e Universidades Seniores que ja marcaram presenca na
rubrica Peso Certo do programa Praca da Alegria, transmitido pela RTP1.

No que respeita a variavel género, observa-se uma predominéncia do sexo
feminino, representando 64,6% (n=31) do total de inquiridos, enquanto o sexo masculino
corresponde a 35,4% (n=17). Estes resultados revelam uma maior participacdo de
mulheres nas atividades associadas ao programa, o que se coaduna com o perfil do
publico do Praca da Alegria, cuja audiéncia é maioritariamente feminina. Esta tendéncia
pode ser explicada pela natureza do formato, que combina entretenimento, rubricas de
estilo de vida e teméticas de proximidade social, tradicionalmente mais associadas ao
interesse do publico feminino sénior.

Relativamente ao nivel de escolaridade, a maioria dos participantes, 34 (70,8%),
possui 0 Ensino Basico, 7 concluiram o Ensino Secundario (14,6%) e outros 7 finalizaram
o Ensino Superior (14,6%). Estes resultados indicam um perfil educacional diversificado,
embora se destaque uma predominancia de participantes com habilitagcbes de base, o
gue reflete o contexto geracional da amostra.

Quanto a distribuicdo geogréfica, verifica-se que 43,8% (n=21) dos inquiridos
residem no distrito do Porto, 39,6% (n=19) no distrito de Aveiro, e 16,7% (n=8) no distrito
de Braga. Esta disperséo geografica demonstra a presenca de um publico proveniente
maioritariamente do norte do pais, regido que constitui o principal foco de emissao e de
participacdo no programa em analise.

Importa ainda referir que nenhum dos participantes selecionou as opg¢des “Prefiro
nao dizer” ou “Outro”, o que evidencia a clareza e a objetividade das respostas obtidas.

Assim, a amostra caracteriza-se por um grupo predominantemente feminino, com
baixo nivel de escolaridade e proveniente, em larga maioria, da regido norte de Portugal,
refletindo o perfil tipico do publico sénior que acompanha e participa em programas de

natureza sociocultural como o Praga da Alegria.

“Assiste frequentemente ao programa N (48) %
Praca da Alegria da RTP1?” Nao 3 6,3
Sim 45 93,8

Tabela 2 - Resposta a questdo “Assiste frequentemente ao programa Praca da
Alegria da RTP1?”

Os resultados apresentados na Tabela 2 permitem observar que uma maioria

expressiva dos participantes, isto €, 45 (93,8%), afirmam assistir frequentemente ao
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programa Praca da Alegria, enquanto apenas 3 (6,3%) referem néo o fazer. Este dado
revela um elevado grau de fidelizacdo e interesse pelo programa, indicando que o publico
sénior mantém uma relacdo de proximidade com este formato televisivo. Tal resultado
sugere que o Praca da Alegria continua a cumprir eficazmente a sua funcéo de servico
publico, assegurando a representacdo e o envolvimento de um segmento relevante da

populagéo portuguesa.

“Considera que o programa valoriza a N(48) %

cultura, a Ilngua_ portuguesa e os Sim 16 95.8
valores que exprimem a identidade

nacional?” N&o sei 2 4,2

Tabela 3 - Resposta a questao “Considera que o programa valoriza a cultura, a lingua
portuguesa e os valores que exprimem a identidade nacional?”

Quase todos os inquiridos, 46 (95,8%), reconhecem que 0 programa valoriza a
cultura e a lingua portuguesa, bem como o0s valores associados a identidade nacional.
Apenas 2 (4,2%) afirmam nao ter uma opinido definida sobre o tema. Estes resultados
demonstram que o publico vé o programa Praga da Alegria como um espaco de promogéo
da cultura portuguesa e de valorizacdo das tradigbes nacionais, reforcando o papel da

televisdo publica enquanto instrumento de coeséo social e de afirmacdo da identidade

cultural.
“Na sua opinido, 0 programa apresenta N(48) %
uma rogramacaQ varaga = € -
abrangeﬁtege quegvai ao encontro das Sim 46 95,8
necessidades e interesses  do N3o sei 2 42
publico?”

Tabela 4 - Resposta a questdo “Na sua opinido, 0 programa apresenta uma programacao
variada e abrangente e que vai ao encontro das necessidades e interesses do publico?”

A resposta é amplamente positiva, com 46 (95,8%) dos participantes a considerar
gue o programa apresenta uma programacao diversificada e ajustada aos interesses do
publico. Apenas 2 (4,2%) manifestam incerteza. Estes resultados evidenciam que 0s
contetdos do Praca da Alegria sdo percebidos como relevantes e inclusivos, indo ao
encontro da miss&o do servigo publico de proporcionar uma oferta plural que responda a

diversidade de publicos e de interesses presentes na sociedade.
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“No que diz respeito & programagcao, N(48) %

consiaera que a Fraca aa Alegria e um .
programa %ducativogpara o pablico?” Sim 46 95,8

Nao sei 2 4.2

Tabela 5 - Resposta & questdo “No que diz respeito a programagéo, considera que a
Praca da Alegria € um programa educativo para o publico?”

A maioria dos inquiridos 46 (95,8%) considera o Praca da Alegria um programa com
valor educativo, enquanto apenas 2 (4,2%) indicam néo ter opinido. Estes dados reforcam
a percecdo de que o programa tem uma componente formativa e informativa,
promovendo o conhecimento e a reflexdo sobre temas de interesse publico, o que

contribui para o cumprimento da funcéo pedagdgica do servico publico de televisao.

“Para si, a Praca da Alegria apresenta N(48) %

uma programacéao globalmente =

diferenciadora  em relagdo aos N.ao 6 12,5
diferentes programas diarios Sim 36 75,0
transmltldos em P’O(tug,al noutros N0 sei 6 125
canais no mesmo horario?

Tabela 6 - Resposta a questdo “Para si, a Praca da Alegria apresenta uma programacao
globalmente diferenciadora em relacdo aos diferentes programas diarios transmitidos em
Portugal noutros canais ho mesmo horario?”

A Tabela 6 evidencia que 36 (75%) inquiridos consideram a programacé&o do Praca
da Alegria diferenciadora em relacdo aos programas concorrentes, 6 (12,5%) discordam
e 6 (12,5%) afirmam néo ter opinido. Este resultado demonstra que o publico reconhece
no programa caracteristicas de originalidade e valor acrescentado, tanto a nivel de
contetdos como de formato, distinguindo-o da restante oferta televisiva nacional

transmitida no mesmo horario.

“Existem outras dimensdes da N(48) %
diversidade em termos de conteudos NG 18 375
gue, na sua opinido, sejam relevantes a0 ;
e devam ser incluidas no programa?” Sim 9 18,8
Nao sei 21 43,8

Tabela 7 - Resposta a questdo “Existem outras dimensfes da diversidade em termos de
conteddos que, na sua opinido, sejam relevantes e devam ser incluidas no programa?”
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Dimensoes da diversidade em termos de contetidos que sejam relevantes e devam ser
incluidas no programa

Se sim, quais?
5 responses
tradigoes antigamente
A nivel cultural e internacional
Nao
Falar mais de atualidade.

Sim

Figura 11 - Resposta a questao "Se sim, quais?" associada a
pergunta anterior

Os resultados mostram que 21 (43,8%) dos 48 inquiridos se revelam indecisos, 9
(18,8%) sugerem a inclusdo de novos conteudos e 18 (37,5%) consideram que ndo ha
necessidade de alteragcdes. Esta distribuicdo sugere uma percecdo maioritariamente
satisfatéria da diversidade ja existente no programa, embora algumas respostas
gualitativas apontem temas como “tradi¢gdes antigas”, “dimensao cultural e internacional”
e “atualidade” como possiveis areas de enriquecimento. Assim, apesar da boa avaliacdo
global, verifica-se abertura para uma expansdo tematica que reforce a diversidade

cultural e informativa.

“Considera que o programa permite o N(48) %
ggl?t?ég ?Qe varias opinides de carater e 9 18.8
Sim 35 72,9

Nao sei 4 8,3

Tabela 8 - Resposta a questdo “Considera que o programa permite o debate de varias
opinibes de carater politico?”

Dos 48 participantes, 72,9% acreditam que o programa permite o debate de
diferentes opinides politicas, enquanto 18,8% discordam e 8,3% nado tém opinido
formada. Estes resultados sugerem que o publico percebe o Praca da Alegria como um
espaco de dialogo plural e democratico, em conformidade com o0s principios de

imparcialidade e diversidade defendidos no a&mbito do servigo publico de media.
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Contudo, o facto de cerca de um quinto dos inquiridos ndo reconhecer essa
pluralidade revela que a percecéo de imparcialidade pode néo ser uniforme entre todos
0s publicos, possivelmente devido a natureza generalista do programa, que tende a
privilegiar temas de consenso e a evitar debates politicos mais controversos. Esta leitura
é relevante, pois demonstra a dificuldade de conciliar a missdo de proximidade e
entretenimento com a funcéo critica e deliberativa que também integra o papel do servico
publico de televisao.

“Considera que o0 programa permite o N(48) %

(rjee"%elaéeszo%g varias opinides de carater NGO 10 208
Sim 33 68,8
Nao sei 5 10,4

Tabela 9 - Resposta a questdo “Considera que o programa permite o debate de varias
opinides de carater religioso?”

Embora os valores sejam ligeiramente inferiores aos do debate politico, 33 (68,8%)
dos inquiridos consideram que o programa contempla diferentes perspetivas religiosas,
10 (20,8%) discordam e 5 (10,4%) indicam nao saber. Este resultado demonstra que o
programa € percebido como um espago que respeita e integra distintas visfes,
promovendo a inclusdo e a diversidade tematica, ainda que de forma menos acentuada

gue noutros dominios.

“Verifica a existéncia de imparcialidade e N (48) %

rigor na a'bor_dagem de assuntos/temas N&o 13 271

mais sensiveis ou que possam gerar .

alguma controvérsia?” Sim 30 62,5
Nao sei 5 10,4

Tabela 10 - Resposta a questdo “Verifica a existéncia de imparcialidade e rigor na
abordagem de assuntos/temas mais sensiveis ou que possam gerar alguma controvérsia?”

Dos 48 respondentes, 30 (62,5%) afirmam reconhecer imparcialidade e rigor na
abordagem dos temas sensiveis, 13 (27,1%) consideram que tal ndo se verifica e 5
(10,4%) nado tém opinido formada. Estes dados revelam uma percecdo globalmente
positiva quanto a conduta ética e profissional do programa, ainda que indiqguem uma

margem de melhoria no reforco da objetividade e transparéncia editorial, aspetos

essenciais a credibilidade do servigco publico.
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“Considera que o programa Praca da N(48) %

Alegria . aborda tanto uestao ~
eco%omlca como cultural de qurtugal Nao 4 8,3

além fronteiras?” Sim 40 83,3
Nao sei 4 8,3

Tabela 11 - Resposta a questdo “Considera que o programa Praga da Alegria aborda tanto
a questdo econémica como cultural de Portugal além fronteiras?”

Mais de quatro quintos dos 48 inquiridos, 40 (83,3%), reconhece que o programa
aborda temas que promovem Portugal no exterior, quer do ponto de vista econémico,
guer cultural. Apenas 4 (8,3%) manifestam incerteza e outros 4 (8,3%) consideram que
essa dimens&o ndo esta presente. Este resultado refor¢a a fungéo do programa enquanto
veiculo de projecao internacional e valorizacao da imagem do pais, em consonancia com

0s objetivos de promocao cultural do servico publico de televisao.

“Sente que o programa valoriza a N(48) %

criatividade promocdo do ~

experlmentallsmo audlowsua(l)%é1 Nao 1 2,1
Sim 16 33,3
Nao sei 31 64,6

Tabela 12 - Resposta a questdo “Sente que o programa valoriza a criatividade e a

promoc¢do do experimentalismo audiovisual

Apenas 16 (33,3%) dos inquiridos reconhecem a valoriza¢do da criatividade e da
inovacdo audiovisual no programa, enquanto 31 (64,6%) afirmam n&o ter opinido e 1
(2,1%) considera que tal ndo ocorre. Este resultado evidencia uma percec¢ao pouco clara
da audiéncia quanto a dimensdo criativa do Praca da Alegria, apontando para a
necessidade de reforcar a componente estética e experimental, de modo a tornar o

programa mais atrativo e adaptado as novas linguagens visuais contemporaneas.

“Costuma aceder as N(48) %
plataformas digitais da RTP1 ~

como redes sociais e RTP Play Nao 23 47,9
para assistir a contetdos Sim 5 10,4
relacionados com o programa N&o conheco a

Praca da Alegria?” plataforma/nao utilizo 20 41,7

redes sociais

Tabela 13 - Resposta a questdo “Costuma aceder as plataformas digitais da RTP1 como
53



redes sociais e RTP Play para assistir a contetdos relacionados com o programa Praca da
Alegria?”
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Apenas 5 (10,4%) dos inquiridos afirmam consumir o0 programa através das
plataformas digitais, enquanto 23 (47,9%) indicam ndo o fazer e 20 (41,7%) declaram ndo
conhecer ou ndo utlizar essas plataformas. Este resultado revela uma reduzida
digitalizagdo do publico, caracterizado por habitos de consumo mais tradicionais. Tal
evidéncia sugere a necessidade de uma maior aposta na promocéao digital do programa,
de modo a ampliar o seu alcance e adaptar a sua presenca aos novos contextos

mediaticos e as tendéncias de consumo emergentes.

5.2. Testemunhos da Equipa da Praca da Alegria

Um dos eixos de andlise deste relatério incide sobre os testemunhos de
colaboradores da RTP que integram a equipa do Praca da Alegria. A recolha destes
contributos teve como objetivo compreender, a partir da perspetiva interna, de que forma
0 programa cumpre o0s principios fundamentais do servico publico de televisdo. Os
testemunhos apresentados a seguir permitem identificar as praticas, os valores e as
estratégias editoriais que orientam a producéo do programa, evidenciando a articulacédo

entre entretenimento, informagé&o e misséo de servigo publico.

Sofia Serpa, elemento integrante do Departamento de Coordenacgdo de Producéo

Executiva do Centro de Producao do Norte, afirmou:

A Praca da Alegria é um programa que cumpre o dever de servi¢o publico,
uma vez que entretém e informa com rubricas, temas e entrevistas direcionadas
para os diversos publicos de televisdo. E um programa que d& a conhecer o
melhor de cada regido do pais, quer através dos convidados que traz a estudio,
quer através das reportagens que faz. Estas reportagens sao geralmente em
direto, com dois reporteres que cobrem de Norte a Sul do pais para mostrar as
iniciativas que vao decorrendo e as tradicbes que perduram em Portugal. Os
conteidos do programa apresentam um cariz didatico-informativo com as
diversas rubricas como saude, clima, juridicos, fiscais, entre outros. Por outro
lado, temos rubricas mais de entretenimento ou tentamos mostrar um pouco das
varias tradic6es de cada regido.

(S. Serpa, comunicacao pessoal, fevereiro de 2025)

Joana André, Coordenadora de Producéo do Praca da Alegria, referiu:
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O programa Pracga da Alegria, tem como misséo o servigo publico. Embora
seja um programa de entretenimento, ele apresenta informacdes Uteis, temas de
saude, educacao, cidadania e promove iniciativas locais contribuindo para a
conscientizagdo publica e uma maior literacia em varios temas.

O programa aborda temas relevantes, dentro das areas da saude, bem-
estar e habitos seguros, de uma forma mais acessivel, descontraida e leve.

N&o podemos esquecer 0 seu papel importante no combate a solidao,
especialmente para publicos mais idosos ou isolados, oferecendo companhia,
mas também conteldos que vao ao encontro dos seus interesses e necessidades.

O programa divulga tradi¢cdes, eventos regionais e aspetos culturais de
Portugal, o que ajuda a preservar e divulgar a nossa identidade.

Sempre emitido na RTP Internacional, foi o primeiro programa a
estabelecer um elo "muito forte" com os portugueses espalhados pelo mundo.

E um programa que valoriza intelectualmente e informa, promove a
economia, a sociedade sem esquecer as tradi¢cdes, os saberes, sabores e a lingua
portuguesa.

(J. André, comunicacao pessoal, fevereiro de 2025)

Jodo Sousa, guionista do programa, afirmou:

N&o € por acaso que a Praca da Alegria € um programa se mantém no ar
h&a quase 30 anos. A sua longevidade nao se deve s ao facto de responder aos
principios de servico publico de televisdo. Tenta, dentro das suas limitagdes,
promover a diversidade de contetdos, abordar temas de relevancia publica e
atender a diferentes interesses sociais sem esquecer, obviamente, a sua fungéo
de entretenimento com qualidade.

E um programa que é transmitido em direto, com dois apresentadores em
estudio e a participacdo de dois reporteres no exterior: um a norte e outro a sul do
pais sendo que, geograficamente, o reporter a norte cobre eventos até a regido de
Leiria e Serra da Estrela e o repérter a sul abaixo dessa area até ao Algarve.
Esporadicamente, intervém reporteres das ilhas.

Sendo um programa de entretenimento do Centro de Producdo Norte da
RTP é o Unico da televisdo generalista que é transmitido, em direto, fora da
Grande Lisboa. Pelo facto de ser um programa produzido e emitido a partir de Vila

Nova de Gaia, €, por um lado, periférico — o que justifica a grande dificuldade
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em cativar a presenca de artistas e agentes culturais da Grande Lisboa no
programa -, mas d& voz ao norte e interior do pais que, dada a proximidade
geogréfica, tém facilidade em deslocar-se aos estudios do Monte da Virgem.

Por ndo ter a presséo de trabalhar em funcdo das audiéncias, a Praca da
Alegria pode arriscar e convidar contelldos que noutros programas de daytime
ndo teriam espaco. E o caso da participacdo de universidades séniores,
confrarias, comissdes de festas, escolas de danca. S6 por aqui, ja se conclui que
privilegia a participacdo de setores sociais que sao relevantes nas comunidades
de origem.

Outro dos pilares do conceito do programa € a primazia que se da em
educar e informar os telespetadores, seja através dos consultérios médicos,
juridicos, financeiros, de apoio ao consumidor, agricultura, satde, moda e bem-
estar.

Também é um programa de entretenimento, no sentido mais puro da
palavra. Por isso, na Praca da Alegria ndo h& espaco para conteudos
sensacionalistas ou que visam a exploragdo das fraquezas humanas: ndo se
debatem crimes, ndo se aprofundam estados emocionais, ndo se da espaco a
demagogias. Acima de tudo, € um programa que prima pelo respeito ao préximo,
tentando, sempre que possivel, dar espaco as varias culturas, nacionalidades e
racas que formam o tecido social portugués.

Real¢o que é o unico programa das manhds portuguesas que produz, com
regularidade, concursos que convidam a participacéo popular. Por exemplo: uma
das competicbes — o Temos Artista — recebeu grupos de danca popular da
Ucrania, da Guiné-Bissau, ranchos folcléricos minhotos, cante alentejano e os
Pauliteiros de Miranda.

Talvez por dar espaco para que a cultura popular que se faz em Portugal
se exprima livremente, ha um notdrio preconceito por parte de alguns agentes
artisticos, culturais e intelectuais que recusam participar no programa por,
alegadamente, este ndo ser o palco adequado para promover as suas iniciativas.
Sendo que, muitos deles, deram os primeiros passos na Pracga da Alegria.

E fundamental recordar que durante a pandemia a Praca da Alegria foi o
Gnico programa de daytime que continuou a ser transmitido em direto, sem
interrupcdes, e que manteve a populagéo informada sobre as melhores préticas
de saude a adotar, esforcando-se por manter a normalidade de contetdos dentro

do momento excecional que vivemos.
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N&o posso terminar sem referir o alcance que o programa tem junto das
comunidades portuguesas no estrangeiro. Com frequéncia, recebemos visitantes
dos quatro cantos do Mundo... e até ja entrevistamos um indonésio que aprendeu
a ler e a falar portugués com o programa.

Se hoje a Praca da Alegria — que foi o primeiro programa das manhéas da
televisdo portuguesa — ja hao tem a mesma forca e expressao, ainda tem félego
para continuar a melhor corresponder aos principios de servico publico de
televisdo e a dar oportunidade a todos aqueles que, dentro de certos parametros
de qualidade, apresentam algo de relevante para comunicar.

(J. Sousa, comunicacao pessoal, fevereiro de 2025)

Rita Bonito, anotadora do programa Praca da Alegria, apontou:

“Sim. O programa responde aos principios de servi¢o publico de televisao.

- Defende a lingua portuguesa no sentido de ser corretamente falada com
termos que sdo acessiveis ao entendimento geral.

- Acessivel ao publico com capacidade auditiva diminuida (lingua gestual).

- Portanto é um programa que informa, comunica e diverte um publico
heterogéneo.

- Aborda temas de varias especificidades (salde, lazer, juridico; musica
diversa, cultura, culinaria ...) desmistificando termos técnicos/ cientificos a fim de
formar , esclarecer, alertar e educar o publico de todas as idades e camadas
sociais.

- E uma plataforma para dar a conhecer tudo o que é mais anénimo e
escondido no pais.

- E um programa que se desloca e aproxima das regifes mais
"esquecidas” de Portugal mostrando as suas tradigfes centenarias e contribuindo
para as mesmas nao morrerem.

- Alimenta o contacto fisico entre as caras conhecidas e as anénimas.
Tornando o mundo da Tv real.

- D4 voz a Portugal e, ao longo dos anos, tornou-se um programa que faz
parte das familias.

- Estimula o Turismo e a exportacao, pois mostra o que ha de belo, bom e
Unico ca, através da RTP internacional, pois é transmitido neste canal.

- A Praga da alegria faz um esforgo constante para se manter na atualidade

e ser uma primeira via de elucidar o espectador entregando ferramentas
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(exemplo: na fase da pandemia nunca parou de emitir, e, por meios
alternativos (skype, via telefonica; zoom) & presenca em estudio dos convidados
idéneos sobre o tema, esclarecer sobre 0 que se estava a passar em todo o
mundo e toda a prevencado necessaria.

- Os pivOs que dao rosto a Praca da Alegria, ja séo confidveis pelo publico.
Déao a seriedade e a boa disposicao adjacente.

Permite a visita aos estudios e régie durante a emissdo em direto, de
escolas e grupos que, em primeira mao, tém a possibilidade de ver como tudo
acontece.

- Nao é a toa que a Praca da Alegria este ano faz 30 anos de emissfes
diarias.

- E um programa feito a partir dos estudios do Norte, descentralizando- se,
mas cobrindo Portugal inteiro através de varios reporteres com presenca in loco.

- Praga da Alegria Ensina a ser Portugués.”

(R. Bonito, comunicacédo pessoal, fevereiro de 2025)

Eduardo Gradim, Subdiretor de Produgéo Executiva do CPN, mencionou:

“A resposta a pergunta € SIM. O programa “Praca da Alegria” responde
aos principios do Servigo Publico de televisdo. Em linhas gerais porque cumpre
os 3 principios do SP: Informar, Entreter e Educar.

Numa analise mais detalhada, podemos consubstanciar o seu alinhamento
com o SP pelos seguintes fatores:

- Programa feito no Porto, com foco no pais inteiro — descentralizacéo da
Producéo Audiovisual

- Diretos e reportagens diarias sobre projetos de interesse em todo o pais:
Conteudos descentralizados e diversificados

- Relagdo préoxima com as comunidades portuguesas espalhadas pelo
mundo: Ligagdo a diaspora

- Preocupacgédo em focar as historias no afeto e evitar o sensacionalismo:
Linha editorial alinhada com os objetivos do SP

- Promogéo de informacao sobre saude e bem-estar: Informar sobre temas
proximos das preocupacdes dos telespectadores

- Preocupacado em debater e informar sobre questdes sociais e ambientais
com impacto na sociedade: Informar e educar dando uma perspetiva critica sobre

a atualidade
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- Promocao das raizes culturais do pais e da lusofonia: Abordagem de
temas de pertenca a uma comunidade

- Promocéao do empreendedorismo e de novos projetos: Abordagem de
uma visao positiva da sociedade

- Escolha de fontes seguras para promocéo de diferentes temas: Rigor

- Cuidado na escolha e sele¢éo de contetdos ladicos e musicais, tentando
responder ao interesse dos diferentes publicos: Diversidade

- Preocupacdo com a criatividade e forma de tratar conteudos:
Preocupacao com a forma”

(E. Gradim, comunicacéo pessoal, fevereiro de 2025)

Sonia Araujo, apresentadora do programa, salientou:

“O Praca da Alegria cumpre o propdsito de servico publico. Enquanto
programa de entretenimento diario ha 30 anos, abrange todas e quaisquer
tematicas, sendo um promotor por exceléncia de tudo o que de melhor se faz no
pais, tendo ainda a misséo de formar e informar sobre temas de salude publica,
alertando para comportamentos que promovam uma melhoria de qualidade de
vida.

Para além de ser a companhia de milhdes de portugueses que se
encontram sos e isolados. E um encontro de familias, de diferentes geracdes, com
orgulho no passado, mas sempre com os olhos na actualidade e perspectivando
o futuro e as diferentes formas de comunicagao.”

(S. Araujo, comunicacao pessoal, fevereiro de 2025)

Rita Belinha, repérter do programa, destacou:

“A Pracga da Alegria responde aos principios de servigo publico na medida
em que, diariamente, da voz a costumes e tradicdes de gentes de todo o pais que,
neste programa, encontram forma de valorizar as suas identidades e de as fazer
resistir aos tempos que vivemos. Por outro lado, o facto de ser um programa feito
fora da capital, permite mostrar que o pais € mais do que apenas Lisboa, sendo
importantissima essa descentralizacédo para que todo o povo portugués se sinta
representado. E um programa que serve de companhia a centenas de pessoas
gue, em suas casas, encontram na Praca da Alegria uma alternativa de qualidade
gue ndo aborda questbes criminais nem de sangue, mas sim o que de melhor
existe no pais.”

(R. Belinha, comunicacéo pessoal, fevereiro de 2025)
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José Manuel Monteiro, também reporter do programa no periodo de realizacdo do
estagio, referiu:

“O programa Pracga da Alegria, da RTP, responde aos principios de Servigo
Publico de forma clara e consistente. Como parte da programacao da RTP1, um
canal de servico publico, o programa cumpre varias das funcbes essenciais
atribuidas a este tipo de comunicacao.

O Praga da Alegria aborda uma grande variedade de temas que vao desde
a cultura, educagéo, saude, até questdes de cidadania e atualidade. O programa
destaca tradicbes e costumes de diferentes regibes do pais, promovendo a
diversidade cultural e garantindo que diferentes comunidades e publicos se sintam
incluidos.

O programa é transmitido em horario acessivel e esta disponivel em varias
plataformas digitais, o que facilita 0 acesso a publicos de diferentes faixas etarias
e regides. Além disso, promove a inclusdo social, dando espaco a vozes que,
muitas vezes, ndo tém visibilidade nos meios de comunicacdo de sinal aberto.

O Praga da Alegria contribui para a formagéo de uma cidadania informada,
oferecendo conteudos educativos e informagfes de interesse publico de forma
rigorosa e imparcial, alinhando-se com os principios de neutralidade e veracidade
do servigo.

Embora seja um programa de entretenimento, o Praca da Alegria mantém
um carater responsavel nos seus contetdos, promovendo valores como a
solidariedade, o respeito e a coesdo social, fundamentais para a missdo do
servico publico.

Desta forma, o Praca da Alegria ndo s6 cumpre os principios de Servi¢co
Publico da RTP, como também contribui ativamente para a valorizacéo da cultura
nacional, informacdo da sociedade e promoc¢do de uma cidadania ativa e
inclusiva.”

(J. M. Monteiro, comunicacéao pessoal, fevereiro de 2025)

Isabel Angelino, reporter do programa, afirmou:

‘o Praga da Alegria corresponde as diretrizes de servigco publico.
Diariamente mostra as tradigcbes de todo o pais mantendo viva a identidade de
Portugal aqui e além-fronteiras junto dos nossos emigrantes. Mas esse servigo
publico também é prestado pelas rubricas de saude, meteorologia, entre outras.

E um programa que é direcionado a popula¢io maioritariamente mais adulta, que
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precisa tanto de companhia e através de nos revive algumas das suas tradi¢cdes

e historia perdidas no tempo. Damos muita atencao a popula¢do mais idosa indo

junto deles nos lares e centros de dia dando-lhes voz e conhecendo as suas

histoérias de vida.”

(I. Angelino, comunicacgéao pessoal, fevereiro de 2025)

A partir dos testemunhos recolhidos, procedeu-se a uma andlise de contetdo

tematica de acordo com Bardin (2016), com o objetivo de identificar as referéncias aos

principios fundamentais do servigo publico de televisdo. As unidades de registo foram

agrupadas em categorias correspondentes a esses principios, sintetizadas na tabela
seguinte (Bardin, 2016).

Principio

Ndmero de
pessoas que
mencionaram o

principio

Frases ilustrativas

Universalidade

“‘é um programa que prima pelo respeito ao préximo,
tentando, sempre que possivel, dar espaco as varias
culturas, nacionalidades e racas que formam o tecido social

portugués” — Jodo Sousa

“é 0 Unico programa das manhéas portuguesas que produz,
com regularidade, concursos que convidam a participacac
popular (...) o Temos Artista — recebeu grupos de danca
popular da Ucrania, da Guiné-Bissau, ranchos folcloricos
minhotos, cante alentejano e os Pauliteiros de Miranda.” —

Jodo Sousa

‘O programa é transmitido em horario acessivel e estd
disponivel em vérias plataformas digitais, o que facilita o
acesso a publicos de diferentes faixas etéarias e regides.” —
José Manuel Monteiro

“E um encontro de familias, de diferentes geracoes, com
orgulho no passado mas sempre com os olhos na
actualidade e perspectivando o futuro e as diferentes formas
de comunicagao.”- Sonia Araljo
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Coesao Nacional

‘O programa divulga tradicbes, eventos regionais e
aspectos culturais de Portugal, o que ajuda a preservar e

divulgar a nossa identidade.” — Joana André

“E um programa que ¢ direcionado a populacdo
maioritariamente mais adulta, que precisa tanto de
companhia e através de nés revive algumas das suas
tradicdes e histdria perdidas no tempo” — Isabel Angelino

“diversas rubricas como saude, clima, juridicos, fiscais, entre
outros. Por outro lado, temos rubricas mais de

entretenimento ou tentamos mostrar um pouco das varias

Diversificacdo _ . ,
tradicdes de cada regido.” — Sofia Serpa
“E uma plataforma para dar a conhecer tudo o que é mais
anonimo e escondido no pais” — Rita Bonito
“Outro dos pilares do conceito do programa € a primazia que
se d4 em educar e informar os telespetadores” — Jodo

Qualidade e Sousa
Indivisibilidade “desmistificando termos técnicos/ cientificos a fim de formar,

esclarecer, alertar e educar o publico de todas as idades e
camadas sociais” — Rita Bonito

Pluralismo e Rigor

“um promotor por exceléncia de tudo o que de melhor se faz
no pais, tendo ainda a misséao de formar e informar sobre
temas de saude publica, alertando para comportamentos
gue promovam uma melhoria de qualidade de vida” — Sénia

Aradjo

‘o Praca da Alegria mantém um carater responsavel nos
seus contetdos, promovendo valores como a solidariedade,
0 respeito e a coeséo social, fundamentais para a missédo
do servico publico” — José Manuel Monteiro

Isencao e independéncia

da informagé&o

“informacdes de interesse publico de forma rigorosa e

imparcial” — José Manuel Monteiro

Inovacao

‘A Praca da Alegria faz um esforgo constante para se mantel
na atualidade e ser uma primeira via de elucidar c
espectador entregando ferramentas

(exemplo: na fase da pandemia nunca parou de emitir, e,
por meios alternativos (skype, via telefénica; zoom) — Rita

Bonito
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“Promocao do empreendedorismo e de novos projetos —
abordagem de uma visao positiva da sociedade” — Eduardo

Gradim

Tabela 14 - Principios fundamentais do servigco publico de televisdo evidenciados nos
testemunhos dos colaboradores do programa Praca da Alegria (RTP)

A andlise dos testemunhos recolhidos junto da equipa de producéo do programa
Praca da Alegria permite constatar uma correspondéncia significativa entre a pratica
televisiva observada e os principios orientadores do servigo publico de televisao definidos
na revisdo da literatura e no atual Contrato de Concesséao do Servigco Publico de Media
(Governo da Republica Portuguesa, 2025). De forma transversal, os discursos
evidenciam a concretizacdo de valores como a universalidade, a coesédo nacional, a
diversidade, o pluralismo e a inovagéo, principios fundamentais que sustentam a missao
do servigo publico (Falcdo, 2024).

Verifica-se, em primeiro lugar, que o principio da universalidade se manifesta de
forma recorrente, nomeadamente através da diversidade de rubricas e tematicas que
procuram dar voz a diferentes regides, culturas e faixas etarias. Os testemunhos
destacam o esfor¢o do programa em representar o pais de norte a sul, em incluir tradicdes
locais e em promover 0 acesso a publicos de varias origens e condi¢des sociais. Esta
abordagem reflete o compromisso da RTP com a descentralizacdo e com a promocéao da
representatividade cultural e territorial, em consonancia com as orienta¢des do contrato de
concessao de 2025.

O principio da coeséo nacional emerge igualmente como central, sustentado pela
valorizacao das tradi¢cbes e identidades regionais, bem como pela ligacdo entre o territério
continental e as comunidades portuguesas no estrangeiro. O Praca da Alegria assume-
se, assim, como um espaco de encontro simbalico, refor¢ando o sentimento de pertenga
e contribuindo para a preservacdo da memoria coletiva, aspetos amplamente
reconhecidos pela literatura como dimensdes essenciais do servico publico de media
(Born, 2017; Lowe & Bardoel, 2007).

No que respeita a diversificacédo e a qualidade, os testemunhos apontam para uma
programagdo que equilibra informag@o e entretenimento, privilegiando contetdos de
caréater didético, cultural e social. Este equilibrio traduz o principio da indivisibilidade entre
as funcgodes de informar, formar e entreter, sublinhado por Falcdo (2024) e pelo Governo
da Republica Portuguesa (2025), e reafirma o papel do entretenimento como dimenséao

complementar da missdo educativa e civica do servico publico.
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Os principios do pluralismo e do rigor séo igualmente valorizados, sendo evidenciado o
cuidado na escolha dos temas e convidados, o afastamento do sensacionalismo e a
aposta em conteldos que promovem a solidariedade e o respeito. Estas praticas
reforcam a credibilidade editorial e a independéncia da RTP, pilares da sua identidade
como operador publico.

Por fim, destaca-se o reconhecimento da inova¢do como fator indispensavel a
adaptacdo do servigco publico as novas exigéncias da era digital. As referéncias as
transmissdes multiplataforma e ao uso de formatos alternativos, sobretudo durante
periodos de maior desafio, como a pandemia, demonstram a capacidade do programa
em reinventar-se sem descurar os valores fundacionais do servico publico, em linha com
0 que defendem autores como Larrondo-Ureta e Alonso-Juérez (2024).

De forma geral, os testemunhos analisados confirmam que o Praca da Alegria
materializa, no seu quotidiano de producao e emisséo, 0s principios que estruturam o
servico publico de televisdo em Portugal. A sua longevidade, o carater inclusivo e o
contributo para a valorizacdo da cultura e da identidade nacional reafirmam a relevancia
do programa enquanto expressado concreta da missdo da RTP e da televisdo publica

contemporéanea.
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6. Consideracdes Finais

O presente relatério de estagio permitiu refletir sobre o papel do servico publico de
televisdo em Portugal, tendo como objeto de estudo o programa Praca da Alegria, emitido
pela RTP1. A andlise tedrica, aliada a experiéncia pratica desenvolvida no Centro de
Producéo do Norte da RTP, possibilitou uma compreenséo aprofundada da forma como
a missao de servico publico se concretiza através da programacao televisiva e das
estratégias editoriais aplicadas a produgéo de contetdos.

A revisdo da literatura evidenciou que o servigo publico de media enfrenta, na
atualidade, um processo de transformacédo estrutural resultante da digitalizacdo e da
fragmentagdo das audiéncias. Este contexto, conforme defendem D’Arma, Enli e
Syvertsen (2023), exige uma redefinicdo das estratégias de comunicac¢éo e dos modelos
de programacéo, de modo a assegurar a permanéncia dos valores fundadores do servico
publico, nomeadamente a universalidade, a diversidade, a imparcialidade e a
independéncia editorial, num ambiente mediatico em rapida mutacdo. A RTP tem
procurado responder a estas exigéncias, conciliando a sua missédo fundadora com a
necessidade de modernizacdo tecnoldgica e de expansdo digital. Tal como refere
Jedrzejewski (2024), as entidades de servigo publico enfrentam o desafio de manter a
sua legitimidade e relevancia social num cenario onde as plataformas comerciais
dominam a produc¢éo e o consumo de conteudos.

Neste quadro, o programa Pracga da Alegria representa uma expressao concreta
dos principios orientadores do servigo publico. O programa conjuga informacao, cultura
e entretenimento de forma equilibrada, assegurando a representacdo das diversas
realidades socioculturais do pais e promovendo a coesao social e territorial. Tal como
defendem Lowe, Van den Bulck e Donders (2018), o entretenimento, quando produzido
segundo os valores do servigo publico, contribui para a criagcdo de espacos de partilha e
identificacao cultural, reforcando o papel inclusivo e democratico da televisao publica.

Os resultados da analise quantitativa realizada junto de instituicdes, centros sociais
e universidades seniores confirmam esta percecdo. Uma maioria expressiva dos
inquiridos reconhece que o Praca da Alegria promove a cultura e a lingua portuguesas,
valoriza as tradicdes e cumpre a sua missdo informativa e educativa. Estes dados
reforcam as conclusdes de Larrondo-Ureta e Alonso-Jurnet (2024), que apontam para a
importancia de campanhas e formatos transmediaticos no fortalecimento do vinculo entre
0 servico publico e o publico-alvo, através de praticas inovadoras e de maior proximidade

social.
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Verificou-se, no entanto, uma menor identificacdo dos participantes com os aspetos
relacionados com a inovacdo e a criatividade audiovisual. Este resultado sugere a
necessidade de reforcar a presenca do programa no meio digital e de explorar novos
formatos multiplataforma, em linha com as orientagcdes propostas por Lopes et al. (2023),
que destacam a inovagdo como um eixo estruturante da misséo do servigo publico. Tal
como referido no Livro Branco do Servico Publico de Média, a inovacdo deve ser
entendida ndo apenas como resposta as dindmicas do mercado, mas como instrumento
de modernizacéo e de reforco do pluralismo, da coeséo social e da diversidade cultural.
Assim, este dominio podera merecer uma reflexao interna mais aprofundada no seio da
RTP, nomeadamente no que respeita a integracdo de praticas inovadoras e ao reforco
da presenca digital do programa.

Neste contexto, destaca-se a relevancia dos testemunhos recolhidos, uma vez que
refletem a perspetiva de profissionais diretamente envolvidos na producdo do programa,
oferecendo um contributo interno para a compreensdo das praticas e dindmicas do
servigo publico de media. Estas declaragdes reforcam a dimenséo social e educativa do
Praca da Alegria, evidenciando o compromisso com a imparcialidade, a incluséo e a
proximidade com o publico. Esta postura esta alinhada com os principios apontados por
Lopes et al. (2023), nomeadamente a igualdade, a neutralidade e a adaptacdo, que
garantem a manutencado da credibilidade e da legitimidade do servi¢o publico de media
enquanto espaco de representacéo plural e de promocao da cidadania.

Em sintese, conclui-se que o Praca da Alegria constitui um exemplo da
concretizagdo da missdo de servico publico de televisdo em Portugal. O programa
contribui para o fortalecimento da identidade cultural e linguistica, promove o dialogo
intergeracional e desempenha uma fungdo essencial na valorizagdo da cidadania e da
coeséo social.

Apesar dos desafios impostos pela digitalizacédo e pela crescente concorréncia das
plataformas privadas, o Praca da Alegria confirma a importancia de uma televisao publica
gue se mantenha proxima dos cidadaos, assegurando o acesso equitativo a informacao,
a cultura e ao entretenimento. Tal como sublinha Jastramskis (2024), a legitimidade do
servico publico de media depende da sua capacidade de se adaptar as expectativas da
sociedade e de promover modelos de gestéo participativos e transparentes.

Por fim, importa referir que a realizacdo deste estagio constituiu uma experiéncia
de elevado valor académico e profissional. O contacto direto com a prética televisiva
permitiu consolidar conhecimentos tedricos e desenvolver competéncias técnicas e
analiticas fundamentais para a compreensdo do funcionamento do servico publico de

media e para os desafios que este enfrenta na atualidade. Esta experiéncia contribuiu
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para o desenvolvimento de uma visédo critica e informada sobre o papel da comunicacao
social na construgdo de sociedades democraticas, inclusivas e participativas.
Confrontando a experiéncia de estagio com o exercicio de investigacao
desenvolvido, e tendo em conta os principais resultados obtidos, considera-se pertinente
gue futuros estudos aprofundem a analise do papel da inovacdo e da adaptacdo digital
na sustentabilidade do servigo publico de media. Num contexto marcado pela constante
evolucgdo tecnoldgica e pela fragmentacéo das audiéncias, importa compreender de que
modo a RTP podera continuar a reforcar o seu compromisso com a diversidade, a
inclusdo e a coesdo social, através da integracdo de novos formatos e préaticas
comunicacionais. Esta reflexdo permitira identificar estratégias que assegurem a
continuidade da missédo do servigo publico de televisdo, conciliando a modernizacéo

tecnoldgica com os valores fundadores que garantem a sua relevancia social e cultural.
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Anexos

Anexo 1 - Alinhamento Praca da Alegria

PRACA DA ALEGRIA

Realizag&o: Antdnio José Fernandes Processo: 24230001.198
Coordenagao: Joana André | Edigdo Regie: Joana André | Produgio: Andreia Carvalho Costa

Emissio: 2024.10.17

Apresentadores: Sonia Aratjo, Jorge Gabriel | Repérteres: José iro, Isabel A
 CONVIDADOS

¥

Miguel Pinheiro| Jurado Temos Artista

Lucilia Santos| Presidente do Grupo Regional de Moreira da Maia

Patricia Casteleiro| Chef + Vitor Domingues + Isabelly Rodrigues| Alunos da

Escola Profissional de Sernancelhe B
Artur Costa| Diretor Pedagégico do Conservatério Regional de Mdsica de Ferreirim 3
Carlos Santos| Presidente CM Sernancelhe c/o
Luis Henrique Pereira| Jornalista c
Georgina Terroso| Médica especialista em reumatologia + Maria Joao Silva] =
Nutricionista

Anténio Norton| Cantor E
Marisa Oliveira| Concorrente The Voice C/E
Ana Arrebentinha| Humorista c
Cristina Manso Preto D

PINTA GOT TALENT MIGUEL PINHEIRO

4 PINTA MIGUEL PINHEIRO

EVS

1D: PaPinGotTalentFpi 1710PE

ID: PaPinMiguelFpi 1710PE -

SEPARADOR VAMOS A FESTA EvS

ECRAS FRACIONADOS LIDL - LAST CALL Eve

ID: PaEFLidICalll 3011PE

PINTA FESTA DA CASTANHA SERNANCELHE e

ID: PaPinCastanhaPpi 1710PE

SEPARADOR MARAVILHAS DA NATUREZA EVS

CLIPS LUfS HENRIQUE PEREIRA -

ID'S: PaClipTentilhaoFpi 1710PE + PaClipTentilhaoAcoFpi 1710PE

SEPARADOR CONSULTORIO Evs

VT BEST THE VOICE B

1ID: PaVTBestTheVoiceFpi 1710PE

VT ATUAGAO MARISA OLIVEIRA THE VOICE B

1ID: PaVtMarisaFpi 1710PE

TP Viva Melhor SA | BeautyCaps | 35€ | 12 emissdo - Gravagdo 15/10 —_—

1ID: PaTpBeautySAPpi 3010PE

PROMO KAROKE Eve

ID: PaPromoKaPpi 3112PE

SEPARADOR CULINARIA EVS

CARTOES Evs
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PRE-PROGRAMA AN, Audio .\ OBSERVACOES
08:00 - 08:15 PREPARACAO TECNICA
1H+1M
08:20 - 08:45 ENSATO MARISA OLIVEIRA THE VOICE (1 TEMA) o i

2 bancos altos

08:45 - 09:00 Reuniéo de Alinhamento L3 N/A

6PX
08:45 - 09:15 ENSAIO CONSERVATORIO REGIONAL DE MUSICA DE FERREIRIM (2 TEMAS) L] FLAUTA “‘:‘:X:::;::smm"m
+ XILOFONE + BONGOS

09:15 - 09:30 ENSAIO GRUPO REGIONAL MOREIRA DA MAIA (1 TEMA) FX01 13PX
Bloco| Origem | Décor ” PROGRAMA 3 4 5 Audio
1 | sav GENERICO 0:00:10 | 10:00:00
10:00:10

SA e JG, abrem o programa e dao as boas vindas aos telespectadores da
Pracga da Alegria.

D3ao os restantes destaques do programa: (TELEPONTO)
» Recebemos a Festa da Castanha de Sernancelhe;

» Abrimos as portas do consultdrio para falar sobre Osteoporose; —
» A humorista Ana Arrebentinha também € hoje nossa convidada; ALEGRE+ e
Z cam  [D+PORTA|, Cristina Manso Preto traz-nos mals uma simples e deliciosa receita; JINGLE sun JELERONTS.
ENTRADA
Referem que estamos em tagem decr te para o so Temos
Artista. Chegou a hora de apresentar um dos jurados do concurso. Chamam
(entra p/ porta ¢/ jingle) Miguel Pinheirp] Jurado Temos Artista
Védo para C.

. *

A A 10:01:40

@onversam com@-iguel Pinheird] Jurado Temos Artista PINTA
y y _ DEEND PaPinMiguelFpl 1710PE
3 Cam © |TEMA: Percurso profissional de Miguel Pinheiro e expectativas para o concurso ALEGRE 0:08:00
PINTA GOT TALENT
= z PaPinGotTalentFpi 1710PE
Passam a danga, de um grupo do qual Miguel Pinheiro também faz parte!
10:09:40
GRUPO REGIONAL MOREIRA DA MAIA
4 cam E TEMA: ﬂ%nquﬂnas ST Fx01 0:02:12 13PX
AUTORIA: Popular
10:11:52
hcompanhados por M!gggl Pinheiro apresentam e conversam com
4 Presidente do Grupo Regional de Moreira da Maia (e avé do Miguel
—
TEMA: O grupo foi fundado em 1934 e desde entdo procura manter vivas as
5 Cam £/a  (tradigdes da terra. Organizam o Moreira Eolkfest - Festival Internacional de Folclore :,_:G','.: 0:09:00
da Maia, que a partir do ano de 2024, vai ser mais grandioso, ja que vai passar de
1 para 8 dias de espetaculo por todo o concelho da Maia.
Agradecem e referem que agora é hora de ir a festa com... Sernancelhe!
Passam a SEP.
T 10:20:52
6 EVS SEPARADOR VAMOS A FESTA e 0:00:10
10:21:02
w"ﬁatﬁda Castelejrof, Chef COZINHA
A @m sabell drig | Alunos da Escol ssional de Sernancelhe T
7 | ca o DAHD | o:08:0
= RECEITA: Mousseline com Castanhas de Sernancelhe ALEGRE 2 FOTO CARTAZ
PINTA
E avangam na receit a Ica! PaPinCastanhaPpl 1710PE
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10:25:02 |
A i aM+2H
CONSERVATORIO REGIONAL DE MUSICA DE FERREIRIM 1 FLAUTA TRANSVERSAL
TEMA: O Homem Das Castanhas 1 CLARINETE
. 2 SAXOFONES
8 cam AUTORIA: Carlos do Carmo D 0:02:00 XILOFONE + BONGOS
ATT: ECRA FRACIONADO LIDL - LAST CALL ECRA FRACIONADO LIDL -
ID: PaEFLidICalll 3011PE LAST CAI;I‘.’:;::UGIC:III
10:31:02
SA)apresenta e conversa com | Diretor Pedagégico do Conservatério
€gional de Mdsica de Ferreirim
TEMA: O Conservatério comemora este ano 10 anos de existéncia. Conta com
9 Cam cerca de 200 alunos dos concelhos de Sernancelhe, Aguiar da Beira e Penalva do :,_:G':"; 0:03:00 TELEPONTO
Castelo. Garantem ensino articulado nas escolas publicas destes concelhos, ou seja,
as criangas acabam por ter acesso a musica desde o 1° ciclo.
Agradece e passa a ZM. (TELEPONTO)
10:34:02
TEASER ZM - Braga .
Tema: Construgdo de decoragbes de Natal
Local: Fabrica - Junto a urso gigante de Natal
10 |uveuzz Contextualizagdo: Hoje o ZM estd em Braga onde, apesar de estarmos em UVEU27 | 0:01:30
Outubro ja se prepara tudo para o Natal. O ZM vai conhecer a fabrica da AM
Experience Group by K Illumination, que leva a quadra natalicia & Peninsula Ibérica.
Op.Cam.: Jodo Maldonado - 962 494 217 Ass.: Luciano Manau
= 10:35:32
@e@presentam e conversam com l Presidente CM Sernancelhe
TEMA: A 322 edigdo da Festa da Castanha decorrera nos dias 25, 26 e 27 de MESA
outubro, recebendo, no Expo Saldo, expositores, empresas do setor, artesanato, o s
11 Cam gastronomia, restauragdo, animagao, e passeios pedestres e BTT pelos soutos da :L;G‘:IE 0:05:00 CARTAZ
castanha Martainha. PINTA
» Mesa com produtos derivados da castanha PaPinCastanhaPpl 1710PE
V3ao para D.
10:40:32
,;@@acompanhados por Qarlos Santgs| Presidente CM Sernancelhe
€rminam receita con{Patricia Castel€iro] Chef + Vi @ TR
m | Alunos da Escola Profissional de Sernancelie———
12 Cam ADL:G’:: 0:04:00 FOTO CARTAZ
TEMA: Mousseline com Castanhas de Sernancelhe PINTA
PaPinCastanhaPpi 1710PE
Enquanto provam a line, a misica!
10:44:32
CONSERVATORIO REGIONAL DE MUSICA DE FERREIRIM SH+1M
13 | cam TEMA: A Vindima o 0:02:00 i g
AUTORIA: Fernando Lopes Graga XILOFONE + BONGOS
10:46:32
Agradecem a toda a comitiva da Sernancelhe e despedem-se p/ Intervalo D+ HD .
14 | cam ¢/ destaques! (TELEPONTO) ALEGRE 0:01:30 TELEPONTO
15 | sava SEPARADOR CURTO - FIM 12 Parte SRVA | owo0:0 | 104802
16 INTERVALO QOB:Q0 o:08:30 | 10:48:12
10:56:42
17 | SRvA SEPARADOR LONGO -' 22 Parte] SRVA 0:00:10
10:56:52
18 EVS SEPARADOR MARAVILHAS DA NATUREZA PR Vi Rreers g e EvVs 0:00:10
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4 10:57:02
brem a 22 parte do programa! Apresentam e conversam com@
nrique Pereiray, Jornalista
cLps
TEMA: O Tentilhdo-comum e o Tentilhdo-dos-Agores. Vamos observar de perto a PaClipTentilhaoFpi 1710PE
o8| com nidificagdo do tentilhdo-comum. Uma ave mais ou menos do tamanho de um DaHp | oo o PaClipTentihaoAcokpl 1710PE
pardal, mas com cores e habitos muito diferentes. O Tentilhdo-comum é uma ave ALEGRE e CADEIRA C/ COSTAS
vulgar em Portugal. Ja o Tentilhdo-dos Agores é uma espécie endémica do
territrio. TRLEPONTO
Passam a direto com IA. (TELEPONTO)
11:07:02
TEASER IA - Santarém
Tema: Festival de Gastronomia de Santarém
Local: Festival de Gastronomia de Santarém
20 (LIVEU 24 Contextualizagdo: Hoje a IA estd no Festival de Gastronomia de Santarém para LIVEU 24 | 0:01:30
nos mostrar todas as iguarias de vérias zonas do pais, e claro, da regido, que vai
poder conhecer ao visitar o festival nos préximos dias até 27 de outubro.
Op.Cam.: Paulo Aleixo - 925 913 729 Ass.: Marco Rosa
11:08:32
21 Cam Agradecem e passam a musica! :_;G"R‘; 0:01:00
11:09:32
ANTONIO NORTON 1H
22 | cam TEMA: O Meu Pais FX02 0:04:08 Moo
AUTORIA: Anténio Norton | Tiago Cordeiro FOTO
11:13:40
Cumprimentam Anténio Norton| Cantor com quem vamos conversar mais daqui | b+ Ho
ca 0:01:00 TELEP
23 " a pouco. Passam a direto com ZM. (TELEPONTO) ALEGRE e
Y ®
A 10:57:02
@- brem a 22 parte do programa! Apresentam e conversam com@
Jornalista
cups
TEMA: O Tentilhdo-comum e o Tentilhdo-dos-Agores. Vamos observar de perto a PaClipTentilhaoFpi 1710PE
ol cam nidificagdo do tentilhdo-comum. Uma ave mais ou menos do tamanho de um D+HD | oo FaclicenilisoNcofpl 171008
pardal, mas com cores e hébitos muito diferentes. O Tentilhdo-comum é uma ave ALEGRE ot CADEIRA C/ COSTAS
vulgar em Portugal. Ja o Tentilhdo-dos Agores é uma espécie endémica do
territério. TELEPONTO
Passam a direto com IA. (TELEPONTO)
11:07:02
TEASER IA - Santarém
Tema: Festival de Gastronomia de Santarém
Local: Festival de Gastronomia de Santarém
20 [LvEu 24 Contextualizagdo: Hoje a IA esta no Festival de Gastronomia de Santarém para LIVEU 24 | 0:01:30
nos mostrar todas as iguarias de varias zonas do pais, e claro, da regido, que vai
poder conhecer ao visitar o festival nos préximos dias até 27 de outubro.
Op.Cam.: Paulo Aleixo - 925 913 729 Ass.: Marco Rosa
B 11:08:32
s +
21 Cam Agrad ep a ical ALEGRE 0:01:00
11:09:32
ANTONIO NORTON 1
22| cam TEMA: O Meu Pais Pz | o408 el
AUTORIA: Antonio Norton | Tiago Cordeiro FOTO
11:13:40 i
23 P Cumprimentam Anténio Norton| Cantor com quem vamos conversar mais daqui :1;5':; o TECEPONTG
a pouco. Passam a direto com ZM. (TELEPONTO)
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11:14:40
1° DIRETO ZM - Braga
Tema: Construgao de decoragbes de Natal
Local: Fabrica
Contextualizagdo: Neste momento o ZM vai conhecer como é feita a criagdo das
24 (uveu2y pegas de decoragdo e iluminagdo de Natal e como comegam a ser pensadas as LIVEU 27 | 0:05:00
mesmas.
Entrevistados: Jodo Amaral | Gestor da Area de Negdcios + Susana Vieira |
Resp avel do Depar de Design
Op.Cam.: Jo3o Maldonado - 962 494 217 Ass.: Luciano Manau
11:19:40
?e@eferem que no dia 20 de Outubro se assinala o D; al da
B s & steogorose. Hoje abrimos portas do consultério para falar sobre a doenga! :L:Gr:‘n! oi01:00
Passam a SEP.
R S o Ry e e 11:20:40
2 - |SE P{ j‘WﬁD‘ :;?m ; 0:00:10
11:20:50
.SA}apresenta e conversa cofi Georgina Te ab g, Médica especialista em
reumatologia
» Mesa Alta
TEMA: No dia 20 de outubro I o Dia Mundial da O ose. Estima-se D + HD
5 3 0:07:00 F
i Com e que afete mais de um milhdo de pessoas no nosso pais: uma em cada trés SAUDE oro
mulheres e um em cada cinco homens. TELEPONTO
Passa a JG
11:27:50
JG )presenta e fala col aria Jodo Silvap\Vutricionista
M Ingredientes: Lel
TEMA: No dia 20 de outubro assinala-se o Ria Mundial da Osteoporose. Estima-se e
que afete mais de um milhdo de pessoas no nosso pais: uma em cada trés ko Leguminosas, Sardinha em
28 | cam oz |mulheres e um em cada cinco homens. SAUDE 0:07:00 fat
FOTO
No ﬁn@ e @nmm-se terminam a conversa. TSRS
No final, passam a direto com IA. (TELEPONTO)
e ®
4 1° DIRETO IA - Santarém
Tema: Festival de Gastronomia de Santarém
Local: Festival de Gastronomia de Santarém
C d0: Neste r a IA vai conhecer alguns dos produtos e
29 |uveu2a pratos tipicos que _esta?'o disponiveis para os visitantes conhece‘rem e' apreciarem na VEU 24 005:00
zona de restauragdo. A IA estd junto ao restaurante "Do Dia p’ra Noite” (Santa
Cruz - Madeira) com o chef José Pereira para conhecer as iguarias que trouxeram
para o festival,
Entrevistados: Chef José Pereira
Op.Cam.: Paulo Aleixo - 925 913 729 Ass.: Marco Rosa
11:39:50
30 | cam Agrad ep a masica! miore | oworo0
11:40:50
ANTONIO NORTON 1H
TEMA: Fala do Homem nascido Micro i
. o AUTORIA: Antdnio Gededo | José Niza kg Fos FOTO
= ECRA FRACIONADO LIDL -
ATT: ECRA FRACIONADO LIDL - LAST CALL AT CAlL PACLLIMICHs
ID: PaEFLidICalll 3011PE 3011PE
11:44:19
SA)apresenta e conversa com §nt6nloﬂNorl¢)E| Cantor
32 | cam TEMA: "0 meu pais" é o novo single de Anténio Norton mecne | oo:03:00 FoTo
Despedem-se p/ intervalo!
T 11:47:19
33 SRV SEPARADOR- FIM 22 Parte 00:00:10
s 11:47:29
34 INTERVALO Q%D ) 0:08:30
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43

35

SRV

SEPARADORLONGO-PE‘Parte'l T SR . LR

SRV

0:00:10

11:55:59

36

Cam

@@hrem a 32 parte do programa! Passam a direto com ZM.
(TELEPONTO)

D + HD
ALEGRE

0:01:00

11:56:09

TELEPONTO

37

EVs

Gravado

2° DIRETO ZM - Braga

Tema: Construgdo de decoragdes de Natal

Local: Fébrica

Contextualizacdo: Agora, o ZM vai mostrar-nos como estdo a ser feitas estas
pecas e mostra-nos algumas que também ja estdo finalizadas e que irdo estar
presentes no Natal deste ano.

Entrevistados: Paula Teixeira | Gestora da Logistica + colaboradores
Op.Cam.: Jodo Maldonado - 962 494 217 Ass.: Luciano Manau

EVS

0:05:00

11:57:09

38

Cam

SA)e(JG referem que domingo de dia de mais uma gala The Voice. Vamos
rec r? Passam a VT.

D + HD
ALEGRE

00:01:00

12:02:09

39

EVS

VT BEST THE VOICE
ID: PaVTBestTheVoiceFpi 1710PE

0:01:30

12:03:09

Cam

Véo para C.

ik - ik,
@e@chamam entra pela po ingle{'Marisa Oliveira| Goncorrente The
Voice : e

D+ HD
ALEGRE+fing| 0:01:00
le de entrada

12:04:39

41

Cam

SA’e@conversam com Concorrente The Voice

c TEMA: Participagdo no programa

Vamos recordar a atuagdo. Passam a VT,

D+ HD
ALEGRE

0:03:00

12:05:39

a2

VT ATUAGAO MARISA OLIVEIRA THE VOICE
ID: PaVtMarisaFpi 1710PE

0:01:30

12:08:39

Cam

@@mntinuam a conversa com@_;risa !@Concon’ente The Voice

TEMA: Participagdo no programa. A Marisa integra a banda "OsA28" que entretanto
vao comegar a gravar novos temas!

Passam a atuagdo!

D+ HD
ALEGRE

0:03:00

Cam

RISA OLIVEI
TEMA: You say
AUTORIA: Lauren Daigle

ATT: ECRA FRACIONADO LIDL - LAST CALL
ID: PaEFLidICall1 3011PE

0:03:00

12:13:09

1M+1H
Micro mo
2 bancos altos
(Guitarra)

ECRA FRACIONADO LIDL -
LAST CALL PaEFLIdICallL
3011PE

45

Cam

@agradece a presencga e despede-se p/ intervalo ¢/ TP.

D + HD
ALEGRE

0:01:00

12:16:09

TP Viva Melhor SA | BeautyCaps | 35€ | 12 emissao - Gravagao 15/10
ID: PaTpBeautySAPpi 3010PE

EVS

0:03:00

12:17:09

47

SEPARADOR- FIM 32 Parte

0:00:10

12:20:09

INTERVALO OG-V

0:08:30

12:20:19
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49

AT
SEPARADOR LONGO - 42 Parte. ol

0:00:10

12:28:49

51

Cam

Cam

SAle rem a 42 parte do programa. Apresentam e conversam corqAn=
{Afrebentinha["MHumorista

TEMA: Espetaculo “N&o estavas capaz...ndo vinhas” é uma viagem cémico-icénica-
irénica pelos recantos da vida da humorista, desde a sua infincia na Amareleja
(Alentejo) até aos hilariantes percalgos familiares e amorosos da sua adolescéncia.
Tem esgotado sala apds sala.

Datas: 26 out - Vila Nova Barquinha; 31 out - Castelo Branco; 9 nov - Oliveira do
Bairro; 28 nov - Porto;

Passam a SEP.

rrebentinhd] Humorista

SA e JG apresentam e conversam col to +
qemsbeninns
Pedem a receita!
RECEITA: Mousse de diéspiro e ehessiate { CAMQRLS AL 6&:‘5‘)\(0 {¢awa

MEUSSK A8 UNOKAAR 9 Wwortewd
na receita, vamos ao encontro da IA. (TELEPONTO)

D + HD
ALEGRE

D +HD
CULINARIA

00:09:00

12:28:59

FOTOS

0:00:10

12:37:59

0:07:00

12:38:09

COZINHA
RECEITA

TELEPONTO

LIVEU 24

29 DIRETO IA - Santarém g ok {41
Tema: Festival Gastronémico de Santarém

Local: Festival Gastronémico de Santarém

CONTEXTUALIZAGAO: Agora, a IA esta na zona de exposigdo de produtos

até dia 27 de outubro.

+ Jodo Teixeira Leite | Presidente CM Santarém
Op.Cam.: Paulo Aleixo ~ 925 913 729 Ass.: Marco Rosa

Entrevistados: Chef Rodrigo Castelo | dor para a Gastr de Santarém

para conhecer algumas das Iguarias na regido quando visitarem o festival | uveu 24

0:05:00

12:45:09

Cam

3®ontlnuam a receita com Gristina Manso Preto @

Humorista

RECEITA: Mousse de diéspiro e chocolate

Passam a PROMO. (TELEPONTO)

D +HD
CULINARIA

0:04:00

12:50:09

COZINHA

TELEPONTO

EVS

PROMO KAROKE
ID: PaPromoKaPpi 3112PE

0:00:49

12:54:09

Cam

:B@terminam a receita com(Cristina Manso Preto

RECEITA: Mousse de diéspiro e eHoceiete.

D + HD
CULINARIA

0:02:00

12:54:58

57

Cam

io destaques do préximo programa (SEXTA-FEIRA):
(TELEPONTO)

» abrimos as portas da Praca da Alegria aos emblematicos Bordados de Castelo
Branco;

» 0 N0sso amigo Gil Veloso, estd connosco para dar dicas de como tornar rendas,
bordados e colchas em objetos de decoragéo;

» é Dia Mundial da Menopausa

» Mario Marques vem dar-nos as previsfes para a proxima semana;

» na musica temos Victor Rodrigues e Tiago Silva

Despedem-se!

D + HD
ALEGRE

0:01:00

12:56:58

TELEPONTO

CARTOES (MARIA MARCELINO / SAMELIE ; MARQUES SOARES / A
ROCKPORT; JOAQUIM GUERRA; DEI.TA, AD!CO, NEXT, NOVATRON!CA) &
SEPARADOR RTP i PR { N

0:00:45

12:57:58

12:58:43
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Anexo 2 - Mapa Make-up Praca da Alegria

MAPA MAKE-UP
EMISSAO 17.10.2024

' HORA PREVISTA |

it

S e

@ ot e

__DECHEGADA _ __EMDRETO
Jorge Gabriel 1H 08:00 10:00
Sénia Araiijo M 08:00 10:00
/\_/-
/-\_—WMW L | ~—o8 T 10 ———~
_|HLucilia Santos (Presidente do Grupo Regional oreira da Maia IM__L—O846 | 10:11
’v \f /_\_
_/\
mi lly Rodigues +1H 08:15 \_,__—.10{/ |
| 2H—  0gs— [ ~——1031 1

Ana Arrebentinha

e erei TS e o7 >
W w [ Treee—— | TR
GeorginaWMaﬂa JW 2M 10:00 11:20

b Cristina Manso Preto I ™M I

PRACA DA ALEGRIA
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Anexo 3 - Pré-Alinhamento Praca da Alegria

e

PROCESSO: 23230001.198 / Morada:

ravessa do Lendal n 276, Canelas

|conTacTos:

[Producso: Andreia Costa 913.646.629 | andrelacarvalhocosta@gmail.com | andrela.costadext.rtp.pt

N.  |nomes

[coNTACTO

|conTeGDOS

VT / FD / FOTOS /
|GRAFISMO

vcon oz [ouraos

3 [Migvel Pinheirgliyrado Temos
ki .J

Pineer

PINTA

PapinM _,wl

|HoRa ceGADn:oshts |

HORA DIRECTO: 1000

Luchlia Santos| Presidente do
Grupo Regional de Moreira da

2 |maia it /_\
:lul
~”’——\

oM tantasSresete I~ — ~—— —
serancethe ‘ I~ ]
Patrida Casteleiro] Chef
vitor + tsabelly | —

" e e il e,

sional
[Artur Costa + Tiago Mendes| FOTO CARTAZ
Oiretores Pedagdgicos do
Conservatrio Regional de Paulo Pinto
17100€

® M%/
|pornatista

/\//'\/'\

ITEMA: Rubrica Maravithas da Natureza

» Pedida transferencia chips;

s |anténio Norton| Cantor

Cristina Pereira

[TEMA: "0 meu pals™ & o novo single de Anténio

2F0TOS

o canen oo 550 T
[ 1o caneiss s 6537 o
[Motorista

[HORA CHEGADA: 10h00
[HORA DIRECTO: 11h10
» 1 single Holday Inn

» Pecido Transporte.
16.10

19h50 Devesas »»» Hotel
17.10

[Fracisco Fonseca 936130152
[Viatura

[Renautt Megane cinza B9-5v-88

fcada cinco homens.

VT BEST THE VOICE

1D: PavtMarisaFpl
1710€

+ Pedida gravagao do pgm;
T 3

wiados hor:

Vasco Brain
vasco@brain com pt

[TEMA: Espetéculo “N3o estavas capaz...n30 vinhas” & uma
[viagem cémico-icénica-irénica pelos recantos da vida da

umorlsta, desde e

pos sal
35: 26 Out - Vila Nova Barquinha; 31 out - Castelo Branco;

_\-’ /—~Mbm.

[HORA DE CHEGADA: 11h15

[HORA DIRECTO: 12h25

[ Pedido Transporte

10045 Hotel Solverde Casino Espinho »3»
Canelas

13h00 Canelas »» Hotel Solverde Casino
Espinho

Viatura
[skoda Karoq Cinza 60-2C-02
» Enviados hordrios;

[RECEITA:

RECETA

PN
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Anexo 4 - Alinhamento Aqui Portugal

'Aalu x?crtuga()

woton pf lavae. o

AW ¢—

<20

AQUI PORTUGAL - MANGUALDE - TARDE

ReallzagSo: Carlos S4 Pereira Coordenagio: Sandra Lopes
ProdugSo: Jorge Negriio, M® José Boas, Inés Azevedo, Bruno Rodrigues
Apresentadores: Tlago Géis Ferreira + Rita Bellnha + Lara Lopes

PQ\\’O . KARYNA/ TRIOVA VOICES/ MARCUS/ RUI BANDEIRA
AUNY 4— |MIGUEL MONTEIRO | ATLETA CASA DO POVO DE MANGUALDE + JOAO AMARAL | D

TREINADOR CASA DO POVO DE MANGUALDE

Processo: 24 230 002 026 2024.11.03
e e Dotz MOSTCAT LOCAL N v - s e e v
2€z170 FX
s B | g AMOSTCAU NS o B e 1
TITA}LEAN CRUZ/ NUNO BARROSO/ CLAUDIO ROCHA/ USKADKASA/ ARTUR
/ JOAO NETO & LEONARDO/ ORQUESTRA MAGMA/ SILVA LINING BAND/ FX

ALMEIDA | TE CM. MANGUALDE

'ASTELARIA DO PATRONATO

+ PADRE PAULO DOMINGUES
£ | OLEIRO D
J0SE FIGUEIREDO | DIRETOR GERAL DA D
CIDALIA RODRIGUES | BORDADEIRA DE TIBALDINHO 3
GUILHERME CARVALHO | GRUPO CONCERTINAS DE MANGUALDE D
CELESTINO DA SILVA LAIRES | APICULTOR D
0 | AVEL DE MARKETING DA SOITO WINES D
=== T ,v..ﬁﬁ“.-«mn. ey =
AL 13F A VELHA + NELSON ALMEIDA | JF
ALCAFACHE + CAROLINA ALMEIDA | JF CUNHA BAIXA + ANTONIO MONTEIRO | JF| D
ESPINHO
HUMBERTO MENDES | JF FORNOS DE MACEIRA DAO + FILIPE PINTO | JF
FREIXIOSA + RUI MARQUES | JF QUINTELA DE AZURARA + CATARINASOUSA | JF| D
S. JOAO DA FRESTA
XXX | VENCEDORES DO II CONCURSO DE OVINOS DA SERRA DA ESTRELA D
¥ MANUEL PINTO + TIAGO HENRIQUE PINTO | PASTORES D
|PEDRO POLONIO | ANTRAM D

ooy o (var X PO

THQ —» A4W3S
VWO (euz —» AunS0
WU _COR2O YO —» ASWAS
COUA® ROMO 52 Shalh
OskBAUas QL — A bwoOs
ZHTCIO — A 6Whih
BZUR GO —p 46\ 50
TOAD Wk & Lonardo oot
QGO NEG o —~o YOS
SO WNNG 8003 -0 AYWUS
KON —p 'BWOS
Tove. votten —o \BW1S
AU = AU
2 Sandsiea — A AWAS
D e 5
2 T —e LVAR G
ASnAS
d‘;
LnaMm Ay
ASW3I0O
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CARLOS GONGALVES | UNIAO DE FREGUESIAS MANGUALDE, MESQUITELA E

| CUNHA ALTA + NUNO PAIVA | UNIAO DE FREGUESIAS MOIMENTA DE MACEIRA

DAO + RUI VALERIO | UNIAO DE FREGUESIAS SANTIAGO DE CASSURRAES E D

|POVOA DE CERVAES + ALEXANDRE CONSTANTINO | UNIAO DE FREGUESIAS

TAVARES CHAS, VARZEA E TRAVANCA
CHEF RAFAEL LOPES D
CARINA SANTOS | GERENTE QUINTAS DE SEIA S D
MARIA CONCEICAO RAMOS | ZE DOS FORNINHOS D
PINTA BILHETE-POSTAL EVS
PINTA FEIRA DOS SANTOS EVS

PINTA PASTORES Evs | - 4
PINTA ANTRAM EVS
5 T ey CONTEUDOS
L omrns ; 7 D 0:01:00

14:50:20

00:03:53

3M+1H
1 micro mio

14:54:13

Cam
6/7

R8 + TGF saudam os telepectadores, dizem que estio na Felra dos Santos em MANGUALDE e convidam todos a
3 esta grande festa. Passam a LL que faz teaser no MERCADO MUNICIPAL.

>> FEIRA DOS SANTOS DE MANGUALDE
DE SEMANA DI

>> PEIRA DOS SANTOS
REALIZA-SE HA MAIS DE TRES SECULOS
[>> FEIRA DOS SANTOS

CERCA DR
>> FEIRA DOS SANTOS DE MANGUALDE
FEBRAS

>> FEIRA DOS SANTOS DE MANGUALDE

>> SABORES DE MANGUALDE
[ENCHIDOS, QUELIO, VINHO, DOGARIA E ARTESANATO
|>> FEIRA DOS SANTOS

ESTRELA

0:02:00

14:56:13

Mapa (Ajustar o pin de
localizagio)

01.HD ABERTURAS
Duplex
Pop Ups Genéricos

83




e I O1.HD ASERTURAS
POP UP u\mu A SEGUIR
MM
1 micro méo
RS fala com ELA e passa a Ll
MUSICAIS |Destaque: Esté em estidlio a produzir. RIS PORSTAR
>> AQUI PORTUGAL ATE AS 20H00
03.HD CONVERSAS £
FEIRA
Dinsmica:
H
bat/ 86/ 1 micro tripé
'TGF fala com ELE e passa a RB que fol a Feira.
Destaque: Ultimo single do Lean. Quer falar dos espetéculos deste verso e do cd
9 Cam MUSICAIS [com as miisicas novas que val langar. 0:02:00 05.HD POPSTAR
>> AQUI PORTUGAL ATE AS 20H00
NA FEIRA DOS SANTOS EM MANGUALDE
15:15:05
RB fala com HELENA F | DOS DA PASTELARIA DO
y |PATRONATO + PADRE PAULO DOMINGUES. Passa 3 m
TEMA: Pastéis de Feijiio - doces tipicos,
>>SABORES DE MANGUALDE 03.HD CONVERSAS £
10| Sam FEIRA 0 PASTEL DE FEDAO £ UMA DAS RELEQUIAS DA CIDADE S FEIRA
6/7 Tenda >>PASTEL DE FEDJAO - 9:05:00 L
0 SEGREDO DA RECEITA ESTA FECHADO A SETE CHAVES $4h00
|>>PASTELARIA DO nmomn'o
RECEITAS o7
>> POP UP MUSICAL: A SEGUIR
LEAN CRUZ
15:20:05
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00:03:55 W:" o
15:24:
 TGF fala com MIGUEL MONTEIRO | ATLETA CASA DO POVO DE MANGUALDE +
JOAO AMARAL | TREINADOR CASA DO POVO DE MANGUALDE e passa a RB que.
continua na Feira.
Tema: Ouro Olimpico na Casa do Povo de Mangualde: Miguel Monteiro vence Ouro 03.HD CONVERSAS £
no langamento do peso F40 nos Jogos Olimpicos de Paralimpicos, em Paris. FEIRA
>> OURO OLIMPICO EM MANGUALDE :08: FOTO J0GOS OLIMPICOS,
42| o aice TREINADOR JOAO AMARAL E ATLETA MIGUEL MONTEIRO JUNTOS HA 10 ANOS D; . | e 5
»cuuoo.mool FOT0 CABA 0O POVO
ATLETISMO £ UMA MODALIDE DE REFERENCIA
>> ATLETA MIGUEL MONTEIRO Colmpiriosy L9N0
| CAMPEAO OLEIMPICO NO LANCAMENTO DE PESO F40
>> A DUPLA LOCAL E NACTONAL
J0A0 AMARAL E MIGUEL MONTEIRO DE MAOS DADAS NO ATLETISMO DA CASA DO POVO
DE MANGUALDE
15:29:00
RS fala com SERGIO AMARAL | OLEIRO. Passa & misica.
03.HD CONVERSAS &
FEIRA
Comparéncia:
14h00
>> POP UP MUSICAL: A SEGUIR
NUNO BARROSO
15:34:
H
lhunﬂ-llmlu‘
15:38:13

G
mm”},é‘&

VOIS 2O
£OQ0 oNy
TGF fala com ele e passaa LL.
15| cam MUSICAIS Destaque: Vem ao AP apresentar este novo single. o 0:02:00 05.HD POPSTAR
>> AQUI PORTUGAL ATE AS 20H00
NA FEIRA DOS SANTOS EM MANGUALDE
— "
- S u&mmmumnulsw#%m'ﬁﬁim fiz
e L i
| s —aa S. JOAO DA FRESTA. Passa a INTERVALO. Ly forsosdo Yo b
*’fi"'ﬁk [ TEMA: Produtos da Terra das 12 F do
umﬁneotuu;u ” 03.HD CONVERSAS &
_ |>> sasores e TRaDICOES 0:07:00 SRR
7 ) MELHOR DO CONCELHO DE MANGUALDE Comparéncia: 14h30
~ |>> FEIRA DOS sanTos
BROA DE PAO, MEL, ENCHIDOS E VINHO DO DAO - .
>> FEIRA DOS SANTOS
[OUTONO VIVIDO COM BOA GASTRONOMIA NO INTERIORDOPAIS |
- ROCHA
. SRR S — o PRy [— 15:47:13
17 0:00:20 "
18 T Z 0:08:00 | 455533
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23| Cam

"SEPARADOR - 2° 0:00:20 15:55:53
I+ M
S——. 1 micro m$o
15:58:54 -
RB + TGF abrem 2* parte do AP em MANGUALDE. Falam com ele & passam a s
misica.
Destaque: Single de astrela do Cliudlo, que vem apresentar ao AP.
>> SIGA O AQUI PORTUGAL NO FACEBOOK e LD ABERTURA
16:00:54
I 1M
S 1 micro mio
16:03:40 ™
03.HD CONVERSAS £
FEIRA
umoo,mwmo,mmmnuulnmro 0:05:00 PINTA Shate-Postal
PINTA Falra dos Santos
notnm DA REGIAO e
Comparéncia: 15h15
FEBRAS, TORRESMOS, QUELIO SERRA DA ESTRELA E VINHO DO DAO
>> AQUI PORTUGAL EM MANGUALDE
FEIRA DOS SANTOS TAMBEM CONHECIDA COMO FEIRA DAS FEBRAS
>> AQUI PORTUGAL ATE AS 20400
™ NO DE VISE
16:08:40
03.HD CONVERSAS E
0:05:00 PIRA
Compardncia: 16h00
16:13:40
TGF + RB falam com MARCO ALMEIDA | PRESIDENTE CM. MANGUALDE. Passam a
LL Lopes que foi a Mercado Municipal.
TEMA: A importincia da Feira dos Santos e o papel do municipio.
>> VISITAMOS
FEIRA DOS SANTOS £ UMA REFERENCIA
>> ECONOMIA EM MANGUALDE 03.HD CONVERSAS £
DE VINHO, MEL, QUEDJO, AZETTE, FRUTAE FEIRA
>> AQUI PORTUGAL EM MANGUALDE 0:04:00
FEIRA DOS SANTOS DECORRE ATE ESTE DOMINGO PINTA Bilhate-Postal
»m:mnmuumm: = P AR
>> EM MANGUALDE
FEBRAS, TORRESMOS, QUELIO SERRA DA ESTRELA E VINHO DO DAO
>> AQUI PORTUGAL EM MANGUALDE
FEIRA DOS SANTOS TAMBEM CONHECIDA COMO FEIRA DAS FEBRAS
»Amnnmmnlnm
e DE NO DE VISEU
16:17:40
1H
00:03:43 1 micro triph
16:21:23
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RB fala com eles e passa a TGF.

Destaque: Banda de Lamego, esti de regresso ac Aqul Portugal apés alguns anos. o

30 Cam MUSICAIS 0:01:30 OS.HD POPSTAR
>> AQUI PORTUGAL ATE AS 20H00
NA FEIRA DOS SANTOS EM MANGUALDE
16:31:35
 TGF fala com JOSE FIGUEIREDO | DIRETOR GERAL DA TRANSAGRL. Passa &
~ |mdsica. - x g S Pty
e e [ TEMA: Frutos secos e desidratados.
03.HD CONVERSAS &
e >> EMPRESA DE MANGUALDE FEIRA
FEIR/ cho € Ao o€ 05
31| 6/7 | Tenda [>>eMPreSA TRANSFORMADORA S| 0800 15h00
COM AVELA, AME ENOZES
>> EMPRESA DE MANGUALDE LARA VAI P/ MERCADO
Foas s VENDE 0S €
>> POP UP MUSICAL: A SEGUIR
| 16:36:35
3H+2M
» woones|  [tpgonn ey
mio
16139123 A ]
33| cam RB + TGF passam a LL que §4 esté ao volante de um CAMIAO. o 0:01:00 03.HD ABERTURAS
16140:23
fala com PEDRO POLONIO | ANTRAM dentro de um camifio. Passa a Asvreg
s TEaEy - 2|
de o
no de
- 03,HD CONVERSAS £
34 DE D ] 0:05:00 PINTA ANTRAM
N i e §| Compardncia: 16h00
> MANGUALDEMOTOR
ANO DE 2011 MARCA O ARRANQUE DESTA INICIATIVA
 [>> AnTRAM
~ |PODE ACEDER A TODAS AS INFORMACOES WWW.ANTRAM.PT
>> POP UP MUSICAL: AINDA PARA VER
35 (FIM-2%Parte | RM_ | 0:00:00 | 1g:48:23
36 VALO PR ARV o STFITY 0:08:00 16:53:23
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7 = =  SEPARADOR-3* E 0:00:20 | 44,53,
z€zITo M+ 24
38| Cam MUSICAIS |TEMA: MANGUALDE FX20 |00:03:37 bat / tec / 1 Micro de
AUTORIA: JOSE LOPES DOS SANTOS Mo
16:57:20
39 ‘:”' - vt RB + TGF abrem 3* parte do AP Feira dos Santos em MANGUALDE e passam a LL. D 0:01:00 03.HD ABERTURAS
L 16:58:20
g | o LL fala com CARLOS GONGALVES | UNIAO DE FREGUESIAS MANGUALDE, | |
S Y E CUNHA ALTA + NUNO PAIVA | UNIAO DE FREGUESIAS MOIMENTA |
- |DE MACEIRA DAO + RUI V, [} DE FREGUESIAS SANTIAGO DE - -
[ =L CiR E DE CERVAES + ALEXANDRE CONSTANTINO | UNIAO {
e v FREGUESIAS TAVARES CHAS, VARZEA E TRAVANCA. Passa a INTERVALO.
A | TEMA: Mostra de produtos tipicos da regifo pelas 12 freguesias do concelho de
Mangualde. : 3 ; = |
03.HD CONVERSAS &
FEIRA
40 ||
s e
= X = 17:05:20
1M+ 3N
41 00:03:52 1 micro m3o/ 1 micre
triph
17:09:12 —
' TGF fala com Ele e passa a RB.
Destaque: Velo ao AP para apresentar este single. Fol jogador e treinador do
42 | Cam MUSICAIS [Sporting. Val editar novo trabalho em 2025. D 0:02:00 O05.HD POPSTAR
>> AQUI PORTUGAL ATE AS 20H00
NA FEIRA DOS SANTOS EM MANGUALDE
17:11:12
.
.
RB fala com CIDALIA RODRIGUES | BORDADEIRA DE TIBALDINHO. Passa &
 TEMA: BORDADOS DE TIBALDINHO 03.HD CONVERSAS &
>> BORDADEIRA DE TIBALDINHO %
ESTAA TRABALHAR EM
DIRETO E EXPLICA
COMO SE FAZ O
Loy
17:16:12
’Q sHA
7 tac //Ximicros de
mso HQ\"
17:19: A
05.HD POPSTAR
17:20:04
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RS fala com eles e passa a Ll

Destaque: Formado em 2011, o Grupo tem sede em Oliveira do Balrro - Aveiro.
80 18 elementos em palco.

17:35:58
SH + 24
FICAR LOUCO inlu:‘l.-u‘ﬁ
AUTORIA: JORGE DO CARMO/ NIKITA COSTA *
RB + TGF falam ele (LOCAL - VER DOC.), fazem teaser e passam a INTERVALO.
>> Destaque: Vem apresentar o mals recente trabalho. Cantou 4 o tema com a
sua numa & cidade de onde & natural. 0S.HD POPSTAR
>> DEPOIS DO INTERVALO
OAO NETO & LEONARDO
17:41:06

17:49:26
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17:49:46
B
bat/ tec/-
1 trompete/ 1 saxofone/
1 trombone/ 1 guitarrs /
1batxo +
NOTA: OCUPAM O PALCO
NA TOTALIDADE
17:53:16
wm#mu—maﬂmlmmu
MANGUALDE. Passa & RS com grupo a tocar. .
TEMA: GRUPO CONCERTINAS DE MANGUALDE - ANIMAM FEIRA DOS SANTOS.
03.HD CONVERSAS &
>> GRUPO DE CONCERTINAS A
FUNDADO HA 8 ANOS COM RESIDENTES DE MANGUALDE
[>> CONCERTINAS DE MANGUALDE
[COSTUMAM ATUAR NAS FESTAS DO CONCELHO oneke
>> GRUPO CONCERTINAS DE MANGUALDE
. O TEMA “TRIGUEIRINHA®
>> POP UP MUSICAL: A SEGUIR
NETO & LEONARDO
17:57:16
RB fala com ANIMADORES DE RUA e passa a misica. 03.HD ABERTURAS
18:00:16
sH
bat / tec / 2 micros de
mio
18:03:39
O5.HD POPSTAR
18:05:09
ottt com 0 :
'mMmhﬁ'ﬁm“ 05
>> FEIRA DOS SANTOS oy
EM MANGUALDE FAZ-SE A FESTA NOS CARROSSELS
60 || >> EM MANGUALDE T IR 0:04:00 900 CONVERIAS S
9 DIVERSOES PARA TODOS
~ |>> AQUI PORTUGAL
~  |ACOMPANHE-NOS NA RTP ATE AS 20400
- . : 8:09:
3H+IM
61 00:03:49 2 micros
%o«—.ﬁ
RB fala com ELES @ passa a TGF.
.| G MUSICAIS Destaque: Pela 1% vez no AP vém apresentar este novo single. o 0:02:00 0S.HD POPSTAR
>> AQUI PORTUGAL ATE AS 20H00
NA FEIRA DOS SANTOS EM MANGUALDE
18:14:58
| [v6Ffala com X | FARTURAS. Passa & mésica.
>> EM MANGUALDE
| QUENTINHAS NA FEIRA DOS SANTOS
>> FEIRA DOS
63 ~ AVENIDA |HA FARTURAS PARA TODOS OS GOSTOS - D | o:03:00 03.1D CONVERSAS £
e _|>> FEIRA DOS SANTOS "
S B ESTAMOS EM MANGUALDE, NO DISTRITO DE VISEU ~
¥ >> POP UP MUSICAL: A SEGUIR
SILVA LINING BAND
18:17:58
IH+1IM
uznn-mpu(
beasefoercyssio)
18:21:27
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LOJA DE LA

LL fala com

| GERENTE DE SEIA. Passa & msica.

Tema: Mostra de produtos da loja "Quintas de Sela™ com produtos da Serra da
Estrela e com em d

>> PROJETO QUINTAS DE SEIA
MEL,

>> PROJETO FAMILIAR
DE SEIA™ FOI NA ALDEIA
>> OUTONO QUENTE
DA REGIAO SERRA DA ESTRELA
>> PROJETO QUINTAS DE SEIA
VENDA DE NA LOJA EM .DE E VIA ONLINE 2
>> SAIBA MAIS

VISITE A LOJA ONLINE EM WWW.QUINTASDESEIA.PT y

€ passam a intervalo,

ATE AS 20H00
NA FEIRA DOS SANTOS EM MANGUALDE

RB + TGF abrem 5* parte do AP na Feira dos DE todos a
|\juntarem-se a esta grande festa, Passam a LL.

Destaque: De novo no AP, o Trio como b: “Eu acho™.

>> A RTP EM MANGUALDE

'VENHA FAZER A FESTA CONNOSCO
>> AQUI PORTUGAL EM MANGUALDE
FEIRA DOS SANTOS EM TODA A CIDADE

18:26:27

03.HD CONVERSAS £
FEIRA

EL

>> BIFANAS
ZE DOS FORNINHOS FAZ A FESTA EM MANGUALDE
> SANTOS

1 micro mio

18:29:50 ~/
A\
05.HD POPSTAR
18:30:50
18:31:10
18:39:10
18:39:30
3H

3 micros mfo

18:43:10
0:01:00 01.HD ABERTURAS
18:44:10
03.HD CONVERSAS E
FEIRA
Comparéncia: 18h00
18:49:10
3H

3 micros 7

18:52:45 S
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RB fala com eles e passa & TGF.
D da na © vém até c& mals uma vez, 01.HD POPSTAR
75 | Cam para pi 0s seus trab: D 0:02:00
>> JA A SEGUIR
XX
18:54:45
TGF fala com CELESTINO DA SILVA LAIRES | APICULTOR. Passa & masica.
TEMA: Mel. oy
>> APICULTOR ol (. 3
TEM MAIS DE 150 COLMEIAS EM MANGUALDE CLED CONISRENS
76 “"/';' Terea  |>>ap1cuLToR DE MANGUALDE o | oo0s:00 A
PRODUZ CERCA DE 2 TONELADAS DE MEL POR ANO Compardncia: 17h25
>> MEL DE MANGUALDE
€ CONSIDERADO MULTIFLORAL DEVIDO A VEGETAGAO LOCAL
>> POP UP MUSICAL: HOJE NO AQUI PORTUGAL
[ KARYNA PR ——] [
| = - . 18:59:45
’ m
77 ——— 1 micro mio
19:03:19
WRala com ela e passaa [ TQ.F
S8
. 01.HD POPSTAR
78| cam | Musicars [Pestaque: De novono AP com os seus mals recentes trabalhos. p | oou30
>> JA A SEGUIR
TRIOVA VOICES
19:04:49
T4F
79 | Cam 5 ece e fala com PUBLICO. Passa & musica. D | 0:03:00 0S5.HD POPSTAR
19:07:49
. 3
0 Seionigo 3 micros mie
19:12:09 Rl
-

= LML U e
LL fala com PUBLICO, Passa & msica.
. Sy < e %o 03.HD CONVERSAS E
>> POP UP MUSICAL: A SEGUIR XN FEIRA
|MARCUS ! e
19:15:09
M+ 1H
1 micro mio
19:18:23
TGF + RB fazem teaser e passam a INTERVALO.
83 05.HD POPSTAR
Na préxima parte RUI BANDEIRA.
19:19:23 =
19:19:43
19:25:43
M+ 1H
1 micro mio
19:29:47
TGF abre parte, fala com ELE e passa a RB que foi a Feira.
Destaque: Marcus estd mais uma vez e com esta
88 MUSICAIS |Portuguesa”. 0:02:00 05.HD POPSTAR
>> AQUI PORTUGAL ATE AS 20H00
NA FEIRA DOS SANTOS EM MANGUALDE
19:31:47
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RB fala com VANESSA BERNARDO | RESPONSAVEL DE MARKETING DA SOITO
WINES. Passa 3 mdsica.
TEMA: Vinhos "Soito Wines".
03.HD CONVERSAS £
>> EMPRESA FAMILIAR ma
Cam FEIRA E ALIZA VINHOS DE EXCELENCIA 0:05:00
o 6/7 Tenda >> VINHOS DO DAO 2 rm:‘v‘:'-m
ENVELHECEM DE UMA FORMA NOBRE E HARMONIOSA
>> VINHOS DO DAO 18H00
EXPORTAM-SE PARA A EUROPA, AFRICA, AMERICA E ASIA
>> POP UP MUSICAL: HOJE NO AQUI PORTUGAL. A B
[RUI BANDEIRA 1 >
~ 4H
bat/ tec/ 1 micro mio
19:40:13 \ /1
0S.HD POPSTAR
19:42:13
4H
bat/ tec/ 1 micro mio
19:45:51
03.HD CONVERSAS E
FEIRA
19:49:51

RB + TGF + LL fazem balango do dia, Despedem-se e passam & mésica.
>> SIGA O AQUI PORTUGAL NO FACEBOOK
MUSICAIS/ |WWW.FACEBOOK.COM/. ;
95 @m | "DALCOB  |>> SIGA O AQUI PORTUGAL NO INSTAGRAM L&A b S0 PORETAN.
WWW.INST,
>> REVEJIA O SEU PROGRAMA DE DOMINGO
EM WWW.RTP.PT/PLAY
19:54:48
aM
b od 000329 bat/ tec/ 1 micro mio
19:58:17
e —
o lzan e s Sl Ve
+ CARTOES: El Corte Inglés; Delta Cafes; Lamiré; Joaquim | ’
97| Evs e | Toca de o WANGUALDE - SLPARADOR 793034 B e R Msica para cartbes
Fed NEES 4 - vy e & S 19:58:47
98 PG S— — . FIN = = T e
—— ot e — TEMAS EXTRA — — - — - =
M
1 00:03:37 bat/ tec/ 1 micro mio
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Anexo 5 - Alinhamento Natal dos Hospitais - Manha

—
Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
< PR!VBAO CRACULOS o
o AGAoSEE SoM HORAS NOTAS
Oraculos genéricos a colocar durante a emissdo:
CELEBRAMOS OS 80 ANOS DO NATAL DOS HOSPITAIS
80 ANOS DE NATAL DOS HOSPITAIS
BOAS FESTAS COM A RTP!
DESEJAMOS-LHE UM FELIZ NATAL!
NATAL DOS HOSPITAIS (linha titulo)
1* EDIGAO FOI A 23 DE DEZEMBRO DE 1944
12 PARTE —
"5 T
1 GENERICO || 09:00:20
Sa¥ ol L% f
£ i J
MJC 11
Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
i PREVISAO || ORAcULOSe
7 SOM | DURACAOH ™ opas NOTAS
CATARINA FURTADO e JOSE CARLOS MALATO d3o as boas vindas
JCM - Bom dia Alcoitdo, bom dia Portugal, bom dia mundo!
CF - Muito bom dia e muitos parabéns para o Natal do Hospitais que hoje faz... 80 anos! Viva!ll!
JCM - Entdo, mas no ano passado celebramos 65 anos... se a meméria ndo me falha!
CF - Tens toda a razdo, Malati 65 anos de 3o pela RTP, mas, na verdade, esta grande
festa ja tinha sido inaugurada antes. Foi em 1944 e teve origem no “Natal das Criangas dos Hospitais”
um evento inspirado na poetisa algarvia Luteg: e Caires. AL para
a sua filha que morreu prematuramente, visitava todos os anos no Natall, as criangas do Hospital D. CATf;R'NA
E: ia of do-lhes p e bém os seus poemas. EURTADO
JCM - Uma historia muito bonita e comovente protagonizada por uma mulher, mae e artista. O Diério de JOSE CARLOS
[Noticias inspirado por esta histéria, cria em 1944, o Natal dos Hospitais. Dal estarmos a festejar os 80 MALATO
aninhos!
Este relato vai, com certeza, inspirar o longo dia de abragos que temos pela frente e que s6 vai No final duplex o/
[terminar as 8 da noite aqui na RTP. Dir + ) - ljanela
2] eee CF- em todo o territori e regides da Madeira e Agores, e em direto misica [ 00:02:00 | 09:02:20
para todo o mundo através da RTP Internacional.
Teremos muita masica, muitas i e o privilégio de contar com a
p ¢a de ini rostos idos da RTP, que se juntam a nés para partilhar a alegria desta
época tao especial.
JCM - O Tiago Goes Ferreira e a Lara Lopes v&o levar-nos a conhecer varias instituigdes socials de NOTA: A Lutegarda
norte a sul do pais e cont: 6 de familias que todos os anos ficam mais felizes moreu em 1935
[com o Natal dos Hospitais.
CF - O que seria desta festa sem eles? Nadal
(Janelas)
Vamos receber com um enorme aplauso do Sul para o Norte... Sénia Aradjo e Jorge Gabriel!ll!
NOTA: Ledwall com recorte de jornal - AAF | Programas Natal dos Hospitais 24 /
Pasta 1944 (1.mxf)
\MJC 2/
Py
Tt~
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Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
ioll PREVISAO || ORACULOS e
~ CIDADE AGAO SOM HORAS NOTAS

SONIA ARAUJO e JORGE GABRIEL do as boas vindas e langam atuagio

JG e SA - Bom dia, Catarina e Malato e Feliz Natal para todos e para todas!

JG - Apesar do mitico Natal dos Hospitais estar a celebrar 80 anos desde que se realizou pela primeira
vez, a emogao parece crescer de ano para ano. Especialmente aqui no Hospital de S. Jodo, onde o Pai
Natal vai chegar com presentes |4 mais para o fim da tarde! Nao é assim, Mae Natal?

SA - Eu acredito que o presente maior é este i i de soli ede ivio, que

'vamos viver até as 8 da noite. Por um lado, com os utentes do S. Jodo que podem deslocar-se até aqui

ao ério e com quem P de de , por outro com aqueles que assistem ao [SONIA ARAUJO
3| ccec PT prog pela televi: nas e, claro, no “aconchego de seus lares”! Dir | 00:01:30| 09:03:50

JG - Uma justissima palavra de aprego para todos os profissionais de saude, médi fe i JORGE GABRIEL

auxiliares, técni P arios, todos sem a © nosso agrad eo
nosso entusiastico aplauso!

SA - Sdo quatro os grandes palcos deste Natal dos Hospitais/80 anos. Porto, Lisboa, Horta nos Agores
e Calheta na Madeira. Em todos eles vao atuar os nossos musicos, aqueles que estido sempre prontos
para animar as nossas vidas e iluminar os nossos coragdes.

JG - E uma tradigdo de que muito nos orgulhamos... sdo eles, os de sempre... Senhores e Senhores...
para abrir... os Pequenos Cantores da Maia!

PEQUENOS
CANTORES DA
MAIA
oo Atuagao - PEQUENOS CANTORES DA MAIA :)::‘e-yamos um Bom!
+ 3 -03: -06: at
4 i PT Tan]a. Defe]amos um B’oml Natal PBT | 00:03:03( 09:06:53 | cvistmas
Autoria: Carols Christmas (adaptagdo Mizé jos Victor Sampaio Dias) Mizé
Rowxnol, aranjos
| Victor Sampaio
Dias))
5| ccc | LX |CATARINA e MALATO langam atuago musical Dir [00:00:45| 09:07:38
MJC 3/
Processo n® 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
B [ o PREVISAO || ORACULOS e
! pipomarast HORAS NOTAS
OS TRAGUINAS
"Natal 2.0°
. Atuagdo - OS TRAQUINAS (Luis Portugal / José
) Pl I x Tema: Natal 2.0 PBT |00:02:46| 09:10:24 |Guedes)
Autoria: Luis Portugal / José Guedes
tectado
2 micros de mac
7| ccc | PT [SONIA e JORGE langam atuagso Dir |00:00:30 | 09:10:54
CORO CRESCENDI
Atuagdo - CORO CRESCENDI 3
ccc+ Tema: Sonhos s s (Gian Marco
8 [insersor P T Autoria: Gian Marco Gualandi / Gumar FOTe| 000238 1091452 G ¢ Cumm)
45 pax
9| ccc | L X |CATARINA e MALATO langam atuagao musical Dir |00:00:45| 09:15:17
YELLOW STAR
KIDS
oo Atuagdo - YELLOW STAR KIDS "Escola de Rock®
10 [ s | LX Tema: Escola de Rock PBT [00:03:59 | 09:19:16 |(Sofia e Teresa Reis
Autoria: Sofia e Teresa Rels / Cralg Wedren / Craig Wedren)
20 pax

W 4l
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Processo n° 24130049 000 Manha - VersZo Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
PREVISAO || ORACULOS e
S AGRO SO HORAS NOTAS
SONIA e JORGE despedem-se para intervalo
SA - No dia 23 de Dezembro de 1944, entre as 16h15 e as 17H30, teve lugar, em vérios salas e palcos, o
prototipo do que é hoje o Natal dos Hospitais.
JG - A saber: Hospital de S. José, Cap M idades Magalhaes Coutinho, e Alfredo da Costa,
Hospital Militar Principal, Curry Cabral e Arroios. D
11| cCC PT SA - As ¢oes foram p por Mana Schuuz que recita no hospital de Santo Anténio; ml]I;ica 00:01:00 | 08:20:16
|Herminia Silva que canta na M M.
Mirita C e Vasco o Hospltal de Arroios!
JG - Ultima curiosidade antes de sairmos para intervalo: o Diario de Noticias recebeu um donativo de
um anénimo para a compra de brinquedos no valor de... 40 escudos... , parece pouco mas na altura era
muito...., 0 hoje, a 20 cénti !
) 'NH - P it
12 = ;1.,.?:71«.36& e 09:20:53
a oacq |Bloco900
13 2 PAR I E | 0028158 |50
14 B 09:29:06
CATARINA conversa com JOSE PEDRO VASCONCELOS e no final langam atuagdo Dir + — oy JOSE PEDRO
15| cce | LX misica | 00:03:30 | 09:32:36 [iecoNce s
BANDA ZIG ZAG
Atuagio - BANDA 2IG ZAG Asmizade 6o
16 ,,?,i?,; LX Tema: A amizade é o nosso mel VT | 00:02:43| 09:35:19 ?;::ﬁ,ﬁaw)
Autoria: Serafim Borges
3 mascotes
J 5
1
Processo n® 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
S e | PREVISAO || ORACULOS o
 [loricem] cioaoe SOM |ouRAGAOY “opas | nomas
SONIA e JORGE langam VT
JG - Vamos agora para o coragio do Alentejo, conhecer uma associagdo que nasceu ainda no século passado,
17| ccC | PT |mas que trabatha com os olhos  as maos postos no futurol Dir |00:00:45| 09:36:04
SA - Defendem um conjunto de valores e priticas a protegao e dos Direitos da
Crianga e ao apoio as suas familias.
JG - O Tiago Goes Ferreira foi a Evora para que o mundo possa melhor a Chéo de
W E RN
8\ inf‘:c ﬁo Chao dos Meninos E'\forge
; : s ng.a4 | Peca feta por Tiago
18 = 1\ : <2 i ool
MALATO junto do publico faz breve conversa e no final langa atuagéo
19 w:iw LX JCM . Sdo 4 os palcos onde se desenrola este Natal dos Hospitais. No continente em Alcoitdo e no Dir | 00:02:00 | 09:41:41
Porto. Daqui a pouco chegamos a Madeira, mas vamos até a verde do Atlantico”
que sdo os Agores. Feliz Natal, Horta!!
VT - Natal dos Agores 1 - Apresentador/a: GRAGAMONIZ
NHVTAcores 1
20| ANA MOREIRA-Enfermeira i 09:47:47

PT |40RGE conversa ¢/ HELDER REIS e no final passa langa atuagéo

CATARINA AVILA-Auxiliar
IROLANDO MARQUES-Jomalista RTP-/ Agoves ¢ ¢
GRU ARES ILHA AZU 0 menino( Tradicional)

00:03:00 [ 09:50:47 [HELDER REIS
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n°® 24130049 000

Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
PREVISAO || ORACULOS e
N AGAo som [louragAoll "L oie et
os AFoNICOS
|"Sim, & Natar"
et Atuagio - OS AFONICOS (M..:M
2| | PT Tema: Sim, é Natal PBT |00:03:50 | 09:54:37 |Gumarses/
Maria José 1 e Smith Pamhad & Sy
20 px
23 oo | LX [CATARINA junto o pbico faz breve conversa e no final langa atuagso Dir |00:02:30 | 09:57:07
BOMBOCAS
"Meu Coragio
Atuagdo - BOMBOCAS [Samba por TT
24 g LX Tema: Meu Coragdo Samba por Ti PBT |00:03:08| 10:00:15 (J“w)“m'
Autoria: Jorge do Carmo / Nikita
2m
2 micros of tripé
JORGE junto do publico faz breve conversa e no final langa atuagdo Dir | 00:02:30| 10:02:45
ASAO
"A Bela "
= 6 Lui
Atuagio - DIAPASAQ ot
26 u?sc:;; PT Tema: A Bela Portuguesa PBT |00:03:38| 10:06:23 [sH
Autoria: Té Luis batecia
teciado
quitara
1 micro de mao
PT [s6N1A junto do publico faz breve conversa e no final passa para JORGE pir |00:02:30| 10:08:53
MJC 71
Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
agho som A
JG - As Misericérdias di um papel fund | p indivel no apoio aos mais velhos
lem todo o pais, esp no que diz respeito a social e ao cuidado com os mais
28| ccc | PT [idosos. Dir |00:00:45| 10:09:38
O Natal dos Hospitais vai, agora, até Castro Daire, Viseu... onde por estes dias esteve a Lara Lopes a
surpreender os utentes do Lar Sao Pedro.
Sera que gostaram da surpresa da nossa mae Natal?

ccc

CATARINA e MALATO langam atuagdo

10:12:28

Pega feita por Lara
Lopes

10:13:13

cce+
insersor

LX

Atuagido - XANA CARVALHO
Tema: Balango mas néo calo
Autoria: Paquito C, Braziel

PBT

00:03:22

10:16:35

[XANA CARVALHO
"Balango mas nao

caio
(Paquito C. Braziel)

3M
1 micro de mao

MJC

8/
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Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final

NATAL DOS HOSPITAIS 2024

PREVISAO ORACULOS o

CF - A RTP transmite assim o seu primeiro Natal dos Hospital com apresentagao do charmoso
Henrique Mendes. A primeira artista a subir ao palco foi a enorme... Beatriz Costa!

NOTA : Ledwall com alinhamento emissio de 1958 - AAF / Programas Natal dos
Hospitais 24 / Pasta Alinhamentos

SONIA e JORGE d0 as boas vindas e langam atuagao

N [[ORIGEM|| CIDADE | AGAO som HORAS NOTAS
CATARINA e MALATO despedem-se para intervalo
CF - O arquivo da RTP é um tesouro p onde pod. pérolas como
aquelas que vamos ver a seguir.” Malatinho José Saraiva”, queres fazer o enquadramento temporal?
JCM - Quem me dera ter o dom da palavra como tinha o saudoso Prof. José Hi Bom,
lestamos no final da década de 50, 1958 A gou na RTP as 16 horas
do dia 24 de D , Nos cl: do ital de S. José e foram 2 horas de espetaculo em Dir + s oo
32| cce LX hospitais, cadeias e lares. musica 00:01:00] 10:17:35

Bloco 10:00
(10:249)

MJC 9/
Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
I
.;‘
coce Atuagdo - DANIEL FERNANDES is oven)”
37| sersor PT Tema: Happy Xmas (War is over) PBT |00:02:09 | 10:29:09 |(John Lenncn/ Yoko
Autoria: John Lennon / Yoko Ono Ono)
1H
1 micro de mao
SONIA e JORGE langam ida & Madeira
JG - Estamos no programa mais antigo da televisdo portuguesa. Apesar do nosso bom aspeto, Sénia, a
verdade é que ja estamos a cumprir 80 anos.
SA - Estamos é muito bem conservados porque os valores da solidariedade, do heiri eda Dir+ ioke s
38| ccc PT lempatia que sempre insp o Natal dos pitais nunca se fazem velhos, nao tém prazo de musica 00:00:45] 10:29:54
validade, nem passam de moda! 3
JG - Esta iniciativa do Diério de Noticias com o apoio da Philips e a cumplicidade da RTP é um longo
abrago entre todos os portugueses. Chegou a altura de darmos as boas vindas ao Palco da RTP
Madeira na Calheta! Feliz Natal!
10:34:38
40| ccc | L)X |CATARINA e MALATO langam atuaggo 00:00:30 | 10:35:08
XAVIER
Atuagao - XAVIER | Spensoen
ot Tema: S6 penso em namorar (Jorge do Carmo /
41| asersor LX Autoria: Jorge do Carmo / Nikita Costa PBT [00:03:16 | 10:38:24 [Nikita Costa)
1He4M
1 micro de mao
MIC 10/
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Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
| PrReEvisio | ORAcULOS ¢
L CIDADE AGAo SOM (| DURAGAO| "o RTiE
22| cce PT SONIA conversa com DANIEL CATALAO e no final passam para JORGE oir |00:03:30| 10:41:54 |oaneL catavio
43 u:iw PT [JORGE junto do publico faz breve conversa e langa atuagéo Dir | 00:02:00 | 10:43:54
CRISTIANA
Atuagdo - CRISTIANA PEREIRA :IEIR;EECW
cce+ Tema: Vira da Vida A W (Cristiana Pereira /
44 insersor P T Autoria: Cristiana Pereira / Marco Rafeiro FET:JO00336] 10:47:32 Lywts Rafeiro)
M
1 micro de mao
45 publico Lx MALATO junto do publico faz breve conversa e no final langa atuagéo Dir  |00:02:00 | 10:49:32
Atuagéo - RUTH MARLENE RUTH MARLENE
Tema: Mais um Natal *Mais um Natal
cce+ . -03- -53.15 |(Ricardo)
8|S LX Autoria: Ricardo PBT |00:03:43| 10:53:15
3m
(leva as filhas) 1 micro de mdo
CATARINA conversa c/ JOSE NUNES e langa VT
CF - O Centro de Reabilitagdo de Alcoitdo, onde éuma de satide da maior e -
47} e Lx importancia na peragdo de d e nasuap (| integragdo nas da vida diaria, P 00:03:30 [| 10:56:45 JOSENUES
p do asua @ sempre que possivel com a ajuda das respetivas familias. Este ano fol
0 Tiago Goes Ferreira que desceu pela chaminé!
MJC 1/
Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
PREVISAC || ORACULOS s
N CIDADE AGAO SOM ohAS HOTAS
| VT |vr-ALcorrao 1 o e
! k 5 VT |00:03:39| 11:00:24 |Pe52 fe%apor Tago
|1X|! = NHVTAIcoitao1Mim_H2012TX Gées Ferera
m [ RS IS SN TS . R B - k5 T
MALATO conversa ¢/ CARLOS MANUEL ALBUQUERQUE e langa VT
-03- 0n.54 |CARLOS MANUEL
29| cee | LX Dir [00:03:30| 11:03:54 [CREOS MATLE
TANYA
- Adrenalina®
ot Atuagdo - TANYA (Heﬁ:er v:m.
50| insersor LX Tema: Adrenalina PBT |00:03:32| 11:07:26 [Sérgio Viera, Nuno
Autoria: Helder Vieira, Sérgio Vieira, Nuno Abelha Abeina)
1 micro de mao
SONIA e JORGE langam VT depoimento Philips
PT JG - A generosa participagdo da Philips no Natal dos Hospitai: p éum p s gr=s
St|eece com a responsabilidade social e reforga a sua icag@o ao b tar das onde decide Dir: :100:00:45) 11:08:11
atuar!
SA - Aqui fica a mensagem de Natal de André Cabral, Diretor-Geral da Philips!
VT |vr- Depoimento ANDRE CABRAL - Diretor-geral da Philips Portugal
52| ccC VT 100:00:38 | 11:08:49
PT NHVTDepPhilips
‘\ch 12/
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R ; s PREVISAO || ORACULOS e
N° [loRIGEM]| CIDADE | v \ A A AGAo SoM (|ouracAo| " one NOTAS
CATARINA e MALATO conversam com NICOLAU SANTOS - P Ci Iho de A istragdo RTP
e no final angam atuagdo
Sugestado de perguntas:
Micolau, estamos a festejar os 80 anos da criagao do Natal dos Hospitais. A RTP juntou-se mais tarde
(o ano passado celebramos 65 anos) e transformou este evento numa celebragdo universal. Isto é que
é, vemlad-lmmonh, servigo puhllco?
53| ccc LX Zoje com i eu diria inéditas, ou que pouca gente viu, que Dir 11:14:49
estdo no nosso arqulvo. A RTP possul um acervo histérico tnico. Ele esta aberto a todos os
portugueses?
s valores da ia, miti do sof eda se fazem com
alegria e entretenimento. Concordas?
4Sempre perguntamos como vai ser o teu Natal! Somos curiosos...
SApesar de ainda faltar algum tempo, ja tiveste tempo para pensar nos desejos para 2025?
z [SERGIO ROSSI
Atuag3o - SERGIO ROSSI de Natal"
ccc+ "Bengdo
54/ insersor LX Tema: Bengao de Natal PBT |00:04:09| 11:18:58 |(Sérgio Rossi/
Autoria: Sérgio Rossi / Sérgio Rossi e Jodo Sanguinheira Sérgio Rossi e Jodo
Sanguinheira)
SONIA e JORGE despedem-se para intervalo
JG - Podemos afirmar que foi na década de 60 que o Natal dos Hospitais se transformou numa festa
|verdadeiramente nacional através da RTP! Dic+
55| ccC | PT [sA - Passou a ter duas horas e mela de gdo e al as cadelas e aos Lares. musica | 00:00:45 | 11:19:43
Em 1964, uma internada no Albergue de S. José, com 107 anos, assistiu pela 1* vez a uma emissado de
TV.
JG - Chegou a dizer: “O Natal ndo custa tanto a passar longe da familia, sabendo que alguém pensa em
nés!”, E é verdade!
MJC 131
Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024

DURAGAO|| “opas NOTAS

5 som
e i t%
1 gg 0 11:20:18

. Bloco 11:00
e 118214 00
58
. Dir+ 00
59[ ccc | L)X [CATARINA e MALATO déo as boas vindas e langam atuagao masica | 00:00:45 [ 11:33:07
[CLEMENTE
coes Atuagao - CLEMENTE "Eu sou Feliz®
60| i cersor LX Tema: Eu sou Feliz PBT [00:03:56| 11:37:03 |(Paquito Rebelo)
Autoria: Paquito Rebelo "
1 micro de mdo
MALATO conversa ¢/ MARIA PETRONILHO e langa VT
o JCM - Para tudo que eu tenho aqui uma perguntinha para fazer:
61 mm; LX Sera que ha alguém que tenha um carrito em bom estado ou parado na garagem que ndo precise dele e| Dir |00:03:00 | 11:40:03 :"E’;ﬁmmo
que o queira oferecar ao Sanhor Mario Conde? Mas quem é o senhor Mérlo Conde? Pois ¢ uma das
vitimas dos que | ia-a-Velha, em Aveiro. Para além do carro, Mario
perdeu também a casa. O Tiago Goes Ferreira fol ao seu encomrol

141
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T e
SOM 1all PREVISAC LG ?;
Horas || moTAs
Mt 1;:4&*‘ ]
e 11:43:56 | ™ Gges Femeira
63 PT [sONi junto do pablico faz breve conversa e passa para Jorge Dir [00:02:00| 11:45:56
64| cCC IJORGE faz breve conversa com JOANA TELES e no final langa atuagdo Dir  [00:03:30 | 11:49:26 [JOANATELES
[BANDALUSA
"Sapato Apertado™
e AT Atuagéo - BANDALUSA (Niton Césan
65 Tema: Sapato Apertado PBT |00:03:41| 11:53:07 m
Autoria: Nilton César bateria
lteclado
1 micro de mao
66 X [CATARINA junto do pibico faz breve conversa e no final passa para MALATO Dir | 00:02:00 11:55:07
MALATO conversa ¢/ SORAIA RAMOS e no final langam ATUAGAO
67 | meaer | LX Dir |00:03:00| 11:58:07 [sORAIARAMOS
MmJC 15/
Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024

alegre por causa da liberdade!” Para que o espetéculo pudesse atingir a maior audiéncia possivel, a
Philips instalou mais de 800 televisores em hospitais, lares e cadelas de todo o pais!

JCM - A emissdo comegou as 14 horas e s6 terminou as 19 | No entanto, os aparelhos recetores
ficaram nos locais até ao dia de Reis!

JCRGE
GUERREIRO
Hoje & Hoje”
— Atuagio - JORGE GUERREIRO (Marcus, José C.
68| irsersor LX Tema: Hoje é Hoje PBT [00:03:23 | 12:01:30 |Monterro e Paquto
Autoria: Marcus, José C. Monteiro e Paquito Rebelo Rebelo)
TH+3M
1 micro de mdo
[CATARINA e MALATO despedem-se para intervalo
JCM - Nesta nossa viagem pelos 80 anos do Natal dos Hospitais chegamos a década de 70, mais
ao dia 20 de de 1974. 13 anos apés a sua criagdo, celebrava-se o primeiro i
69| Ccc* X |Natal dos Hospitais em democracia! O+ | 60:00:45| 12:02:15
insersor " o musica
CF - Nesse ano, os artistas foram em o quanto era este Natal... "mais

12:11:58 |[Bloco 12:00

12:12:06

101



w
/Pneuso n° 24130049 000

Manha - Versao Final

NATAL DOS HOSPITAIS 2024

73| S5 | PT |JORGE e SONIA faz breve conversa com CARLOS DANIEL e no final langa atuagdo ey [00:03:30| 12:15:36  [cantos oaver

Atuagdo - FERNANDO CORREIA MARQUES E AMIGOS
Tema: A Magia do Amor
Autoria: Inés Peixoto

AMIGOS
PBT |00:04:09| 12:19:45 |"AMagia do Amor*

[MARQUES E

(Inés Peixoto)
os amigos sdo: SANDRA HELENA, NELO FERREIRA, INES PEIXOTO, BRISA DO MARAO E SARA st
MARGARIDA 8 micros de mao
MJC 171
Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
ZE=3 | 7 TR il B
HORAS NOTAS
CATARINA e MALATO conversam com MARCELO REBELO DE SOUSA - PRESIDENTE DA REPUBLICA
(que faz 76 anos neste dia) e langam atuaggo.
sugestao perguntas:
1. Este ano, neste dia, para além do Sr. Presidente fazer anos, o Natal dos Hospitais enquanto iniciativa
de solidariedade completa 80 anos. Diria que é um programa sénior, idoso ou velho?
2. O ano passado jé tinha sido um ano dificil para a Sade uma instituigao feita por pessoas com o
bjectivo de servir p Este ano ou mesmo aumentou o desconforto em ambos os
lados. Estamos perante um caso de doenga prolongada?
3. O Senhor Presidente é um crente e um homem de fé. Que palavra de esperanga é possivel deixar
aqui para os doentes internados e para os que estdo doentes em casa?
75 cce+ Lx 4. E da mais justica uma - em jeito de ag -atodos os Dir 12:28:45

p de satide que o seu trabalho como uma verdadeira missao, 365 dias por ano...
5. A empatia e a vontade de ajudar os outros gratuitamente e sem esperar nada em troca, nos hospitais
e no mundo em geral tem um nome: voluntariado! Pedia-lhe uma palavra de motivagao para esses

e mulh dos quais também faz parte...

6. Como vai passar este Natal? Tem uma agenda recheada?

7. Nao quer partilhar connosco os seus desejos para 2025, enquanto pessoa e Presidente da
Republica?

NOTA: BOLO DE ANIVERSARIO + Carrinho

No final passam para o Porto

76| ccc | PT

JORGE e SONIA langam atuago.

Dir [00:00:45( 12:29:30

77| | PT

Atuagdo - JOSE MALHOA
Tema: Tu és a que eu quero (tu ndo prendas o cabelo)
Autoria: José Guimardes

PBT |00:03:05| 12:32:35

JOSE MALHOA
"Tu és a que eu
quero (tu ndo
prendas o cabelo)”
(José Guimarges)

1H e 4M
1 micro
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‘ | : pREVISAO | ORACULOSe
MALATO conversa com VANESSA OLIVEIRA e langam atuagdo
CCC+ - 3 |VANESSA
w1 LX Dir |00:03:30| 123605 |V nveren
Luis FILPE REIS
"Aima Cigana™
(Luis Fiipe Ress,
|Jorge do Carmo e
|Nikta)
ccce Atuago - LUIS FILIPE REIS 03 Fesavia
79| insersor LX Tema: Alma Cigana B O e - 1 n:uoa-mn
Autoria: Luis Filipe Reis, Jorge do Carmo e Nikita 1 micro of tnpé:
batena
tectado
igutara
baxa
80| PT |sONiA junto do piblico faz breve conversa e langa atuagéo Dir | 00:02:00| 12:41:13
Atuagdo - ZE AMARO
ccc+ . N
81 Tema: Como néo ter Saudades Nossas PBT |00:03:47 | 12:45.00
-z PT Autoria: Zé Amaro
82 LLX |cATARINA conversa com pablico Dir | 00:02:00| 12:47:00
83| ccc+ L X MALATO conversa com SILVIA ALBERTO e no final langam atuagao pir |00:03:30] 12:50:30 [siviaauserTo
I 19
Processo n° 24130049 000 Manha - Versao Final NATAL DOS HOSPITAIS 2024
ATAO H HORAS NOTAS
RESECA
"Guando estamos eu
— Atuagdo - REBECA o tu™
sa| oo | LX Tema: Quando estamos eu e tu PBT |00:03:20 [ 12:53:50 |(Ricarco Lancum.
Autoria: Ricardo Landum, Elton Ribeiro Eiton Ribeiro)
1 micro de mac
85| ccC PT SONIA e JORGE langam actuagdo musical Dir | 00:00:30 | 12:54:20
QUIM BARREIROS
Atuag@o - QUIM BARREIROS ::;";.""“
86 _coc; PT Tema: Eu quero um Beljinho PBT |00:02:38| 12:56:58 (Oniim Barreios)
Autoria: Quim Barreiros
1H
20/

MJC
\

>
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prEisio || ORAcULOS
w Acho : SOM || BURAGAO|| " pas NOTAS

CATARINA e MALATO, SONIA e JORGE promovem a parte da tarde e despedem-se.

EMISSAO EM TWO-WAY.

JG - E neste clima de alegria contagiante que chegamos ao final da manha no Natal dos Hospitais. Ao
ario do que ia no século p do, a festa ocupa agora o dia inteiro!

SA - Porto, Lisboa, Madeira e Agores. Quatro palcos, dezenas de artistas e profissionais da RTP de
maos dadas em nome da soli da mas daesp ga! Ndo nos percam de
vistal

LX JG - Catarina e Malato, a viagem pelos 80 anos do Natal dos Hospitais continua depois do Jornal da
87| cec Tarcel oir [00:01:31 | 12:5820
PT JCM - Nota de fecho: No dia 19 de dezembro de 1998, a cor chega ao Natal dos Hospitais.

CF - No Hospital de Santa Maria os alunos da F de fizeram de montar todo o
palco colaborando ativamente com a festal
JCM - Maria A da (
Rodrigues!

CF - Beijinhos e até ja!

do Sequim de Ouro), Joel Branco, as Doce e Amalia

NOTA: ALINHAMENTO DE EMISSAO DE 1980 NO LEDWALL - AAF / Programas
Natal dos Hospitais 24 / Pasta Alinhamentos

88 =5 $ 12:58:37

mJC kayl

Anexo 6 - Mapa Make-up Natal dos Hospitais

MAPA MAKE-UP

-
NH 12.12,2024 - MANHA /
CARLOS DANIEL 1H 11:30 12:10
FERNANDO CORREIA MARQUES + SANDRA HELENA

Gabriel H 07:00 09:00

Jorge Gabriel + NELO FERREIRA + INES PEIXOTO + BRISA DO 3HISM 10:30 12:17
Sénia Aratjo ™ 07:00 09:00 MARAO + SARA MARGARIDA

AU H 08:00 09:06 PEQUENOSWWORES DA JOSE MALHOA 1H+4M 11:00 12:30
ZE AMARO SH 11:45 12:43

HELDER REIS 1H 09:00 09:50
Quim Barreiros 1H 12:00 12:55

0S AFONICOS 20m 08:00 09:56

Diapasdo 4H 09:00 10:08

DANIEL FERNANDES 1H 09:30 10:31
DANIEL CATALAO 1H 09:45 10:45
CRISTIANA PEREIRA 3m 09:15 10:50
JOANA TELES wm 10:45 11:45
BANDALUSA (Paulo Ribeiro) © O 4H 11:53
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Anexo 7 - Alinhamento Queijos do Mundo

@ @

/792425

/562 )
VVORI)b‘&EESE Processo: 24230015000
/ A

K
(sl
PORTY

Anténio José les Coordenagio: Eduardo Gradim
Produglo, Contelidos e Pesquisa: Catarina Lacerda; Ligia Pinto. Produgdo: Diana Albuquerque;

Apresentadora: Sénia Aradjo; Repérter: Lara Lopes Gravagdes: José Manuel Monteiro, Tiago Goes Ferreira

2024.11.17

T L e TR I S AR

VOZES DE MANHOUCE (D) / @S PAULITEIRIT@S VISEU NORTE - AJAPA (D) / CATARINA
ROCHA (PBT)

CHEESE AWARDS (PAVILHAO)
PROVA DE QUELIOS INTERNACIONAIS C/ VISTIANTES

et ST e s

[JULIANA COSTA OU HENRIQUE COSTA OU GOLGCALO PARDAL | QUEDJADINHA - DOCARIA D
{CONVENTUAL

6 1 vIT A DO DAO -]

AL SILVA + | QUEDJARIA DO ARMINDO o

BRUNO FILIPE COSTA | ORGANIZACAO WORLD CHEESE AWARDS D

D

CHEF DIOGO ROCHA | RESTAURANTE MESA DE LEMOS

VT BOAS VINDAS

VT ZM E DE

PINTA WORLD CHEESE AWARDS 2024

VT CONTEXTUALIZAGCAO QUEILIOS INTERNACIONAIS

PINTA VINHOS DAO

 TGF QUEIJARIA GUILHERME

e vy

0SHO0 - 12H00 Gravag3o + envio imagens DRONE p/ VTs D
17H00 - 17H30 Ensaio (marcagdes + danga) RANCHO FOLCLORICO DE TORREDEITA - D
17H30 - 18HO0 Ensaio ESTUDANTINA UNIVERSITARIA DE VISEU \/ o
18HOO - 18H30 Ensaio CANT'A 3 VOZES Q/ D
18H30 - 19HO0 [REUNIAO DE ALINHAMENTO y\/ -]
09H30 - 10H30 Ensaio PAULITEIRITOS D
10H30 - 11H00 Ensaio VOZES DE MANHOUCE / D
11HOO - 11H10 |Gravaggo falsa-entrada c/ SA e LL + envio continuidade D
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0:00:20

11:30:20

ATT: NAO COLOCAR POP-UPS

JUNTO AO

I@Iﬁdl os telespectadores - estamos nos WORLD CHEESE que fei
e

rminam hoje. Revela: © MELHOR QUELJQ DO MUNDO & PORTUGUES! O amanteigado
QUINTA DO POMAR - JOAQUIM DUARTE ALVES fol eleito, em mals de 4700 queijos, o SUPER
'GOLD. O concurso aconteceu na sexta-feira - 250 especialistas de todo o mundo provaram e
selecionaram o MELHOR QUELIO DO MUNDO.,
tudo.

>> QUELIOS DO MUNDO

VIAJE CONNOSCO POR TEXTURAS E SABORES INAGUALAVEIS!

>> WORLD CHEESE AWARDS

OS MELHORES QUELIOS DO MUNDO REUNIDOS EM VISEU

>> MELHOR QUELIO DO MUNDO E PORTUGUES!

[AMANTEIGADO QUINTA DO POMAR - JOAQUIM DUARTE ALVES FOI O GRANCE VENCEDOR
>> QUINTA DO POMAR - JOAQUIM DUARTE ALVES

SUPER GOLD |PRODUGAO TRADICIONAL NA SERRA DA GARDUNHA VENCEU O SUPER GOLD

>> PELA PRIMEIRA VEZ EM PORTUGAL

MATOR CONCURSO DE QUELIOS DO MUNDO TERMINA HOJE, EM VISEU
>> 36* EDICAO BATE RECORDES

MAIS DE 4700 PRODUTORES DE 47 PAfSES A CONCURSO

>> WORLD CHEESE AWARDS EM VISEU

EDICAO DE 2024 £ A MAIS ooucokuu EM QUATRO DECADAS

>> PELA PRIMEIRA VEZ EM PORTUGAI

MAIOR CONCURSO DE QUELIOS DO numw ESTA EM VISEU

>> 180 QUELIOS NACIONAIS A CONCURSO

€ A MAIOR PARTICIPACAO PORTUGUESA DE SEMPRE

>> SABIA QUE...

TEM 11 DE ORIGEM

>> WORLD CHEESE AWARDS

JURI € COMPOSTO POR 250 ESPECIALISTAS E 35 SO PORTUGUESES

0:01:30 | 11:31:33

IMAGENS DRONE

® 5)

&Zﬂ' (M ERTUI EA AVVABE”“’ 3 o = =
e “" I 3 [FREDERICO AZINHAIS - JURADO + PEDRO MACHADO - SECRETARIO DE ESTADO DO TURISMO|
FERNANDO RUAS - PRES. DA CAMARA MUNICIPAL DE VISEU + 222
3 Tema: O Zé Manel Monteiro esteve a na sexta-feira, a de abertura dos World
| debas e | Cheese Awards. Captou grandes momentos do concurso e falou com o vencedor do Melhor Queijo do
Mundo (e ndo s6).
r O g
- - >> WORLD CHEESE AWARDS EM VISEU .
[ARRANCOU NA SEXTA-FEI%S COM DE T =
>> 250 JURADOS DE 40 PAISES - e — -
FEEVS 2 nieyS ANALISAM A CASCA E CORPO DO QUEILJO, A COR, TEXTURA E SABOR . EVSE@| 0:05:00 | 11:33:03
- >> EVENTO MUNDIAL DE QUEDIOS
< = JURI AVALIOU O MELHOR DA P! QUEDEIRA E T
>> SUPER GOLD E PORTUGUES!
'QUELIO AMANTEIGADO QUINTA DO POMAR - JOAQUIM DUARTE ALVES
>> MELHOR QUEDIO DO MUNDO!
|EMPRESA FAMILIAR NA SERRA DA GARDUNHA VENCEU O SUPER GOLD
MeEsas fere que vamos estar i conversa com os venoedares A tarde. MESA c/ queijos
TEASER nas PROVAS (na feira 250 de todo 0 mundo estiveram E e internacionais
cam's :3:111":::5 reunidos & volta destas mesas a provar os melhores queijos do mundo e hoje os visitantes também L4 0:01:00 | 11:38:03
podem fazé-lo!), Mas a animagéo ndo fica por aqui - Passa 3 LARA LOPES. COMPARENCIA: 11H15
s o : ncontrar:
vodulores queljo, enchidos, v vlnho:, compotas, etc P
(Cam 9/10( TENDA VISEU | an‘mx‘o musical'e muito: m’ls A 2. Syl 2 D 0:01:30 | 11:39:03
Passa & masica,
10 a 15 PAX
093 e 4 micros (um para
0:02:00 [ 11:40:33 | oy T e coro)
+ 2 retornos no chio
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® )

MESAS
PAVILHAO
MULTIUSOS

Cam 8 +
10

%undm as Vg,m,%#ggm e fala com BRUNO FILIPE COSTA | ORGANIZAGAO
RLD CHEESE AWARDS + VISITANTES que provam queijos Internaclonais. Passa 3 VT -
curiosidades.

TEMA BRUNO: Balango da edigdo 2024 + programacio para este domingo: quais 0s queijos mais
peculiares que podem ser provados?

TEMA VISITANTES: qual 0 queijo favorito que provaram? de que pais é? como o caracterizam? é f3 de
queijos?

>> WORLD CHEESE AWARDS

OS MELHORES QUELIOS DO MUNDO REUNIDOS EM VISEU

>> PELA PRIMEIRA VEZ EM PORTUGAL

MAIOR CONCURSO DE QUELIOS DO MUNDO TERMINA HOJE, EM VISEU
>> 36 EDIGAO BATE RECORDES

MAIS DE 4700 PRODUTORES DE 47 PAISES A CONCURSO

>> WORLD CHEESE AWARDS EM VISEU

EDICAO DE 2024 E A MAIS CONCORRIDA EM QUATRO DECADAS

>> 182 QUELIOS NACIONAIS A CONCURSO

£ A MAIOR PARTICIPACAO PORTUGUESA DE SEMPRE

>> SUPER GOLD

QUEIIO PORTUGUES FOI O GRANDE VENCEDOR DESTA EDICAO!

>> WORLD CHEESE AWARDS .

JURI € COMPOSTO POR 250 ESPECIALISTAS E 35 SAO PORTUGUESES
>> PROVAS GUIADAS

VISITANTES PODEM PROVAR QUELJOS QUE ESTIVERAM A CONCURSO
>> PROVAS GUIADAS

ELEMENTO DO JURI EXPLICA CARACTER{STICAS DOS QUELIOS AOS VISITANTES

0:07:00

11:42:33

PINTA WORLD CHEESE
AWARDS 2024

COMPARENCIA:
10H4S

13

' TENDA VISEU

1ZACAO QUEBOS (sem rep6mr)

;. Plnllha de algumas ¢ cmlosldades e de alguns dados sobre a pmduqlo de queljos no mundo.

Tiago Vitéria e Miguel

0:01:34

11:49:33

ATT: NAO COLOCAR POP-UPS

ﬂ\. Jm a0 PUBLICO - espero que tenham tirado notas! Explica dindmica "PERGUNTA PRA
QUELJINHO" e desafia o PUBLICO a jogar.

DESAFIO: Quizz - quem acertar na resposta & pergunta sobre Queijos recebe um Quelio
“LACTACORES / LACTICOA ou QUEIJARIA LAGOS™

>> PERGUNTA PARA QUELJINHO
[ACHA QUE SABE TUDO SOBRE QUEL)OS?

0:03:00

=)

<

Se==— Sswao

11:51:07

PERGUNTAS QUIZZ +
queijos p/ vencedores

0:01:30

11:54:07

10 a 15 PAX
4 micros (um para
solista e 3 para o coro)
+ 2 retornos no chdo

16 | camZ | Musicars

S, MARIA DO CEU SANTOS.
VESTRI A, iiadil 2=
T

TE VOZES DE
Passa 3 LARA.

+ e

TEMA: histdria do grupo + candidatura do Canto a Vozes a Patriménio da UNESCO

>> AS VOZES DE MANHOUCE

GRUPO DE MULHERES PRESERVA AS TRADICOES E CANTIGAS DA REGIAO
>> AS VOZES DE MANHOUCE

GRUPO FUNDADO EM 2008 POR ISABEL SILVESTRE

>> JA A SEGUIR

CONHEGA AS QUELJADINHAS DE PEREIRA

0:03:00

11:55:37

10-15 PAX
3 micros p/ solistas

la com JULTANA COSTA OU HENRIQUE COSTA OU GOLGALO PARDAL | QUELJADINHA -
RIA CONVENTUAL. Passa 3 SA,

' TEMA: As queijadas sdo dos bolos com queijo mais apreciados em Portugal - vamos conhecer as
Queijadas de Pereira e de ijao da - Dogaria -

>>
PASTELARIA FAHIIJAR AIRIU EM 2023 EM PEREIRA, MONTEMOR-0-VELHO

>> QUEDJADAS DE PEREIRA
COM RECHEIO DE QUELIO FRESCO, GEMA DE OVO, FARINHA E AGUCAR
>> QUEIJADA DE REQUELJAO

-|E A GRANDE DA QUEL - o
>> INGREDIENTES DE QUALIDADE

PASTELARIA USA QUELJOS PREMIADOS "PRADO DE SICO"

N T

e o fado de Catarina Rocha na musica; desafiamos o chef
trela Michelin Dlogo Rochn para uma receita com queijo e desvendamos quais os melhores vinhos
D3o para combinar com queijo). Despede-se para Intervalo.

T Y ’ii'i.‘il‘l'i. R T

0:05:00

11:58:37

COMPARENCIA: 11H30

0:01:00

12:03:37

12:04:37

12:04:57

12:14:37

12:14:57

25 PAX
PAULITEIROS + TOCATA
+ CANTATA
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SAlabre 2* parte e fala co@l COORDENADOR @S PAULITEIRIT@S VISEU
Passa 3 LL que tem um desafio para o nosso pablicol

RTE - AJAPA.

>> PAULITEIRIT@S VISEU NORTE

Cam} | MUSICAIS |MANTEM VIVA TRADICAO DO JOGO DO PAU D 0:02:30 | 12:16:42
>> PAULITEIRIT@S VISEU NORTE

PROJETO ENVOLVE 255 ALUNOS DE DIFERENTES NACIONALIDADES

>> JA A SEGUIR

TESTAMOS OS CONHECIMENTOS DOS VISITANTES SOBRE QUELIO

@’um a0 PUBLICO - espero que tenham tirado notas! Explica dindmica "PERGUNTA PRA
QUEIJINHO" e desafia o PUBLICO a jogar

|DESAFIO: Quizz - quem acertar na resposta a pergunta sobre Queijos recebe um Queijo “Queijaria_
do Armindo” (prome entrevista + A frente).
PERGUNTAS QUIZZ +

D 0:03:00 | 12:19:12 6 queljos p/ ven

Cam 9/10] TENDA VISEU
>> PERGUNTA PARA QUEDJINHO
ACHA QUE SABE TUDO SOBRE QUELJOS?

= 2 axpEsEA Sowtorrte | -

2TGF QUEDJARIA GUILHERME

30A0 BARRETO - PASTOR | JOSE GUILHERME - QUEIJARIA GUILHERME | DANIELA SOARES -
QUEIJARIA GUILHERME | A HORTA - Fi

'Tema: Em pleno Baixo Alentejo encontramos a Queijaria Guilherme, uma das que esteve bem
> representada por um dos membros do juri deste World Cheese Awards. Nesta queijaria produz-se,

W entre outros, o famoso Queljo Serpa DOP. e 3
Bttt sl ey ptme Tpepmom f i o crevcemns s 1o cnans .

3 >>QUEDJARIA GULHERME

MANTEM A TRADICAO FAMILIAR NO FABRICO ARTESANAL DO QUELIO EVS 0:04:17 | 12:22:12

Y2 >> QUEIJARIA GUILHERME
sho NA P CAO DE UM QUEIJO DE QUALIDADE

evine - e ~ »i4)

>> QUEIJO SERPA DOP
E PRODUZIDO A PARTIR DE LEITE SELECIONADO DE OVELHA DA REGIAO

>> QUEIJO SERPA DOP
DE TOM AMARELO PALHA, COM PASTA SEMI MOLE AMANTEIGADA E CAPA FINA

>> WORLD CHEESE AWARDS

QUEIJARIA GUILHERME ESTEVE ENTRE OS PRODUTORES PORTUGUESES A CONCURSO

- Tlago Goes Ferr ; Op.t Méarcio Duarte; Edigéio: Luis Bernardo; Produgio: |
Ligla Pinto;

) @)

P TR0 X 2 PORA AL W pf oures

presenta$ CHEF DIOGO ROCHA/| RESTAURANTE MESA DE LEMOS - vamos ter uma especial
sugestdo para o aTmogo.

TEMA: E de Viseu e é Chef do Restaurante Estrela Michelin "Mesa de Lemos®. Diogo Rocha vai partilhar
uma receita especial, bem 20 jeito de Viseu - eleito "Destino Gastronémico do Ano”, pela Revista de

Vinhos

RECEITA: Bacalhau Confitado, Samos e Queijo Serra da Estrela DOP Cozinha

>>CHEF DIOGO ROCHA b | 0:05:00 | 12:26:29
RESPEITA OS INGREDIENTES LOCAIS E VALORIZA A GASTRONOMIA TRADICIONAL COMPARENCIA:
>> VISEU 11100
ELEITA COMO "DESTINO GASTRONGMICO DO ANO", VIU NASCER O TALENTO DO CHEF
oS >>SUGESTAO DO CHEF
(oo BACALHAU CONFITADO, SAMOS E QUELJO SERRA DA ESTRELA DOP
wopre >> SABOR E CRIATIVIDADE. J

RECEITA COMBINA INOVAGAO COM O RESPEITO PELA TRADIGAO
e WAL >>"QUELJARIA DO CHEF"
’2; [te) LIVRO DE DIOGO ROCHA LEVA-O NUMA VIAGEM PELOS QUELIOS NACIONAIS

26 |Cam 10/9| SHOWCOOKING

25 PAX
27 Cam M - 2 D[ 0:01:45 | 12:31:29 | PAULITEIROS + TOCATA
+ CANTATA

{IEF DIOGO ROCH
rato ou Com 3

TEMA: O cheirinho ao bom queijo Serra da Estrela DOP j4 paira no ar... € altura de finalizar e empratar
mostrar uma sugestdo para a sobremesa; Pudim

gradece aos Pauliteiritos
MESA DE LEMOS. Q inho D3
que val ajudar,

a sugestdo do Chef + 3 Cozinha
28 [Cam 10/9| SHOWCOOKING o 0:04:00 [ 12:33:14
>> SUGESTAO PARA O ALMOGO CAM 9 Desmarca + cedo
BACALHAU CONFITADO, SAMOS E QUELJO SERRA DA ESTRELA DOP

>> DIOGO ROCHA

CHEF NO RESTAURANTE MESA DE LEMOS, DISTINGUIDO COM ESTRELA MICHELIN
>> JA A SEGUIR

CONHEGA OS MELHORES VINHOS DAO PARA ACOMPANHAR COM QUELIO
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rala com ANTONIO 1 vIT A DO DAO. Passad

TEMA: A Comissdo Vitivinicola Regional do Ddo tem presente nos WCA sete stands de diferentes
produtores de Vinho D3o. O que torna estes vinhos especiais? Vinho e quel]o ‘combinam? - algumas
sugestdes de pares perfeitos

>> REGIAO DI DAo

[(ABRANGE 0s oouczuqos DE VISEU, COIMBRA E GUARDA =
>> REGIAO DEMARCADA DO DAO T | R | 0:05:00
DENOMINACAO DE le»u«m PROTEGIDA SALVAGUARDA QUALIDADE DOS VINHOS o

>> REG

DETEM UM TERGO DAS CASTAS AUTOCTONES PORTUGUESAS

>> VINHAS DO DAO

CULTIVADAS EM SOLOS XISTOSOS OU GRAN{TICOS

12:37:14

CCOMPARENCIA: 12H00

PINTA VINHOS DAO

0:03:15

12:42:14

M
micro mao

la cg&?@(wm queijo e o favorito é o Queijo da Serra da Estrela. Os avés
i j0). Passa a LL, que est4 com um dos Gitimos produtores de Queijo da Serra da

0:02:30

>> CATARINA ROCHA

FADISTA £ NATURAL DE VISEU

>> QUELJO SERRA DA ESTRELA

£ O FAVORITO DE CATARINA ROCHA

12:45:29

=y . ™

———
bl o E::m" SILVA + | QUELJARIA DO ARMINDO. Passa 3

[ TEMA: Armindo cuidava do pasto, dos rebanhos e fazia queijo da Serra da Estrela com a esposa, em

|Gouveia. Hoje os filhos est3o a pegar no negécio: s3o dos ltimos produtores de queijo da serra na

regi3o e os Unicos a fazé-lo de forma 100% artesanal .

>> QUEDJARIA DO ARMINDO

DOS ULTIMOS PRODUTORES DE QUEIIO SERRA DA ESTRELA EM GOUVEIA

>> HOMEM DOS SETE OFfCIOS .

~ |ARMINDO CUIDAVA DOS PASTOS, DO REBANHO, FAZIA E VENDIA QUEDJO COM A ESFOSA
>> DE PAIS PARA FILHOS

- |ALEXANDRA ASSUHIU A PIODUW COM A MAE, ENQUANTO O IRMAO CUIDA DO RIIA)IHD

e n |comoPAT
PR R ..c. _|>> QUEDIARIA DO ARMINDO 3 e
pes SA0 OS UNICOS A PROI QUELIO SERRA DA ESTRELA DE FORMA ARTESANAL

0:06:00

32

12:47:59

COMPARENCIA: 12H15

33 0:02:52

12:53:59

m‘“& laz teaser para a tarde (vamos conhecer melhor os queijos portugueses, explicar como devemos
34 Cam & Iemoaascy servir e conservar o queijo, 0 Impacto desta Iguaria para a economia do pais. e continuamos a sugerir D 0:01:00
combinagdes perfeitas com os produtores presentes no evento: ha vinho do porto, compotas, chocolate s
e muito mais para provar esta tarde). Despede-se.

12:56:51

M
micro mao

35 ” I 0:00:20

12:57:51

12:58:30

36 00:03:00

12:58:11

3M
3 micros mio
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Anexo 8 - Programa Asamblea General XVII

P

Asamblea -

General XV
PORTOIZE ==ic-

PROGRAMA

11 DE DEZEMBRO
18:00 | Reunido do Ci Iho Diretivo t ala Barqueiros, 1
19:00 1 20:00 | Cocktail de boas-vindas | =4 dic Leitura g

12 DE DEZEMBRO
©:30 | Ceriménia de abertura da XVII Assembleia Geral da ATEI | <4/s Finhac pieo O AC
» Sessdo inaugural e entrega de distingdes

Naila
DEZEMBRO 2024

* Conferéncia inaugural por José Manuel Pérez Tornero
10:00 113:0011* &o da XVII A bleia Geral da ATEI | Sala Pinhio piso O - AG 4

» Certificacdo de identidade, verificacdo de representacdes delegadas, andlise e, se aplicavel, declaracdo de quérum legal
para a constituicdo da Assembleia Geral.

» Discussao e, se aplicavel, aprovacao da ordem de trabalhos. ‘
» Aprovacao da ata da sessdo anterior.

» Apresentacdo do relatorio do Presidente 8 Assembleia Geral da ATEI.

* Apresentacao do relatério do Secretdrio-Geral &8 Assembleia Geral da ATEI.

*» Outros assuntos propostos pelos membros presentes.

11:35 111:30 | Pausa para café | Foyer piso O

13:30 1 15:00 | Almogo | Sala Douro 3. piso 2

15:30 119:30 | TVMorfosis “Crises globais: um desafio para o jornali * | Sala Pinhao, piso O - AG
20:00 | 21:30 | Jantar | Sala Barca d'alva - piso 22

13 DE DEZEMBRO
09:00 111:30 12 do da XVII A bleia Geral da ATEI
» Constituicdo da mesa eleitoral (entrega do registo e urnas).

» Nomeacdo do Comité Eleitoral.
» Eleicdo do novo Conselho Diretivo.

»Eleicdo do Diretor-Geral do Instituto Iberoamericano para a Divulgacdo da Ciéncia, Inovacao Tecnolégica e Cultura, sob
proposta do Conselho Diretivo da ATEL

»Eleicdo de seis membros do Conselho Consultivo do Instituto Iberoamericano para a Divulgacdo da Ciéncia, Inovacac
Tecnologica e Cultura, sob proposta do Conselho Diretivo da ATEI..

» Eleicdo de seis membros do Conselho Consultivo do Instituto de Formacao da ATEI (ICATEI) e seis membros do Conselho
Consultivo do Concurso Audiovisual Iberoamericano de Divulgagdo Cultural e Cientifica (CRE @tei).

» Resolucdo de eventuais impugnacdes.
» Proclamacéo do novo Conselho Diretivo pelo Comité Eleitoral..

» Convocatéria para a proxima Assembleia Geral.

11:20 112:00 | Pausa para café | Foyer, piso O

11:45 112:15 | Reunido do novo Conselho Diretivo | Sala Pinhao, pico O - AG

12:00 113:30 | Projecdo do documentério “En son de Paz” | Sals Pinhao piso O - AG
14:00 115:30 | Almogo | Sala Douro 3 piso 2

16:30 | 22:00 | Programa social | 1£ 15 ¢n holl principall

17:00 | Visita as caves Taylor's
18:00 | Visita ao Museu da Cortica
19:30 | Jantar no Restaurante T&C

14 DE DEZEMBRO
| Partida dos participantes ‘
A b om{)  f= Eere BEEI- Nun sumenas " Stau
J W | - - 4 ‘
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